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TRANSLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN

Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri P dan K

Nomor: 158 Tahun 1987 — Nomor: 0543b/u/1987

1. Konsonan

No Arab Latin No Arab Latin
. | Tidak " L I
dilambangkan

2 o B 17 & Z
3 < T 18 ' :
4 < S 19 £ G
5 d J 20 o F
6 z H 21 3 Q
7 d Kh 22 d K
8 3 D 23 J L
9 3 V4 24 2 M
10 J R 25 O N
11 J V4 26 3 W
12 o S 27 o H
13 o Sy 28 s ‘
14 ol S 29 ] Y
15 ul D
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2. Vokal
Vokal Bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri
dari vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.
a. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa

tanda atau harkat, transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf Latin
Fathah A
Kasrah I
Dammah U

b. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa

gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya

gabungan huruf, yaitu:

Tanda dan Huruf Nama Gabungan Huruf
& Fathah dan ya Ai
K Fathah dan wau Au
Contoh:
Kaifa: «S

Xii

haula: s




3. Maddah
Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat

dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Harkat dan Nama Huruf dan Tanda
Huruf
/! Fathah dan alif atau ya A
7 Kasrah dan ya I
is Dammah dan wau U
Contoh:
qgala : Je

Rama : D

qila ar

Sy oh

yagillu : J3%

4. Ta Marbutah (%)

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua.

a. Ta marbutah (3) hidup
Ta marbutah (¢) yang hidup atau mendapat harkat fathah,
kasrah dan dammah, transliterasinya adalah t.

b. Ta marbutah () mati
Ta marbutah (¢) yang mati atau mendapat harkat sukun,

transliterasinya adalah h.
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C.

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah (%)
diikuti oleh kata yang menggunakan kata sandang al, serta
bacaan kedua kata itu terpisah maka ta marbutah (3) itu

ditransliterasikan dengan h.

Contoh:

raudah al-atfal/raudatul atfal: JakYiias

al-Madinah al-Munawwarah/ alMadinatul Munawwarah:
YA

Talhah: FEIA

Catatan:

Modifikasi

1.

Nama orang berkebangsaan Indonesia ditulis seperti biasa
tanpa transliterasi, seperti M. Syuhudi Ismail, sedangkan
nama-nama lainnya ditulis sesuai kaidah penerjemahan.
Contoh: Hamad Ibn Sulaiman.

Nama negara dan kota ditulis menurut ejaan Bahasa
Indonesia, seperti Mesir, bukan Misr; Beirut, bukan
Bayrut; dan sebagainya.

Kata-kata yang sudah dipakai (serapan) dalam kamu
Bahasa Indonesia tidak ditransliterasi. Contoh: Tasauf,

bukan Tasawuf.
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ABSTRAK

Nama : Zidane Habiburrahman
NIM : 200602025
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam

Program Studi : Ekonomi Syariah

Judul : Analisis Pengaruh Kemasan, Kualitas, dan Harga
Terhadap Keputusan Konsumen Dalam Pembelian Beras
Tangse Menurut Perspektif [slam

Pembimbing I : Dr. Khairul Amri, S.E., M. Si

Pembimbing II : Dr. Jalaluddin, S.T., M.A., AWP

Beras Tangse merupakan salah satu komoditas unggulan yang banyak
dikonsumsi oleh masyarakat Aceh karena karakteristiknya yang khas dan
kualitasnya yang tinggi. Dalam kondisi persaingan pasar yang semakin
kompetitif, faktor-faktor seperti kemasan, kualitas, dan harga menjadi
unsur strategis yang berperan penting dalam membentuk daya saing suatu
produk. Ketiga aspek ini tidak hanya memengaruhi persepsi konsumen
terhadap nilai produk, tetapi juga menjadi penentu utama dalam
pengambilan keputusan pembelian, termasuk dalam konteks pembelian
beras Tangse. Oleh karena itu, pemahaman terhadap analisis pengaruh
kemasan, kualitas, dan harga dalam keputusan konsumen sangat penting,
baik dari sudut pandang pemasaran konvensional maupun dalam perspektif
nilai-nilai Islam yang mengedepankan keadilan, kebermanfaatan, dan
penghindaran dari pemborosan. Penelitian ini bertujuan melihat dan
menganalisis pengaruh kemasan, kualitas, dan harga terhadap keputusan
pembelian beras Tangse. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif
dengan pendekatan purposive sampling. Data dikumpulkan melalui
kuesioner tertutup yang disebarkan kepada 100 responden konsumen.
Hasil penelitian menunjukkan ketiga variabel (kemasan, kualitas, harga)
secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
konsumen. Secara parsial hanya variabel harga yang berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan konsumen, sedangkan kemasan dan
kualitas berpengaruh positif namun tidak signifikan. Hal ini menunjukkan
bahwa konsumen lebih mempertimbangkan harga ekonomis dalam
pembelian beras pokok karena beras tangse cenderung fluktuatif yang
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menjadi pertimbangan utama konsumen, sementara kemasan dan kualitas
berperan sebagai pendukung dan relatif stabil sehingga tidak terlalu
mempengaruhi perubahan keputusan konsumen.

Kata Kunci: Kemasan, Kualitas, Harga, Keputusan Konsumen, dan
Beras Tangse
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BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Beras merupakan komoditas pangan pokok yang memiliki
kedudukan sangat strategis dalam kehidupan masyarakat Indonesia.
Sebagai negara dengan mayoritas- penduduk menjadikan beras
sebagai makanan utama, keberadaan beras tidak hanya dipandang
sebagai produk pertanian semata, melainkan juga sebagai barang
publik yang menyangkut kepentingan luas masyarakat. Stabilitas
harga dan ketersediaan beras berhubungan erat dengan ketahanan
pangan, stabilitas ekonomi, serta kesejahteraan sosial masyarakat.
Oleh sebab itu, setiap fluktuasi harga, gangguan distribusi, maupun
ketergantungan terhadap impor akan berdampak langsung terhadap
tingkat kesejahteraan masyarakat, khususnya kelompok rumah
tangga miskin (Karochi, 2018).

Berdasarkan data Sensus Pertanian 2023, jumlah Rumah
Tangga Usaha Pertanian (RTUP) di Indonesia mencapai 28,4 juta,
meningkat 8,74 persen dibandingkan tahun 2013 (BPS, 2023).
Mayoritas rumah tangga tersebut bergerak dalam subsektor pangan,
khususnya padi sebagai komoditas utama. Namun, produksi beras
nasional dalam lima tahun terakhir mengalami fluktuasi yang cukup
tajam. Badan Pusat Statistik (2025) mencatat produksi beras tahun
2020 mencapai 54,64 juta ton, menurun pada 2021, meningkat pada
2022, lalu kembali turun pada 2023 dan 2024. Kondisi ini

menunjukkan adanya tantangan besar dalam menjaga kestabilan
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produksi beras, baik karena faktor iklim, kebijakan pertanian,

maupun keterbatasan lahan.

Gambar 1.1
Produksi Beras di Indonesia Tahun 2020-2024

Produksi beras di Indonesia
(dalam ton)

54,649.202.24 54,748,971.00

54,415,294.22
53,980,993.19
I 53,142,726.65

2020 2021 2022 2023 2024

Sumber: Badan Pusat Statistik, 2025
Di sisi lain, konsumsi beras masyarakat Indonesia masih

sangat tinggi dan relatif stabil. Konsumsi beras per kapita pada 2020
sebesar 94.018,4 g/jiwa/tahun, naik pada 2021, turun pada 2022,
naik kembali pada 2023, lalu menurun pada 2024 menjadi 93.147,5
g/jiwa/tahun.  Meskipun terjadi fluktuasi, data ini membuktikan
bahwa tingkat ketergantungan masyarakat terhadap beras tetap
dominan (Kementrian Pertanian, 2024). Pada rumah tangga miskin,
beras menyumbang sekitar 22 persen dari total pengeluaran,
sehingga menjadikan beras sebagai penentu utama kesejahteraan

mereka (Widi, 2024).



Aceh merupakan salah satu daerah penghasil beras utama di
Indonesia. Pada 2023, luas panen padi di Aceh mencapai 293.273,12
ha dengan produksi sebesar 1.587.542,10 ton, dan pada 2024, luas
panen padi di Aceh mencapai 301.296,35 ha dengan produksi
sebesar 1.659.966,28 ton (BPS Aceh, 2024). Salah satu varietas
beras yang sangat terkenal adalah Beras Tangse dari Kabupaten
Pidie. Beras ini dikenal memiliki butiran yang harum, tekstur nasi
pulen, dan cita rasa khas yang membedakannya dari beras lain.
Namun, karena produksi gabah di Tangse terbatas, harga Beras
Tangse . relatif lebih tinggi dibandingkan beras lokal lainnya
(Bithe.co, 2024).

Gambar 1.2
Produksi Padi Periode 2023-2024

Produksi Padi Aceh Tahun 2023
Luas Panen :293.273,12 ha
Produksi 1 1.587.542,10 ton
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Produksi Padi Aceh Tahun 2024
Luas Panen :301.296,35 ha
Produksi : 1.659.966,28 ton

Tren Produksi Padi Aceh
Terjadi Peningkatan dari 2023 ke 2024

Sumber: Badan Pusat Statistik, 2024



Kondisi pasar beras yang semakin kompetitif menjadikan
perilaku konsumen sebagai aspek penting untuk diteliti. Keputusan
pembelian konsumen dipengaruhi oleh banyak faktor, termasuk
kebutuhan, informasi, preferensi, dan persepsi terhadap produk
(Rosyid & Pratiwi, 2021). Keputusan konsumen terhadap beras tidak
hanya ditentukan oleh faktor ekonomi, tetapi juga oleh aspek
psikologis dan sosial. Dalam konteks Beras Tangse, menarik untuk
dianalisis apakah konsumen memilih karena kualitasnya yang
unggul, karena harga yang dianggap wajar, atau karena kemasan
yang menarik (Suprapto & Azizi, 2020).

Kemasan memainkan peran penting dalam memengaruhi
keputusan pembelian konsumen. Kemasan berfungsi sebagai
pelindung produk sekaligus sebagai media komunikasi informasi
penting bagi konsumen. Kemasan yang menarik dapat meningkatkan
citra produk, membedakannya dari pesaing, serta memberi nilai
tambah pada produk yang sebenarnya serupa secara kualitas
(Maturbongs et al., 2024). Dalam konteks beras, kemasan yang
bersih, modern, dan informatif akan lebih diminati konsumen
dibandingkan beras tanpa merek.

Kemasan Beras Tangse kini hadir dalam berbagai bentuk,
mulai dari 1 kg hingga 15 kg, dengan variasi desain yang
mencerminkan identitas lokal. Kemasan yang menarik mampu
memberikan kesan premium sekaligus menjaga kualitas beras dari
kerusakan fisik. Konsumen di pasar modern lebih mudah percaya

pada produk dengan kemasan rapi karena dianggap lebih higienis.



Hal ini menjadi strategi penting bagi Beras Tangse agar tetap
kompetitif di tengah gempuran produk impor dengan kemasan
modern (Suprapto & Azizi, 2020).

Gambar 1.3

Kemasan Beras Tangse Cap Dua Mawar dan Cap Bintang

Selain kemasan, kualitas juga merupakan salah satu faktor
yang paling menentukan dalam pembelian beras. Kualitas mencakup
rasa, daya tahan, kebersihan, dan aspek fungsional lainnya.
Konsumen cenderung akan melakukan pembelian ulang apabila
kualitas produk konsisten sesuai dengan ckspektasi mereka
(Wijayanti & Sujianto, 2022). Dalam kasus Beras Tangse, kualitas
berupa aroma harum, tekstur nasi yang pulen, dan kebersihan yang
terjaga menjadi daya tarik utama. Konsumen lebih loyal pada produk
dengan kualitas stabil, meskipun harga lebih mahal (Melinda et al.,
2022).



Keunggulan kualitas Beras Tangse memberikan diferensiasi
produk yang kuat di pasar beras Aceh. Beras ini dikenal lebih tahan
lama, tidak cepat apek, dan lebih sedikit terserang hama, sehingga
menambah nilai fungsional dibanding beras biasa. Ciri khas inilah
yang menjadikan konsumen rela membayar harga lebih tinggi karena
menganggap kualitas sepadan dengan biaya (Rahmadi, 2015).
Kualitas beras memiliki pengaruh nyata terhadap permintaan
konsumen di berbagai pasar tradisional (Karochi, 2018).

Harga merupakan faktor krusial yang menentukan pilihan
konsumen. Kesalahan dalam penetapan harga dapat menurunkan
minat beli konsumen. Dalam kasus Beras Tangse, harga relatif lebih
tinggi dibanding beras lokal lain. Oleh karena itu, konsumen akan
mempertimbangkan apakah manfaat yang diperoleh sebanding
dengan biaya yang dikeluarkan (Sudodo, 2019). Konsumen merasa
puas apabila harga yang dibayar sesuai ~atau lebih rendah
dibandingkan manfaat yang dirasakan (Fetrizen & Aziz, 2019).

Harga Beras Tangse di pasaran bervariasi, mulai dari
Rp20.000/kg hingga Rp210.000 untuk kemasan 15 kg (Bithe.co,
2024). Variasi harga ini memberikan pilihan kepada konsumen
dengan daya beli berbeda. Konsumen kelas menengah ke atas
cenderung tidak mempermasalahkan harga selama kualitas dan
kepercayaan terhadap produk terjaga. Namun, konsumen dengan
daya beli rendah lebih sensitif terhadap harga, sehingga
kecenderungan memilih produk alternatif dengan harga lebih murah

menjadi lebih besar (Yusuf et al., 2018).



Kualitas, kemasan, dan harga saling berhubungan erat dalam
membentuk persepsi konsumen terhadap suatu produk. Produk
dengan kualitas tinggi, dikemas menarik, dan ditawarkan dengan
harga yang sepadan akan lebih mudah memenangkan hati
konsumen. Penelitian Karochi (2018) menegaskan bahwa harga dan
kualitas beras berpengaruh signifikan terhadap permintaan,
sementara Maturbongs et al. (2024) menyoroti pentingnya kemasan
sebagai faktor penentu diferensiasi produk. Hal ini memperkuat
alasan mengapa ketiga faktor tersebut harus dianalisis secara
bersamaan.

Dalam Islam, konsumsi tidak hanya berorientasi pada
pemenuhan kebutuhan fisik, tetapi juga harus memperhatikan aspek
halal, thayyib (baik), dan keberkahan. Konsumen muslim diajarkan
untuk teliti dan hati-hati dalam memilih  barang, memastikan
kejujuran informasi, serta menghindari unsur gharar (ketidakjelasan)
dalam transaksi. Proses pengambilan keputusan konsumen muslim
mencakup identifikasi kebutuhan, pencarian informasi yang benar,
pemilihan produk halal, hingga keputusan pembelian yang adil dan
bijak (Ceasar, 2017).

Dalam perspektif Islam, kemasan, kualitas, dan harga harus
memenuhi prinsip keadilan dan kehalalan. Produk yang dikemas
dengan baik mencerminkan tanggung jawab produsen dalam
menjaga kebersihan, kualitas yang konsisten mencerminkan
amanah, dan harga yang sesuai mencerminkan keadilan dalam

muamalah. Hal ini sejalan dengan QS. Al-Muthaffifin ayat 1-3 yang



melarang pengurangan timbangan dan mengajarkan kejujuran dalam
perdagangan. Dengan demikian, keputusan pembelian konsumen
muslim tidak hanya dipengaruhi oleh faktor ekonomi, tetapi juga
oleh nilai-nilai moral dan spiritual (Sari, 2024). Berdasarkan uraian
di atas, dapat dilihat bahwa Beras Tangse memiliki posisi unik
sebagai produk lokal berkualitas tinggi dengan harga premium dan
kemasan khas. Namun, persaingan di pasar beras modern menuntut
strategi yang lebih tepat, terutama dalam memahami faktor kemasan,
kualitas, dan harga. Penelitian terdahulu banyak membahas faktor
ekonomi, tetapi belum secara khusus meninjau keputusan pembelian
Beras Tangse dalam perspektif Islam. Oleh karena itu, penelitian ini
berjudul “Analisis Pengaruh Kemasan, Kualitas, dan Harga
Terhadap Keputusan Konsumen dalam Pembelian Beras
Tangse Menurut Perspektif Islam”, untuk memberikan kontribusi
ilmiah sekaligus praktis bagi pengembangan pemasaran beras lokal

yang unggul dan sesuai syariah.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah
dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Apakah kemasan beras berpengaruh terhadap keputusan
konsumen dalam pembelian beras Tangse menurut perspektif

Islam.



2. Apakah kualitas beras berpengaruh terhadap keputusan

konsumen dalam pembelian beras Tangse menurut perspektif
Islam.

Apakah harga beras berpengaruh terhadap keputusan
konsumen dalam pembelian beras Tangse menurut perspektif
Islam.

Apakah kemasan beras, kualitas beras, dan harga beras
berpengaruh secara simultan terhadap keputusan konsumen

dalam pembelian beras Tangse menurut perspektif Islam.

1.3 Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini mengacu pada permasalahan yang

sudah disebut di atas yaitu:

1.

Untuk dapat mengetahui dan menganalisis pengaruh
kemasan terhadap pembelian beras Tangse menurut
perspektif Islam.

Untuk dapat mengetahui dan menganalisis pengaruh kualitas
terhadap pembelian beras Tangse menurut perspektif Islam.
Untuk dapat mengetahui dan menganalisis pengaruh harga
terhadap pembelian beras Tangse menurut perspektif Islam.
Untuk dapat mengetahui dan menganalisis pengaruh
kemasan, kualitas, dan harga secara simultan terhadap

pembelian beras Tangse menurut perspektif [slam.
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1.4 Manfaat Penelitian

1.

Penelitian ini diharapkan memiliki manfaat:

Manfaat teoritis

Bagi peneliti diharapkan dapat memperluas wawasan dan
pengetahuan berkaitan dengan analisis pengaruh kemasan,
kualitas, dan harga terhadap keputusan konsumen dalam
pembelian beras tangse menurut perspektif Islam. Dapat
meningkatkan keterampilan penelitian pada subjek yang diteliti,
dan menerapkan pengetahuan yang diperoleh selama kuliah.
Selain itu, penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan
masukan bagi peneliti selanjutnya yang berkaitan dengan
analisis pengaruh kemasan, kualitas, dan harga terhadap
keputusan konsumen dalam pembelian beras tangse menurut
perspektif Islam.

Manfaat praktis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat membantu pihak-pihak
yang terkait untuk memahami lebih jelas mengenai faktor-faktor
yang harus diperhatikan dalam meningkatkan daya tarik produk
mereka di pasar. Dengan mengetahui analisis pengaruh
kemasan, kualitas, dan harga terhadap keputusan konsumen,
mereka dapat merancang strategi pemasaran yang lebih efektif
dan sesuai dengan kebutuhan konsumen, serta meningkatkan

daya saing produk beras Tangse di pasaran.
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3. Manfaat kebijakan
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan rekomendasi
kepada pihak-pihak terkait, seperti pemerintah, lembaga
regulasi, dan asosiasi perdagangan, untuk menetapkan
kebijakan yang mendukung pengembangan produk lokal seperti
beras Tangse. Kebijakan yang mendorong peningkatan kualitas
produk, kemasan yang ramah konsumen, serta harga yang
kompetitif dapat meningkatkan keberlanjutan dan daya saing
produk di pasar domestik, sekaligus memperhatikan prinsip-

prinsip keadilan dan etika yang berlaku dalam perspektif Islam.

1.5 Sistematika Pembahasan
Dalam penelitian ini tersusun sistematika pembahasan
skripsi sebagai berikut:
BAB I : PENDAHULUAN
Bab ini memuat uraian tentang latar belakang, rumusan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan
sistematika penulisan.
BAB II : LANDASAN TEORI
Bab ini memuat tinjauan beberapa teori dan referensi yang
menjadi dasar penelitian ini, kemudian juga menjelaskan
terkait penelitian terdahulu, kerangka berfikir dan hipotesis

penelitian.
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BAB III : METODE PENELITIAN
Bab ini berisikan mengenai metode penelitian, metode
pendekatan, dan metode pengumpulan data yang dilakukan
dalam studi ini.

BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN
Bab ini berisikan pembahasan . dari berbagai hasil
pengumpulan data dan analisa mengenai hasil dan
pertanyaan yang disebutkan dalam rumusan masalah yang

dilakukan oleh penulis.

BAB V : PENUTUP
Bab ini berisikan temuan studi berupa kesimpulan dari
keseluruhan pembahasan dan saran rekomendasi dari hasil

kesimpulan tersebut.



