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ABSTRAK 

 

Pemilu 2024 menghadirkan dinamika menarik di Aceh, khususnya di Banda 

Aceh, di mana pasangan Prabowo-Gibran yang secara nasional unggul justru 

kurang mendapat dukungan signifikan dari kalangan Gen-Z di Banda Aceh. 

Untuk menjawab fokus tersebut terdapat beberapa rumusan masalah yang akan 

dibahas sebagai berikut: Bagaimana persepsi Gen-Z di Banda Aceh terhadap 

personal branding Prabowo-Gibran di media sosial; dan Mengapa pendekatan 

personal branding Prabowo-Gibran di media sosial tidak efektif dalam meraih 

dukungan/suara pemilih muda di Banda Aceh. Penelitian ini bertujuan 

menganalisis persepsi Gen-Z Banda Aceh terhadap personal branding Prabowo-

Gibran di media sosial serta faktor yang memengaruhi preferensi politik mereka. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan pendekatan 

studi kasus. Hasil penelitian menunjukkan bahwa mayoritas Gen-Z Aceh 

memandang personal branding Prabowo-Gibran cenderung bersifat hiburan dan 

kurang menyentuh isu substansial yang relevan dengan kebutuhan masyarakat. 

Faktor budaya lokal, nilai religius, serta memori kolektif masyarakat Aceh 

terhadap masa lalu politik Prabowo turut memperkuat sikap kritis ini. Kesimpulan 

penelitian ini menegaskan bahwa strategi personal branding Prabowo-Gibran yang 

berhasil secara nasional tidak sepenuhnya efektif di Aceh. Oleh karena itu, strategi 

komunikasi politik perlu dirancang lebih kontekstual, selaras dengan nilai budaya 

lokal, religiusitas, dan aspirasi pemilih muda yang kritis. 

Kata Kunci: Persepsi Gen-Z, Personal Branding, Media Sosial 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Dalam era digital yang semakin maju, media sosial telah menjadi alat 

komunikasi yang sangat berpengaruh dalam dunia politik. Para politisi dan partai 

politik menggunakan media sosial sebagai platform strategis untuk membangun 

komunikasi politik, memperluas jangkauan pesan politik mereka, dan 

mempengaruhi opini publik.1 Salah satu politisi yang telah aktif menggunakan 

media sosial dalam strategi komunikasi politik adalah Prabowo Subianto, seorang 

tokoh politik yang sudah menggunakan media sosialnya untuk melakukan 

personal branding.  

Personal branding adalah sebuah proses yang strategis di mana individu 

membentu dan memelihara citra publik yang positif untuk mencerminkan nilai, 

keahlian, dan keunikan dari diri seseorang. Personal Branding tidak hanya berlaku 

bagi selebritas atau tokoh publik saja, tetapi juga relevan bagi siapa saja yang 

ingin tampil menonjol dalam lingkungan kerja maupun lingkungan komunitas 

digital.2 Pasangan Prabowo-Gibran membuat konten “Gemoy” yang menghibur 

dan menarik di media sosial tersebut bertujuan untuk membangun koneksi dengan 

para pemilih muda, sehingga dapat menciptakan elemen unik yang membedakan 

 
1 Anshari, F. (2013). Komunikasi politik di era media sosial. Jurnal komunikasi, 8(1), 91-101. 
2 Akbar, T. A., & Nurjanah, S. (2023). The Influence of Personal Branding and Social Media Marketing on 

Brand Image with Brand Awareness as an Intervening Variable. Marketing and Business Strategy, 1(1), 45–

55. 
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kampanye mereka dengan kandidiat lainnya.3 Hal ini memberikan peluang bagi 

politisi seperti Prabowo-Gibran untuk memperluas basis pendukung, membangun 

citra, membangun komunikasi politik, dan menyebarkan pesan politiknya dengan 

cepat.  

Kemajuan teknologi internet dan tranformasi digital di Indonesia meningkat 

secara signifikan. Berdasarkan data Profil Internet Indonesia yang dirilis oleh 

APJII pada tanggal 7 Februari 2024, mengumumkan bahwa pengguna Internet di 

Indonesia pada tahun 2024 mencapai 221.563.479 jiwa dari total populasi 

278.696.200. Dan dari hasil survei penetrasi Internet Indonesia 2024 yang dirilis 

APJII, maka tingkat penetrasi internet Indonesia menyentuh angka 79,5%. 

Terhitung sejak 2018, penetrasi internet Indonesia mencapai 64,8%. Kemudian 

secara berurutan, 73,7% di 2020, 77,01% di 2022, dan 78,19% di 2023. Maka 

penetrasi Internet Indonesia pada tahun 2024 mengalami peningkatan sebanyak 

1,4% dari tahun sebelumnya.4 Akses informasi melalui media sosial ternyata 

masih cukup masif, maka hal ini menjadi salah satu alasan mengapa personal 

branding Prabowo-Gibran meningkat di kalangan masyarakat terutama di 

kalangan Gen-Z. 

Gen-Z merupakan kelompok usia dengan jumlah yang cukup besar dalam 

komposisi pemilih pada Pemilu 2024. Sebagai pemilih pemula dan pemilih muda, 

suara Gen-Z memiliki pengaruh signifikan dalam menentukan arah hasil 

 
3 Ginasari, W., Pamungkas, Y. R. P., & Sukandar, N. H. T. (2024). A Strategi Komunikasi Paslon Prabowo 

Gibran dalam Meningkatkan Kesadaran dan Partisipasi Gen Z dan Milenial dalam Pemilu 2024. Determinasi: 

Jurnal Penelitian Ekonomi Manajemen dan Akuntansi, 2(1). 
4 Asosiasi penyelenggara jasa internet indonesia menyatakan jumlah pengguna internet indonesia, 

https://apjii.or.id/berita/d/apjii-jumlah-pengguna-internet-indonesia-tembus-221-juta-orang 

https://apjii.or.id/berita/d/apjii-jumlah-pengguna-internet-indonesia-tembus-221-juta-orang
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pemilihan umum. Gen-Z dikenal sebagai generasi digital native, yaitu generasi 

yang sejak kecil sudah terbiasa dengan internet, teknologi digital, dan media 

sosial. Hal ini menjadikan mereka kelompok yang sangat aktif mengonsumsi, 

membagikan, sekaligus memproduksi informasi politik melalui media sosial. 

Dengan kata lain, Gen-Z bukan hanya objek dari kampanye politik, tetapi juga 

aktor yang mampu memengaruhi opini publik melalui aktivitas mereka di ruang 

digital.5 

Prabowo - Gibran, sebagai tokoh politik yang memiliki basis dukungan 

yang kuat, telah menggunakan media sosial sebagai alat untuk membangun 

komunikasi politik yang intensif. Media sosial yang digunakan Prabowo Subianto 

antara lain Instagram, Twitter, Facebook, Dan Youtube telah menjadi akun resmi. 

Saat penelitian ini ditulis pertanggal 20 Mei 2025, akun Instagram @prabowo 

mencatat 14,7 juta pengikut (followers) , akun Twitter @prabowo mencatat 4,9 

juta pengikut (followers) , akun Facebook Prabowo Subianto mencatat 10 Juta 

pengikut (followers) , dan akun Youtube Prabowo Subianto mencatat 168 ribu 

subscriber. Dan media sosial yang digunakan Gibran Rakabuming Raka sama hal 

nya seperti Prabowo Subianto namum jumlah pengikut Gibran berbeda dari 

Prabowo. Saat penelitian ini ditulis, akun Instagram @gibran_rakabuming 

mencatat 6,3 juta pengikut (followers), akun Twitter @gibran_tweet mencatat 1,5 

juta pengikut (followers) , akun Facebook Gibran Rakabuing mencatat 267 ribu 

 
5 Afirado, D. N., Sari, I. Y., Muamalah, H., Hanrigita, A., Fatimah, N., & Putra, R. S. (2025). Kompetensi 

Kerja Gen Z di era Digitalisasi: Systematic Literature Review. Musytari: Jurnal Manajemen, Akuntansi, dan 

Ekonomi. 20(11), 3-4 
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pengikut (followers) , dan akun Youtube Gibran Rakabuming mencatat 83,9 ribu 

subscriber. 

Pada Pemilu serentak tahun 2019 di Kota Banda Aceh menunjukkan 

dinamika politik yang menarik, khususnya dalam pemilihan presiden. 

Berdasarkan hasil rekapitulasi resmi Komisi Independen Pemilihan (KIP) Kota 

Banda Aceh, pasangan calon nomor urut 02, Prabowo Subianto–Sandiaga Uno, 

memperoleh kemenangan telak dengan perolehan 106.872 suara. Sementara itu, 

pasangan calon nomor urut 01, Joko Widodo–Ma’ruf Amin, hanya meraih 15.103 

suara.6  Pada Pemilu 2019 keberhasilan Prabowo-Sandi di Aceh dapat dijelaskan 

oleh kolaborasi strategis dengan Partai Aceh sebagai kekuatan lokal utama, 

dukungan fatwa dari ulama melalui ijtimak yang membentuk kohesi mobilisasi 

massa, serta kekecewaan terhadap realisasi kebijakan pemerintahan pusat seperti 

janji pembangunan terowongan Geurutee yang digantikan oleh proyek tol yang 

memperlemah posisi Jokowi. Faktor-faktor ini diperkuat oleh peran Muzakir 

Manaf yang memiliki legitimasi politik lokal, dan ditunjukkan oleh loyalitas 

pemilih Aceh yang mencapai lebih dari 82 % terhadap pasangan tersebut. 

Sosok Prabowo - Gibran dipilih sebagai subjek analisis karena Prabowo - 

Gibran  merupakan pasangan Presiden dan Wakil Presiden yang terpilih untuk 

periode 2024-2029, dari survei yang dirilis oleh Indikator Politik Indonesia dalam 

penulisan jurnal Adam Isa menunjukkan bahwa Prabowo menjadi pilihan utama 

para pemilih dengan persentase 38,2%. Lebih lanjut, elektabilitas Prabowo-Gibran 

 
6 KIP Aceh menyatakan hasil pemilu 2019, https://kip.acehprov.go.id/wp-content/uploads/2021/06/DATA-

INFOGRAFIK-PEMILU-SERENTAK-2019-PROVINSI-ACEH-1.pdf 

https://kip.acehprov.go.id/wp-content/uploads/2021/06/DATA-INFOGRAFIK-PEMILU-SERENTAK-2019-PROVINSI-ACEH-1.pdf
https://kip.acehprov.go.id/wp-content/uploads/2021/06/DATA-INFOGRAFIK-PEMILU-SERENTAK-2019-PROVINSI-ACEH-1.pdf
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juga mengalami peningkatan signifikan dari 39,7% pada periode 27 oktober – 1 

November 2023 menjadi 45,8% , pada periode 23 November – 1 Desember 2023. 

Dan pada survei nasional yang dilakukan pada 23-24 Desember 2023 

menunjukkan bahwa elektabilitas Prabowo-Gibran naik dari 45,8% menjadi 

46,7%.7 

Meskipun secara nasional strategi personal branding “gemoy” ini tampak 

berkontribusi signifikan terhadap peningkatan elektabilitas dan jumlah pengikut, 

serta pada akhirnya mengantarkan pasangan Prabowo-Gibran meraih kemenangan 

di 36 Provinsi dengan perolehan total 96.214.691 suara, fenomena yang kontras 

dan menarik untuk diteliti terjadi Provinsi Aceh. Di provinsi ini, yang memiliki 

latar belakang budaya, sejarah, dan dinamika politik yang unik di mana nilai-nilai 

lokal dan konteks sosial seringkali memainkan peran sentral dalam prefensi 

politik, pasangan Prabowo-Gibran justru mengalami kekalahan suara. Terdapat 2 

provinsi yang memperoleh suara signifikan yaitu di Aceh dan Sumatera Barat 

yang mana daerah tersebut terdapat hukum berdasarkan Syariat Islam dan Perda 

Syariah di Sumatera Barat.8 

Di lansir dari antaranews.com, terdapat data pemilih tetap (DPT) yang 

dikeluarkan oleh Komisi Independen Pemilihan (KIP) provinsi Aceh, terdapat 

1.839.412 merupakan laki-laki dan 1.902.625 merupakan perempuan.9 Kemudian, 

931.705 jiwa termasuk kedalam pemilih generasi Z (usia 11-26th), 1.347.216 jiwa 

 
7 Isa, A. (2024). Retorika Prabowo Subianto dalam Debat Pertama Pemilihan Presiden 2024. Komuniti: 

Jurnal Komunikasi dan Teknologi Informasi, 16(2), 143-167. 
8 Ibid 
9 Di lansir dari Antaranews menyatakan data pemilih tetap, https://aceh.antaranews.com/berita/338505/dpt-

pemilu-2024-di-aceh-sebanyak-3742037-orang?page=all 

https://aceh.antaranews.com/berita/338505/dpt-pemilu-2024-di-aceh-sebanyak-3742037-orang?page=all
https://aceh.antaranews.com/berita/338505/dpt-pemilu-2024-di-aceh-sebanyak-3742037-orang?page=all
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termasuk kedalam pemilih generasi milenial (usia 27-42th), dan 978.165 jiwa 

termasuk kedalam pemilih generasi X (usia 43-58th).10 

Berdasarkan data Daftar Pemilih Tetap (DPT) Pemilu 2024 yang diterbitkan 

oleh Komisi Independen Pemilihan (KIP) Kota Banda Aceh di lansir dari 

dialeksi.com, jumlah total pemilih di kota Banda Aceh tersebut adalah 169.146 

jiwa, dengan pemilih Gen-Z (usia 17–26 tahun) di Banda Aceh sebanyak 36.470 

jiwa . Dengan demikian, proporsi pemilih Gen-Z terhadap total pemilih di Banda 

Aceh mencapai sekitar 21%.11 

Pemilu 2024 telah usai, Prabowo akhirnya menang setelah mencalonkan diri 

sebanyak empat kali. Prabowo-Gibran berhasil memenangkan pemilihan presiden 

di 36 provinsi. Namun demikian, meski mampu menguasai seluruh provinsi di 

Indonesia dengan perolehan 96.214.691 suara dan uniknya pasangan capres 

prabowo-gibran justru kalah suara di provinsi Aceh dan Sumatera Barat yang 

mana di kedua provinsi tersebut dimenangkan oleh Anies-Muhaimin. Berdasarkan 

hasil survei yang diperoleh dari Komisi Pemilihan Umum (KPU) menetapkan 

untuk Provinsi Sumatera Barat Anies-Muhaimin memperoleh 1.744.042 suara, 

Prabowo-Gibran memperoleh 1.217.314 suara, dan Ganjar-Mahfud memperoleh 

124.044 suara. Dan berdasarkan hasil yang diperoleh dari Komisi Independen 

Pemilihan (KIP) Aceh menyatakan bahwa jumlah pemilih Anies-Muhaimin 

sebesar 2.369.534 suara, Prabowo-Gibran sebesar 787.024 suara, dan Ganjar-

 
10 BPS Aceh menyatakan bahwa jumlah penduduk di Aceh, https://aceh.bps.go.id/id 
11 Di lansir dari Dialeksi.com menyatakan data pemilih Gen-Z di Kota Banda Aceh, 

https://www.dialeksis.com/aceh/pemilih-terbanyak-di-banda-aceh-untuk-pemilu-2024-ternyata-generasi-

milenial/ 

https://aceh.bps.go.id/id
https://www.dialeksis.com/aceh/pemilih-terbanyak-di-banda-aceh-untuk-pemilu-2024-ternyata-generasi-milenial/
https://www.dialeksis.com/aceh/pemilih-terbanyak-di-banda-aceh-untuk-pemilu-2024-ternyata-generasi-milenial/
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Mahfud sebesar 64.677 suara.12 Dari hasil tersebut menunjukkan bahwa suara 

pasangan nomor urut 1 (Anies Baswedan-Muhaimin Iskandar) lebih dominan 

dibandingkan suara pasangan nomor urut 2 (Prabowo-Gibran).  

Berdasarkan latar belakang diatas, penulis tertarik untuk meneliti 

penerimaan Gen-Z Aceh terhadap personal branding dari Prabowo-Gibran yang 

dibentuk untuk membangun komunikasi politik di media sosial. Hal ini menarik 

untuk dilihat karena media sosial sangat berkembang bahkan beberapa orang 

memanfaatkan hal tersebut sebagai alat peraga kampanye untuk melakukan 

komunikasi politik kepada masyarakat, dan hal ini juga menarik untuk dilihat 

karena Prabowo-Gibran berhasil memenangkan suara pemilihan presiden di 36 

provinsi namun pasangan Prabowo-Gibran tidak memenangkan suara di 2 

provinsi salah satunya provinsi Aceh. Namun demikian, di Kota Banda Aceh 

kehadiran Gen-Z sebagai pemilih muda menjadi perhatian strategis dalam kancah 

politik karena memiliki karakteristik sosial dan budaya yang khas. Kota Banda 

Aceh dipilih sebagai lokasi penelitian karena Banda Aceh merupakan pusat 

pemerintahan, pendidikan, aktivitas politik muda, dan menjadi representatif 

pemilih Gen-Z urban di Aceh. Kota Banda Aceh juga memiliki karakteristik yang 

strategis, relevan dan unik untuk mengkaji persepsi Gen-Z terhadap citra tokoh 

politik khususnya dalam konteks politik dan media sosial 

Berdasarkan kontras yang tajam antara keberhasilan nasional strategi 

personal branding “gemoy” Prabowo-Gibran dalam membangun komunikasi 

politik di media sosial dan ketidakefektifannya dalam meraih dukungan suara 

 
12 KIP Aceh menyatakan jumlah pemilih di Aceh, https://kipaceh.kpu.go.id/ 

https://kipaceh.kpu.go.id/
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mayoritas di Aceh, khususnya dari kalangan anak muda sehingga penulis tertarik 

untuk meneliti lebih lanjut. Penelitian ini bertujuan untuk memahami “Persepsi 

Gen-Z Aceh Terhadap Personal Branding Prabowo-Gibran Di Media Sosial 

Pada Pilpres 2024”. Fenomena ini menjadi penting karena menyoroti bagaimana 

strategi komunikasi politik yang efektif secara nasional dapat menghadapi 

tantangan berbeda ketika dihadapkan pada konteks lokal yang spesifik, serta 

bagaimana perkembangan teknologi dan media sosial terus mengubah lanskap 

politik dan cara kerja kampanye. 

1.2 Fokus Penelitian 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, maka fokus utama 

dalam penelitian ini adalah persepsi Gen-Z di Kota Banda Aceh terhadap personal 

branding Prabowo-Gibran di media sosial. Personal branding yang dimaksudkan 

oleh peneliti adalah usaha Prabowo-Gibran dalam membangun komunikasi politik 

untuk menampilkan citra diri dan mempengaruhi publik melalui media sosial. 

1.3 Rumusan Masalah 

1. Bagaimana persepsi Gen-Z di Banda Aceh terhadap personal branding 

Prabowo-Gibran di media sosial? 

2. Mengapa pendekatan personal branding Prabowo-Gibran di media sosial 

tidak efektif dalam meraih dukungan/suara pemilih muda di Banda Aceh? 

1.4 Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui dan menganalisis persepsi Gen-Z di Banda Aceh 

terhadap personal branding Prabowo-Gibran di media sosial. 
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2. Untuk menganalisis mengapa pendekatan personal branding Prabowo-

Gibran di media sosial tidak efektif dalam meraih dukungan/suara pemilih 

muda di Banda Aceh. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat dengan baik, baik itu secara 

teoritis maupun praktis. Adapun manfaat yang diharapkan dari  penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi pada kajian 

komunikasi politik, khususnya terkait strategi personal branding dalam 

konteks budaya lokal dan dinamika pemilih muda. 

b. Manfaat Praktis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan masukan bagi praktisi 

komunikasi politik atau tim kampanye dalam merancang strategi yang lebih 

kontekstual dan resonan dengan pemilih muda di Banda Aceh. 

 

 

 

 

 

 


