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TRANSLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN

Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri P dan K

Nomor: 158 Tahun 1987 — Nomor: 0543 b/u/1987

1. Konsonan
No | Arab Latin No Arab Latin
1 .| Tidak dilambangkan 16 = T
2 < B 'y L Z
3 & L 18 .
4 & S 19 G
5 | = J 20 S F
6 c H 21 G Q
- Kh 22 4 K
8 3 D 23 J L
9 [ = " 24 R M
0] R 25 B N
| 7 26 P W
12 = S 27 . H
13 g Sy 28 3 ‘
14| = S 29 s Y
15| o= D




2. Vokal

Xi

Vokal Bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia,

terdiri dari vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau

diftong.

a. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa

tanda atau harakat, transliterasinya sebagai berikut:

Tanda| Nama | Huruf Latin
1 Fathah A
Kasrah I
...... Dammah U

b.  Vokal Rangkap

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa

gabungan antara harakat dan huruf, transliterasinya

gabungan huruf, yaitu:

Tanda dan Huruf Nama Gabungan Huruf
s Fathah dan ya Ai
s Fathah dan wau Au
Contoh:
kaifa :<aS

Haul : Js»




3.

Maddah

xii

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa

harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan

tanda, yaitu:

Harkat dan Huruf Nama Huruf dan Tanda
Is') Fathah dan alif atau ya A
KT Kasrah dan ya I
¢ Dammah dan wau U
Contoh:
JVa N la
2 : rama
‘&G . gila
¢ dst G . yagqilu

Ta Marbutah (3)

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua.

a. Ta marbutah (3) hidup

Ta marbutah (3) yang hidup atau mendapat harakat
fathah, kasrah dan dammabh, transliterasinya adalah t.

b. Ta marbutah (3) mati

Ta marbutah (3) yang mati atau mendapat harkat sukun,

transliterasinya adalah.

c. Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah

(3)diikuti oleh kata yang menggunakan kata sandang
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al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka ta
marbutah (3) itu ditransliterasikan dengan h.
Contoh:
L’ Jila's’ Y oy Raudah al-agfal/ raudatulagfal
SIS A SN I Al-Madinah al-Munawwarah/
alMadinatul Munawwarah
db% Talpah

Catatan:
Modifikasi

1. Nama orang berkebangsaan Indonesia ditulis seperti
biasa tanpa transliterasi, seperti M. Syuhudi Ismail,
sedangkan nama-nama lainnya ditulis sesuai kaidah
penerjemahan. Contoh: Hamad Ibn Sulaiman.

2. Nama negara dan kota ditulis menurut ejaan Bahasa
Indonesia, seperti Mesir, bukan Misr; Beirut, bukan
Bayrut; dan sebagainya.

3. Kata-kata yang sudah dipakai (serapan) dalam kamu
Bahasa Indonesia tidak ditransliterasi. Contoh: Tasauf,

bukan Tasawuf.
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ABSTRAK

Nama : Humaira Aprilia Yusra

NIM : 200602074

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam

Program Studi : Ekonomi Syariah

Judul : Pengaruh Literasi Halal Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Wardah di
Kota Banda Aceh

Pembimbing | : Dr. Jalaluddin, ST., MA, AWP

Pembimbing I : Seri Murni, SE., M.Si. Ak

Di era globalisasi seperti ini banyak sekali muncul produk
kosmetik yang belum diketahui status kehalalannya. Oleh karena
itu, penting untuk melakukan penelitian terhadap produk kosmetik
halal karena literasi halalnya masih rendah. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh literasi halal terhadap keputusan
pembelian produk Wardah di Kota Banda Aceh. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei,
dimana data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan
kepada konsumen yang menggunakan produk Wardah. Metode
pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
probability sampling. Simple random sampling, pendekatan
probability sampling, diterapkan dalam penelitian ini dengan
ukuran sampel sebanyak 100 responden. Teknik analisis yang
digunakan dalam penelitian- ini-adalah regresi linear sederhana
dengan bantuan software SPSS versi 25. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa literasi halal memiliki pengaruh secara
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Wardah di Kota
Banda Aceh sebesar 0.466 atau 46,6%. Semakin tinggi literasi halal
konsumen, semakin besar kemungkinan mereka untuk memilih
produk yang memenuhi standar halal.

Kata kunci: Literasi Halal, Keputusan Pembelian
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Kebutuhan manusia adalah kondisi dari pemuasan dasar yang
dirasakan atau diakui. Kebutuhan adalah suatu keadaan perasaan
kekurangan akan kepuasan dasar tertentu. Kebutuhan manusia
sangat memengaruhi keputusan pembelian. Setiap orang memiliki
berbagai macam kebutuhan yang harus dipenuhi. Ini termasuk
kebutuhan dasar seperti makanan, pakaian, dan tempat tinggal,
serta kebutuhan yang lebih tinggi seperti rasa aman, kepercayaan
diri, dan aktualisasi diri. Seseorang cenderung melakukan
pembelian untuk memenuhi kebutuhan yang dirasakan ketika
mereka merasa tidak mungkin memenuhi kebutuhan tersebut.
Misalnya, seseorang yang merasa lapar akan membeli makanan,
atau seseorang yang ingin merasa lebih percaya diri bisa membeli
barang-barang yang meningkatkan penampilannya (Kotler dan
Amstrong, 2019: 269).

Keputusan pembelian mengacu pada perilaku pembelian di
mana pembeli memutuskan untuk bertindak atau melakukan
sesuatu, seperti membeli atau memanfaatkan produk atau jasa
tertentu. Dalam hal keputusan pembelian, agama Islam
mengajarkan umatnya untuk selalu berhati-hati dan teliti dalam
memilih  barang yang akan digunakan atau dikonsumsi,
sebagaimana diajarkan dalam Al-Quran untuk memeriksa dan

memastikan bahwa informasi yang diberikan adalah benar sebelum



membuat keputusan (Suprapto & Azizi, 2020).

Proses pengambilan keputusan konsumen Islam mencakup
tahapan-tahapan yang sesuai dengan prinsip syariah, dimulai
dengan mengidentifikasi kebutuhan, mencari informasi yang jelas
dan tidak menyesatkan, memilih pilihan yang sesuai dengan nilai-
nilai Islam, dan akhirnya membuat keputusan yang bijaksana dan
adil. Untuk memastikan bahwa produk yang dibeli sesuai dengan
prinsip kebaikan dan kehalalan, perilaku pasca pembelian juga
harus mencerminkan kepuasan yang halal dan tidak merugikan
pihak lain (Rahma, 2020)

Masyarakat muslim telah membentuk pola khusus dalam
mengkonsumsi suatu produk, yaitu mengharuskan seluruh umatnya
untuk mengutamakan kehalalan.” Adanya aturan ini para pemasar
harus mempertimbangkan aspek kehalalan suatu produk, agar
komunitas muslim dapat memberikan kepercayaan kepada produk
tersebut. Kesempatan ini dimanfaatkan dengan baik oleh para
pemasar dengan cara memberikan label halal kepada produk yang
sesual dengan syariah Islam (Apriliani, 2018).

Kosmetik telah- menjadi bagian tak terpisahkan dari
kehidupan sehari-hari, terutama bagi perempuan, yang sering
menggunakan produk-produk tersebut untuk merawat kulit dan
penampilan mereka. Di tengah meningkatnya kesadaran-kesadaran
konsumen akan kehalalan produk, literasi halal menjadi faktor
penting yang mempengaruhi keputusan pembelian kosmetik.

Literasi halal adalah pemahaman seseorang terhadap suatu produk



tertentu yang akan dikonsumsi. Kehalalan atau keharaman suatu
produk tidak hanya dilihat dari labelnya saja, tetapi seseorang harus
tau dan paham tentang produk yang di konsumsinya tersebut
berasal dari bahan yang halal atau haram. Literasi halal
memberikan kemampuan untuk untuk lebih memahami hukum
Islam atau Syariah, maka seseorang harus dapat membedakan
produk dan jasa mana yang halal dan mana yang haram (Salehudin,
2021).

Di Indonesia, dengan mayoritas penduduk memeluk agama
Islam, permintaan akan kosmetik halal semakin meningkat.
Masyarakat di Banda Aceh, sebagai individu yang memiliki
pengetahuan tentang prinsip-prinsip syariah, juga menjadi
kelompok yang potensial untuk memperhatikan aspek kehalalan
dalam pembelian kosmetik. Meskipun permintaan akan kosmetik
halal semakin meningkat, masih terdapat sejumlah masalah yang
perlu dipahami lebih lanjut. Pertama, belum banyak penelitian yang
mengekplorasi secara khusus pengaruh literasi halal terhadap
keputusan pembelian kosmetik, kedua dalam konteks penelitian
sebelumnya, terdapat hasil yang bervariasi mengenai sejauh mana
literasi halal mempengaruhi perilaku konsumen (Mulyarahardja et
al., 2023).

Majelis Ulama Indonesia (MUI) adalah lembaga yang
kompeten untuk melakukan penjaminan kehalalan produk. Dalam
kerjanya peran MUI dibantu oleh LPPOM MUI (Lembaga

Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan Kosmetik Majelis Ulama



Indonesia). Lembaga ini dibentuk untuk membantu Majelis Ulama
Indonesia dalam menentukan kebijakan, merumuskan, ketentuan-
ketentuan, rekomendasi dan bimbingan yang menyangkut pangan,
obat-obatan, dan kosmetik sesuai dengan ajaran Islam (LPPOM,
2023).

Sebagai seorang -muslim, penting untuk mempertimbangkan
kehalalan ~ atau  keharaman  sebuah  produk  sebelum
mengonsumsinya. Kriteria utama dalam memilih produk untuk di
konsumsi adalah kehalalan dari produk tersebut (Astuti and Rugiah
2020). Oleh karena itu, ketersediaan kosmetik halal menawarkan
wanita Muslim yang ingin tampil lebih menarik sebagai pilihan,
dengan komponen yang tetap taat hukum Islam. Sebagaimana
tertuang dalam ayat 168 Surah Al-Bagarah Al-Qur'an tentang

penggunaan produk halal dijelaskan dibawah ini:
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“Wahai manusia! Makanlah dari yang halal dan baik yang
terdapat di bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah

setan. Sungguh, setan itu musuh yang nyata bagimu.” (QS. Al-
Bagarah [2]: 168).

Dalam tafsir Jalalain oleh Jalaluddin Al-Mahalli dan

Jalaluddin Al-Suyuti menjelaskan bahwa ayat tersebut tentang



orang-orang yang mengharamkan sebagian jenis unta/sawaib yang
dihalalkan, (Hai sekalian manusia, makanlah yang halal dari apa-
apa yang terdapat di muka bumi) halal menjadi 'hal’ (lagi baik) sifat
yang memperkuat, yang berarti enak atau lezat, (dan janganlah
kamu ikuti langkah-langkah) atau jalan-jalan (setan) dan rayuannya
(sesungguhnya ia menjadi musuh yang nyata bagimu) artinya jelas
dan terang permusuhannya itu (Mahalli & Suyuti, 2017).

Dalam era globalisasi persaingan bisnis menjadi sangat
tajam, baik dalam pasar Domestik (Nasional) mau pun
Internasional untuk berlomba-lomba menangkan persaingan pasar.
Di Indonesia banyak sekali MLM (Multi Level Marketing) yang
memproduksi berbagai produk di bidang kesehatan maupun bidang
kecantikan. Dengan semakin banyaknya jenis kosmetik yang ada,
maka perusahaan kosmetik harus mampu bersaing bagaimana
menciptakan sebuah inovasi baru yang dapat memberikan kepuasan
bagi pemakai kosmetik itu sendiri baik dari segi kualitasnya dan
kelengkapan macam-macam alat kosmetik sehingga dengan
demikian konsumen dapat menentukan pilihannya (Yenni, 2022).

Keputusan sebagai pemilihan dari berbagai alternatif sesuai
dengan kepentingan-kepentingan tertentu dengan menetapkan suatu
pilihan yang dianggap paling menguntungkan. Keputusan
pembelian konsumen adalah proses pengintegrasian yang
mengombinasikan pengetahuan untuk mengevaluasi dua perilaku
alternatif atau lebih, dan memilih salah satu diantaranya (Dewi, et
al, 2022).



Oleh karena itu, kosmetik halal menjadi jawaban bagi
wanita muslimah yang ingin tampil cantik namun tidak melanggar
ajaran agama. Kosmetik wardah merupakan perusahaan kosmetik
wanita khususnya Muslimah. Dengan terobosan pemasaran yang
konsisten dan terintegrasi, wardah tumbuh menjadi kosmetik halal
terbesar di Indonesia (Merdeka.com, 2023). Kosmetik wardah telah
memiliki label halal dengan Nomor Sertifikat: 00150010680899
merupakan produk kosmetik yang diproduksi-oleh PT. Paragon
Technology and Innovation (Cekhalal.id, 2024). Penjualan yang
dimulai sejak tahun 1995 melalui door to door ini kemudian telah
berkembang menjadi 1500 outlet yang tersebar di Department Store
dan pusat penjualan lengkap dengan konsultan kecantikannya.
Penjualan kosmetik wardah di Banda Aceh tersebar di outlet-outlet
di department store dan pusat penjualan lengkap dengan konsultan
kecantikannya. Lokasi pendistribusian kosmetik wardah di Banda
Aceh terletak di  Peuniti, Baiturrahman, Banda Aceh
(Wardahbeauty.com, 2017).

Wardah merupakan perusahaan kosmetik di Indonesia,
seluruh produknya berjumlah 200 macam dan telah mendapat
sertifikasi halal yang dikeluarkan oleh Majelis Ulama Indonesia
(MUI). Wardah kosmetik merupakan salah satu produk pelopor
yang mengedepankan prinsip kosmetik halal. Wardah memakai
bahan-bahan yang berkualitas dan tentu saja jelas hukum
kehalalannya. Wardah cosmetics menghadirkan kosmetika

berformula inovatif yang aman, halal, praktis, bahkan memenuhi



kebutuhan dan selera setiap wanita (Evandasari, 2021).

Penelitian ini dilatar belakangi pada penelitian-penelitian
terdahulu dan memperoleh hasil yang beragam. Diantaranya literasi
halal menjadi salah satu parameter yang mempengaruhi keputusan
pembelian. Berdasarkan penelitian yang dilakukan Novitasari &
Fikriyah (2023) dalam penelitiannya yang berjudul Pengaruh
Literasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik
Halal Mahasiswa Ekonomi Islam Se Jawa Timur menyatakan
literasi halal berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
pembelian kosmetik. Persamaan yang terdapat pada penelitian
tersebut dan penelitian ini terletak pada kesamaan peneliti dalam
menganalisa pengaruh variabel literasi halal terhadap keputusan
pembelian. Adapun yang menjadi perbedaan pada penelitian
tersebut dan penelitian ini terdapat pada lokasi dan subjek pada
penelitian, penelitian yang dilakukan oleh Novitasari & Fikriyah
menggunakan mahasiswa. Ekonomi Islam se Jawa Timur,
sedangkan pada penelitian ini peneliti mengkaji masyarakat Kota
Banda Aceh yang menggunakan produk Wardah.

Menurut Wirabuana et al. (2022) dengan judul pengaruh
literasi halal, kualitas produk, dan labelisasi halal terhadap
keputusan pembelian skincare innisfree pada masyarakat muslim di
kota Medan menyatakan bahwa literasi halal tidak berpengaruh
secara signifikan terhadap keputusan pembelian skincare Innisfree.
Persamaan yang terdapat pada penelitian tersebut dan penelitian ini

terletak pada kesamaan peneliti dalam menganalisa pengaruh



variabel bebas yakni variabel literasi halal terhadap variabel terikat
yakni keputusan pembelian. Adapun yang menjadi perbedaan pada
penelitian tersebut dan penelitian ini terletak pada variabel kualitas
produk dan labelisasi halal (independent). Perbedaan lain terletak
pada lokasi dan subjek penelitian, penelitian yang dilakukan oleh
Wirabuana et al. menggunakan masyarakat Muslim Medan
Patumbak. Sedangkan pada penelitian ini. peneliti mengkaji
masyarakat Kota Banda Aceh yang menggunakan produk Wardah.

Selain itu, Putri (2022), dengan judul penelitian Pengaruh
Literasi Produk Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Kosmetik Impor (Studi Kasus Mahasiswa MBS FAI UMSU)
menyatakan bahwa literasi produk halal berpengaruh terhadap
keputusan pembelian. Persamaan yang terdapat pada penelitian
tersebut dan penelitian ini terletak pada kesamaan peneliti dalam
menganalisa pengaruh variabel keputusan pembelian (dependen).
Adapun yang menjadi perbedaan pada penelitian tersebut dan
penelitian ini terletak pada perbedaan lokasi dan subjek pada
penelitian, penelitian yang dilakukan oleh Putri menggunakan
mahasiswa UMSU Fakultas  Agama Islam (FAI) jurusan
Menejemen Bisnis Syariah, adapun pada penelitian ini peneliti
mengkaji masyarakat Kota Banda Aceh yang menggunakan produk
Wardah.

Sedangkan menurut Harahap (2022), dengan judul
penelitian Pengaruh Literasi Halal Dan Religiusitas Terhadap

Customer Switching Kepada Produk Kosmetik Wardah Di



Kecamatan Koto Tangah Kota Padang menyatakan bahwa literasi
halal berpengaruh positif terhadap customer switching kepada
produk kosmetik Wardah Di Kecamatan Koto Tangah Kota
Padang. Persamaan yang terdapat pada penelitian tersebut dan
penelitian ini terletak pada kesamaan peneliti dalam menganalisa
pengaruh variabel literasi halal (independent). Adapun yang
menjadi perbedaan pada penelitian tersebut dan penelitian ini
terletak ~pada variabel religiusitas (independent) dan variabel
customer switching (dependent). Perbedaan lain terletak pada
lokasi dan subjek penelitian, penelitian yang dilakukan oleh
Harahap menggunakan generasi milenial yang berpindah ke produk
wardah di Kecamatan Koto Tangah, Kota Padang. Sedangkan pada
penelitian ini peneliti mengkaji masyarakat Kota Banda Aceh yang
menggunakan produk Wardah.

Menurut Elkasysyaf & Hartati (2021), dengan judul
penelitian Pengaruh Literasi Produk Halal dan Daya Tarik Habel
Halal terhadap Keputusan Pembelian Produk di Kalangan
Mahasiswa Universitas Islam Negeri Bandung menunjukkan
literasi halal memiliki pengaruh negatif terhadap keputusan
pembelian produk. Persamaan pada penelitian tersebut dengan
penelitian ini terletak pada Analisa pengaruh variabel keputusan
pembelian (dependent). Adapun yang menjadi perbedaan pada
penelitian tersebut dan penelitian ini terletak pada variabel literasi
produk halal dan daya tarik label halal (independent). Perbedaan

lain terletak pada lokasi dan subjek penelitian, penelitian yang
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dilakukan oleh Elkasysyaf & Hartati menggunakan mahasiswa UIN
Sunan Gunung Djati Bandung. Sedangkan pada penelitian ini
peneliti  mengkaji masyarakat Kota Banda Aceh yang
menggunakan produk Wardah.

Menurut Safitri et al. (2023) dalam penelitiannya yang
berjudul “Pengaruh literasi Halal dan Tingkat Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Skincare” menyatakan ada pengaruh
secara simultan antara literasi halal dan tingkat harga terhadap
keputusan pembelian. Persamaan yang terdapat pada penelitian
tersebut dan penelitian ini terletak pada kesamaan peneliti dalam
menganalisa pengaruh variabel literasi halal terhadap keputusan
pembelian. Adapun yang menjadi perbedaan pada penelitian
tersebut dan penelitian ini terletak pada variabel independent
(Tingkat Harga) dan pada lokasi dan subjek pada penelitian,
penelitian yang dilakukan oleh Safitri et al. menggunakan
Mahasiswa FEBI UIN STS Jambi, sedangkan pada penelitian ini
peneliti  mengkaji masyarakat Kota Banda Aceh yang
menggunakan produk Wardah.

Berdasarkan penelitian " terdahulu menunjukkan bahwa
terdapat perbedaan antara penelitian satu dengan yang lain, untuk
itu perlu adanya penelitian kembali dengan mengacu pada
penelitian terdahulu yang hasilnya masih bervariasi. Maka dari itu
penulis tertarik untuk melakukan penelitian lebih lanjut dengan
judul “Pengaruh Literasi Halal terhadap Keputusan Pembelian
Produk Wardah di Kota Banda Aceh”.
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1.2 Rumusan masalah

Berdasarkan uraian yang telah disampaikan dalam latar
belakang masalah, maka rumusan masalah yang telah disusun
dalam penelitian ini adalah: “Apakah terdapat pengaruh literasi
halal terhadap keputusan pembelian produk Wardah di Kota Banda
Aceh?”.

1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan yang ingin dicapai oleh peneliti dalam penelitian ini
adalah untuk mengetahui pengaruh literasi halal terhadap

keputusan pembelian produk Wardah di Kota Banda Aceh.

1.4 Manfaat Penelitian
Dalam penulisan tugas akhir dalam penelitian ini, peneliti

berharap dapat memberikan tiga manfaat yaitu:

1.4.1 Manfaat teoritis

Dengan adanya tugas akhir ini diharapkan dapat
memberikan  kontribusi - terhadap  literatur tentang perilaku
konsumen, khususnya dalam konteks keputusan pembelian produk
kosmetik halal, bidang pemasaran dan literasi halal. Penelitian ini
juga diharapkan dapat memperkaya kajian literasi halal yang
umumnya lebih banyak dikaji dalam konteks produk makanan,
namun masih terbatas dalam konteks produk kosmetik.
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1.4.2 Manfaat Praktis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat
yang konkret bagi berbagai pihak. Bagi perusahaan Wardah,
penelitian ini memberikan wawasan tentang pentingnya literasi
halal bagi konsumen dan bagaimana hal ini dapat memengaruhi
keputusan pembelian produk mereka. Informasi ini akan sangat
berguna untuk merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif,
dengan ~mengedepankan aspek halal dalam komunikasi dan
promosi produk. Bagi konsumen, penelitian ini dapat
meningkatkan pemahaman mereka tentang literasi halal dan
pentingnya memilih produk yang sesuai dengan prinsip halal,
sehingga mereka dapat membuat keputusan pembelian yang lebih
bijak dan sesuai dengan keyakinan mereka.

1.4.3 Manfaat Kebijakan

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi tambahan
dan masukan untuk perkembangan literasi halal dan keputusan
pembelian kosmetik halal. Serta dapat menjadi pendorong dalam
kebijakan-kebijakan yang berkaitan dengan keputusan pembelian
kosmetik halal di Kota Banda Aceh. Diharapkan dapat memberikan
manfaat penting bagi berbagai pihak yang terlibat dalam
pembuatan kebijakan. Pemerintah dapat menggunakan temuan
penelitian ini sebagai dasar untuk merumuskan kebijakan yang
lebih strategis dalam meningkatkan literasi halal di masyarakat,
Khususnya dalam konteks produk kosmetik. Penelitian ini juga
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dapat memberikan wawasan bagi badan atau lembaga yang
berwenang dalam sertifikasi halal, seperti MUI, untuk
meningkatkan program-program literasi halal yang lebih terarah

dan terfokus pada sektor kosmetik.

1.5 Sistematika Pembahasan

Pada penelitian ini menggunakan sistematika pembahasan
yang terdiri-dari lima bab dan dibagi menjadi beberapa sub bab.
Dan untuk memperoleh gambaran pada sistematika pembahasan di

proposal/skripsi ini maka sistem pembahasannya sebagai berikut:

BAB|I PENDAHULUAN
Bab ini menguraikan latar belakang masalah penelitian,
rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian,
dan sistematika pembahasan.

BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan tentang tinjauan pustaka yang
mencakup landasan teori, penelitian terdahulu, kerangka
berpikir dan hipotesis.

BAB Il METODOLOGI PENELITIAN
Bab ini menguraikan tentang jenis penelitian, jenis
sumber data, teknik pengumpulan data, operasional

variabel, metode analisis dan tahapan penelitian.
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

BAB V

Bab ini menjelaskan hasil penelitian dan pembahasan
pokok masalah, yaitu pengaruh dan literasi halal
terhadap keputusan pembelian produk Wardah di Kota
Banda Aceh, dan tinjauan Ekonomi Syariah terhadap
keputusan pembelian produk Wardah di Kota Banda
Aceh.

PENUTUP

Bab ini merupakan bagian paling akhir yang berisi
kesimpulan yang diambil dari hasil penelitian yang
diperoleh secara ringkas dan memberikan saran dari

penelitian tersebut.



