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ABSTRAK 

Nama : Muhammad Iqbal 
NIM : 190602060 

Fakultas/Prodi : Ekonomi dan Bisnis Islam / Ekonomi Syariah 

Judul : Pengaruh Tingkat Religiusitas, Potensi Pasar dan 

Pengetahuan Terhadap Motivasi Ekonomi Kreatif di 
Kota Banda Aceh 

Pembimbing I : Ayumiati, SE., M.Si., CTTr 

Pembimbing II : Seri Murni, SE., M.Si., Ak 

 

Ekonomi kreatif adalah sektor ekonomi yang berfokus pada penciptaan 

nilai melalui kreativitas dan inovasi. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh tingkat religiusitas, potensi pasar dan pengetahuan 

terhadap motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh. Populasinya 

adalah pemuda dengan jumlah sampel 100 orang. Menggunakan metode 

kuantitatif, teknik Pengumpulan data menggunakan kuesioner. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa tingkat religiusitas, potensi pasar secara 

parsial berpengaruh dan signifikan terhadap motivasi ekonomi kreatif, 

sedangkan pengetahuan secara parsial tidak berpengaruh signifikan 

terhadap motivasi ekonomi kreatif. Secara simultan tingkat religiusitas, 

potensi pasar dan pengetahuan secara bersama-sama berpengaruh dan 

signifikan terhadap motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh. 

Kata Kunci: Tingkat Religiusitas, Potensi Pasar, Pengetahuan, 

Motivasi Ekonomi Kreatif   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Di era modern ini, ekonomi kreatif menjadi salah satu sektor 

yang strategis dalam mendukung pertumbuhan ekonomi. Indonesia, 

sebagai negara dengan populasi pemuda terbesar, memiliki potensi 

yang sangat besar untuk mengembangkan ekonomi kreatif. Ekonomi 

kreatif merupakan sektor yang berkembang pesat dan memiliki 

potensi untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat. Motivasi 

ekonomi kreatif adalah dorongan atau alasan yang mendorong 

individu untuk terlibat dalam kegiatan ekonomi yang berbasis 

kreativitas dan inovasi. Menurut penelitian oleh Maulana et al. 

(2022), motivasi ini dapat berasal dari berbagai faktor, termasuk 

keinginan untuk mencapai kemandirian finansial, pengembangan 

diri, dan kontribusi terhadap masyarakat. Motivasi yang kuat dapat 

meningkatkan jiwa kewirausahaan dan kinerja usaha, sehingga 

berkontribusi pada pertumbuhan ekonomi kreatif di suatu daerah. 

Ekonomi kreatif tidak hanya menciptakan lapangan kerja, tetapi juga 

mendorong inovasi dan kreativitas. Dengan memanfaatkan 

religiusitas, potensi pasar, dan pengetahuan yang ada, ekonomi 

kreatif dapat menjadi pendorong utama pertumbuhan ekonomi yang 

berkelanjutan. 

Sementara itu, religiusitas berperan dalam membentuk sikap 

dan perilaku individu dalam menjalankan aktivitas ekonomi. 

Penelitian oleh Handayani & Betavia (2018), tingkat religiusitas 
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yang tinggi dapat mempengaruhi etika bisnis dan pengambilan 

keputusan, sehingga individu yang religius cenderung lebih 

bertanggung jawab dalam praktik bisnis dan akuntansi. Hal ini 

menunjukkan bahwa religiusitas tidak hanya berfungsi sebagai 

landasan moral, tetapi juga sebagai faktor yang dapat meningkatkan 

integritas dalam dunia usaha. Tingkat religiusitas yang tinggi di 

kalangan masyarakat dapat mempengaruhi perilaku ekonomi dan 

pengambilan keputusan. Ia juga menunjukkan bahwa religiusitas 

dapat meningkatkan motivasi dan keberanian untuk memulai usaha, 

membentuk etika bisnis yang kuat, yang pada gilirannya 

mempengaruhi pengambilan keputusan, termasuk dalam konteks 

bisnis dan akuntansi. Hal ini menunjukkan bahwa individu yang 

memiliki tingkat religiusitas yang tinggi cenderung lebih 

bertanggung jawab dalam menjalankan aktivitas ekonomi. 

Di sisi lain, pemahaman tentang potensi pasar sangat krusial. 

individu yang paham tentang tren pasar dan kebutuhan konsumen 

akan lebih mampu beradaptasi dan menciptakan inovasi yang 

relevan. Dalam konteks ekonomi kreatif, Pancawati & Widaswara 

(2023) menjelaskan bahwa potensi pasar dapat dimanfaatkan untuk 

meningkatkan pariwisata dan ekonomi lokal. Dengan memahami 

potensi pasar, pelaku usaha dapat merancang strategi yang lebih 

efektif untuk memenuhi kebutuhan konsumen dan memaksimalkan 

keuntungan. Potensi pasar dapat menciptakan peluang yang luas 

untuk mengeksplorasi ide-ide kreatif. Dengan meningkatnya akses 

internet dan teknologi Potensi pasar di Indonesia, yang kaya akan 
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sumber daya dan budaya, memberikan peluang besar bagi 

pengembangan ekonomi kreatif. Beliau juga menekankan bahwa 

pemanfaatan potensi pasar yang baik dapat meningkatkan pelaku 

usaha untuk merancang produk dan layanan yang sesuai dengan 

kebutuhan konsumen. 

Selain itu, pengetahuan yang memadai tentang ekonomi 

kreatif, termasuk keterampilan dan pendidikan yang relevan, sangat 

mempengaruhi motivasi untuk terlibat dalam sektor ini. Penelitian 

oleh Insana et al. (2022), menunjukkan bahwa pengetahuan yang 

baik tentang industri dan tren pasar dapat meningkatkan peluang 

keberhasilan usaha, terutama di kalangan generasi muda. Oleh 

karena itu, pendidikan dan pelatihan yang tepat sangat penting untuk 

membekali individu dengan keterampilan yang diperlukan dalam 

menghadapi tantangan di dunia usaha. Pendidikan yang tepat dan 

pengetahuan yang mendalam mengenai ekonomi kreatif sangat 

penting dalam membentuk motivasi. Pengetahuan juga berperan 

penting dalam mendorong minat wirausaha, terutama di kalangan 

generasi muda. Pengetahuan dalam konteks ekonomi kreatif 

merujuk pada informasi, keterampilan, dan pengalaman yang 

dimiliki individu atau kelompok yang dapat digunakan untuk 

menciptakan nilai tambah. Ia juga menekankan bahwa pentingnya 

pengetahuan dalam mendorong minat wirausaha, terutama di 

kalangan mahasiswa. Pengetahuan yang baik tentang industri dan 

teknik pemasaran dapat meningkatkan peluang keberhasilan usaha 

dan inovasi dalam ekonomi kreatif. 
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Ekonomi kreatif merupakan suatu konsep yang sangat 

penting dalam pembangunan ekonomi yang berkelanjutan. Dengan 

fokus pada inovasi dan kreativitas, sektor ini tidak hanya 

berkontribusi terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) global, tetapi 

juga meningkatkan daya saing suatu negara. Unsur utama dari 

ekonomi kreatif meliputi keterampilan, talenta, dan keahlian yang 

dapat meningkatkan kesejahteraan masyarakat melalui produk dan 

jasa yang dihasilkan dari kreasi intelektual. Di Indonesia, ekonomi 

kreatif menjadi komponen penting dalam pengembangan ekonomi, 

dengan tujuh belas subsektor yang mencakup kuliner, desain produk, 

fotografi, film, animasi dan video, arsitektur, desain interior, feshion, 

telivisi dan radio, periklanan, penerbitan, desain komunikasi visual, 

aplikasi, seni pertunjukan, musik, kriya, seni rupa, dan 

pengembangan permainan. Pengembangan ekonomi berbasis 

ekonomi kreatif dapat memberikan dampak positif pada kehidupan 

sosial dan ekonomi, serta meningkatkan citra suatu kawasan. Di 

kota-kota besar di Indonesia, industri kreatif memiliki potensi yang 

lebih besar untuk berkembang, berkat kehadiran sumber daya 

manusia yang dapat diandalkan dan jaringan pemasaran yang 

ditingkatkan sangat penting. Pendekatan yang layak untuk 

menumbuhkan ekonomi kreatif melibatkan implementasi strategis 

acara sosial, seperti festival, yang berfungsi sebagai platform untuk 

promosi produk khusus wilayah. Melalui festival, produk-produk 

lokal dapat dipromosikan, dan masyarakat dapat lebih mengenal 

serta menghargai hasil karya kreatif yang ada di sekitarnya. Ini tidak 
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hanya akan meningkatkan ekonomi lokal, tetapi juga memperkuat 

identitas budaya daerah. (Aqil, 2021). 

Gambar 1. 1 

Pelaku Ekonomi Kreatif Kota Banda Aceh Tahun 2023 

 
  Sumber: Dinas Pariwisata Kota Banda Aceh, data diolah (2025) 

Berdasarkan data di atas dapat dilihat bahwa hasil dari 

subsektor ekonomi kretif di Kota Banda Aceh adalah subsektor 

kuliner yang menjadi subsektor ekonomi kreatif tertinggi di Kota 

Banda Aceh dengan 754 pelaku ekonomi kreatif. Selanjutnya diikuti 

oleh subsektor feshion dengan 169 pelaku ekonomi kreatif terbanyak 

kedua, kemudian suksektor arsitektor dengan 121 pelaku, 

selanjutnya subsektor fotografi sebanyak 105 pelaku ekonomi 

kreatif di Kota Banda Aceh. Jumlah pelaku ekonomi kreatif terendah 

yaitu pada subsektor pengembangan permainan dengan 4 pelaku. 
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Kota Banda Aceh memiliki potensi dan daya saing yang 

signifikan dalam produksi barang dan jasa di sektor industri kreatif, 

berkat kualitas sumber daya manusia yang kreatif dan inovatif. Hal 

ini menjadi modal penting untuk meningkatkan motivasi dalam 

mengembangkan perekonomian daerah. Beberapa subsektor 

unggulan di kota ini meliputi kuliner, fashion, dan arsitektur. Selain 

itu, sektor industri dan perdagangan di bidang pariwisata juga 

merupakan bagian krusial dari subsektor ekonomi kreatif yang perlu 

terus ditingkatkan. Pengembangan pasar semacam ini dapat 

mendorong masyarakat untuk memperkuat perekonomian dan 

mencapai keberhasilan dalam sektor industri kreatif. (Dispar Kota 

Banda Aceh, 2024). 

Ekonomi kreatif telah menjadi salah satu fokus utama dalam 

pembangunan ekonomi di Indonesia, termasuk di Kota Banda Aceh. 

Sektor ini mencakup industri kreatif yang melibatkan penciptaan dan 

pengelolaan produk berbasis kreativitas, yang diyakini dapat 

memberikan kontribusi signifikan terhadap PDB dan lapangan kerja. 

Menurut Badan Ekonomi Kreatif (Bekraf), pada tahun 2020, sektor 

ekonomi kreatif menyumbang sekitar 7,44% terhadap PDB nasional. 

Di Banda Aceh, dengan kekayaan budaya dan potensi sumber daya 

manusia yang ada, ekonomi kreatif memiliki peluang besar untuk 

berkembang. 
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Gambar 1. 2 

Nilai PDB Ekonomi Kreatif Indonesia dan Kontribusi terhadap 

PDB Nasional (2010-2022) 

 
       Sumber : Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif (April 2024) 

Dilihat dari Gambar diatas, berdasarkan data dari 

Kemenparekraf, produk domestik bruto (PDB) sektor ekonomi 

kreatif Indonesia terus meningkat usai pandemi Covid-19 melanda 

tahun 2020. Pada tahun 2022, nilai PDB ekonomi kreatif atas dasar 

harga berlaku sudah mencapai Rp1.280 triliun atau Rp1,28 

kuadriliun, memecahkan rekor tertinggi baru. Namun, pada tersebut 

sektor ekonomi kreatif hanya berkontribusi 6,54% terhadap nilai 

total PDB nasional. Kontribusinya menurun dibanding tahun 2021, 

serta mencapai level terendah sejak tahun 2010 seperti terlihat pada 

grafik. Sampai hari ini (25/4/2024) Kemenparekraf belum merilis 

data resmi PDB ekonomi kreatif tahun 2023. 

Menurut Sandiaga Uno, lintasan ekonomi kreatif di 

Indonesia menunjukkan kenaikan persentase berkelanjutan dalam 

PDB untuk tahun 2023, melampaui ambang batas Rp1.300 triliun. 
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Selain itu, lebih dari 22 juta peluang kerja telah dihasilkan. PDB 

yang disebabkan oleh ekonomi kreatif berasal dari nilai agregat 

barang dan jasa di 16 subsektor industri, termasuk: Arsitektur, 

Desain Interior, Desain Komunikasi Visual, Desain Produk, Film, 

Fotografi, Kriya, Kuliner, Musik, Mode, Aplikasi dan 

Pengembangan Game, Penerbitan, Periklanan, Televisi dan Radio, 

Seni Pertunjukan, dan Seni Rupa. Khususnya, subsektor yang 

menyumbang porsi paling signifikan adalah kuliner, fashion, dan 

kriya, secara kolektif mewakili 75% dari PDB ekonomi kreatif 

nasional pada tahun 2023 (Kemenparekraf, 2024). 

Terdapat banyak penelitian terkait yang sudah dilakukan oleh 

para peneliti terdahulu, seperti penelitian yang dilakukan oleh 

Pancawati & Widaswara (2023) yang membahas mengenai 

perkembangan ekonomi kreatif dalam meningkatkan potensi 

pariwisata. Dimana perkembangan ekonomi kreatif yang 

berpengaruh positif terhadap potensi pariwisata. Penelitian ini 

menunjukkan bahwa ekonomi kreatif tidak hanya berkontribusi pada 

kesejahteraan masyarakat, tetapi juga pada pertumbuhan ekonomi 

negara. Selain itu, Penelitian lain oleh Laia (2022) dan Nurhalim et 

al. (2024), mereka meneliti mengenai pengaruh pengetahuan 

kewirausaan terhadap motivasi berwirausaha yang dimana mereka 

menekankan bahwa pentingnya pengetahuan kewirausahaan dalam 

memotivasi individu untuk berwirausaha. Nuhalim et al. 

menemukan bahwa pengetahuan kewirausahaan dan minat 

berwirausaha berpengaruh signifikan terhadap motivasi 
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wirausahawan ditambah dengan inovasi. Sementara itu, Laia 

menunjukkan bahwa pengetahuan kewirausahaan berpengaruh 

positif terhadap motivasi berwirausaha. Kedua penelitian ini 

menegaskan bahwa pengetahuan yang memadai dapat 

meningkatkan kepercayaan diri dan motivasi individu untuk 

memulai usaha, yang merupakan elemen penting dalam ekonomi 

kreatif. Hal ini menunjukkan bahwa untuk mendorong motivasi 

ekonomi kreatif, penting untuk mengintegrasikan pengetahuan, 

inovasi, dan faktor-faktor lain seperti religiusitas dan lingkungan 

keluarga. Secara keseluruhan, penelitian-penelitian ini memberikan 

gambaran yang komprehensif tentang bagaimana berbagai faktor 

saling berinteraksi untuk mempengaruhi motivasi ekonomi kreatif di 

kalangan individu, terutama di kalangan generasi muda. 

Penelitian ini terletak pada pengintegrasian tiga faktor utama 

yaitu tingkat religiusitas, potensi pasar, dan pengetahuan dalam 

menganalisis motivasi ekonomi kreatif di kalangan generasi muda. 

Sebagian besar penelitian sebelumnya cenderung memfokuskan 

pada satu atau dua faktor saja, sehingga penelitian ini memberikan 

perspektif yang lebih komprehensif dengan menggabungkan ketiga 

elemen tersebut. Dengan demikian, penelitian ini tidak hanya 

menyoroti pentingnya religiusitas dan pengetahuan, tetapi juga 

menekankan peran potensi pasar dalam mendorong individu untuk 

berwirausaha, yang merupakan kontribusi baru dalam literatur 

kewirausahaan. 

Oleh karena itu, berdasarkan dari uraian latar belakang, dan 
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berdasarkan pengamatan penulis maka penulis tertarik untuk 

membahas dan menganalisis dengan melakukan penelitian yang 

berjudul, “Pengaruh Tingkat Religiusitas, Potensi Pasar, Dan 

Pengetahuan Terhadap Motivasi Ekonomi Kreatif di Kota 

Banda Aceh”.  

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan 

tersebut maka permasalahan yang akan angkat adalah sebagai 

berikut: 

1. Apakah tingkat religiusitas berpengaruh terhadap 

motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh? 

2. Apakah potensi pasar berpengaruh terhadap motivasi 

ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh? 

3. Apakah pengetahuan berpengaruh terhadap motivasi 

ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh? 

4. Apakah tingkat religiusitas, potensi pasar dan 

pengetahuan berpengaruh secara bersama-sama terhadap 

motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan tersebut 

maka tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh tingkat religiusitas terhadap 

motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh. 

2. Untuk mengetahui pengaruh potensi pasar terhadap 

motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh. 
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3. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan terhadap 

motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh. 

4. Untuk mengetahui pengaruh tingkat religiusitas, potensi 

pasar dan pengetahuan secara bersama-sama terhadap 

motivasi ekonomi kreatif di Kota Banda Aceh 

1.4 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada: 

1. Manfaat Teoritis  

a) Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat 

dalam rangka menciptakan wawasan pengetahuan dan 

pemikiran yang lebih mendalam mengenai pengaruh 

tingkat religiusitas, potensi pasar, dan pengetahuan 

terhadap motivasi ekonomi kreatif di kota banda aceh. 

b) Diharapkan dapat menjadi tambahan referensi 

penelitian berikutnya bagi peneliti yang ingin meneliti 

tentang pengaruh tingkat religiusitas, potensi pasar, 

dan pengetahuan terhadap motivasi ekonomi kreatif di 

kota banda aceh. 

2. Manfaat Praktis 

Dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat 

kepada berbagai pihak, diantaranya: 

a) Bagi Masyarakat 

Penelitian ini dapat membantu masyarakat untuk lebih 

memahami dalam bersosial dan berekonomi. Hal ini 

dapat membantu mereka dalam merencanakan strategi 
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berwirausaha yang lebih bijak dan juga sesuai dengan 

ajaran islam. 

b) Bagi lembaga/Perusahaan 

Hasil penelitian ini dapat digunakan untuk 

meningkatkan layanan pelanggan dan edukasi 

berekonomi kreatif. Perusahaan dapat menyediakan 

informasi dan pendidikan yang lebih baik guna 

meningkatkan motivasi dalam berkreatifitas terhadap 

perekonomian. 

3. Manfaat Kebijakan 

a) Bagi pemerintah 

Penelitian ini dapat menjadi landasan untuk 

pengembangan program ekonomi kreatif yang lebih 

terfokus dan efektif, pemerintah dapat menggunakan 

temuan penelitian untuk menyusun kurikulum atau 

kampanye pendidikan yang bertujuan untuk 

meningkatkan pengetahuan dan pemahaman tentang 

ekonomi kreatif. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Untuk memberikan gambaran yang lebih jelas mengenai 

penelitian ini dan memudahkan pemahaman, diperlukan sistematika 

penulisan yang sederhana. Hal ini bertujuan agar pembaca tidak 

mengalami kesulitan dalam membaca maupun memahami isi dari 

penelitian ini. Oleh karena itu, penulis akan menyajikan sistematika 

pembahasan dari penelitian ini sebagai berikut: 
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BAB I : Pendahuluan 

Bab ini merupakan awal dari skripsi yang mencakup 

beberapa inti pembahasan. Di dalamnya terdapat latar 

belakang masalah yang menjadi dasar permasalahan 

penelitian ini, rumusan masalah yang merangkum isu-

isu yang akan dibahas, tujuan penelitian, serta manfaat 

penelitian yang menguraikan tujuan dan keuntungan dari 

dilakukannya penelitian ini. 

BAB II : Landasan Teori 

Bab ini menjelaskan teori-teori yang relevan dengan 

penelitian yang dilakukan secara lebih mendetail. Selain 

itu, bab ini juga menguraikan hasil penelitian 

sebelumnya yang berkaitan dengan topik yang diteliti. 

BAB III : Metode Penelitian 

Bab ini menjelaskan tentang pendekatan penelitian, 

waktu dan tempat penelitian, subjek dan objek 

penelitian, populasi dan sampel penelitian, data dan 

sumber data, variabel penelitian, teknik pengumpulan 

data, serta metode analisis data. Dengan demikian, 

tujuan dari penelitian ini dapat dijelaskan dengan jelas. 

BAB IV : Hasil Penelitian 

Bab ini memaparkan hasil penelitian, di mana hasil akan 

disajikan dalam bentuk teks naratif dan tabel untuk 

mempermudah pembaca dalam memahami temuan 

penelitian ini. 
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BAB V : Penutup 

Bab ini merangkum hasil penelitian dengan tujuan agar 

pembaca dapat mengetahui kesimpulan dari penelitian 

yang telah dilakukan. 

  


	SKRIPSI
	PERNYATAAN KEASLIAN KARYA ILMIAH
	PERSETUJUAN SIDANG MUNAQASYAH SKRIPSI
	FORM PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
	KATA PENGANTAR
	TRANSLITERASI ARAB LATIN DAN SINGKATAN
	ABSTRAK
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang Masalah
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian
	1.5 Sistematika Penulisan


