KOMU NIKASI PERSUASIF PRODUSER LAYAR KACA ACEH

DALAM MEMPEROLEH SPONSORSHIP

SKRIPSI
Diajukan oleh

MUNAWIR SAPUTRA
NIM. 140401012

Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI AR-RANIRY
BANDA ACEH
1441H /2020M



SKRIPSI
Telah Dinilai Oleh Panitia Sidang Munaqasyah Skripsi
Fakultas Dakwah Dan Komunikasi Uin Ar-Raniry
Dan Dinyatakan Lulus Serta Disahkan Sebagai
Tugas Akhir Untuk Memperoleh Gelar
Sarjana S1 Ilmu Dakwah Dan Komunikasi
Jurusan Komunikasi Dan Penyiaran Islam
Diajukan Oleh

MUNAWIR SAPUTRA
NIM. 140401012

Pada Hari/Tanggal

Jumat, 14 Agustus 2020 M
24 Dzulhijjah 1442 H

Di
Darussalam-Banda Aceh

Panitia Sidang Munaqasyah

Ketua Sekretaris

NIP. 19740909 20071 02 001

Drs. Baharuddin AR, M.Si
NIP. 19651231 19930 31 035

. Mengetahui
‘h Dan Komunikasi Um Ar-Raniry




PERNYATAAN KEASLIAN

Dengan ini saya :

Nama : Munawir saputra
NIM : 140401012
Jenjang : Strata Satu (S-1)

Jurusan/Prodi : Komunikasi dan Penyiaran Islam

Menyatakan bahwa dalam skripsi ini tidak dapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh
gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak dapat
karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara
tertulis dirujuk dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka. Jika kemudian hari ada
tuntutan dari pihak lain atas karya saya, dan ternyata memang ditemukan bukti bahwa saya telah
melanggar pernyataan ini, maka saya siap menerima sanksi berdasarkan aturan yang berlaku di
Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Ar-raniry.

Banda Aceh, 17 Januari 2020

1) Menyatakan,

Munawiz€aputra
NIW(MOIO]Q




SKRIPSI

Diajukan kepada Fakultas Dakwah dan Komunikasi
UIN Ar-Raniry Darussalam Banda Aceh
sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh
Gelar Sarjana S-1 dalam Ilmu Dakwah
Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam

Oleh

MUNAWIR SAPUTRA
NIM. 140401012

Disetujui Oleh:

Pembimbing I, Pembimbing II,

A nizar, M Ag Pd.
NIP. 19740909 200710 2 001 NIP. 19770309 200912 2 003




KATA PENGANTAR

Al hamdul il | ah, segal a puji bagi Al |
senantiasa telah memberikan rahmat, hidayah, serta karunia sehingga penulis
dapat menyelesaikan jenjang Strata satl)(Pada Program Studi Komunikasi
dan Penyiaran Islam di Fakultas Dakwah dé@munikasi Universitas Islam
Negeri ArRaniry Banda Aceh dengan baik. Atas keridhaan Allah pula lah penulis
dapat menyempurnakan penul i s aRersg&fr i psi (
Produser Layar Kaca Aceh dalam memperol el

Shalawat sertaalam selalu tercurahkan kepada baginda Nabi Muhammad
Shall all aahu O6AI ai hi Wasall am, yaitu sos
dan mengajarkan Islam secara Kaffah di seluruh muka bumi ini, dan yang telah
membawa ummatnya dari gelapnya kehidupan kepalda yang penuh dengan
cahaya kemurnian Islam serta menjunjung tinggi -mi@i kebenaran, amanah,
dan sosok pemimpin idaman yang wasiatnya Sunnahnya selalu menjadi pegangan.

Skripsi ini diajukan dalam rangka memenuhi persyaratan tugas akhir
mahasiswadalam mendapatkan gelar Strata satdl)Sada Program Studi
Komunikasi dan Penyiaran Islam di Fakultas Dakwah dan Komunikasi
Universitas Islam Negeri ARaniry Banda Aceh. Skripsi ini tidak akan
terselesaikan tanpa adanyantuan dari orangrang hebat yay luar biasa di
sekitar penulis yang telah memberikan dukungan serta motivasi.

Pada kesempatan yang baik ini yang palingmeswa penulis ingin
mengucagan terimakasih yang sebedmsarnya kepada kedua orangtua yang

sangat berjasa tanpa pamrih, ayalaavdhlil dan ibundaNurhabibahyang telah



mendidik, membimbing, dan berjasa demi keberhasilan-anak tercintanya.
Keduanya selama ini telahgerban banyak dan selalu mendoakan dengan tulus
demi terwujudnya impian dan kebahagiammaknya di dunia jugai akhirat.
Semoga Allah membalas jasa keduanya dengan limpahan rahmat.

Rasa terimakasih juga penulis ucapkan kepdmngabangku M. Khalis
Khairul Abrar, Skep Ners dan MahlianurrahmanSpdi, Mpd serta adik-adik
tercinta Sari rahmadhani, Muhammad Jamil, Nauval Ridkn Nailiyati yang
selama ini telah memberi dukumgaerta hiburan saat penukedang dalam
kerapuhan. Penulis juga berterimakasih kefaj@aakDr. Hendra Syahputra., ST,

MM selaku Ketua Prodi Komunikasi d&enyiaran Islam, Fakultas Dakwah dan
Komunikasi, Universitas Islam Negeri /&aniry Banda Aceldan Ibu Anita
yang telah banyak memberi motivasi belajar kepada mahasiswa didikniga
bapak Zainuddin T selaku Pembimbing akadeyakg telah membimbing séja
awal hingga akhir perkuliahan

Selanjutnya penulis juga berterimakasih kepada pembimbing I, ipaitu
AsmaunizarM.Ag yang selalu sabar dalam membimbing penulis pada saat
bimbingan. Beliau juga selalu memotivasi para mahasiswa bimbingannya agar
maksimal dalam pembuatan skripsi. Tak lupa pula penulis mengucapkan
terimakasih banyak kepada pembimbingibly Rusnawati SpdM.Si yang telah
memberikan arahan kepada penyésgselalusiap kapanpun

Kemudian Terimakasih penulis ucapakan kepada Produser Layarkaca
bapak Maulana akbar, bapak Guslim Asisten Produser Layarkaca, Putra dan Lufi

dan crew layarkaca lainnya yang telsrsedia menerima, Melayani dan menjamu

Vi



penulis dengan sangat baik pada saat penelitian semoga sukses selalu dan semakin
maju terus layarkaca kedepannya penulis doakan.

Terimakasih juga kepada alumni KPI leting 2014uga yang telah
membantu banyak dakepadaanggota Cuma disini yang terlebih dahulu di
wisuda sehingga menjadi motivasi untuk penulis agar segera menyelesaikan
skripsi secepat mungkin dan terkhususnya kepada anggota Cuma disini yang
masih sama&ama berjuang untuk menyelesaikan skrigan aggota Glon
sarjandainnya

Terimakasih juga kepada lbunddam, Dmas, Adam, Marbawi, Shobari,

Fadhil, Mufti, Fauzan, Ardi, Fikrifajar, Emi, Andika, lham, ArmanFajar, Fauzi,
Algudri, bang Wali,bangRozi, bangOyon, bang hafizbang Nailul, Bang Jok,
yang menjadi temarperjuangardan penasehaiaat kuliahhingga skripsi selesai
dan Kepada Mahfud, Rival, Abral, Fakhrul, Zaini, Munji, ArmMardillah,
Muhyi yang selalu mengerti disaat hiburan dibutuhkan dan Terimakagh
kepach kakak Zamratul aini da@atrun Photogaphy (Bang Ben) yangoanyak
membantumenasehatilan menunjukkatempat penelitian daselalu memotivasi
untuk membuat skripsiSemoga diberikan kesehatan selalan dilancarkan
rejekinya oleh Allah swt Dan terima lasih banyak kepadaisyah Luciana
Pertiwi yang memotivasialampenulisan skripsi ini semoga kebaikanngialas
oleh Allah Swt.

Semoga skripsi ini menjadi panduan serta rujukan kepada peneliti
selanjutnya yang ingin meneliti tentarital yang berkaitan Semoga Allah

membalas segala kebaikan dengan limpahan rezeki dan ridha Sang llahi Rabbi.

vii



Hanya kepada Allah lah penulis menyerahldn memohon ampunan serta

petunjuk dari segala kesalahan yang penulis lakukan.

BandaAceh,17 Januari2020

Penulis

Munawir saputra

viii



DAFTAR ISI

KATA PENGANTAR oo e [
DAFTAR IS et e e e e e e e e e %
DAFTAR LAMPIRAN Lottt s ettt ettt e e e e e e e e e e e e s e s snmmme e e e e e e e s e e Vil
DAFTAR GAMBAR . ree et sre e e e e e e e e e e viii
AB ST RAK it e e e e e ana—— ittt it e e e e e e e e e e e e e e i s iX
BAB | PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah...............cccccooiiiiieciiiiiiiiiieee e, 1
B. Rumusan Masalah..............cccouviiiiieemiiiiiiii e 4
C. Tujuan Penelitian............ooooiiiiiiiiiiiieee e 5
D. Manfaat Penelitian................eeeeieiiiiieeeiiiiiiiiiiiieeeeee e 5
E. Devenisi Operasi@l.........ccooooueiiieeeiiiiiieeeiiieee e 6
BAB I TINJAUAN PUSTAKA
A. Penelitian terdahul..............ccovviiiiiiieeeii e 10
B. Landasan Konseptual........ccccccoeieiiiiiiiccees 13
1. PengertiakOmuniKasi...........ccccoviviiiiiiiiiiiene e, 13
2. Pengertian komunikasi persuast............cccceeeeeeiieeevnnnnne. 13
S FIIM e 21
4. SPONSOISNID....cii ittt ieeei e 53
BAB Il METODE PENELITIAN
A. Metode penelitian..........ccoooeiiiiiiiiiicceeie e 61
B. Lokasi dan waktu penelitian...........ccccceeeeiiiiiieeeeici e 62
C. Objek penelian..........ccoooeiiiiiiiii e 63
D. Subjek penelitian..............uuuueiiiiiiicceei e 63
E. Teknik pengumpulan data.............ccccviiiiiieeenie e 63
F. Teknik analisis data..............ccoooiiiiiiimmmnniiiieeee e 64
BAB IV  HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
A. Gambaran umum objek penelitian.............cccccvvivieeciinnennen. 67
1. Profil Layar kaca Intervision Aceh...........cccceevviiiiiiieennnn, 67
2. Tanggung jawab produser Layar kaca................cc..oeee. 73
B. Hasil penelitian...............ouueiiiiiiies e 72
1. Komunikasi Persuasif Produser Layar Kaca................... 72
2. Hambatan Komunikasi Persuasif Produser Layar Kaca
ACEN..cc e —————————————— 77
C. Pembahasan..........cccccoeiiiiiiiiice e 82

1. Teknik Komunikasi Persuasif Produser Layar Kaca Ace®2



BAB V KESIMPULAN DAN SARAN
A. KeSIMpulan.......coooeiiiii e

B. Saran

DAFTAR PUSTAKA . e



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 SK Pembimbing Skripsi

Lampiran 2 Surat permohonan penelitian

Lampiran 3 Surat selesai penelitian

Lampiran 4 Profil Produser Layar Kaca Intervision Utama (Layar Kaca Aceh)

Lampiran 5 Surat Perkenalan dan Penawaran Kerjasama Layar Kaca
Intervision utama

Lampiran 6 Profil Perusahaan

Lampiran 7 Profile Picture Layar Kaca Intervision Utama

Lampiran 7 Dokumentasi Peneliti

Lampiran 8 Profil Peneliti

Xi



DAFTAR GAMBAR

Gambarb.1 Peneliti dan produser serta crew sedang berada diAiadio

Gambar5.2 Peneliti dan pduser sedang berada di ruammy@mpanan Alat
Studio.

Gambars.3. Peneliti dan Crew Layar Kaca sedang melaksanakan Pasca
Produksi

Gambar5.4 Produsetayar kacadidalam ruangannya

Gambars.5 Produsetayar kacasedang mengawasi editor

Gambar5.6 Produsetayar Kacasedang mengawasi music composer

Gambarb.7 Gudang peralatabnayar Kaca

Gambar 5.8 Tempat Penyimpanan peralatan canegar Kaca

Xli



ABSTRAK

Skripsi ini berjudulin Ko muni kasi Per s ukacsAcechDBlamo dus er
Memperoleh Sponsorship. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
Komunikasi PersuasProduselLayar Kaca Dalam Memperoleh Sponsorsiigm
untuk mengetahuhambatanKomunikasi Persuasif Produser Layar Kaca Dalam
Memperoleh Sponsorshiproduser Layar Kacadalah seorang yang bertanggung
jawab penuh dalam proses jmaduksi, produksi, dan Pasca produksi sebuah
film (Video). Layar kaca merupak sebuah perusahaan yang bergerak dibidang
audio visual yang pusatnya di Jakarta dan mempunyai cabang di Banda aceh.
Metode Penelitian yang glinakan adalah metode kualitatif dengan cara
observasidokumentasi dan wawancamgendalansertamelakukan anadis yang
mengacu kepada rujukan teorifiang berhubungan atau berkaitan dengan data
penelitian meliputi reduksi data, display data, dan pengambilan kesimpulan
(verifikasi). Hasil penelitian menunjukkan bahweeknik Komunikasi Persuasif
yang diterapkanProduser Layar Kacgaitu Putting It Up To Yowang artinya
menjalin hubungan dengdaknik Psikologis, The swapyaitu melakukan teknik
Barter danReassuracgaitu menjalin hubungan tidak terfus berdasarkan teori
William S.Howell. Selain ituProduser Layar Kacaelakukan pendekatan dengan
menggunakan soril yang berisi perkenalan perusahaanpeagajuan untuk
bekerjasamaDan Hambatan Komunikasi Persuasif Produser Layar Kaca Dalam
Memperoleh Sponsorshigaitu pihak sponsoryang kurag mengerti tentang
dunia audio visuadehingga media komunikasi yadgpersiapkarsebaik mungkin
tidak berfungsi dengan baik

Kata kunci : Komunikasi, Persuasif Produser, Layar kaca, Sponsorship
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Di era kemajuan globalisasi jnperkembangan digital sangateningkat pesat
sehingga hampir setiap detik pertukaran informa&lalui jaringan internet
berjalan dengan sangat cefdadik dalam bntukdata, tulisan, foto,maupunfiim.
Semua orang berlomBamba untuk menghasilkesebuah karya yang berkualitas,
mendidik, menghibur dan mempengaratang laint

Berkarya pada era inijlin termasuksalah satu media yang paling sesuai untuk
menarik daya minat para penontéarutama pada kalangan anak muda. Namun
kelemahannyayntuk menghasilkan sebuah fillyang berkualitas membutuhkan
proses yangamat panjang Jka ditinjau secara umum makgembuata film
terhimpunke dalam tigatahapyaitu Praproduksi, Produksi dan Pasca produksi.
Untuk mengaplikasikan ketiga elemeém agar tercapai sesuai tujuan dan target
maka dibutuhkan seorang individu sebaddoapemimpin yanglisebut dengan
Produseatau Drector.?

Produser ini nantinya yang bertugas untuk menentukan ide cerita, penulisan
naskah, casting aktor dan crewnenentukanestimasi budgetting, hingga

pendistribusian film tersebut disaat film teladelesai diproduksi Semua

1 Kristiyono, JokhananBudaya Internet:Perkembangan Teknologi Informaddan
Komunikasi Dalam Mendukung Penggunaan Media Di Masyar&kaiptura5.1, 201523-30.

2 Urbani, Yunanto HappiProduksi Film IndieKo mer si al AAkui Cint a I
Gener at i o MaltimBdigrSpeadSantsa Penelitian Engineering dan Edul&3i2011



perencanaatersebut harus tersusun dengan baik disagpna@uksi berlangsung
termasuk mencari sumber pendanaan.

Sumber pendanaan dapat dgleh dari berbagai macam bentuk, hal ini
tergantung darkeprofesionalan produser itu sendiri. Misalnyaaoduser yang
bekerja pada rumah produksi yang besar, bias@éngaidah mempunyai sumber
pendanaaryang sudah tersedia dantersusun dengan baik sehingga seorang
produser tidakperlu khawatir lagi apabila ingin memproduksi sebuah film
Berbeda halnya dengan produser yamegerja dibawah rumah produksi skala
kecil yarg sumber keuangannyzelum tertata dengan baskehingga dibutuhkan
kerja ekstra untuk mendapatkan perolehan anggarantdamama anggaratana

dari para sponsdr.

Dalam proses pencarian dasaprang produser harus mempunyai keahlian dalam
meyakinkan seorang sponsor untuk memberikan dana pada film yang akan ia
produksj salah satuya dengan menggunakan strategi komunikasi persuasif.
Komunikasi Persuasif berartistrategi komunikasi bagaimananenbujuk
seseorang untuk mengambil tindakan sesuagae tujuan produser inginkan,
Misalnya membujuk seorang sponsor untuk mengsponsori film yang akan
diproduksi oleh produsér.

Jika komunikasi persuasif kurang tepat maka sponsorpun akan ragu untuk
mengsposrori film yang akan diproduksi oleh produser. Sejauh ini, banyak

produser gagal dalam mencari dana pada sponsor terutama produser yang bekerja

3 Dennis, Fityan G Bekerja Sebagai ProdusePT. Penerbit Erlangga Mahamei2010.

4 Santoso, Vedy Kapital Dan Strategi Garin NugrohoDalam Proses Produksi
Film, Journal of Urban Society's Arts1, 2017, hal.11-18.

Djoko Purwantofi Ko mu n i k a,<£disi kBtiges (Jakastar Erlangga, 2006), Hal.129.



pada rumah produksi skala kecil termasuk PH yang terdapat di faoga
memperhatikan penyebab kegagalan tersebut

Di Aceh rumah produksi atau PH kebanyakan masih skala kecil dimana hal ini
bisa dilihat dari hasil produksi film yang dihasilkan masih kurang jdesmg
sekali film yang dihasilkan mampu didistribusikan ke tingkat pasar tertinggi
Perfilman Indonesiayaitu bicskop hal ini dikaenakan kekurangan biaya atau
tidak ada sama sekali sponsor yang mau melibatkan diri untuk menginvestasikan
dananyake film. Padahal perkembangan ekonomi film tergolong dalaask
investasiyang tinggi dalam duniperekonomiart

Selama ini Rumah produksi film ratata masih menunggu orderan job dari klien
bardah mereka berproses untuk menciptakan sebuah kaviisalnya film
documenterjive multicam weddingdan lainnya. Jarang sekali rumah produksi
film di Aceh yang berani menciptakan film nya sendiri yang bisa menghasilkan
keuntungan melaluhasil pekerjaan yang ia ciptakaerutama filmfiksi yang

komersial yang banyak digeluti para sineas dunia maupun nasional.

Banyak yang mencoba untuk berkarydildn fiksi yang komersial namun disaat
ingin melangkah untuk menemukan sumber modal awal banyak para investor atau
sponsor yang memundurkan diri dengan berbagai macam alasan yang belum
diketahui secara mendalam. Padahal pada pihak produser sudah melakukan
bertagai macam strategamun tidak menghasilkan efek sama sekali seperti yang

diharapkan.

6 Rahayu dkk.,A alisis Implikatur Dalam Serial FilnEumpang BreuhJIM Pendididikan
BahasaDan Sastra Indonesia2016
”Nazamuddin,Pembangunan Industri Kreatifalam Mendukung Pariwisata Aceh



Fenomena ini yang membuat penulis khawatir terhadap kemajuan film fiksi
komersial di Aceh yang terus berjalanteimpat maka dari itu untuk mengetahui
lebih lanjut pemasalahan ini penulis tertarik untuk meneliti lebih nedaoh
tentang permasalahan produser film fiksi dalam memper&ebtnsorship
khususnya rumah produk&§im Aceh yang fokus paddiStrategi Komunikasi
Persuasif Produs&rDan penulis mengambil sebuahealbpenelitian padaebuah
RumahProduksi yang bernama LayHK@aca Intervisiornyang terletak didl. Tanoh
Abee No. 5 GampongMulia, Kecamatan Kuta lam, Banda Aceh, Provinsi
Aceh. LayarKaca IntervisionAcehini bergerak di bidang multimediaitu Film
Dokumenter]klan, Live Multicam,PhotographyanFilm Fiksi?

Berdasarkan pemaparanadasbahwa hal ini sangat pentimiperhatikansebagai
salah satucara untukmeningkatkanperkembangan perfilman di Aceh maka
penulistertarik membahas lebih lanjut permasalahan ini datemtuk karya tulis
ilmiah dengan judul"Komunikasi Persuasif Produser Layar Kaca Aceh

Dalam MemperolehSponsorship’

B. RumusanMasalah

Berdasarkan latar belakjgnmasalah diatas, penulis merumuskan masalah
penelitian ini sebagai berikut:

1. Bagaimana Komunikasi PersuasifProduser Layar Kaca Aceh Dalam
MemperolehSponsorship

2. Apa HambatanKomunikasi Persuasif Produser Layar Ka&aeh Dalam

MemperolehSponsorship

8 permana,dkk., Film Indie Sebagai Media Penunjang Kehidupan SeBizdaya Di
Nanggroe Acelbarussalami, Jurnal Sosioteknologi2019



C. Tujuan Penelitian

Sesuai dengan rumusan masalah yang telah diuraikan di atas, penelitian ini
bertujuan:

1. Untuk mengetahuK omunikasiPersuasif yang diterapkdoduser_ayarKaca
Acehdalam memperoleBponsorship

2. Untuk mengetahudambatarkK omunikasiPersuasifProduser_ayar kacaAceh

DalamMemperolefSponsorship

D. Manfaat Penelitian

Adapun manfaat penelitian sebagai berikut:

1. Secaraeoritis menambah khazanah keilmuan komunikasi persuasif penyiaran
islam yang dapat dijadikan referensi bagi pensétanjutnyaMampumerambah
wawasanr Imu Komunikasi,Psikologi dan Cinematography.

2. Secara praktis, dapat mengetahui strategi komunikasi persuastijgagkan

oleh Produser &yar kaca Aceh dengan sponsor.

Penelitian ini juga dimaksudkan untuk dapat menjadi sarana penambahan
informasi bagi kalangan mahasiswa dan masyarakat luas nangeategi
komunikasi yang efektif terlebihnya pada runpabduksi layar kaca Aceh. Serta
bisa menjadi landasan dan modal diskusi mengenai sponsor yang dijumpai.
Disamping itu penelitian ini diharapkan berguna untukh&seéswa yang ingin
mengetahuiRumah Produksi Layar Kaca Acehbaik di bidang audio visual,
CinematographyPsikologi, PhotographyHumas dan sebagainyberdasarkan
minat masing masing. Terutama bagi mahasisw&omunikasi Penyiaran Islam

(KPI) yang memang studinya terfokus paidau Komunikas Penyiararislam



E. DevenisiOperasional

a. Pengertian komunikasi

Komunikasi pada dasarnya dapdti t ar i k 6Benang mer al

berikut:

1. Komunikasi merupakan proses dimana individu dalam hubungannya dengan
orang lain, kelompok, organisasi, atmasyarakat merespon dan menciptakan
pesan untuk berhubungan dengan lingkungan dan orang lain.

2. Komunikasi merupakan proses pertukaran informasi, biasamedalui sistem

simbol yang berlaku umum, dengan kualitas bervariasi.

3. Komunikasi terjadmelalui banyak bentuk, mulai dari dua orang yang bercakap
secara berhaddpadapan, isyarat tangan, hingga pada pesan yang dikirim secara
global keseluruh dunia melalui jaringan telekomunikasi.

4. Komunikasi adalah proses yangemungkinkan kita berinterakgbergaul)
dengan orang lain. Tanpa komunikasi kita tidak akan berbagi pengetahuan atau
pengalaman dengan orang lain. Proses berkomunikasi dalam hal ini bisa melalui
ucapanSpeaking)tulisan(Writing), gerak tubuh (Gesture) dan penyiaran
(Broadcasting).

Sedangkan menur@hannon dan Weaver mengatakan bahwa komunikasi adalah
bentuk interaki manusia yang saling pengamempengaruhi satu sama lain,
sengaja atau tidak sengaja. Tidak terbatas pada bentuk komunikasi menggunakan

bahasa verbal, tetapi juga dalam hal ekspresi muka, lukisan, seni dan teknologi.

% Muhammad mufidKomunikasiDan Regulasi Penyiarardisi pertama, Cetakan Ke
(Jakarta: Prena media, 200B63).3.

10 Hafied CangaraPengantar llmu KomunikasiJakarta: PTRaja Grafindo Persada,
1998,Cetakan Pertamahal. 19



Komunikasi Menurut para ahli Carl I. Hovland adalah suatu proseand
seseorang memindahkan perangsang yang biasanya berupa lambakatakata
untuk mengubah tingkah laku orang lain. Sedangkan menurut Wilbur Schramm,
komunikasi adalah mewujudkan persamaan antara kita dengan orang lain.
Menurut everest M. Rogers, Komua#{ adalah suatu proses dimana suatu ide
dialihkan dari sumber kepada satu penerima atau lebih, dengan maksud merubah
tingkah laku merek&.

b. Pengertian komunikasi persuasif

Istilah persuasiRersuasion)beraal dari perkataan latin yaiteersuasion yang

kata kerjanya adalaRersuade yang berarti membujuk, mengajak atau merayu.

K. Anderson mendevenisikan, komunikasi persuasif sebagai prilaku komunikasi
yang mempunyai tujuan mengubah keyakinan, sikap atau kelompok lain melalui
transmisi beberapa pesan. Sedangkan menurut R. Bostrom, komunikasi persuasif
adalah prilaku komunikasi apg bertujuan mengubah, memodifikasi atau
membentuk respon (Sikap atau prilaku) dari penerima tanpa dirasakan oleh
komunikant?

Komunikasi persuasif bukan hanya sekedar membujuk, mempengaruhi sikap dan
tingkah laku, tetapi persuasif juga merupakan tekmikgdn menggunakan dan
memanfaatkan data dan fakta psikologi, sosiologi dari evaaigg yang ingin kita

pengaruhi. Oleh sebab itu bagi yang melakukan komunikasi persuasif harus

11 Carl I. Hovland dkk., fillmu Komunikasi Pengantar Studi(Jakarta: PT. Rineka Cipta,
2000),hal 26

12350leh Sumirat, dkkKomunikasi persuasihal 22.

13K. Anderson, dalam: Sarwono S.Wgori-Teori Psikologi Sosiglhal 50.



memiliki kemampuan untuk dapat memperkirakan keadaan khalayak yang
dihadapi*

C. Pengertian Produser

Produser adalah seorang singa®fessional yang membuat filmyiemiliki
wewenang dan tanggung jawab secara manajemen dan artistic terhadap proses
sebuah produksi karya film meliputi penentuan ide cerita, penusisanario,
sutradara,imn kreatf (Crew), dan pemainArtis). Merancang produksi, promosi,
pemasaran dan menyusun anggaran. Memberi panduan dan arahan kepada
manajer produksi/pimpinan produksi, beserta seluruh staf produt@anainnya.
Meletakkan dasar dasar strategpelaksanaan produksi dan pengelolaan produksi
(administratif). Mendap&tan laporan dari semua departem@nogressReport).
Adakalanya produser adalah pemilik mod@nvestor) atau pemilik perusahaan
rumah produks{Owner),tetapi ada juga pduser yang hanya tenaga prajesl

(orang yang megerti pola produksi dan industfiim) yang dipercaya pemilik

modal untuk menggerakkan usaha pembuatan film atau sifetron.

d. PengertiarBponsorship

Sponshorship berarperusahaan mendukung suatu acara atau ,em@saélnya

event olahraga, konser, atau acara amal, baikargefinancial atau
menyumbangkan jasa atau produkventsponsorshipnerupakan suatu kegiatan

yang dapat menjadikan nama perusahaan diingat dan depatgkatkanmage

14 Wwidjaja, KomunikasiDan Hubungan Masyarak&002,hal. 68.
15 Eddie karsitoKiat Sukses Jadi Ais Panggung, Film, Dan TelevjgiJakartaselatan

ufuk press2008.
16 Moriarti ckk., AdvertisingEdisi Ke8,(Jakarta: Prenadamedia group, Cetakan Kedua,
2015)hal. 599



perusahaan. Eversponsorshipdiselenggarakan oleh perusahaan dengan tujuan
untuk membina hubungan dengan pelanggan, meningkatkan ekuitas merek, dan

memperkuat ikatan dengan dunia perdagaagan.

17 Pangestu dkk, Jurnal Manajemen Pemasaran {foceeding Of Aplied
Science)lUniversitas Telkom: Juli 2018hal.3.



BAB I

TINJAUAN PUSTAKA

A. Penelitan terdahulu

Penelitian ini dilakukan berdasarkan bidang keilmuamgysedang menyelesaikan
studi Strata 1 pada ®gram Stuli Komunikasi danPenyiaranislam UIN Ar-

raniry. Adapun penelitian yang dikaji yaiklomunikasi PersuasProduserLayar

Kaca Aceh Dalam Memperoleh Sponsagpsiidapun penelitian terdahulu yang
berhubungn erat dengan penelitian yaoenulis laksanakan adalah:
Pertama,fiStrategi Komunikasi Peusisif Funding Offter (FO) BRI Syariah
Cabang Diponegm Surabaya'® Peneliti tersebut inginmeneliti upaya
Komunikasi Persuasif Funding Officer BRI Syariah Diponegoro dengan
membentuk citra baik dnata calon nasabah dan nasabah. Adapun metode yang
digunakan adalah dengan metode wawancassil Hbenelitian tersebut yaitu
Funding Officer BRI Syariah Diponegoro menerapkan komunikasi persuasif
dalam memenuhi targetnya.

Funding Officer BRI Syariah Diponegoromembangun kedekatan dengan
memilih calon nasabah yang sudallikenal sebelumnya. Selanjutnya
menggunakan empati untuk mengetahui kebutuhan calon nasabah, baru
menawarkan produk funding yang sesuai. Untuk menumbuhkan minat, FO juga
menjanjikan hadiah sesualengan ketentuan BRI Syariah. Persuader rela

mengorbankan fasilitas pribadinya untuk membangun kepercayaan dengan calon

BAbdiansyahStrategi Komunikasi Persuagifinding Officer (FO) BRI Syariah Cabang
Diponegoro Surabay&ekolah Tinggi Komunikasi Almamater Wartawan Surabaya, Surabaya,
2013.

10
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nasabah.Funding Officer BRI Syariah Diponegoranenjaga hubungan baik
dengan melakukan komunikasi secara berkesinambungan untuk mmehgont
sekaligus menumbuhkan loyalitas Nasabah.

Adapun persamaan dengan penelitian yang dilakukan Alatiansyahdan
peneliti ini yakni samaamamenerapkan komunikasi persuasif sebagai landasan
dasar dalam teorinya serta sasaana berhubungan dengan finahctedangkan
yang membedakan penelitian diatasngEn penelitian ini adalah objek
penelitiannya.

KeduajfiSt r at eqgi Funding Pada Film AMar/| |
Empat B°aPbnalik tersebut ingin melihat dua sudut pandang mengenai
funding Metode yang digunakan adalah dengan metode wawantcsil
penditian tersebut yaituss t r at e dlarlinad $i IPembuiiuh Dalam Empat
Babald dal am medingsébaghi darikut
1. Mengikutsertakan naskah film pada sebwRbject Market yang bernama
Asian Project Market.

2. Bekerja samalenganCo-productiondalam negeri dan luar negeri.

3. MelakukanFundinglInternational

4. Melakukan pengajua@rant atas prestasi yang sudah diraih.

5. Menjual film kenegara asing.

Adapun persamaan dengan penelitian yang dilakukanJalentodan peneliti ini
yakni samssama meneliti tentang bagaimana seorargroduser dalam

mendapatkan sponsorship pa@aject flmnya. Sedangkaryang membedakan

19]ulianto,Strategy Funding pada Film" Marlina Si Pembunuh dalam Empat Babak"
Diss. Universitas Multimedia Nusantara, 2019
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penelitian diatas dengan penelitian ini adalah dari segi perspektifojfanto
membahas tentan§trategi Funding secara umurSedangkn penelitiini lebih
kerucut menggunakagtrategiK omunikasiPersuasif.

Ketiga, fiPengaruh Product Placement Chevrolet Dalam Trilogi Film
Transformers Terhadap Brand Awareneds Peneliti tersebut ingin meneliti
seberapa besar pengér Product Placement Chevrol&alam Trilogi Film
Transformers terhadaprand Awareness pad&lahasiswaFakultas Ekonomi
Jurusan Manajemen Universitas Islam Indoneskéogyakarta angkatan 2012.
Metode penelitian yangligunakan adalakuantitatif. Hail penelitian tersebut
yaitu Brand Awareness mempengarybada mahasiswa Ull Yogyakardarusan
Manajemen angkatan 2012.

Adapun persamaan penelitian Kartika dan Penelitian Penulis adalabssaraa
menyinggungfungsi sponsor terhadagebuah karyaFilm. Sedangkan yang
membedakan adalah Kartika menggunakan metode Kuantitatif sedangkan penulis
menggunakan metode kualitatif, Kartika lebih meneliti manfaat produk sponsor
yang dipasarkan film sedangkan penulis tentang maptabuat Film terhadap

sebuah produk yang dilibatkan pada film.

B. LandasanKonseptual
1. Pengertian komunikasi
Pemaparan dari fiendi komunikasi berasal dari bahasa latin yaitu
Communication,dari kata Communisyang diartikan sama, pengertian sama

dimaksud adalah sama makna. Dalam bahasa inggris di€ebutnunication.

2Kartika, Pengaruh Productplacement Chevrolet Dalam Trilogi Film Transformers
Terhadap Brand Awarenesgogyakarta : Program Study lImu komunikasi, 2014.
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Komunikasi harus mengandung menyamakan makna atau pesan antara dua pihak
yang sedang berkomunikasi.

Komunikasi yang efektif dapat dilihat dari glen dan proselsomunikasi, hal ini
dipaparkan Mchfoedz, dimana elemen pesan terdiri dari pengirim pesan,
penerima pesan, pesan, media, penerimaan pesan, penguraian pesan, respons,
umpan balik dan gangguan pesan. Dengan demikian seorang komunikator harus
mengetahui dengan siapa dia berbicara, pesan apa yang ia sampaikan, media apa
yang ia gunakan, bagaimana pesan dapat diterima dan dipahami, respon yang
diterima dari komunikan, umpan bafikedback dari pesan yang dia berikan.

2. Pengertian komunikasi prasif

Pesuasif merupakan suatu usaha mdrad sikap, &percayaan atau tindakan
audienuntuk mencapai suatu tujuan. Secara sederhana pérgaagi efektif,

adalah kemampuan untuk menyampaikan suatu pesan dengan canseyangat
audien(pembaca atau pendengar) merasa mempunyai pilihan dan membuatnya
mereka setuju.

Di dalam suatu organisasi, pegasan persuasif dimaksudkan untuk menjual
ide/gagasan kepada orang lain, memberi saran agar prosedur operasional lebih
efisien, mengumpulkanuatu dukungan untuk kegiatan tertentu, dan untuk
meminta bantuan dana bagi pembiayaan suatu proyek tertentu. Selain untuk
kepentingan internal organisasi penyampaian ppeaan persuasif juga
digunakan untuk kepentingan eksternal, misalnya permintaaimn&samasi yang

bersifat menyenangkan, atau kegiatan untuk mendapatkan dana daakerja

2Faiqatul ismafiEfektivitas Komunikasi Negosiasi Dalam BignjKomunike, Volume
ix, No. 2,Desember 2017 hal108
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Pesarmpesan persuasif dimulai edgan melakukan analisis audien
mempertimbangkan perbedaan budaya, dan memilih pendelatct atau
indirect. Akan tetapi disampng mengkomunikasikan ide dan alasan, pgssan
persuasif jugderguna untuk memotivasi audiagar melakukan sesuatu. Untuk
melakukan itu harus menentukan kredibilitas, menyusun kerangka argumentasi,
memilih daya penarik, dan memperkuat posisi ketika gesrbangkan pesan
pesarr?
a. Teknik komunikasi persuasif
Teknik komunikasi persuasif merupakan eeasa tertentu yang bisa digunakan
agar persuasif berjalan dengan efektgknik komunikasi persuasif yang
digunalan pada penelitian berdasarkaiilldm S. Howell terdapat sepuluh teknik
persuasif yaitu:
1. The yesrespons technique

Teknik persuasiini bertujuanuntuk mengarahkan sasaran perguasi
pada pembentukan suatu pendapat, sikap atau balekifaky tertentu denga
cara mengemukakgpertanyaaspertanyaan dan atau pernyatgemnyataan yang
saling berhubungarRernyataaipernyataan tersebut dibuat dan diatur sedemikian
rupa agar mendorong komuni kan menj awab
komunikan menepati janji yang teldibuatnya tersebut
2. Putting it up to you

Dalam teknik persudsiini, persuader berusaha untuk menjalin

hubungan secara psikologis dengan sasapensifad¢ Cara yang dilakukan

2?Djoko purwanto,fikomunikasi Bisnis, Edisi ketiga, ( Jakarta: Erlangga, 2006), Hal.
129

f
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yakni dengan berulang kali menanyakan kejelasan, kesetujuan, ketidaksetujuan
pendapat, penilaian, dan ldain dari topik yang dibicarakan. Dengan memancing
pertanyaa-pertanyaan yang pendek, mgi@suaderakan memperoleh masukan
yang sangat berharga untuk strategi perfioygai Dengan cara inpersuadeakan
memahami kearahmana keinginan dagpersuaderserta perbaikan komunikasi
yang bagaimana yang perlu dilakukan.
3. Simulated disinterest

Melalui teknik persuasi ini,persuaderberupaya menekan perasaan
cemas dan sikap memaksa sasaran untuk mengikuti keinginaKeyiaa
melakukan penekanan serta pemaksaan dalam menyampaikan suatu pesan,
seringkali didapati bahwa komunikan cenderung resistan atau kebal terhadap
pesan yang disamjkan komunikator. Untuk mengatasi asumsi ini, komunikator
dapat berpurpura tidak tertak atau tidak terlalu ptuli akan hasil persudsyang
diharapkannya dari komunikan.
4. Transfer

Yang dimaksud dengan transfer adalbmosphereatau lingkungan
yang terasa berpengaruh pada hasil perfsyasg dilakukanJika komunikator
bersikap positif terhadap keadaan sekitai (nana pendekatan persuési
dilakukan), maka akan tercipta pula suesgositif. Namun sebaliknya, jika
kondisi lingkungan ternyata bersifat negatif, bisa saja menkahubdampak
berupa sikap negatifpada komunikator. Hal tersebut tentu juga akan

mempengaruhi proses serta hasil persyasig dilakukan komunikat.
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5. Bandwagon technique

Teknik ini adalah membentuk keyakinan pada diri komunikan, untuk
menyetujui dan melaksanakan pesan yang disampaikan komunikator. Dalam
melakukarteknik ini, komunikator membujuk komunikan dengan mengemukakan
bahwa semua orang termasuk komunikator tentunyay@beaui atau melakukan
gagasan yang disampaikannya tersebut. Komunikator berupaya sedemikian rupa,
sehingga akhirnya komunikan merasa yakin untuk mengikuti keinginan
komunikator, sebab orang lain juga melakukan hal yang sama.
6. Say it with flowers

Melaluit e k ni k sgagit with Hosweré ,A ki ta berusaha meng
persuadésasaran dengan cara memuji kelebihan, kecakapan, kemampuan, kepandaian
mereka, dan hal ini dilakukan tidak secara berlédliihan.Seseorang cenderung lebih
senang menerima perigen serta pujian yang tulus dari orang lain. Ketika
menerima pujian yang tulus, hati komunikan cenderung lebih mudah diambil, dan
membuatnya tertarik terhadap persuasi yang dilakukan komunikator.
7. Donét ask if ask which

Tekni k pdeornsout a sasls Wiicli f di | ak ukan denga
memberikan berbagai penawaran kepada sasaran yang terdiri dari banyak pilihan
tentang sesuatu yang lain, dan menghindarkan penawaran sesuatu dan tidak ada
apaapa. Maksudnya adalah mengingikan sasaran anda tertarik pagla obj
persuasi anda, maka anda harus mampu mengemas bahasa yang digunakan,
sehingga sasaran memaknai pesan itu sejelas mungkin, dan didalamnya

mengandung banyak pilihan.
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8. The swap technique

Teknikini bertujuan untuk membuat komunikator merasa berkewajiba
untuk menyetujui atau melaksanakan ide atau gagasan yang disampaikan oleh
komunikator.Dalam teknik ini, komunikator melakukan teknik barter. Barter ini
dapat dilakukan dengan memberikan sesuatu yang berharga bagi komunikan agar
komunikan bersedia mengik keinginan komunikator.

Contohnya promo,jika membeli 5 buah mie instatmaka akan
mendgatkan gratis 1 botol minumaBalam komunikasi sosial dapat dilakukan
misalnya dengan memberikan informasi penting yang mungkin sangat berguna
bagi komunikan. Dengan demikian, komunikan akan merasa berkewajiban untuk
menyetujui atau melaksanakan ide atau gagasan yang disampaikan komunikator.
9. Reassurance

Mel al ui redssutamcé persu@idermenjalin hubungan secara
psikologis dengan sasaran persubsil ini dilakukan setelah persuader memberi
persuasi pada persuade tentang apa saja, maka jangan biarkan hubungan yang
telah terjalin terputus begitu saja. Usahakmrsuadermenghubungi mereka
kembali baik melalui surat, telepon, bahkan memungkinkagslarg datandse
rumahatau tempat kerja mereka.

10. Teknik ofirritation

Teknik ini bertujuan untuk membujuk agar komunikan mengikuti

keinginan komunikator dan membuat keputuskeknik ini berkesan memaksa,

yang jika gagal akibatnya akan cukup berbahaya bagi komunikator, sebab

komuni kat or bisa saja di nlakirppdagatiltasg a i ot

u
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dengan melakukan bujukan secara halus dengan bahasa yang dikemas sedemikian
rupa sehingga memberikan kesan yang baik. Dengan demikian ide atau gagasan
dalam pesan yang disampaikan terasa sangat halus, sehingga maksud terselubung
yang terkandung dalam pesan tersebut tidak tercium oleh komunikan hingga
akhirnya komunikan memberikan respon yang komunikator har&pkan.
b. Strategi pendekatan komunikasi persuasif

Strategi adalah pendekatan dengan cara umum yang dilalauken
organisasi atau perusahaan untuk mencapai dan memperoleh tujuan. Strategi
komunikasi persuasif merupakan paduan antara perencanaan komunikasi dalam
aspek dengan manajemen komunikasi untuk mencapai tujuan persuasi. Menurut
Mardikantg dalam memilih m@de persuasif, ada tiga pendekatan yang
digunakan berdasarkan media, sifat hubungan antmesuader dengan
sasarannya, dan pendekatan psikososial.
Berdasarkan media yang digunakan, komunikasi persuasif dapat dilakukan
dengan media lisan, media cetak, dan media elektronik. Berdasarkan sifat
hubungan persuader dengan sasarannya, metode yang digunakan berupa
komunikasi langsung maupun tidak langsunglasgkan berdasarkan keadaan
psikososial sasarannya, metode yang dilakukan berupa pendekatan perorangan,
kelompok, dan mass#.

Pendekatan komunikasi persuasif yang efektif menBuuigon dan

Huffner (2002):

2yani pratiwi, AiStrategi Komunikasi Persuasif Selling Dalam Meningkatkan Nasabah
Pada Produk Asuransi Umum Di PT.Jasa Raharja Puteadang Pekan Bary (Jom. FISIP,
Vol. 3, No.2 Oktober 2016Hal. 4

24Yani pratiwi, Strategi Komunikasi Persuasif, hal.3.
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1. Pendekatan berdasarkan bukti, yaitu mengakpn data atau fakta yang
terjadi sebagai bukti argumentatif agar berkesan lebih kuat terhadap ajakan.
2. Pendekatan berdasarkan ketakutan, yaitu menggunakan fenomena yang
menakutkan bagaudien atau komunikator dengan tujuan mengajak mereka
menuruti pean yang diberikan komunikator.
3. Pendekatan berdasarkan humor, yaitu menggunakan humor atau fantasi yang
bersifat lucu dengan tujuan memudahkan masyarakat mengingat pesan karena
mempunyai efek emosi yang positif.
4. Pendekatan berdasarkan diksi, yaitu ggemmakan pilihan kata yang mudah
diingat (nemorable oleh komunikan dengan tujuan membuat efek emosi positif
atau negatif®
C. Prinsipprinsip komunikasi persuasif

Prinsipprinsip dalam komunikasi persuasif dapat digunakan oleh
persuadersebagai landasan untuk mengubah sikap, kepercayaan dan mengajak
sasaran persuasi untuk melakukan sesuatu. Adapun empat prinsip utama dalam
komunikasi persuasif menurDe vito adalahsebagai berikut;

1) prinsip pemaparan selektif
Prinsip ini menerangkan bahwa pendengar akan mencari informasi secara aktif
yang mendukung opini, nilai, keputusan, perilaku, dan motivasi pendengar akan
secara aktif menghindari informasi yang bertenganglengan opini, nilai,
keputusan, perilaku, dan motivasi mereka. Ketika proses meyakinkan sasaran

persuasi akan dilangsungkan, maka pemaparan selektif akan terjadi.

25putri, Primadhany Kartan, Aplikasi PendekatafPendekatan Persuasif Pada Riset
Komunikasi Pemasaran: Iklan Melibatkan Penciptadan Penerimaan Pesan Komunikasi
Persusi f Mengubah Pedluindl Ehk Messerege®dd@& | i an o,
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2) prinsip partisipasi khalayak
Khalayak merupakan sasaran persuasi. Aktifitas komunikasi persuasif ini akan
lebih efektif apabila khalayak turut berpartisipasi dalam proses komunikasi.
Persuasi bersifat transaksiondil, manapembicara dan pendengar saling terlibat.
Suatu proses persuadikatakan berhasil apabila khalayak berpartisipasi secara
aktif didalamnya.

3) prinsipinokulasi

Prinsip ini menjelaskan tentang menghadapi sasaran persuasi yang
terinokulasi, atau sasaran yang telah mengetahui ppsisuaderdan telah
menyiapkan anjata berupa argumen untuk menentangnya. Sehingga pada posisi
ini, seorang persuader perlu melakukan persiapan, seperti mempersiapkan
argumen, dan la#ain dalam proses komunikasi yang akan dilakukan.

4) prinsip besaran perubahan

Prinsip ini mengatakn bahwa semakin besar dan semakin penting
perubahan yang diinginkan olgtersuader maka semakin besar tantangan dan
tugas untuk mencapai tujuan persuasi. Semakin besar perubahan yang diinginkan,
semakin banyak pula waktu yang dibutuhkan untuk peruba&nsebiut. Sehingga,
persuasi diarahkan untuk melakukan perubahan kecil atau sedikit demi sedikit

terlebih dahulu dan diperlukan untuk periode yang cukup fama.

26Nurul Septiana,fiStrategi Komunikasi Persuasif Personal Selling Anggota Paytren
Dalam Melakukan Network Marketing Di Pekanbaré, (Jom Fisip Vd. 5 No. 17 April 2018),
hal 5.
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3. Film
a. Pengertian film

Dalam mengagsiasi sebuah film kita dapat memahami pgsesan yang
disampaikan oleh film tersebut dan mencernanya serta mengambil manfaat apa
yang didapat setelah melihat film tersebut. Sebuah film diproduksi tentunya
disebarluaskan kepada masyarakat untuk ditont@bu& film merupakan
rangkaian cerita yanglikarang seseorang, adakata nyata dan ada kalanya
fiktif. Masing-masing mempunyai alasan yang berbeda.

Tetapi secara garis besar, sebuah fiimengandungrti atau misi tertentu
yang akan disampaikan kepada&npnton. Sebuah film dapat menghibur,
mendidik, merangs@pemikiran orang serta memberikan pengalaman serta nilai
nilai kemanusiaanNilai hiburan dalam sebuah film merupakan unsur penting
dalam proses pembuatannya. Bisa dibayangkan kalau dalam sebusdrdegbut
tidak ada unsur hiburannya dalam adegan film maka penonton akan merasa bosan.
Kalau seandainya nilai hiburan ditonjolkan dalam sebuah film, maka terkesan film
rendahanFilm yang hanya lari dari kenyataan hidup dan terkesan konyol tak
berarti?’

Ini banyak terjadi, film yang beredali masyarakaterutama di televisi
(sinetron) hanya menimbulkan unsur hiburan semata, membuat orang tertawa,
tegang, bergairah dengan sensasi gambar yang fulgar dengan tujuan mengikuti

kemauan masyarakat. Lalu dilkaitu semua apa yang didapat dari misi dari film

I mant o, Filf S8ebaghi Prosés Kreatif Dalam Bahasa Ganthdumal
Komunikologi Vol4.1, 2007, hal.31.
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tersebut. Nilai pendidikan sebuah film bermakna semacam penyampaian pesan
moral dari isi cerita film tersebut.

Kalau seandainya nilai pendidikannya ini dikerjakan secara halus menurut
etikaetika yang ada dn karakter pembawaannya halus, maka pesan yang
tersampaikan ke masyarakat akan mudah dicerna dan masyarakat tidak merasa
digurui oleh pembuat film. Hampir semua film merasa mengajari tentang tentang
perilaku atau memberitahu sesuatu, walaupun maksuddysengpaikan tidak ada
manfaatnya yang perlu ditiru, karena orientasinya bersandar pada-mimpi.

Konsep cerita yang tidak tepat akan menjerumuskan masyarakat luas, hal inilah
yang perlu dipelajari oleh orarggang film.

Bagaimana caranya nilai pendidn yang memacu orang untuk berbuat
lebih baik dapat tercermin dalam proses pembuatan film ini, sehingga film
tersebut ti dak hanya enak ditonton me |
masyarakat. Nilai artistik sebuah film akan terwujud jika penggargachri
seluruh unsur menyatu. Nilai artistik sebuah film merupakan kajian estetika yang
mencerminkan keindahan dalam bahasa gambar pada setiap-adegan dalam
setiap shotnya.

Bagaimana semua unsur pembuat filmenyatukan visinya untuk
mengintepretasikan arti artistik ke dalam gambar yang indah. Pada kenyataannya
karya karya anak bangsa indonesia hanya berorientasi pada pola hidup yang tak
jauh dari bahasa tubuh. Karlkarya yang melibatkan teknologi canggih masih
jauh dar sentuhan, akibatnya hasilnya hanya itu itu saja sehingga terkesan

menjemukan. Sebuah film yang dikerjakan dengan konsep yang matang dengan
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melibatkan sentuhan teknologi akan memacu masyarakat untuk berpikir secara
rasional®
b. Jenisjenis film

Ada beberapa jenis film yang berediupasarardengan berbagai kriteria
serta aturan masiAgasing. Beberapa jenis film tersebut masimasing
mempunyai tujuan dan fungsi sendgigndiridi antaraya :

1. Film dokumenterdocumentary films

Film dokumentermenyajikan realitas melalui berbagai cara dan dibuat
untuk berbagai macam tujuan. Namun harus diakui, bahwa film dukumenter tak
lepas dari tujuan dan fungsinya sebagai film yang menyebarkan informasi,
pendidikan dan propaganda bagi orang atau kelompt#nter Dewasa ini film
dokumenter menjadi trend tersendiri dalam perfilman dunia.

Para pembuat film dokumenter bisa bereksperimen dan belajar banyak hal
ketika terlibat proses produksi sebuah film dokumenter. Suatu perusahaan yang
memutuskan untuk memprokksi film dokumenter juga meraup keuntungan yang
cukup memuaskan, misalnya fifilm dokumenter yang ditayangkan oleh
beberapa stasiun televisi durdaantaraya national geographicanimal planet,
sertadiscovery channeyang mantap menyiarkan fikfiilm dokomenter tentang

masalah alam dan kebudayaan serta teknologi.

2] manto, Teguh, A.FalBIm Sebagai Proses
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2. Film cerita pendekshort filmg

Film cerita pendek biasanya mempunyai durasi 60 menit. Pada kelompok
tertentu film cerita pendek dipakai untuk berekspen dan merupakan batu
loncatan agar memahami segala hal tentang dunia film sebelum kelompok
tersebut membuat film cerita panjang. Jenis film cerita pendek sering dilakukan
oleh para mahasiswa jurusan film atau orang/ kelompok yang menyenangi dunia
film sebagai tahap latihan. Selain itu ada juga yang khusus memproduksi cerita
pendek untuk konsumsi acara televisi.

3. Film cerita panjangfeature length films)

Film cerita panjang merupakan film yang diputar di gedung bioskop, film
ini merupakan film konsumsinasyarakat yang berfungsi sebagai hiburan atau
tontonan umum. Filaiilm jenis ini mempunyai durasi 60 menit ke atas,
umumnya berdurasi sekitar 20Q@0 menit. Filmfilm produksi amerika
merupakan jenis film ini. Bahkan fikfilm tertentu atau film kolosal wasinya
biasanya mencapai lebih kurang 180 menit seperti film produksi india yang kaya
dengan nyayiannya.

4. Film profile perusahaafcorporate profile)

Film jenis ini diproduksi untuk keperluan tertentu misalnya
memperkenalkan suatu perusahaan tertentu untuk disebar luaskan ke publik.
Mi sal kan tayangan fus a8CGIV 8atath#@wfimjilang di si
jenis ini sering dipakai sebagai sarana pi#mchg dalam suatu presentasi
perusahaan atau kelompigktentu

5. Film iklan televisi Tvcommercia)
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Film jenis ini diproduksi dengan fungsi untuk kepentingan penyebaran
informasi, baik tentang suatu produk (iklan produk) maupun layanan masyarakat
(iklan layanan masyarakat). Iklan produk biasanya menampilkan suatu produk
yang diiklankan secara eksplisit, artinya ada stimulus audio visual yang
menjelaskan dari produk tersebut secara langsung. Sedangkan iklan layanan
masyarakat, menginformasikan kepeduliaodpsen terhadap kejadian fenomena
sosial yang diangkat sebagai topik iklan, sehingga tampilan produk tersirat secara
implisit.

6. Film program televis{Tv Programme)

Film jenis ini merupakan konsumsi acara program televisi dan biasanya
diproduksi oleh stsiun televisi sendiri atékerja samalengan PH. Secara umum
program televisi dibagi menjadi dua jenis yaitu film cerita dan film non cerita.
Jenis cerita terbagi menjadi cerita fiksi dan cerita non fiksi. Kelompok cerita fiksi
memproduksi film serial (setron dan FTV) sedangkan kelompok cerita non fiksi
memproduksi film dokumenter, pendidikaprofile, quiz dan sejenisnya serta
berita.

7. Film videoclip (music videp

Film video clip merupakan jenis film yang digunakan oleh pRraduser
musik untuk memasarkan produknya lewat medium televisi. Jenis ini biasanya
durasinya singkat berdasarkan panjang lagunya. Jenis ini dipopulerkan pertama
kali oleh MTV pada tahun 1981. Di indonesiantiljenis ini berkembang secara

cepat dan mempunyai aliran tersendiri seiring dengan bertambahnya stasiun
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televisi. Bahkan ada rumah produksi yang telah berkonsentrasi khusus menggarap
jenis film ini.
c. Unsurunsur film

Pembuatan sebuah film merupakan hksija kolaboratif, artinya dalam
proses produksi sebuah film melibatkan sejumlah tenaga ahli kreatif yang
menguasai sentuhan teknologi dalam keahliannya, semua unsur ini saling
menyatu, bersinergi serta saling mengisi satu sama yang lainnya sehingga
menglasilkan karya yang utuh.

Perpaduan darkerja samayang baik antar elemezlemen yang ada
didalamnya akan menghasilkan sebuah karya yang menarik dan enak ditonton.
Orangorang yang terlibat langsung dalam suatu proses produksi sebuah film,
masingmasing nempunyai keahlian yang dapat memberikan kontribusi tentang
bagaimana menciptakan teknik visual yang menarik dalam setiap proses produksi.
Mereka itu adalah orangrang inti dalam memproduksi sebuah filfmantaraya
adalah: Produser sutradara, penulis skario, penata fotografi, penata artistik,
penata suara penata musik, penyunting atau editing dan pemeran ata% aktor.

d. Struktur manajemen produksi film
1) Produser

Produserdalah seorang sineas professional yang membuat film. Memiliki
wewenang dan tanggung jawab secara manajemen dan artistic terhadap proses
sebuah produksi karya film meliputi penentuan ide cerita, penuiisanariq

sutradara, tim kreatifcrew), dan pemai (artis). Merancang produksi, promosi,

®Imant o, Teguh, AFil nk5.Sebagai Proses. ..,
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pemasaran dan menyusun anggaran. Memberi panduan dan arahan kepada
manajer produksi/pimpinan produksi, beserta seluruh staf produksiwahnya
Meletakkan dasar dasar strategi pelaksanaan produksi dan pengelptadnksi
(administratif). Mendapat laporan dari semua departdpregress report).

Adakalanya Produser adalah pemilik modal (investor) atau pemilik
perusahaan rumah produKeivner),tetapi ada jug@roduseryang hanya tenaga
professional (orang yang engerti pola produksi dan industry film) yang
dipercaya pemilik modal untuk menggerakkan usaha pembuatan film atau
sinetron3°

Menurut Ryan (2010), salah satu tugas penting dari se®vaniyiseyaitu
membuat sebuah proyek pembuatan film dapat dilaksanBkaduseditugaskan
untuk menghitung anggaran dana yang dibutuhkan untuk membuat sebuah film
serta mendapatkan dana tersebuukisebuah produksi. Beliau jugaenerapkan
sebuah konsep atau sebuah hukum dalam pembuatan film. Hukum ini bernama
Mu r p h aw atau peraturan 80/20. Hukum ini sering disebut juga sebagai
segitiga produksi yang terdilari waktu, kualitas, dan biaya.

Sebagai seorang pembuat film tentunya menginginkan proses produksi
yang cepat, berkualitas baik, dan biaya yang saegaiah, namun bagi Ryan hal
ini tidak bisa didapatkan. Ketika pembuat film menginginkan sebuah film dengan

kualitas baik dan murah itu berarti hal ini tidak akan berlangsung dengan cepat.

30 Eddie karsitoKiat Sukses Jadi Artis Panggung, Film, Dan Telev{dakartaselatan
ufuk press2008).

81 Julianto, JuliantoStrategy Funding pada Film" Marlina Si Pembunuh dalam Empat
Babak’, Diss. Universitas Multimedia Nusantara, 2048l.4.
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Saat pembuat film menginginkan sebuah film dengan kualitas yangdhaik
cepat, maka biaya yang perlu dikeluarkan tidaklah kecil. Sebaliknya, jika pembuat
film menginginkan sebuah proyeknya dibuat dengan cepat dan dengan biaya yang
mur ah, maka proyek film tidak akan berku
Law merupakamukum yang tidak terbantahk&h

Lee dan Gillen (2013) mengatakan bahwa seofRwmgluserindependen
adalah seorang pencipta yang sekaligus bertugas untuk mempertimbangkan segala
hal yang berkaitan dengan distribusi termasuk perancangan kegiatan pada saat
distribusi. Lee dan Gillen juga mengatakan bahwaoduserharus memiliki
karakteristik yang unik dan berbeda dBroduserlainnya. Menurutnya untuk
mendapatkan karakteristik tersebut seorBngduserharus memiliki sisi kreatif
dalampemikirandankepiawaiarpadabidangdistribusi.Sisilain yangunik tersebut
jugatermasukharusmemiliki keahliandalammenjalinhubungarbaik dengarpara
distributor33

Menurut Lee dan Gillen dalam menjalin hubungan tersebut tidak mudah
karena akan selalu ada perbedaan pendapat yang kerap kali berbeda berkenaan
dengankebutuhamaudio ataupunvisual antaraProduserdenganmasing masing
media distribusi. Oleh karenanyamenurut Lee dan Gillen, salah satu alasan
mengapaProdusemharus memiliki karakteristik yang unik tersebut adalah karena
tidak semuaProdusememiliki keahliandalammenjalinhubungarkomunikasidan

membangurkepercayaan.

32 Julianto,Strategy Funding pada, hal.4.
33 Sudirman, CindyArlinda, Peran Produser Dalam Strategi Distribusi Film Pendek
PetunigUniversitas Multimedia Nusantara, 2Q1tl.4.
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Lee dan Gillen menambahkan bahwa seof@rafliseradalah seseorang
yang harus bisa membaca kebutuhan dan menengahi keinginan penonton sebelum
memulai memproduksi film. Beberapa yang harus diperhatikan menurut Lee dan
Gillen adalah kreasi visi yang kuat kepada siapa film akan ditampilkan dan yang
ter&khir seorangProdusersudah harus memikirkan bagaimana keuntungan bagi
film nantinya. Dari apa yang dikatakan oleh Lee dan Gillen tersebut menjelaskan
bahwa tugas lain menjadi seoramyoduseradalah untuk dapat mencapai
distribusi.

Untuk mencapai distousi yang baik tersebut, mak@roduserharus
memahami dan mengetahui persis proyek yang akan dikerjakan hingga kepada
siapa proyek tersebut akan disampaikan. Dengan bBgidusertersebut bisa
dikatakan sukses dalam suatu proyfek.

Tomaric (2008) mengakan bahwa salah satu tugas seorBngduser
dalam film adalah untuk mengatur segala bentuk penjualan film serta mengatur
segala proses distribusi. Menurut Tomariodusemertugas dalam mengemban
tanggungawab akan segala hal yang terjadi pada sebuah produksi. Dari
pernyataan Tomaric tersebut seor&@ngdusemengemban tugas yang berat, oleh
karenanyarodusetharus cepat dalam menentukan keputusan terbaik pada setiap
permasalahan yang muncul pada setiapartemen film termasuk pada kegiatan
menentukan strategi distriblRredikatProduseradalah orang atau sekelompok
tertentu yang mengepalai departemen produksi.

Ada beberapa jabatan yang ada dalam kelormpoluserdi antaraya:

34 Sudirman, CindyArlinda, PeranProduserDalam.., hal.4.



30

a) ExecutiveProducer

Di manapada kelompok ini merupakan seseorang atau kelompok yang
menjadi inisiator sebuah produksi film. Mereka yd®gtanggungawab dalam
proses pembuatan proposal dan penggalangan dana untuk memproduksi sebuah
film. Pada kasus tertentu sebuiiim bisa saja didanai tidak hanya satu orang
melainkan sekelompok institusili manamasingmasing mempunyai wakilnya
untuk menjabat dalam posisi ini.
b) Produser

Sedangkan untuk jabataArodusermerupakan orang yangiemimpin
dalam suatu proses pembuatan film, bukan yang membiayai produksi film. Tugas
dari Produseradalah memimpin seluruh tim produksi sesuai dengan keputusan
yang ditetapkan secara bersama, baik aspek kreatif mawgogajemerproduksi
sesuai dengan anggaran gatitetapkan olelexecutive producer®
c) Line Produser

Sedangkan line producer merupakasupervisor tugasnya hanya
membantu memberikan masukan alternatif pada departemen produksi sebatas
manajemen tentang anggardnne Produser tidak mempunyai kewenangan
mencampuri untuk menentukan pemain atau mengskeariosuatu film.
2) Sutradara

Posisi sutradara dalam sebuah produksi film merupakan jabatan yang
paling tinggidi antarayang lainnyaSutradaranerupakan pemimpin dalam proses

produksi sebuah film di lapangan Seorang sutradara harus mampu

35 |manto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.27.
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menerjemahkaman mengintepretasikan sebudtersario dalam bahasa gambar
yang menarik dan lebih hidup. Seorang sutradara mempunyai kewenangan untuk
menentukan bagaimana seharusnya gambar itu nampak ke dalam penonton.
Sutradarabertanggung jawab atas aspek kreatif, baik dari segi intepretasi
maupun dri segi teknis. Selain menentukan aktor untuk beraktinglepan
kamera, juganenentukamosisi kamera, suara serta-hal lain yang menyangkut
dalam pengambilan gambar yang terbaik. Baik buruknya proses pembuatan
sebuah film tergantung dari kemampuaoraag sutradara. Karena dialah yang
berhak mengendalikan dalam proses pengambilan gambar, oleh karena itu, film
yang menjadi arahannya akan mendapat capgatgal pribadinya di masyaralt.
Seorang sutradara biasanya erat hubungannya dengan penata fotografi atau
penata kamera, dia harus menguasai berbagai macam teknik kamera baik itu
single camera maupun multi camera. Seorang sutradara yang berkualifikasi tinggi,
harus mempunyai kepekaan yaimgggi dalam menjalankan rumus {%), yakni
closeup (teknik pengambilan gambar jarak dekat), camaragle (sudut
pengambilan gambar)compotetion (komposisi gambar),cutting (pergantian
gambar) darcontinuity (persambungan gabar satu dengan yang lair)yDari
ke lima unsur itulah bagaimana kemampuan seorang sutradara meramu unsur
tersebut secara baik. Seorang sutradara harus mampu menyatukanssgrala

unsuryang terkait sehingga menghasilkan karya yang menarik.

36 Imanto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.27.
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3) Penulis skenario

Penulis skenario dam film sering disebuscreen playatauscript writer,
istilah ini diibaratkanblue printnya seorangarsitek Skenarioadalah kerangka
sebuah filmatau kumpulan adeganr adegan yang dirancang secara khusus
mengikuti diskripsidiskripsi visual. Sebuah film merupakan bahasa gambar,
maka dialogdialog akan menentukan jika bahasa gambar tak mampu lagi
menyampaikan pesan dari film tersebut.

Sebelum skenario dibuat, sinopssebuah film harus dibuat dahulu,
kemudian diterjemahkan mendekati teknik pengambilan gambar kasar yang
disebuttreatment Sebuahtreatmentyang baik harus diterjemahkan dalam suatu
cerita perbabak secara jelas menurut kejaklgadian yang akan direncarsek
Dari treatmentkemudian dikembangkan menjadi suatu skenario yang menjadi
pegangan sutradara dalam memvisualisasikan adegan tersebut menjadi bahasa
gambar yang menarik dan enak ditonfgn.

4) Penata fotografi

Penatafotografi sering juga disebut patakamera, dan ini merupakan
tangan kanan dari semg sutradara dalam merekameadbgli lapangan penata
kamera harus mampu menjalin hubungan yang baik dengamadaradan
bersinergiserta terintegrasi dalam menentukan pengambilan gambduapak.
Seorang pnatafotografi tahu betul teknikeknik kamera serta jenjenis kamera
beserta peralatannya, serta pandai mempergunakater@l@but pada saat yang

tepat.

%7 Imanto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.28.
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Penata fotografi yang menentukan jenjenis lensa yang akan
dipergunakan dalamshot, apakah lensa normatele dan zoomtermasuk dalam
menentukanbukaandiafragma dan filter yang dipakai serta tata cahaya yang
menyinari dari obyek bidikannya. Penata fotografi harus neaigakan peran
utama dalam gerak yang menarik penonton. SelairPé@natafotografi harus
selalu menjaga dalam setiap bidikannya tidak ada gerakan yang serupa pada
bingkai yang mencuri gerakan yang mengaburkan makna dari peran utama dari
para pemain perarembantu.

Jadi baik buruknya suatu pengambilan gambar tergahkiens samgang
baik antara seorang sutradara dengan penata fotografi. Seorang penata fotografi
harus dekat dengan sutradara dan diperlukena samayang baik. Seorang
penata fotografi hasutahu selera sutradara sehingga hasil bidikannya pas sesuai
yang diinginkan38
5) Penata artistik

Penata artistiknerupakan pekerjaan yang rurérus merumuskan segala
sesuatu yang berkaitan dengan latar belakang sebuah cerita film, yakni yang
berkaitan dengan setting yang menceritakan tempat dan berlangsungnya suatu
cerita dalam film. Oleh karena sumbangan dari kaum penata artistik sangat berarti
dalam menyajikan gambar yang menarik pada penonton, maka seorang penata
artistik harus tahu betul tentang estetika dan harus mampu membaca situasi baik

secara instrumental maupun secara filosofinya.

38 |Imanto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.28.
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Segalasetting yang dciptakan harus memberikan informasi yang jelas
tentang waktu berlangsungnya cerita film tersebut, apakah masa lalu, sekarang
atau akan datang demikian juga tempatnya di dalam ruangadi dti@nruangan
segala atribut yang ada didalamnya harus beeaarmencerminkan sesuai yang
diharapkan oleh seorang sutradara.

Misalkan film Conan yang mengambil konsep filosofinya diaman
pertengahanzémankegelapan), maka sdgaunsur instrument yang ada ben
benar mencerminkan situasi pada waktu diuantaranya pakaian, rumah serta
teknologi yang ada pada waktu itu serba manual. Dan bandingkan dengan film
James Bongang memakai konsegamanmodern, maka segala situasinya benar
benar mencerminkamamanmoderndi antaraya peralatan yang dipakai oleh
sang aktoradalah peralatan teknologi canggih abad 21 dengan segala efek yang
ditimbulkannya.

Semua itu merupakan peran sémaiu dari penata artistik yang dibantu
dengancrewnya untuk menciptakan trikik tipuan kamera serta memberikannya
efek yang spektakuler dah setiap adegan. Sebuah film yang berorientasi pada
filosofi zaman modern, maka segala artistiknya disesuaikan dengan berbagai
macam teknik kamera serta memakai effdk tertentu guna mendapatkan
karakter film3°
6) Penata suara

Penata suaradalah memberikan suara pada adegan khususnya ketika para

pemain telah berakting, sehingga gambar yang direkam mempunyai suara seperti

%9 Imanto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.28.
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adegan yang sebenarnya. Proses pengolahan suara berarti proses memadukan
unsurunsur suaranfixing yang bersumber padalegan dialog dan narasi serta
efekefek suara khusus. Seorang penata suara bertanggung jawab atas pemberian
suara pada setiap adegan dari seluruh babak yang ada dalam sebuah €kenario.

Perpaduan segala unsur suara ini nantinya menjadi jalur suara, yang
letaknya berdampingan dengan gambar ketika film itu diproses didalam suatu
laboratorium dan menjadi film siap edar. Didalam proses pemberian suara
produksi sebuah film terdapat beberapa tekuikantaraya sistem rekaman
langsung(direct recording).Sistan ini merupakan teknik pengambilan secara
langsung, ketika pengambilan gambat lapangan dilaksanakan. Jika
dilaksanakan secara baik dan cermat, sistem ini sangat menguntungkan karena
suara dari pemain terekam secara wajar dan realistis. Kelemahanisistdalah
tidak boleh terganggu oleh susaara yang tidak diperlukan. Berbeda dengan
sistem rekaman belakangan/stugitier recording).

Pada sistem ini teknik pemberian suara dilakukan di dalam studio.
Pemberian suaranya bisa diganti dengan orang k&lemahan dari siem
rekaman studio ini adalah sangat teliti dan rumit, serta mutu suaranya yang
menyertai gambar terkadang kurang tepat dan kaku. Sptgnbackmerupakan
sistem yang sering dipakai untuk jenis film musildilmanadalam alur cerita
diselingi dengan laglagu, misalnya film Rhoma Irama yang sering menampilkan
lagulagunyadalam setiap filmnya. Untuk klitas tata suara dewasa ini dunia

perfilm sudah mengalami kemajuan, dibanding beberapa tahun sebelumnya.

40 |manto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.29.
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Didalam perfilmankualias suara terdiri darimono, dolby stereodan
digital. Suara film mono merupakan sistem suara yang kuno, sistem ini
mempunyai sumber suara tunggal terpaku di satu tempat. Sisthy stereo
memungkinkan suara menyebar mengelilingi penonton. Sistem yang spektakuler
adalah sistem digitadi manasistem ini memanfaatkan keamihan teknologi
komputer dalam pembuatannya.

Sistem digital mmungkinkan suara efek khusus terdengar jelas dan
jernin.  Sistem ini banyak mengalami perbaikan disesuaikan dengan
perkembangan teknolodi antaraya THX, dolby digitaldan yang paling modern
adalah DTS (Digital Theatre Sound)Sistem pemberian digital terbalTS
memberikan efek yang spektakuler, seadédh suara itu berada ditengmgah
kita pada waktu kita menyaksin film A
7) Penata musik

Penata musik dalam produksi sebuah film merapagroses pemberian
suara pada adegadegan khusus sehingga menimbulkan kesan yang romantis,
dramatis, mengerikan, menakutkan bahkan kekacauan. Seorang penata musik
biasanya bekerja pada waktu gamgambar hasishot digabungkan atau pada
waktu proses eting dilaksanakan. Mustknusik yang ditampilkan biasanya
berupa lagu dan bisa juga musik instrumental.

Fungsi musik dalam film adalah menutupi adegdagan yang dianggap

kurang baik, juga berfungsi mempertegas suasana yang terjadi, misalnya untuk

4! lmanto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.29.
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film horor pada adegan tertentu dipakai musik yang mencekam atau menakutkan
tujuannya agar penonton terbawa arus sugesti terhadap film yang ditontonnya.

Pada adegan pertengkaran atau Keggaran diberi musik yang cepat atau
musik cadas agar suasana terlieath meriah dan dinamis. Seorang penata musik
harus peka terhadap gamigambar film yang akan dipegangnya, dan tahu betul
alur cerita dan karakter dari cerita tersebut sehingga musik yang ditampilkan tidak
sebaliknya yang menyebabkan film tersebuthatldingin dan monoton. Seorang
penata musik bekerja di studio dengan mengguna&knologi mixing yang
menghasilkan suara yang jernih dan jetas.

8) Penyunting atau editing

Hasil dari pengambilan gambar yang telah selesai kemudian dipadukan
dari shot yang satu dengashot yang lainnya itulah yang dinamakan proses
editing atau orang film menyebutnya pasca produksist production).Orang
yang melakukan ini disebut sebageaditor, yang bertugas menyusun hasil
pengambilan gambadi lapangan kemudian diolah di dalam studio editing
sehingga menjadi sebuah pengertian cerita. Seaditgr dalam menjalankan
tugasnya selalu berkonsultagingan sutradara.

Editor mempunyai kewenangan untuk memotong, penyempurnaan dan
pembentukan kembali untuk mendapatkan suatu isi yang yang konstruktif serta
ritme dalam setiap babak, sehingga terjadi suatu kesatuan yang utuh berdasarkan
skenario yang tah diputuskan bersama sutradara. Secara umum proses editing

sebuah film dibedakanontinuity cuttingyaitu metode penyuntingan film yang

42 |manto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.30.
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berisi penyambungan dari dua adegan yang mempunyai kesinambungan
sedangkandynamic cutting yaitu metode penyuntingan Irfi yang berisi
penyambungan dari dua buah adegan yang tidak mempunyai kesinambungan.

Di dalam editing film terdapat empat tekrdk antaraya parallel editing,
cross editing, contras editingertaintellectual editing.Didalam parallel editing
terdapat da adegan yang mempunyai persamaan waktu. Berbeda denogan
editing beberapa adegan tidak mempunyai kesamaan waktu, sedaogkas
editing merupakan penggabungan yang saling berlawanan sehingga menimbulkan
suatu kekontrasan. Teknik yang baru adatédllectualediting yaitu menciptakan
simbolsimbol dalam menggabungkan antara adegan yang satu dengan yang
lainnya®3
9) Pemeran atau aktor

Para pemeran biasa diartikan melakukan gerakan akting di depan kamera
berdasarkan dialog didalam skenario film, rhelaarahan sutradara. Proses
penokohan akan menggerakkan seseorang untuk menyajikan penampilan yang
tepat dari segi emosi ekspresi, gerak serta gaya bicara yang mencerminkan
karakter dari tuntutan skenario film. Seorang pemeran harus memiliki kecerdasan
yang menguasai diri termasuk menguasai ritme pemain danjg¢emssfilm yang
diikuti. Perwatakan tokoh atau menciptakan karakter pemeran yang
mencerminkan tokoh ,tidak secara detil tertulis di dalam skenario film, maka dari
itu seorang pemeran harus serbgylatih dan mengamati fikfilm lain sebagai

bahan referensi latihan.

43 |manto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.31.
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Dalam sebuah film cerita terdapat beberapa pendiaamtaraya pemeran
utama pria, pemeran utama wanita, pemeran pembantu pria, pemeran pembantu
wanita. Disamping hal itu diperlukaruga pemeran pendukuniginnya di
antarmya adalah figuran. Figuran jumlahnya tak terbatas, tergantung dari
kebutuhan yang tetulis dalam skenario film.

Film jenis kolosal yang paling banyak melibatkan para figuran, sehingga
pengaturannyapun tidak segampang film biasa, diperlukan sutradaréersarg
benar menguasai lapangan dan sutradara ini mahir dalam mengomaritoi
camera Selain itu diperlukarstand inyang bertugas menggantikan pemain asli
pada waktu pengambilan gambar misalnya mengatur jarak fokus mengukur
cahaya dan sebagainya, sedamgstunt marbertugas menggantikan para pemain
asli terhadap adegan yang berbahaya, misalnya loncat dari mobil, menabrakkan
mobil ke pohon dan loncat dari gedung serta yang lainnya. Pemeran ini tidak
sembarang orang, diperlukan keahlian khusus kéderampilan khusussesuai
dengan tuntutan cerifa.

e. PeranProdusedalam manajemen produksi film
(1) Praproduksi
MenurutHerueffendi dalam tahap pfaroduksi peran seorarmyoduser
meliputi:
(a)Pembuatascript breakdown
Script breakdownyaitu mengurai tiap adegafscene)dalam skenario

menjadi daftar berisi sejumlah informasi tentang segala hal yang dibutuhkan

44 |manto, TeguhFilm Sebagai Proses Kreatif.hal.31.
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untuk keperluanshooting. Proses ini membantu seoran@roduser untuk

mengetahui rincian kebutuhashooting berikut biaya yang digtuhkan serta
memungkinkarProdusemengatur jadwal shootinghooting schedu)eBiasanya

dalam menyususcript breakdownProduserdibantu oleh asisten sutradara dan
berdiskusi dengan sutradara sesuai dengan konsep krehiifr e ct or 6 s tr eat
(b) Pembuatan jadwal shootin¢shooting schedule)

Jadwal shooting disusun berdasarkan pengelompokan sejumlah informasi
yang diperoleh dascript breakdownJadwal ini berfungsi sebagai pedoman kerja
semua pihak yang terlibat dalam produksi film. Apabila kondmnuntut
penyesuaian, maka dalam membuat jadwabduser dibantu oleh asisten
sutradara dan manajer produksi.

(c)Pembuatacall sheet

Call sheetadalah lembaran yang memuat informasi harian tentang adegan
apa saja yang akan direkadn hari tersebut.Call sheetdibuat oleh asisten
sutradara melalui diskusi dan persetujuan daanagerproduksi danProduser
Setiapshootingselesaigcall sheetuntuk hari berikutnya diedarkan ke semcraw
yang memerlukan. Hal ini penting, mengingaiootinghanya dapat terlaksana
dengan baik bila setiap orang tahu dan melakukan dengan baik apa yang harus
dikerjakannya.

(d) Menentukan seluk beluk anggaran

Agar dapat menentukan anggardoudget) produksi, seorandg’roduser

harus mengenal dengan baik semua elemen yang terdapat dalam produksi film.

Anggaran dapat disusun dengan mengacu pada informasi yang diperoleh dari
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script breakdownDalam menyusun anggarasiskusi dengan pihagihak seperti
sutradara, penata artistic dan penata fotografi harus-regnsrus dilakukan.
Diskusi tersebut bisa membantu mencari jalan keluar apabila ada kebutuhan yang
ternyata tidak bisa terpenuf.
(e)Membuat proposal

Proposal inilah yang nantinya dibaca oleh para pemilik dana atau sponsor.
Isi proposal umumnya menjabarkan tujuh pertanyaan secara rinci, yaitu mengapa
film ini diproduksi, akan seperti apa film ini nantinya, bagaimana film ini
diproduksi, siapa saja yartgrlibat, bagaimana promosi dailistribusi film ini
nantinya, berapa biaya produksi film ini, bagaimana perhitungan laba dan
ruginya?é

Desain proposal berkaitan erat dengan selyadgrafi Menurut Rustan
(2010) mengatakan bahviigografi sangat berkaitan erat dengagyout Bidang
keilmuan seperti komunikasi, teknologi, psikologi dan lainnya juga bergantung
pada kegunaan tipografi karena bersifaenyampaikan sebuah informasi.
Pembuatariayout yang baik ternyata bergantung pada bebefagtor seperti
legibility, readability, typeface,ukuran teks, jarak antar huruf/kata dan
background.Rustan menjabarkan mastngasing faktor tesebut di atas sebagai

berikut:

“SAfrianto, Pemahaman PeraRroduserFilm Indie Dalam Manajemen ProdukgStudi
PadaProduserrilm Indie, Rena Asih dan Lost After Lgy\Diss, Universty of Muhammadiyah
Malang, 2016,hal.38.

4élbid. hal.38.

47 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.46
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(f) Mencari dana

Setelah membuat sebuah anggaraan dana, tAgaduserselanjutnya
adalah mencari dana yang dibutuhkan saat produksi. Tomaric menjelaskan
langkah berikutnya dalam mengumpulkan uang adalah dengan membuat rencana
bisnis yang kuat. Rencana bisnis menggambarkan proyek, target penonton, berapa
banyak uang yang diperlukan, Hadari proyekproyek serupa dan semua rincian
tentang bagaimana bisnis akan terstruktur.

Menurut tomaric, tips mencari dana adalah:
1. Produserarus melakukan pendekatan dengan anggota keluarga, teman rekan
kerja, orangorang bisnis lokal, dan orarmyang yang murah hati.sebaiknya
Produsemenghubungi kelompok bisrissnis profesional berpenghasilan tinggi
seperti dokter, pengacara atau pemilik bisnis, hadirkan proyek dengan rencana
bisnis untuk menghasilkan bunga.
2. Selain rencana bisniBrodusercoba buat itus web yang mencakup semua
informasi cerita dan orangrang yang terlibat dalam produksi. Masukkan
beberapa film yang pernah dibu@m maker. Apabila film tersebut memakai
pemain yang sudah berpengalaman, masukkan juga beberapa film pemain
tersebutProdusejuga bisa memasukkan rencana bisnis dan naskah agar sponsor
dan donatur dapat mengunduh, gunakan password agar tidak sembarang orang
dapat mengundh.
3. Selain sponsor dan donatitoduserdapat mendekati sejumlah orang untuk
berinvestasi dengan jumlah kecil, satu atau dua donatur untuk membantu mencari

dana dalam film tersebut. Sepuluh orang yang bersedia untuk menyumbangkan
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Rp.100.00Q akan menghdkan anggararRp.1000.000dan mungkinProduser
menemukan satu donatur yang dapat menyumbang dana $epe$800.000,

4. Produsetharus pintar mencari bantuan dana gratis, biasanya disediakan untuk
mendanai kegiatan seni yang tidak perlu mengembalikan dana tersebut.
Mengajukan bantuan dana gratis adalah proses yang sulit dan konfpettiiser

bisa mencari badan hukum/perusahaagana yang telah mendanai konser,
pameran seni, atau bahkan fiflindaeraranda.

5. Sebelum mendekati donatur atau sponsor, sebaiknya carilah distributor.
Distributor akan melihat naskah dan akan mempertimbangkan apakah distributor
tertarik dengan film terseth. Memiliki kerja samadengan distributor akan
membantu memastikan donatur supmareka melihat uang mereka kemiéli.

Ada dua masalah besar dalam hal pendanaan film. Pertama adalah potensi
yang cukup besar kembalinya investasi atau tidak kembali sakal. Masalah
kedua yang dihadapi adalah kurangnya pengalaman. Bagaimana meyakinkan
investor untuk membiayai film seoraRyoduseratau sutradara untuk pertama
kalinya. Seperti akan menyewa kontraktor yang belum pernah membangun
rumah?®

Sumber dana utama dalam pembuatan film skala besar diperoleh dari
perusahaan film, studiqrivate investorsco- production relationshipsbantuan
pemerintah, danrowd funding Perusahaan film biasanya melakukan pembayaran
menggunakan aliran dana dan ditedari bank. Dana ini nantinya akan

dikembalikan apabila produksi film tersebut sudah mendapat pemasukan.

48 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.33.
49 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.35.
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Departemen studio produksi memberikan bantuan dana pada pembuat film
independent. Studio terlebih dahulu melakukan negosiasidalam struktur
prodiksi independent

Banyak Produseryang memiliki hubungan dengan sejumlah investor
swasta atauprivate investors Perusahaan film yang sudah mapan tetap
mempertahankan pendapatan dan kredit dari bank, tanpa melibatkan biaya modal
investasi. Namun, beberapperusahaan masih tetap menggunakan private
investors.Manajemenfilm menjadilebih terfokus, adanyakontrol ketat.Dalam
dalam pendanaan, menyeimbangkan ristkkoduser memperluas ketersediaan
modal®°

Co-production relationshipadabh bantuan dana dari perusahdaim.
Dalam hal ini,Produsebiasanya sangat menerima masukan ardusetainnya
yang memberikan bantuan dana. Pada umumnya setiap negara memiliki
dapartemen perekonomian. Departemen innperoleh mandat agar memberikan
bantuan untuk produktifitas negafai banyak negara, bantuan tersebut dapat
diberikan secara luas, pajak pendorong, potongan harganpam dandonasi.

Crowd funding adalah pencarian dana alternatif yang menggunakan
internet dalam penggalangan dananya. Selain itu juga dikatakan betoma)
funding bukan merupakan investasi, melainkan hanya berupa donasi. Sejauh ini,
sangat efektif untuk film dokumenter atau yang mengandung isu sosial karena
sebagian besar penyandang dg@mis ini memperoleh informasi melalui jaringan

sosial dan minat yang sama. Terdapat dgdsiteyang menampilkarcrowd

50 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.35.
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funding film sebagai donasi www.indiegogo.condan www.kickstarter.com.
Keduanya menggunakan modred wakededaBVID, dan
kaos, atau poster filmRewardyang diberikan kepada donatur tergantung dari
besarnya donasi yang diberikan, semakin besar donasi semakirchesaP!
(g) Mengeloladana

Salah satu hal yang perlu dilakukan dalam mengolah dana adalah membuat
prakiraan anggaran. Singleton juga menyatakan struktur prakiraan anggaran terdiri
atas dua bagian besar, yaitu:
1. Above the lines

Above the linemencakup biaya kerja kreatif seperti horf@roduser
sutradara, penulis dan hak ciptanya serta para pemain.
2. Below the line

Below the linemencakup biaydiaya lain yang berhubungan dengan
komponen teknikal dan mekanikal seperti hoow lain, para pemasok, serta
aneka bahan yang diperlukan untuk membuat dan menyelesaikan produksi
tersebut? Menurut tomaric cara membuat anggaran yang baik adalah:
1. Produseharus memilliki rekeningabungan untuk produksi film, agar terpisah
darirekening pribadi.
2. Memasukkan anggaran yang keluadi setiap lokasi. Produser harus
menyertakan biaya lokasProduserharus menyertakan biaya lokasi, biaya
perizinan dan biaya kota, misalkan polisi atau pemadam kebakaran, jika

diperlukan.

51 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.36.
52 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.37.
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3. Menghitung biaya produksi setiap departemen. Sebagian besarakan
memiliki biaya harian apabila produksi jangka pendek dan biaya mingguan untuk
produksi jangka panjang.

4. Pemain darcrew yang profesional biasanya akan meminta biaya tambahan
apabila prodksi berjalan diatas jadwal yang sudah ditentukan.

5. Sebelum produksi dimulai, sebaiknya bicarakan dengan cameramen, lighting
dan crew peralatan lainnyaProduserharus bisa bernegosiasiengan rental
peralatan untuk proses pem@manalat, produksi pertamaak biasanya akan
mendapatkan diskofmahasiswa atau independen).

6. Pertimbangkan biaya transfortasi semua termasuk sewa kendaraan untuk
mengangkut set atau alat yang besar.

7. Produseiharus bisa tawar menawar unttiew pasca produksi seperti editing,
music ©@mposition, digital effect dan final mastering. Biaya pasca produksi
biasanya akan lebih mahal, tetdoduserberhak tawamenawar denganrew
tersebut.

8. Berikan tambahan 10% dalam anggaran untuk menutupi biaya yang tidak
terduga.

9. Pertimbangkan biaya asusi untuk biaya yang memperlambat proses
produksi atau kegiatan yang berpotensi meningkatkan anggaran asuransi.

10. Jika proyek ini cukup besar dan seluruh pemain deew dibayar,
pertimbangkan untuk menyewa sebuah perusahaan penggajian untuk menangani

pencdran gaiji.
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11. SeorangProduseboleh mencari akuntan untuk membantu penanganan uang
untuk produksi.
12. Produsefilm harus kreatif dan memberikan carara unik untuk menghemat
uang, baik dengan meminta sumbangan atau apapun yang dapat membantu
mengurangi anggan untuk memaksimalkan kualitas film.
13. Produseharus selalu memasukkan anggaran apapun yang dikeluarkan. Biaya
yang meningkat dalam produksi akan selalu membawa hingga pasca produksi.
Kehabisan uang dalam proses pasca produksi berarti film ini tidak elesais
14. Produserjuga harus memasukkan biaya kantor seperti photocopy, ongkos
kirim, biaya telepon dan biaya kantor lainnya yang tefRait.
(h) Menyeleksi crew

Jumlah dan komposisrewdalam produksi film sangatlah tergantung dari
film itu sendiri. Dalam artian tak ada patokan jumtabwyang mutlak. Semakin
kompleks dan tinggi tingkat kesulitan film, semakin banyak pukw yang
dibutuhkan, karena fungsi pekerjaan semakin beragam.
(i) Menyusun tim produksi
() Membuat kontrak kerja

Setelah komposisi tim produksi tersusun, hal berikut yang harus dilakukan
Produseradalah menyiapkan kontrak kerja. Di indonesia kontrak kerja dalam
produksi film cenderung diabaikan. Umumnya, kontrak kerja disiapkan oleh
Produseatau manajer produksi sebagai pihak yang menyea@sesuai dengan

jasa dan keahliannya. Dalam menyusumtiak kerja,Produsertidak sekedar

53 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.31.
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memikirkan haknya semat®roduseratau manajer produksiProduserjuga
memikirkan hakcrewdan kewajiban yang harus penuhi agar kontrak kerja masuk
akal dan adil untuk semua pihak. Kontrak kerja mencakup semua aspek dala
produksi film>*
(k) Mengelola pemeran
(i) Casting

Proses memilih pemeran untuk sebuah film disebut casting. Proses ini
dibagi menjadi dua tahap. Pertama, seoxasging directormenyeleksi sejumlah
calon pemeragangdisediakan oleh seoramglent coordinator Tahap kedua dari
prosescasting ini adalah nenyerahkan calon pemeran yang dipandang sesuai
kriteria untuk diseleksi oleh sutradara.
(i) Reading

Setelah para pemeran terkumpul, tahap berikutnya adalah mengarahkan
pemeran sesuai dengan skenario dan pencapaian kreatif yang diinginkan sang
sutradara. Guna reading adalah untuk mengetahui durasi dialog dalam sebuah
adegan sehingga durasi adegan tersebut dapat diperkirakan.
(i) Rehearsal

Setelah beberapa kali melakukan reading, para pemeran melakukan
reheasal (latihan) sesuai porsingibawah bimbingan asisten sutradara. Dalam
reheasal, tata gerakblocking), mimik dan bahasa tubuh pemeran diarahkan

sesuai dengan keinginan sutradara.

5 Aprieska, Kisge, Analisa Kegagalan Proposal, hal.40.



49

(2) Produksi

Produseradalah orang yang bertangguawab dalam menyusun jadwal.
Produseryang menetadfan hari shooting pertama bila masa persiapan berjalan
lancar, maka pada tahap produksi keseluruhan tim kreatif, baik para pemain
maupun crew, bisa berkarya sepuasiasnya, mengembangkascenario
semaksimal mungkin.

Sebaliknya, bila persiapan selalusendat, bukan tidak mungkifroduser
mengundurkan atau menunda tahap produksi untuk mencegah kekacauan.
MenurutSaroengallpketika roda shooting sudah berjal&npdusembisa berlega
hati karena perannya dettelah diamb#alih oleh asisten sutradaratisaAsisten
sutradara 1 yang mengatur jalannya produksi dari hari ke hari selama produksi
dan bertanggung jawab atas ketepatannya dengan jadwal yang sudah disepakati
pada tahap pra produk®.

(3) Pasca produksi

Menurut Saroengallp seorang Produser dalam kesehariannya lebih
berperan sebagai pengayom sutradara. Penyuntingan adalah proses kerja yang
panjang antara sutradara dan penyunedjtor), baik penyunting gambar atau
penyunting suaraProduser bisa menjadi penengah yang baik bila aéfj
ketegangauwli antaramereka. Di samping itu, tentu s&eodusejuga mempunyai
hak untuk memberikan masukan kreatif untuk hasil penyuntingan. Dari segi
ketepatan jadwaRrodusetharus memantau perkembangan proses penyuntingan,

baik penyuntingan gambanaupun suara.

5 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal.40.
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Produsernuga harus mengingatkan tim penyunting untuk membatasi diri
agar bisa menyelesaikan pekerjaan tepat waktu. Mer&atdengallp selama
proses penyuntingan atau editing, diskusi antara sutradar&®rddnsersangat
penting. Darisemua pihak yang terlibat dalam pembuatan film dari awal hingga
akhir, praktis tinggaProduserdan sutradara yang masih bekerja untuk film itu.
Merekalah yang paling tahu visi yang diinginkacenario sesuai dengan
penafsiran sutradaPl.

4. Sponsorship
a) Pengertian Sponsorship

Sponshorship berarti perusahaan mendukung suatu acara atau event,
misalnya event olahraga, konser, atau acara amal, bestasénancial atau
menyumbangkan jasa atau prodtikDalam artikel sponsor (201linenjelaskan
sponsor adalah seseorang atau perusahaan yang bertanggung jawab untuk melaksanakan
suatu kegiatan, yaitu dengan menerima tanggung jawab pembiayaannya, untuk
mempromosikan usaha perseorangan atau perusahaan t&rsebut.

Eventsponsorship merupakan suatu kegiatan yang dapat menjadikan nama
perusahaan diingat dan dapat meningkatkan image perusahaan. Event sponsorship
diselenggarakan oleh perusahaan dengan tujuan untuk membina hubungan dengan
pelanggan, meningkatkan ekuitas merdan memperkuat ikatan dengan dunia

perdagangaPp?’

56 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposal, hal 41.

S"Moriarti, dkk, Advertising Edisi Ke8, (Jakarta: Prenadamedia group, Cetakan Kedua,
2015) hal. 599.

%8Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposalhal.40.

9pangestu  dkk., Jurnal Manajemen Pemasaran -foceeding Of Aplied
Science)Universitas Telkom: Juli 2018hal.3.
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Definisi sponsorship adalah sebuah transaksi komersial, yaitu pihak
pemberi dana mengharapkan balas jasa dari pihak penerima daeddarbelah
pihak saling setuju untuk saling memberi dan menerimansbksi ini umumnya
menyangkut jasa promosi yang disediakan oleh penerima dana (penyelenggara
acarakEQO) sebagai imbalan atas dana atau batmrgng yang diberikan pihak
sponsor untuk sebuah event. Jasa promosi itu dapat berupa penempatan spanduk,
bannerdan memasang iklan, melakukan kegiapablic relationsdan promosi
pada saat berlangsungnya event.

Sedangkan menurdtoor (2009), sponsorship menurut international event
group dalanGetzmerupakan biaya yang dikeluarkan kepada penyelenggara event
dengan imbalan eksploitasi komersial kepada pasar potensial dalam event.
SementaraGeldard & Sinclair (1996) dalamBowdin et al. Mendefinisikan
sponsorship sebagai suatu pembelian yang biasamygagible dan akan
menghasilkan keuntungan dan peningkatan citra sponsor.dBfmistdefenisi
tersebut, dapatisimpulkanbahwa ada hubungan timbal balik anteealua belah
pihak, yaitu event organizer dengan pihak sporf8or.

Event sponsorship merupak bentuk promosi merek yang mengikat suatu
aktifitas seperti olahraga, hiburan, sosial, budaya, atau tipe aktifitas lain yang
mempunyai minat publik yang tinggi sehingga dapaenjadikan nama
perusahaan diingatlan dapat meningkatkan image perusahaan. tefaebut
diperkuat oleh pendapaBhimp yang menyatakan bahwa kegiatan sponsor

pemasaran mencakup investasi dalam event atau causes yang bertujuan mencapai

8%Evelina, Lidia, Paradigma Baru Sponsor Sebagai Mitr&enyelenggaraan
Event Humaniora2.2,2011,hal986-995
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tujuan perusahaan, terutama meningkatkan kesadaran (heaekl awareness),
memperkuat citra mergbrand imagedan memperbesaolumepenjualan.

Sedangkan menurut amis pada jurdalmitra, sponsor inijika dilihat
sebagai strategis sumber daya, dapat mendukung manajemen dengan
meningkatkan citra merek dan reputasi dan membantu perusahaan untuk
merdapatkan keuntungan kompetitif. Oleh karenanya event sponsorship
diselenggarakan oleh perusahaan dengan tujuan agar namanya menjadi lebih
dikenal dan mendapat image yang baik dari masyarakat. Dengan citra merek yang
kuat akan membedakan perusahaan dengsaimy, karena citra merek suatu
perusahaan tidak dapat disamakan dangtra merek perusahaan |&n.

Dalam membentuk citra merek tersebut dibutuhkan kegiatan komunikasi
pemasaran agar konsumen dapat menerima informasi yang disampaikan oleh
pemasar degan baik. Menurut Kotler dalam integrated nMarketing
communicatiorterdapat delapan bauran komunikasi pemasaran yaitu periklanan
(advertising),promosi penjualafsales promotio)) pemasaran sponsorslgvent
sponsorship mMarketing, publisitas (publicity), penjualan langsungdifect
mMarketing, penjualan perseoranggpersonal selling),pemasaran interaktif
(interactive nMarketing. Dari beberapa bauran komunikasi tersebut yang dapat
mempengaruhi citra merek beberapa antarmya adalah periklanan yang

dibarengi dengan penggunaagiebrity endorsedan events sponsorsHip.

61 Helena Hermawati Prayuana, Anik Lestari Andjarwéa®engaruh Penggunaan
Celebrity Endorser Irffan Bachdim Dan Event Sponsorship Terhadap Citra Merek Minuman
Isotonik Pocari SweatJurnal lImu Manamen,Volume 1 Nomor 1, Januari 2018 hal.308

62 Helena Hermawati Prayuana, Anik Lestari Andjarwa®engaruh Penggunaan

Celebrity Endorser.hal.307.
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Menurut Sutisna (2002), tujuan dari periklanan antara lain untuk
memperkenalkan produk dan membangun citra me(bkand image),
memberikan informasi tentangiatu produk, mengingatkan akan suatu produk.
Dan salah satu cara untuk membuat produk tersebutpunyaicitra yang baik
yaitu dengan adanylarand ambassadoyang merupakan elemen penting dalam
sebuah brand karena menjadi icon atau identik dengan brand itu sendiri adanya
duta merek(brand ambassadoratau pendukungendorser)merupakan strategi
dalam menciptakan dan mengkomunikasikan citra merek yang mengkstuin
manajaringan duta bertujuan untuk mengembangkan citra dan day&3tarik.

Sponsor memiliki peran penting dalam penyelenggaraan event, sponsor
bisa berupa perusahaan, lembaga, instansi yang memiliki kepentingan pada event
tersebut. Sponsor akan pdroleh bila gagasan atau ide dalam event yang
ditawarkan kepada sponsor memiliki daya tarik untuk menciptakan peluang
publikasi dan promosi serta pencitraan pada pihak sponsor tersebut. Dalam
sponsorship perlu adanya kepercayaan dari kedua belah pihalagtra pihak
yang memberikan sponsor kepada pihak penyelenggara kegiatan.

b) Jenisjenis sponsor
Ada beberapa jenis sponsor, yaitu:
1. Investor
Orang atau perusahaan yang menginvestasikan uang mereka dalam sebuah
film dengan pembagian dari keuntungan film tersebut sesuai dengan perjanjian

yang disepakati bersama.

63 Helena Hermawati Prayuana, Anik Lestari Andjarwd®iengaruh Penggunaan
CelebrityEndorser..hal.308.
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2. Sponsorship

Perusahaan/lembaga yang menyumbangkan dana akan meminta untuk
meletakka logo produk, nama perusahaan abeand mereka diopeningfilm,
didalam film maupuncredit title film. Biasanya mereka bersifat komersial
Sponsor dan donatur memberikan uang tentu saja dengan imbalan atau
kontraprestasi, oleh karena itiMMarketing kitharus memuat balasan apa yang
akan mereka terima. Misalnya, logo perusahaan dan nama mereka akan tampil
dalam opening dan ending film, bahkan apabila produk mereka dimunculkan
dalam cerita sekalipun. Hal ini juga harus disesuaikan dekgemcokanfilm
tersebut.

Cara ini akan mempermudah dalam mendapatkan sponsor dan donatur. Untuk
mendapatkan sponsor juga tidak hanya memberikdiMarketing kit dan
mendatangi sponsor dan donatur tersebut. Menurut Prasetyadi dan Bahri (2009)
juga menjelaskan bahwa setelah memberikddMarketing kitdan mendatangi
sponsor dan donatur tersebRtpdusefjuga harus menghubungi kembali sponsor
dan donatur tersebut &gt tidak hanya sekali melainkan sesering munékin.

3. Donatur

Seseorang yang membantu mendanai sebuah film tanpa harus meminta
imbalan ataupun meminta mengembalikan uang mereka kembali, tetapi biasanya
lebih ke kepuasan batin mereka karena cerita film terebut hampir sama dengan
kehidupan mereka atau mewakili perasaeameka pada saat itu.

Menurut Prasetyadi dan Bahri (2009) seordPgduser harus memiliki

84Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposalhal.40.
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kesabaran dalam mencari sponsor dan donatur. Dalam pencarian sponsor ini,
Produsejuga harus mempersiapkan beberapa hal, yaitu:
1. MMMarketing kit

MMarketing kitadalah semacam proposal yang memuat tawaran program
kepada sponsor dan bala8@ntraprestasi dari pembuat film dengan bentuk dan
format yang praktis.
2. Biaya komunikasi dengasponsor

BuatlahmMMarketing kitdengan konsep, isi, tata letak dan desain sebaik
mungkin sehingga calon sponsor tert&pik.

Selain itu sponsor tidak hanya dari perusahaan saja, lembaga, organisasi atau
pemerintah dapat masuk kategori menjadi sponsor dan bahkan bisa menjadi
sponsor utama. Beberapa keuntungan bagi pihak pemerintah sebagai sponsor
menurutBowdin, di antaranya:

(1) penngkatan ekonomi pada daerahnya
(2) peningkatan idgtitas masyarakat penyelenggara
(3) peningkatannteraksi sosial kemasyarakatan
(4) berbagi idelan mengembangkan kebersamaan
(5) peningkata infrastruktur bagi masyarakat
(6) mendapat dukungan palaritas.
Selain itu, bila perusahaan yang memberikan sponsor kepada suatu event,
akan dapat berharap memperoleh keuntungan di antaranya:

(1) peningk#an penjualan produk perusahaan

85 Aprieska, KissieAnalisa Kegagalan Proposalhal.38.
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(2) peningkatan kepergaan konsumen kepada perusahaan
(3) peningk#an brand awareness

(4) meningkatkan merek tertienuntuk standar tertentu pula;
(5) memasuki pasar khusus

(6) penyedia entertamment bagi konsumen

(7) menampilkan keunggulan produk

(8) menciptakan produk sponsor.

Kita melihat, memang awalnya konsppncarian sponsor sebuah event
sebagai aktivitas penggalangan dana dan berperan sebagai pendukung dari segi
finansial penyelenggaraan yang berupa uang tunai maupun barang yang dapat
diuangkan atau dihitung sebagai dana pada perkiraan anggaran.

Kini, bila event organizer bertahan pada konsep tersebut, {algk
mendapatkan respon posiifri perusahaanalon sponsor. Mengapa hal demikian
dapat terjadi? Sebuah perusahaan atau organisasi ingin menjadikan event sebagai
salah satu ajang promosi di dalam praktek pemasaran bagi perusahaan atau
organisasi itu sendiri. Bila demikian, tentu saja mereka ingirdapatkan benefit
atau keuntungan dari keikutsertaan mereka pada event itu sendiri. Untuk itulah,
tugas event organizer adalah menciptakan berbagai b&etjgk samadengan
pihak sponsor yang mendatangkan keuntungan hagiua belah pihak.

Sponsorship evérdapat digarap tergantung dari lobi, negosiasi dan strategi
yang dijalankan oleh event organizer. Keberhasilan untuk mendapatkan sponsor

memerlukan keahlian, kejelian serta pendekatan kerfaofesionalamari event
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organizer, di samping itu sponsorsjuga berkaitan erat dengan ukuran, jenis dan
tema dari event itu sendf.
c¢) Financing

Menurut Dean (2012), agar mendapatkan sebuah pendanaan dari sebuah
organisasi pemberi dana diperlukannya sebuah metode atau strategi untuk
melakukanpendekatan dan mengambiti dari calon investor. Menurut beliau
akan sangat sulit untuk mendapatkan dana untuk pertama kalinya, maka beliau
menyarankan untuk bekerja keras dalam melakukannya. Beliau pun berpendapat
bahwa jika sudah mendapatkan satu pemberi dana, hal ini akapennemdah
untuk mendapatkan sumber pendanaan lainnya
d) Sumber Pendanaan

Menurut Vachon dan Edelstein (1998), ada tujuh cara untuk mendapatkan
Pendanaardi antaraya:
1. Menggunakan uang pribadi sebagai biaya produksi film,
2. Menggunakan uang keluargieau teman sebagai biaya produksi film,
3. Melakukarimited partnership
4. Mendapatkan sumber hibah,
5. Menjual naskah kepada distributor atau perusahaan produksi,
6. Menjual film ke Luxembourg, New Guinea, atau negara asing lainnya,
7. Membuat sebualrailer dan menggunakatrailer untuk meyakinkan calon

Investor®’

86Evelina, Lidia, Paradigma Baru Sponsor Sebagai Mitra Penyelenggaraan
Event Humaniora2.2,2011,hal986-995.
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Namun berbeda pula dengan apa yang disampaikan oleh Lee dan Gillen
(2013), menurut mereka ada enam cara dalam mendapatkan pendanaan yaitu:
1. Pengembangan Sumber Pevadm
Developmenmerupakan hal awal yang mendasar yang harus dikerjakan, dalam
hal ini pengembangan sumber pendanaan termasuk dakenmsahaan produksi,
sebuah studio investasi pribadi, hubungan dengamproduction, agensi
pemerintah, serta melakukarowdfunding
2. Pembiayaan Perusahaan Produksi
Beberapa perusahaan produksi besar telah mendanai produksi
menggunakan Biay@ribadi atau melakukan pemzmmandengan bank untuk
membiayai produksi sampai film terjual dan mendapatkan keuntungan.
3. Pembiayaan Studio
Sebuah studio akan membiayai prosievelopmenkepadaperusahaan
produksi independen yang memilikack recad yang baik. Ini digunakan agar
mendapatkan keuntungan dari pembiayaan produksi film.
4. Pembiayaan Investor
Investor adalah orang yang menanamkan saham untuk mendapatkan
keuntungan.Produserharus memiliki hubungan baik dengan banyak investor
swastaagar mendapatkan pembiayaan. Jika terjalin hubungarbaik maka
akan terjadi proses bisnis yang saling menguntungkan.

5. Pembiayaano-production

67 Julianto,Strategy Funding pada,hal.4.
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Sebuah perusahaan produksi akan membiayai perusahaan produksi lainnya
jika mereka tertarik dengan cerita yang kuat dan menarik. Unsur pembiayaan ini
dinamakan sebagai hubungamproduction

6. Lembaga Pembiayaan Pemerintah

Pemerintah ikut serta dalamemberi dukungan kepada industri kreatif.
Pendanaan yang diberikan dalam bentuk pajak dzamainf®
e) Funding

Menurut Torre (2014), pendanaan dibagi menjadi dua lembaga, yaitu
pendanaan publik dan pendanaan swasta. Pendanaan publik ditujukan kepada
komponen industri budaya, sedangkan pendanaan swasta ditujukan untuk mencari
keuntungan dari pendanaan tersebut. &8iga pendanaan akan diberikan sebesar
setengah dari jumlah anggaran biaya produksi, akan tetapi ada pula pendanaan
yang diberikan secara menyeluruh dari jumlah anggaran biaya produksi yang
dibutuhkan, hal ini disebut dengan pendekatan pendanaan korporat.

Menurutnya, negara Eropa memberikan dukungan kepada prodoksi f
dalam bentuk dana publi#i manadana tersebut ditujukan kepada proyek film
yang mendukung budaya lokal Ataupun nasiodedcher dan Pincus (2007)
mengartikan pembuatan film independenlaldd@embuatan film yang dilakukan
di luar studio atau organisasi besar yang mengatur sebuah pekerjaan dalam
memproduksi sebuah film.

Dalam beberapa proyeleroduserharus melakukan konsultasi terlebih

dahulu dengan sekelompok penasehat atau konsulkamhagarproyek yang di

68 Julianto,Strategy Funding pada,hal.5.
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ajukandapat dipercaya. Beliau mengatakan bahwa membutuhkan sebuah rencana
untuk mendapatkan pendanaan, biaya produksi, jungamasukanyang
didapatkan setelah proyek selesai, serta berapa jumlah biaya yang akan
dikembalikan kepadpemberi dana. Menurutnya tipe proyek film dapat dijadikan
salah satu faktor dalam mendapatkan pendanaan. Dalam membuat film harus
dimulai dengan ide dan konsep ataupun naskah film.

Penting untuk menunjukkan hal tersebut kepada calon donatur, karena
calon donatur harus mengetahui proyek seperti apa yang akan mereka danai.
Proposal pengajuan dana pun diperlukan dalam melakukan pengajuan dana. Saat
menulis proposal pengajuan dana, harus selalu mengingat yang membaca proposal
tersebut adalah seorang jurieMka perlu memahami inti dari proposal tersebut
dengan secepat mungkin.

Maka dari itu, proposal yang memiliki inti tujuan yang jelas sangatlah
penting serta proposal harus sesuai dengan pedoman agensi. Selain itu proyek
juga harus selaras dengan kepentingan mereka, Ascher dan Pincus juga
mengatakan bahwa perlunya mengirimkabusah contoh film yang berdurasi 10
Menit saat melakukan pengajuan pendanaan

Menurut Dean (2012), hal yang sangat penting untuk mendapatkan
pendanaan adalah visualisasi dari sebuah film. Baginya film merupakan sebuah
media visual. Maka akan sangat sulagi pembuat film menjual film hanya
sebatagli atas kertas. Penjualan yang dilakukan harus berbentuk visual pendek

agar pemberi dana mengetahui film seperti apa yang akan merek&danai

89 Julianto,Strategy Funding padahal.7.
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f) Grant

Menurut Ascher dan Pincus (200@yant dibagi menjadi dua jenis, yaitu
direct Grantdan matching grant. Direct granadalah sebuah pendanaan film di
mana Pemberian dana dalam bentuk uang tunai. Namun ada beberapa situasi di
mana Pemberi dana akan membemnildana sebesaai jumlah anggaran yang
telah dbuat olehProduserdan setengah lagi dalam bentuk layanan, bahan, dan
fasilitas.

Matching grantakan diberikan kepada sebuah proyek dengan dana yang
didapatkan Dari pihak ketiga. Padaatching grantakan menggunakan sistem
50% untuk Membagi hasil, maksudnya setiap sebuah proyek mendapatkan hadiah
sebesar 2 dollar maka proyek tersebut harus membagi setengahnya ctengan
production

Menurut Cones (2008), membuturk waktu yang cukup lama dalam
mendapatkangrant Ada beberapa proses nga dilalui, dimulai dari waktu
pengajuan yang membutuhkan waktu tujbblan hingga satu tahun untuk
mendapatkan keputusan, serta metbkan waktu enam minggu untuk
mengindikasi apakah sesuai dengan kepentingan grogrganisasi pemberi
grantdan keterbatasan anggaran dana.

Cones juga magatakan bahwa ada beberapa laig/akan dilakukan oleh
organisasi pembegrant Grant monitoring,jika organisasi pembeigrant telah
memberikan sebualgrant, organisasi tersebuakan nelakukan pemantauan.

Biasanya pemantauan aakdilakukan dengan melakukarempgecekan anggaran
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dana, naskah skenario, serta laporan keuangan. Beliau juga Mengatakan bahwa
adanya pemantauan yang dilakukan secara langsung.

Pemantauan langsung yang dilakukan adalah organisasi pegnaseti
mengirim Perwakilan untuk melakukan pgauan laporan keuangan dan naskah
skenario Secara berkala, dan terkadang penegraat diminta menghadiri
pertemuan untuk Membahas strategi yang akan dilakukan. Di sisi lain, organisasi
pemberigrant akan nenyewa konsultan untuk melakukan pemaartaierhalap
kerja penerimarant. Menurut beliau hal ini dilakukan agar dana yang diberikan
digunakan sesuai dengan Anggaran yang telah dis&tuju.

g) Crowdfunding

Trigonis (2013) berpendapat bahwa salah satu cara alternative
konvensional yangSedang popular untuk mendanai sebuah film adalah
crowdfunding.Menurut beliau,Crowdfundingmerupakan metode penggalangan
dana online di mana penerindana membuat sebuah vidpdch, menawarkan
beberapa keuntungan untpé&gmberi dana, dan menjangkau penonton langsung ke
audienmelalui jejaringSosial

Seperti yang sudah dijelaskan, Sullivan memberikan pendapat mengenai
crowdfunding, menurutnya Crowdfunding adalah sebuah carauntuk
mengumpulkan dana dengan menggundkéernetbersamssama untuk sebuah
tujuan. Karenacrowdfundingini menggunakannternet maka target utama dari

crowdfunding adalah penggunanternet Maka dari itu, pembuat film harus

0 Julianto,Strategy Funding pada,hal.9.
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memiliki strategi agar penggum@ternettertarik dan menyumbangkaana untuk
film yang sedangilampanyekan.

Hal lain yang perlu diperhatikan adalptatform yang digunakan Dalam
melakukancrowdfunding Pilihlah platform yang sudah digunakan oleh Banyak
orang agar memudahkan proseswdfunding Menurut Finney dan Triana
(2015), melakukan sebuah statistik untwhengetahui dari mana sumber
pendanaarcrowdfundinguntuk sebuah produksi Film. Hasil statistik yang dibuat
oleh mereka adalah @D persen sumber Pendanaan berasal @man dan
keluarga

Menurut Dean (2012)hanyak orang yang mendukung dalam melakukan
crowdfunding dalam pencariardana. Biasanyacrowdfunding didukung oleh
sebuah platform. Dean menyebutkan Satu platform yang mendukung berjalannya
crowdfunding Platform tersebut adalaindiegogo (IGG) yang sudah didirikan
sejak 2008. Dean juga menyatakan balsivategi pendanaaarowdfundingini
mengubah pola seah film dari film milik Sendiri mejadi film milik bersama’!

Tips sukses melakukaarowdfundingdari Dean (2012), ang pertama
adalah melakukan persentasi penjualan yang baik, hal ini akan menceritakan
bagaimana karakteristik dan sifat dpgngaju dna. Jika pengaju dana memiliki
karakteristik yang baik maka peluang untuk mendapatkan dana pun lebih besar.
kedua adalah lebih praktif dalam mempromosikan film. Sangat diperlukannya
melakukan penyebaran film agar banyak orangengetahui tentangroyek ini.

Jika pembuat film lebih preakiif maka akan mempermudah untuk

1 Julianto,Strategy Funding padahal.10.
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mempromosikan Sebuah film sehingga pembuat film akan lebih mudah untuk
mengidentifikaspenontonnya
h) Co-production

Menurut Alberstat (2004), pembuat film harus melakukarapggnkerja
samadenganco-production saat mendapatkan dana. Perjanjan yang dilakukan
harus menyesuaikan dengan keadaan pada massgng negara. Hal ini
berpengaruh pada jumlah pajak yang harus dikeluarkan. Alberstat
mengkategorikan beberapegara seperti Great Britain dan Canada, Australia,
New Zealand, France, Germany, Italy dan Norway ke dalam batas standar yang
harus dilakukan dalamrmemenuhi perjanjianMenurut Aberstat,pembuat film
akan mendapatkan dadari co-productionsetidaknya 2% dari jumlah anggaran
dana yang diajukaf?.

Alberstat menyatakan bahwa sistemproductiondi negara Eropa mulai
berlaku sejak tahun 1994 di mana sistem ini diikuti oleh 20 Negara di Eropa.
Salah Satu bentuk sistem yang dijalankan adalah produksi film yang melakukan
mitra kerja dengarco-productiondari Inggris, maka film tersebut mendapatkan
sertifikasi film Inggris,dalam hal iniProduseiakan mendapatkan keuntungan dari
transaksi penjualan.

Beberapa hal yang perlu diperhatikan oleb-production sebelum
memberikan dana kepada pembuat film menurut Alberstat adalah:

1. Mencari tahu mengenai latar belakang pemfionat

2. Periksa kredit dari pembuat film,

72 Julianto,Strategy Funding padahal.11.
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3. Mencari tahu siapa yang sudah pernah membiayi produksi mereka atau
co-Productionmereka,
4. Periksa anggaran produksi,
5. Memastikan agar waktu yang diperlukan dalam melakukanpauksi,
Produksi, dan @scaproduksi realistis
Menurut Dean (2012), saat melakukkerja samadengan sebualo-
Productionharus dilakukan sebuah kontrak yang mengikat antara pemberi dana
danpenerima dana. Semua yang telah disepakati lthtuesngkan dalam kam di
atas pitin. Baginya hal ini sangat penting karena jika tidak adanya kontrak maka

ketidakjelasan pula untuk hak cigtan hak produk yang akan dibdéat.

73 Julianto,Strategy Funding padahal.13.
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METODE PENELITIAN

A. Metode Penelitian

Metode adalah cara yang tersusun dan teratur untuk mencapai tujuan
khususnya dalam hal ilmu pengetahifaMetodelogi adalah proses prinsip dan
prosedur yang digunakan untuk mendekatiblemmencari jawaba® Dengan
kata lain, metodelogi adalah suatu pendekatan umum untuk mengkaji topik
penelitian.

Pendekatan penelitian yang akan digunakan adalah kualithifis
penelitian yang digunakan jenis penelitian deskriptif. Pendekatan kualitatif
digunakan untuk mengungkapkan dan memahami apa yang terletak di balik
fenomena apa saja yang belum diketahui. Pendekatan kualitatif dapat memberikan
secara detail fenomengang sulit utuk disampaikan melalui pendekatan
kuantitatif.®

Pendekatan kualitatif diharapkan mampenghaskan suatu uraian yag
mendalam tentang ucapan, tulisan, dan atau tentang perilaku yang dapat diamati

secara individu, kelompok, masyarakat, dan atau satu organisasi tertentu dalam

“Bambang Marhijantd{amus Lengkap Bahasa Indonesia (Masa Kii@urabaya, Terbit
Terang, 1999) Him. 247.

Dedi MulyanaMetodelogi Penelitian Kualitatif: Paradigma Baru lInkilomunikasi
dan limu Sosial LainnyéBandung, Remaja Rodakarya, 2006), HIm. 145.

"®Rulam AhmadiMetodologi Penelitian Kualitatjf(Yogyakarta: AfRuz Media, 2016)
hal. 12.
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suatu setting konteks tertentu yang dikaji dari sudut pandang yang utuh,
komprenship dan holistik?

Karakteristik kualitatif dalam enam kriteria, yaitu (1) melihat dari sudut
pandang atau mengambil perspektif subjek, (2) mendeskripsikan detail latar
seharihari yang biasa berlangsung, (3) memahami tindakan dan makna dalam
konteks sosial mereka (4)menekankanwaktu dan proses, (5) menggunakan
desain penelitia yang tidak terstruktur, dan (6) menghindari konsep dan teori
pada tahap awal. Peneliti dalam menyelesaikan penulisan ini mehkggupenis
penelitian deskriptidengan dataang dikumpulkan berupa kakata, gambaran
dan bukan angkangka. Hal ini disebabkan oleh adanya penerapan kualitatif.
Selain itu, semua yg dikumpulkan berkemungkinan menjadirki terhadap apa
yang telah deliti. Laporan penelitian akan berisi kutipkatipan data untuk

memberikan gambaran penyajian laporan ters€but.

B. Lokasi dan Waktu Penelitian

Penelitian ini dilakukan padaayar Kacalntervision Acehyang terletak di
JI. Tanoh AbeeNo0.05, Mulia, Kec. Kuta Alam, Kota Banda AceRemilihan
Layar Layar Kaca Intervision Aceh penulis menjadikannya sebagai tempat
penelitian karend.ayar Kaca Intervision Aceh merupakan salah satu rumah
produksi yang aktif memproduksi filndi Aceh yang beberapaproduksinya
melibatkan kerjasama dengan aith sponsorship. Penelitian imlilaksanakan

mulai 08 Januari 2020amnpai dengat4 Januari 2020

"Baswori dan SuwandMemahami Penelitian Kualitatif Jakarta: Rineka Cipta, 2008)
hal. 2223.
8 Baswori dan Suwandiiemahami Penelitian Kualitatif., hal. 28
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C. Objek penelitian

Objek penelitian kualitatif adalah menjelaskan objek penelitian yang
fokus, yaitu apa yang menjadi sasaran. Sasaran penéditgantung pada judul
dan topik penelitian, tetapi secara konkret tergambarkan dalam rumusan masalah
peneliti’® Adapun yang menjadi objek penelitian ini adakadmunikasi Persuasif

Produset_ayar kacdntervisionAcehDalam Memperolel$ponsorship

D. Subjek Penelitian

Subjek penelitian adalah individu, benda atau organisme yang disajikan
sumber informasi yang dibutuhkan dalg®ngumpulan data penelitian. Istilah
lain untuk menyebut subjek adalah responden, yaitu orang yang memberi respon
atas suatu perlakuan yang diberikan paddhyadapun yang menjadi subjek

penelitian ini adalaProdusetayar kacdntervision Aceh.

E. Teknik Pengumpulam Data

Teknik pengumpulan data merupakan langkahngapaling utama dalam
meneliti, karenatujuan utama dari penelitian adalah mendapatkan 88ata.
Pengumpulam data dapat dilakukan dalam berbagai setting, berbagai sumber, dan
berbagai cara. Bila dilihat dari segi cara atau telpgkgumpulandata, maka
teknik pengumpulan data dapat dilakukan dgan:

1. Dokumentasi

“Burhan Bungin,Penelitian Kualitatif : Komunikasi, Ekonomi, Kebijakan Publik, dan
Ilmu SosialLainnya (Jakarta: Kencana, 2011), Hal.78

80Muhammad IdrusMetode Penelitian Ilmu Sosial( Yogyakarta: PT Gelora Aksara
Pratama), hal. 91

81Sugiono Metode Penelitian PendidikatBandung: Alfabeta, 2015), hal 308
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Sejumlah besar fakta dan data yang tersimpan. Biasanya berbentuk
suratsurat, catataharian, laporan artek, foto dan sebagainya. Sifat utama data
ini tidak terbatas pada ruang dan waktu sehingga peluang kepada peneliti untuk
mengetahui hahal yang pernah terjadili waktu silam. Secara detail bahan
dokumenasiterbagi beberapa macam yaitu autobiografi, tssueat pribadi, buku
atau catatan harian, memorial, kliping, dokumen perintah atau swasta, data di
server, data tersimpan di website dan-lain.

Adapun dokumentasi dari penelitian ini yaftiio lokasidari tempat
Layar kacaintervision Aceh dan dokumentasi data yang ada pagyar Kaca
Intervision Acehyang mempunyai hubungan dengan penelitian ini dan tinjauan
terdahulu dari skripsi. yang berkaitan dengan penelitian, dan tinjauan terdahulu
dari skripsi.
2. Wawancara

Wawancara adalah percakapan antara periset yang berharap

mendapatkan informasi dan Inform&eseorang yang diasumsikan mempunyai
informasi penting tentangsuatu objek Wawancara merupakan metode
pengumpulan data pada riset kualitafit. Peneliti akan mewancarai Produser

rumah produksiayarKacalntervision Aceh.

F. Teknik analisis Data
Pada saat penelitianteknik analisis yang digunakan adalah model
analisis InteraktiHuberman dan Miles. Model Interaktif ini terdiri dari tiga hal

utama yaitu:

82Rachmat, Riset Komunikasi, Edisi Pertama, Cetaka3,kdéRawamangun: Prenada
Media Group, 2008.
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(1) Reduksi data,

(2) Penyajian data,

(3) Penarikan kesimpulan/Verifikasi.

Kegiatan érsebut merupakan kegiatan yang pahianjalin pada saat
sebelum, selama, dan sesudangumpulan data dalam bentuk yang sejajar
untuk membangun wawasan umé.

Dalam model interaktif, tiga jenis kegiatan analisis dan kegiatan
pengumpulan data merupakan proses siklus dan interaktif. Dengan sendirinya
peneliti harus memiliki kesiapan untuk bergerak bdlakk di antara kegiatan
reduksi, penyajian, dan penarikaeskmpulan/verifikasi selama penelitian.

Dapat disimpulkan secara umum yang dapat dikembangkan dan menjadi
landasan dalam menganalisis data dalam penelitian tersebut, melalui beberapa
tahapan sebagai berikut:

(1) pengorganisasian data dilakukan setelah data yang diperoleh dari setiap

pertanyaan penelitian sudah dianggap memadai;

(2) merumuskan dan menafsirkan data tentang penelitian;

(3) mengambil kesimpulan akhir terhadap data dalam bentuk temuan

umum da temuan khusu¥.

8Muhammad IdrusMetode Penelitian Iimu Sosi@lYogyakarta: PT Gelora
Aksara Pratama, 2009), hal. 148

84M. Junaidi Ghony & Fauzan AlmanshuMetodologi Penelitian Kualitatjf( Jogjakarta
Ar-Ruzz Media, 2012), hal. 306
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1. Reduksi Data

Reduksi data merupakan cara yang dilakukan peneliti dalam melakukan
analisis untuk mempertegas, memperpendek, membuat fokus, membuaiad) hal
yang tidak penting, dan mengatur data sedemikian rupa, sehingga dapak menari
kesimpulan atau memperoleh pokok temuan. Proses berlangsung hingga laporan
akhir selesai atau dengan kata lain reduksi data adalah proses seleksi, penafsiran,
dan penyederhanaan dan abstraksi data kasar.

2. Penyajian DatéData Display)

Penyajian data yang dimaknai oleh Miles dan Huberman adalah
sekumpulan informasi tersusun yang memberi kemungkinan adanya penarikan
kesimpulan dan pengambilan tindakan. Dengan mencermati penyajian data ini,
peneliti akan lebih mudah memahami apa yang setiEjadi dan apa yang harus
dilakukan. Artinya apakah peneliti meneruskan analisisnya atau mencoba untuk
mengambil sebuah tindakan dengan memperdalam temuan tersebut.

3. Verifikasi dan penarikan Kesimpulan

Dalam penelitian ini, penarikatesimpulan sudah dimulai dari proses
awal diperolehnya data. Oleh karena peneliti sebagai bagian dari instrumen
penelitian, sehingga setiap data dicek keakuratan dan validitasnya. Dengan model

analisis interaktif maka peneliti dapat menarik sebuah kesanpul



BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
A. Gambaran umum objek penelitian
1. Profil Layar KacadntervisionAceh

Layar Kacalntervision Utama adalah perusahaan yang fokus pada bidang
produksi multimedia dengan spesialisasi sinematografi, videografi, fotografi serta
radio program.lLayar Kacaberdiri di Jakartatahun 1997 yang didirikan oleh
beberapa mahasiswa IKJ angkatan 1988g mempunyai keahlian berbagai
macam bidang audio visual. Termasuk salah satunya ddeddiiselayar Kaca
Intervision UtamaAcehsaat ini yaitMaulana Akbafs

Awalnya Layar Kacalntervision Utamabernama.ayar Kacaaudio speer
kemudianberubah menjadiLayar Kacalntervision. Pada tahun 200@laulana
Akbar Layar Kacabekerja di Dinas PendidikaAceh sebagaikonsultandan
mendirikan cabangayar Kacadi Acehyang awalnya ia memilikpengalaman di
bidang pekerjaan Video Jurnalis (VJ)odiberapa stasiun TV seperti RCTI, Trans
TV, CNN, BBC, NHK, Srilanka dan INEWS TV.

SetelahPerusahaahayar Kacaberdiri, Maulana Akbamengajak teman
temannya yang berada Aceh untuk berkontribusi dLayar Kacasalah satunya
Kiki, Riski Aulia, Mulka, Bonal, Toni dan lainnya yang dilatih menjadi ahli di
bidang Audio Visual.Perlahadahan Layar Kacaberkembang dengan dana

pribadi dan tepatnya tahun 21 November 2D@gar Kacamembuat akta notaris

85 Maulana AkbarWawancara dengan munawir saputra, (Bakckh: Layar Kaca2020)
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atas nam&abaruddin Salam, S.H, SpN Nomor X&bagai persyaratan legalitas
hukum

Dan saat ini pada tahun 2024Qqyar Kacalntervision bernaméaayar Kaca
Intervision Utama dengan runtutan sejarah berawd@ngan peningkatan
perusahaan dari CV (Perseroan Komanditer) menjadi PT (Perseroan Terbatas)
pada tanggal 20 Maret 2012ngdisahkan oleh Akta Notaris Ali Gunawan Istio,
S.H Nomor 19.Selain ituMaulana AkbarselakuProdusemenjelaskarkepada
penulis secara langsung terkait sejarah berdirinya dan rekam jejak melalui
wawancara mendalam sebagaiilagr:
filni saya ceritakan sejarahnya dulu ya, sejdraliar Kacaini, itu berdiri di
Jakartatahun 1997, kita buat disa dengan kawakawan kampus IKJadi aku
ini angkatan 1996, ada editor, ada sutradara, ada banyak macamlah disitu, kita
buatlah satu perusahaan, semacam perasaiagi dia bentuknya lebih keayar
Kaca Digital Audio Seer namanya seperti itu. Nasetelah itu jalan bebmpa
lama aku jdi video junalis (V) banyak perusahaanperusahaan misalnya
contoh RCTI, Transty CNN lebih banyak diluar sebenarnyaBBC, NHK,
Srilanka yang terakhir dinewso?®®

Dari ungkapan diatas dapat disimpulkan bahwa menjadi seBradgser
bukan menjadi perkara mudah karena menjadi sedPanduserharus memiliki
rekam jejak yang terjamin dan paham segala aspek baik aspek proses pra
produksi, Produksi maupun pasca Produksi. Menjadi sedteodyusejuga harus
paham managemen tim dan mengelola keuangan dan paham segala aspek untuk
menghasilkan sebudtarya yang memuaskan untuk di tonton di beragam media

baik TV, Bioskop, Youtube, dan media berbayar lainnya. SelairM#aulana

Akbar juga menjelaskan bahwa ia lama menghabiskan waktu bekerja di

86 Maulana AkbarWawancara dengan munawir saputra, (Bakeizh: Layar Kaca2020)
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perusahaan orang lain dengan salah satu nya menjadi tohib@inee dengan
kerabatnya Oreasalajan yang juga seorang Trainer di Inews TV.

Di dalam dunia jurnalistik istilah trainer ini lebih akrab dipanggil sebagai
PJTV atau Program Jurnalistik Televisi dan setelaMaulana Akbakembali ke
Acehpada tahun @1 menjadi seorankpnsultandi Dinas Pendidikargi sanalah
ia mula membangunLayar Kacayang awalnya hanya sebatas nama dan
kemudian perlahatahan dibangun dan pada tahun 2004 ia berinisiatif
menjalankan secara mandiri dengan teguh serta komitmggy. tletelah tahun
2004 disaat SunamiAceh berkecamuk di tanaticeh barulahMaulana Akbar
mengurus persyaratan akta notaris dan pada tahun 2006 akta notaris tersebut resmi

diterbitkan.

2. Tanggung jawalProdusetayar Kacantervision
Menurut Maulana AkbarseorangProduserdi Aceh dan di Jakartasangat
jauh berbeda, diJakartaProduserbertugas sesuai dengan akademisi yang ada
namun di Aceh seorang Produser harus beradaptasi dengan lingkungan
masyarakatAceh Padalayar KacaAceh Produsermerangkap tugas selmg
seorang Sutradara dan DinekLayar Kacantervision Utama

i N aRraduseitu kalau disini aku harus menyesuaikan dengan alam sebeparnya
berbeda kalau kita Produserdi Aceh denganProduserdi Jakarta Kalau di
Jakartaitu memang sudah jelas dia mengikuti aturan akadeyaiskalau disini
enggak aku harus menyesuaikan dengan alam yang ada. Dulu pernah waktu
menjadikonsultanaku sempat membuat kinerja mereka baguslah dibuptjrdi
baguslah semuanya ada presentase segala macam dikasih lah sama klien bukan
klien sih apa dinas pendidikan merekemanmeihat saja oke tep tarok disitu.

Nah jadi percuma kan ngapain kita buat separtharusnya mereka ini
sudah paham,ri aku ini sudah terbentuk mereka dari pekdah naik mereka
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kan itu ya semacam mereka lihat ya orang yaudah gitengjgakada fungsinya
ya itu persoalan lain lab®’

Berdasarkan uraian diataMaulana Akbar mengeluh terkait kurang
dihargainya tugas seorarroduserdi Aceh karena kebanyakan orang yang
bekerja di dinas tersebut tidakemahami apa yang disampaikdaulana Akbar
saat presenstase ide sehingga mengakibatkan menjadi sebuah alasan perfilman
Aceh tidak maju sepertdaerah lain. SelairProduserMaulana Akbarjuga
menjabat sebagai seorangir€ktur yang merupakan jabatan tertinggi di
perusahaan tersebut yamyodusermenjadi bawahannya namun karena untuk
menghemat ketenagakerjastaulana Akbamenjadikan dirinya rangkap jabatan
untuk menekan biaya pekerja sebagai atjisgebuah perusahaan.

Saat melakukan pertemuan dengan klien, pertama sekali yang dilakukan
Maulana Akbaradalah menyesuaikan dialog dengan klien terkait ide, konsep
sebagai mana yang di uraikstaulana Akbadibawah ini :

fiProduseilebih ke arah teknis visual dia. Kalau bagRwoduseritu aku
yang pertama sekali aku menyesuaikan dengan klien dulu ini seperti apa setelah
kliennya dapat baru kitaetelah dengan klien sudahpda misalnya kita ingin
membuatGempa Rlie Jaya dan bireurmasal&inya ditahun sekarang gitukan,
Gempa Rlie Aya darmBireun tahun duluni, tahun 2016 dan tidak mungkin kita
buat seperti itujadi aku bergkir disitu. Berkir dulu setelah sudah aku tahu
seperti apa nah baru aku bentuk kru itu.

yang pertama sekali dipanggil adalah penulis skript, panggil penulis skript
dulu sama sutradara, sutradara disini kan aku juga jadi ya langsung aku
merangkap sutradar&rodusermerangkap sutradara jadi dari situ aku akan
ngomong dengan penulis skript Bahini seperti ini dia kita harus bentuk begini
begini kita buat skriptnyaetelah ada skript aku panggil Kikij kemari terus lagi

ada yang lain disinikan nah itu namanya, apmanya production meeting dari
situlah baru terbentuk di#®

87 Maulana AkbarWawancara dengan munawir saputra, (Bakzkh: Layar Kaca2020)
88 Maulana AkbarWawancara dengan munawir saputra, (Bakckh: Layar Kaca2020)
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Dari penjelasan di atdgaulana Akbamenerangkan bahwa setelah mendapatkan
ide dari klien dan berhasil negosiasituk melakukan produksi makdaulana
Akbar akan menerjemahkan ide terseletalam skript dengan pertama sekali
menentukan penulis skript dan sutara untuk dilakukan dialog secara intdr
yang dikenal dalam istilah r&produksi. Selain itu Maulana Akbarjuga
menjelaskan tata cara menghadapi klien diantaranya dengan membentuk tim
marketing profesional selain dirinya seperti pengalaman izallata sebelumnya
bahwa ia bekerja sebagai tim marketing dengan mempromosikan brand ke media
sosial dan media periklanan lainnya dan tentunya ada orang yang akan
menghubunginya Sedangkan diAceh berbeda strateginyamenurut Maulana
Akbar promosi iklan istagma lebih tidak berfungsi dan menurutnya strategi yang
paling mumpuni adalah door to door atau dari pintu ke pintu atau dari dinas ke
dinas yang artinya menemui klien per tiap klien. Sebagaimana penjelasan nya
dibawabh ini:

fiNah, ini sekarang ini marketingit& gitu kalau marketing aku sudah
menekunilama di audio visual kalau dicehini berbeda kalau di Jakartakita
harus tetap pasang iklan buat di instagram media sosial itu pasti akan ada yang
menghubungi udah gitu ya seperti itulah nah kalafadih sini itu hampir tidak
ada coba perhatikan instagrarayiar Kaca adeenggakR la kan? Cuma beberapa
aja padahal produksi kita lebih, lebih banyak disini itu memang strategi aku
sendiri itu tidak ada yang tahu strategi itu, cuma aku yang tahu strategi &u. Ap
pertanyaannyaf®

Menurut penjelasaiMaulana Akbarsebelum berangkat ke dinas ia akan
mendapatkan info terlebih dahwdaperti uraiannya di bawah ini :

000 yaenggakoh kalau prosedur datangnya itu biasa kita terima info sih

info ini kan jaringan insebenarnya jaringan tapi harus luas kita semakin banyak
jaringan semakin bagus jtyadi begitu banyak datang orang dikasih info ini

89 Maulana AkbarWawancara dengan munawir saputra, (Bakckh: Layar Kaca2020)
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ternyata dia mau buat ini baru kita buat surat pengenalan perusahaan baru datang
kesana baru ki ta mbuyatovichen pak begad@ginayl sudah i ma u
kasih surat pengenalan perusahaan itu nanti kan dia lihat, disitu ada soril
namanya.

Soril itu adalah portofolio kita video apa yang telah kita kerjakan itu
berbentuk CD bisa CD bisa flashdish dia nanti kadakarang ini kan karna
teknologi sudah maju kita pakek ipad sih, kita tunjukin saja dia kalau dia bilang
oke tolong kirim ke saya kita kirim itu ada soril yang memang kasih digitalnya
yang sudah kita buat juga itu yang kayak kesn pon yang kemaren itu?ZKi
PON itu kan itu modelnya kita bawa ipad tunjukkandia terus ok sudah kirim
ke dia akhirnya setelah proses panjamgggakpanjangpanjang sekali sih berapa
hari? 4 hari ya? Sudah seperti itu akhirnya kita dapat podjek.

B. Hasil penelitian
1. Komunikasi PersuasProdusetayar Kaca

Pendekatan Komunikasi persuasif yang dilakuRaoduserLayar Kaca
berdasarkan hasil wawancara yang penulis lakukan adalah melalui beberapa jenis
diantaranya:

a. Networking atau jaringan

Hal ini ia bentuk salah satunya melalui pertemuan dengan seseorang ia
membiasakan diri untuk menyimpan nomor HP. Karna menurutngta Saat
pasti akan membutuhkan orang tersebut dan eveaigg yang ia jadikan sebagai
network atau jaringan tidak harus orang yang mempunyai latar belakang yang
sama namun latar belakang yang berbedapun sangat dibutuhkan petahmya.
sebagaimana yandikatakan olehMaulana AkbarselakuProduserLayar Kaca
Acehbahwa :
fiKalau komunikasinya itu, itu agak susah sih komunikasi aku ke dia seperti apa
itu memang harus dari pribadinya sendiri kalau dia memang bisa komunikasi dia
kan mempublikasikan apa yang ada dalam pikiran dia untuk proses pekerjaan itu

sebenarnya itu jadi y#@u semua kan tergantung dari pengalaman seseorang kalau
memang dia bisa menjelaskan apa yang akan dibicarakan otomatis dia bisa itu

90 Maulana AkbarWawancea dengan munawir saputra, (Bamzeh: Layar Kaca2020)
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dulu. Tapi kalau di aku aku seperti itu karna sudah lamakan karena prosesnya
sudah 20 tahunan.

Ya, Sebenarnya ini bukantphing ini kalau pitching itu fiksi ya, pitching
itukan misalnyabegini banyak salah mereka kalau bilang pitching ini. Pitching ini
ada investor dimana misalnyan mereka berkumpul kita bawa proposal kita
langsung presentasi itu pitching namanya bukaa &ja tapi banyak lagi yang
lainnya jadi investor ini ternyata dia suka dengan film kita ini baru dipanggil lagi
kita baru ditawar nanti berapa ini itu pitching kalau dikita ini bukan pitching kita
inikan APBA iakan jadi dari dinadinas ini juga ada seraoya tinggal kita ambil
kalau rejeki ya pasti dapat bukan pitching ini sebenamya.

b. Showreel

Biasanya network yang ia bangun ini yang akan mengabari kepada
Produserkemudian barulaiProduserLayar Kacayang akan mendatangi pihak
sponsordengan memdova Showreel yang berisi profil dan Video katyayar
Kacadalam bentuk CD, Flashdisc atau Ipad. Dengan ipad jika sponsor tertarik
biasanya sponsor akan meminta file untuk dikirim kemudian sekitar 4 hari kurang
lebih sponsor akamenghubungi kembali dan project berhasil seperti Project
Acara PONAceh Hal ini sebagaimana yang dikatakan olglaulana Akbar
selaku ProduserLayar KacaAceh bahwa untuk melakukan komunikasi dan
negosiasi dilakukan pada kantor dinas sponsor dengan memddeamatim utama
seperti sutradara dan penulis skript yaitu Guslim, dan Kiki. Setiap tim mempunyai
peran masingnasing yang telah diatur oldilaulana Akbaryang sebelumnya
sudah disepakati. Sebagaimana hasil kutipan wawancara mendalam yang penulis
lakukanterhadapgMaulana Akbasebagai berikut:

fiYa, enggakseperti itu sih itulah aku bilang tadirbeda alamnya disini.

Alam maksudnya alam tanda kutip itulah, kalau disana biasanya kita ya memang
presentasekan pekerjaan kita misalbggini, ini misalnya akikan Produseraku

sudah mengerti tetapi aku tidak bisa mempersentasekan aku panggil satu orang
dan dia memang oranga presentasenya sangat bagksi menjelaskan dulu ke

dia ini ini beginkbeginibegini Sudah dapat dia semua baru marketing kit nya
sudah ada baru djalan dan aku juga ikut disititu kalau disana aku juga ikut dia
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menjelaskan dulu apa blda-bla ssmuanyakan tibéiba, omak (Istilah terkejut
dalam bahas&ceh Spontan)ini ada yang salafioke pak mohon maaf pak ini
sebetulnya seperti ini pakita tambahkan lagi yang salahnya,d¥amunkalau
disini enggakya, enggaksepertibegitu, mana adasepertibegitu, jadi banyak
persoalarpersoalan diJakartayang seharusnya bisa disirgrbeda disini kok lain
ya saya lihatAcehini kecil kalau untuk ddunia audio visuad®*

Dari uraian maulana di atas dapat disimpulkan bahwa sebasketing
kit dalam mempresentasekan kepada klien atau sponsor sangat penting dan tugas
komunikasi atau seorang yang diwakilkan yang dikenal dengan istilah juru bicara
juga sangat ditamakan yang menjadi sebagai salah satu kesuksesan kerjasama.
Meskipun pajelasan tersebut dilakukan oleh juru bicara yang handal namun tetap
harus ada kontrol dari seorafyoduser jika ada penjelasan yang melenceng
maka Produserharus mampu mengarahkan ke tujuan yang sudah disepakati
sebelumnya

Selain itu, Maulana juga menjelaskan bahwa thkartadenganAceh
sangat berbeda jauh dalam bidang perfilman hal ini maksudnya keilmuan film di
Aceh kurang diterapkan dilingkungan tan#@tteh sehingga pelaku filmAceh
sangat sulit berkembang.

Adapun gamb@an Showreel yang dibuat oldlayar Kacameliputi sebagai
berikut:
1. Berbentuk Hard Copy

Hard copy terdiri dari beberapa susunan Paragraph diantaranya:

1. Cover

91 Maulana AkbarWawancara dengan munawir saputra, (Bakckh: Layar Kaca2020)
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Pada Cover pertama meliputi logo perusahaan terletak patagkemudian
keterangan Surd&erlenalan dan Penawar&erjasama, Alamat surgaing akan
ditujukan,alamat perusahaan dan webgieusahaan.

2. Surat Perkenalan Perusahaan dan Penawaran kerjasama

Pada surat ini menerangkan perusalamar KacaAceh meliputi bidang
yang digeluti, prestsi dan pengalaman perusahaan d&atakata persuasif
meyakinkanbahwa perusahaan tersebut sutbekerja dengan perusahaan besar
sebelumnyaSelain itu pada surat tersebut menerangkan sumber daya manusia
dan jasgyang ia miliki pada perusahaan tersedeia jasa yang ditawarka@A

3. Lampiran surat

Pada lampiran surat meliputi beberapa poin yaitu Profil perusahaan,
Legalitas Perusahaan, Daftar pengalaman Perusahaan dan referensi.

4. Daftar Perlengkapan perusahgangdimiliki

5. Curiculum Vitae

6. Showreel

3. Produset.ayar KacaAcehbertemu dengan sponsor

Produserakan bertemu dengan sponsorlakasi yang ditentukan oleh
sponsornya dan ia embawa beberapa persohidyar Kacauntuk menemani
namun terkadandProdusermemberi mandat kepada asistgmruntuk bertemu
dengan Sponsor. Dan yang mempresentasekan kepada SponsorPaoidileter

sendiri karna ia sangat menguasai bidang tersébut.

92 Surat Perkenalan dan Penawaratj&samd ayar Kacalntervision utama
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c. Riset

Sebelumnya Produser Layar Kaca terlebih dahulu meriset tentang
seseorang yang akan ditemui melalarifjgan yang ia miliki dan biasanya
ProduselLayar Kacalebih tertarik untuk mengetahui makanan yang ia sukai dan
membelikan kepada sponsor yang akan ia temui sebagai daybuleaik sebagai
bentuk grafitasi. Selain makanan jugeoduselLayar Kacapernah menggunakan
batu cincin sebagai daya tarik agar memancing semangat komunikasi sponsor
meskipunProduset.ayar Kacdidak menyukai sama sekali batu cincin.

Produser Layar Kaca saat menemukan Sponsor ia terlebih dahulu
menganalisa keinginan sponsornya terlebih dahulu, setelah mengetahui keinginan
sponsor ia menerjemahkan keinginannya ke dalam pikiran dan mempertanyakan
kepada sponsor jumlah anggaran dan memberi tahu kepada spemsog
kualitas video yang ia peroleh dalam perhitungan yaitu lumayan, bagus dan sangat
bagus dan negosiasi harga di dalamnya khusus smtakta, pemerintahan tidak
ada nenaikan harga. Setelah negosiasi berlfasitlusememanggil penulis skript
dan setlah skript selesai ia memanggil sutradara dan membentuk tim lainnya dan
melakukan production meeting dan sutradara kerapkali langsung ditangani oleh
Maulana Akbasendiri®*

d. Memanfaatkan sumber jaringan yang mempunyai visi dan yargj
sama
Selain iu Produser Layar Kaca Aceh dalam memroduksi sebuah karya

indepedemisalnya film fiksi atau documenter ia memanfaatkan sumber jaringan
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yang mempunyai visi dan misi sama dengannya. Biasanya adalahrekkan
dekatnya dan bentuk kerjasama yang lebéngarah ke material bukan finansial
seperti peminjaman meja, kurkighting antar studio dan reward yang diberikan
adalah pencantuman logo.

2. Hambatan Komunikasi PersuaBrfiodusedengan Sponsorship

Menurut Maulana AkbarLayar Kaca Aceh belum memproduksi film fiksi
Komersil. Memproduksi Hanya sebatas untuk karya pribadi artinya produksi
untuk kepuasan pribadi, belum ada sama sekali Film REiagar Kacayang
komersilnya mencapai ke bioskop & salah satu hambatan untuk
memproduksi fin fiksi komersil karna dAceh belum ada bioskop. Hambatan
bioskop hingga saat ini kareAgehadalah Syariat Islam sehingga perizinan tidak
ada.

NamunLayar Kacatetap mempunyai visi dan misi untuk menuju ke sana,
selain  memproduksi sebuah video berdemar permintaan sponsor yang
umumnya bersumber dari Dina&ceh seperti live multicam, video profil,
Documenter, Videoklip, Photography, Radio dan-lain.®

Banyak kasus sponsor diceh belum mengerti banyak tentang dunia
audio visual maka banyak fungsingsi akademisi yang tidak dapat diaplikasikan
dilapangan. Menurut pengalamBroduset.ayar Kacgpernah satu kali, saat ingin
mempresentasikan rencana kerjanya pada salah satu diheshdia mengeprint
bagus dan mempersiapkan presentase dengan baik namun oknum dinasnya hanya

melihat saja dan meminta untuk diletakkamndija. Jadi, percuma mempersiapkan
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dengan sebaik mungkin seperti memberikan tim atau yang terbaik namun mereka
tidak mengerti, menurutnyaSelain itu diAceh juga tidak ada bioskop yang
komersial yang memenuhi standard internasional padahal pada masa/dagiulu
mempunyai bioskop diberagam tempat. Sebagaimana dialog penulis dengan
Produsetayar KacaAcehdibawah ini :

fiYang pertama satu sih, bioskepggakada tapi yang masifnya anakak
ini mereka spiritnya tinggi untuk membuat fiksi itang hebat, itu belum ada
orangAceh yang membuat fiksi walaupun outpun nya bioskoggakada kalau
disana( Jakarta kita lihat bailyak bioskop kan sudah terbentokakanya sudah
mulai ada fiksifiksi tetapi disini semangatnya mereka itu yang susah kita cari
membuafilm membuat film kemana indiputar?Dibioskop?Enggakada bioskop
disini. Okeenggakapaapa kita buat roadshow aja pengereka bawa proyektor
satu ambilkan itu bagus semangatnya badus.
Dari uraian di atas dapat disimpulkan bahwa meskipun pelaku fikheeh tidak
mempunyai bioskopnamun tetap memiliki semangat yang tinggi untuk
memajukan film diAceh seperti sebelumnya anak komunitas, mereka membuat
film dan memutarkan filmnya dengan cara roadshow dengan modal proyektor.
Sedangkan Twenty one harus Bekartadan kita harus menghungi mereka dan
menunjukkan film kita setiap bioskop mempunyai perbedaan standarisasi film
masingmasing dan biasanya mereka dalam penayangan mempunyai istilah yang
namanya ken yaitu satuan film dalam jumlah dan perken harganya 23¢l&sn
itu prosegpemindahan Film dalam SeluloMaulana Akbamenjelaskan dibawah
ini sebagai berikut :

i Nkal ditanyakita punya berapa ken filmntuk kita tayangkarsatu ken
itu ibaratnya berapa ya 27 juta ntadatu ken itu pemutaran filmnya kan dia

transfer keseluluid duly jadi kalau misalnya ini kita pakai video yang ini ni 4k
misalnya 4k sudah selesai semuanya mau kita tayang dibioskop ini itu harus lewat
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blow up duly ini dipindahkan ke mesin telecine kalau dulu itu semacam telecine
jadi film kita ini dipufar terus nanti ditangkap dengan kamera selpitidiia baru
jadi satu film 35 mili itu yang akan ditayangkan disana.

Namun karena teknologi sudah berkembang menhtamilana Akbar
menjelaskan saat ini sudah menggunakan sistem digital cinema bukan lagi
menggunakan pita seluloid seperti dahulu dan sekarang pun format nya sudah
berbeda mempunyai format khusus untuk penayangan film di bioskop. Hal yang
sangat penting untuk sukses fildalah kita harus mempunyai banyak jaringan
atau rel asi atau networ ki ng #taaig ot pent.i
wo r k pertagna sekali yang perlu kita punya adalah jaringan dengan pihak
bioskop dan kita hubungi mereka dan ikuti management yatahsii atur seperti
dialog dibawah ini :

A Mtworking itu penting tanpa networking there is no working disitulah
kita cari tahu pertama kita ya harus hubungi dolisalnya kalau disini bioskop
hubungi dulu bioskop disinisetelah itu dia membuat kontde Jakartakita
ketemu langsungkan nanti baru setelah itu ya tergantung mereka lah seperti apalah
kalau menurut saya sih sederhana nantikan dia ada sistem manajemennya ada
konsinasi apa ladainnya itu enggaktahu lagi itu itu sudah lebih ke anak
bisnislano®’

Menurut Maulana Akbar film Fiksi di Aceh masih sangat sedikit
diproduksi olehLayar Kacadan jika pun ada produksi hasil produksi film fiksi
hanya sebatas untuk karya pribadi bukan untuk bisnis hal ini menggambarkan
bahwa investasi film fiksi diAceh masih sangat minim karena keterbatasan
pemahaman oleh pemerintah sedangkan film dokumentbed®ee alurnya, film

dokumenter di balik produksi sudah terdagegn yang memesan dibaliknya yang

memberikan anggaran dana dan ide cerita dan harus mematuhi aturan dan
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keinginan klien meskipun pendapatnya lebih buruk dibandingkan konsep yang
kita tawarkan

Jadi, aturan produksi film sistem sensor filmnya terdapat pada mereka
tergantung batas anggaran yang disediakan oleh mereka, hal ini menjadi masalah
bagi Aceh karena tidak ad&onsultanyang benabenar paham terkait produksi
film yang harusnya pemermit mempunyai peran penting dalam mengambil
kebijakan.

Di Aceh tidak memiliki kebebasan dalam membuat film, semua skript
sudah dibatasi dengan anggaran hal ini yang menjadi sebuah keanehan padahal
Aceh dan umumnya Indonesia merupakan daerah yang mempbeyagam
kekayaan alam namun mengapa tidak mempunyai uang dalam berkarya. Imajinasi
anak tidak bisa terbayarkan di tanah ini jika sistem pemerintahan terus seperti ini.
Oleh karena itu, penting peran pemerintah dan para pelaku film untuk saling
diskusi membka pola pemikiran baru untuk kemajuan bangsa dan tanah air pada
umumnya.

Semua masyarakat butuh hiburan salah satu nya dengan film fiksi yang
mendidik selama ini kita film yang seharusnya menjadi alat propaganda kalah
saing dengan daeralaerah lain damegaranegara lain karena peran pemerintah
dalam memberikan anggaran sangat ribet perlu persyaratan yang tidak masuk
akal.

Layar KacaAceh 92 persen argaran berasal dari pemerintah dan hanya 8
persen dari anggaran lain. Jika kita lihat dari sektor sveastgat sedikit diceh

karena kita banyak yang PNS jadi anggaran semua dari APBA semua anggaran
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banyak di kucurkan ke program pemerintah sedangkan sektor swasta hanya 8
persen dan itu dibagiagi keseluruh usaha sektor swasta yang lain jadi wajar
perfilman tidak berkembang dicehkhususnya. Selain itMaulana Akbadalam
percakapan dengan penulis menjelaskan dibawabh ini :
fiKemungkinan kalau kita sekarang ini kalau dalam audio visual seperti itu tapi
mungkin kalau sekarang ini mereka sudi@ngerak ini sudah ada trans studio, ia
kan sudah ada yang laiagi sudah ada industndustrikecil sudah mulai dia ini
kemungkinan mereka sudah membuat dia kalau kita lihat dari konteks audio
visual itu suwlah banyak coba kita lihat mirkygret itu sudh buat video untuk
iklan dia itulah disitu mulainya pelgrelan kita buat nanti ada kopi ditakengon
misalnyakan jadi dikontak yang lain bukan kita untuk membuat video nanti
datang mereka disana mereka buat videonya seperti itu jadi ini sudah mulai
berkemlang sebenarnya tahéghap seperti inilah sudah mulai berkembang dalam
3 4 atau 4 tahun terakhir inilah sidzerkembang video ini %
Dari uraian diatas dapat disimpulkan bahwa Pembanguna industri film sangat
penting diAceh untuk menciptakan lapangamra baru dan perlu membangun
sektorsektor usaha baru untuk meningkatkan perekonomian msayarakat.
Sebelumnya pada tahun 20D4yar Kacaberdiri belum mempunyai akta notaris
dan karena hobby makayar Kacabisa menjadi seperti saat ini, jika tidak hobby
barangkali tidak bisa menjadi seperti ini yang paling terpenting adalah komitmen.

Layar Kacaberdiri semua berawal dari dana pribadi karena ini rumah
produksi swasta maka harus mempunyai sikap berjuang dan sabar, dan membeli
peralatan secara perlaki@man tidak boleh terbusuru karena kita harus
memahami resiko makanya kita penting pelajatigasi resiko.

fiDana pribadi, semua dari dana pribadi. Ini sakan production house
memang PH jadi, dana pribadi semuanypelanpelan aku beli peralatan itu

pelanpelan ada rejeki beli peralataan simpan, itulah makanya ada kalau kita
lihat didalam gudang banyak macamnyadtu.

98 Maulana AkbarWawancara dengan munawir saputra, (Bakckh: Layar Kaca2020)



87

fiEee ada sih yang memang mereka sudah sepaham dengan kita mereka
mau memberikan material tapi ya bukan uang ada memang itulah kek misalnya
farm studio udah gitu apalagi ya pokoknya yang memang pekerjaan itu yang kita
memang sering ketemu demgarangorang ini banyak itu siapa aja lagi ki? Farm
studio terus apa lagi? Banyaklah nanti kita lihat.

Dari uraian diatas dapat disimpulkan bahwa bekerjasama dengan pihak
non pemerintah harus memiliki vBiisi yang sama danekerjasama antara
sesama pelaku film dan studio film, karena pembuatan film sifat nya bekerjasama
tidak bisa bekerja secara sendiri lama selesaldytuk bekerjasama harus ada
kontrak kerjasama yang jelas yang saling membangun tidak mengedepankan ego
pribadi.

C. Pembahasan
1. Teknik KomunikasPersuasiProdusetLayar KacaAceh
a. Putting it up to you

Adapun teknik komuikasi persuasif yang digunak&mnodusetayar Kaca
jika dikaitkan dengan teori persuasiéng sudah penulis jabarkan pada bab Il
adalah teknik persuasif yang dikemukakan oleh William s.Howell yaitting it
up to youyang artinya menjalin hubungan dengan Psikologis. DRmduser
mencoba menjalin hubungan dengan mencari kesukaan spomhsoggse ada
daya tarik sponsor untuk berkomunikasi dengesduseseperti batu cincin.

b. Teknik The swap
Selain ituProduselLayar Kacajuga menggunakan teknikhe swapyaitu

melakukan teknik barteBarter salah satunya dengan memberikan makypaag

ia sukai kepada pihak sponsor sehingga sponsor meeasdiki kewajiban untuk
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menyutujui atau melaksanakan ide yang ditawarloduser dan penulis
menekankan hal ini bukan sebagai bergrafitasi.
c. Teknik Reassurace

Kemudian ProduserLayar Kacajuga menggunakan tekniReassurace
yaitu menjalin hubungan tidak terputus dengan cara tetap menyimpan kontak yang
ia temui di akun googlenya yang kedepannya berpeluang menjadi seseorang yang
ia butuhkan.
d. Pendekatan berdasarkan bukti

ProduserLayar Kaca Aceh melakukan pendekatan deng&roduser
melalui pendekatan berdasarkan bukti yang dikemukakan oleh Burgon huffner,
yaitu melalui CD, flashdish, ipad yang didalamnya berisi fakta dan data karya
Layar Kaca Selain ituLayar Kacajuga menerapkan pemasar@engenalan
melalui media cetak kepada pihak sponsor yang dituju yang disebut dengan istilah
surat perkenalan dan penawaran kerjasama yang penulis perolehydarKaca
yang pernah diterapkan pada tahun 2013 namun sangat disaydhgkaser
layarkaca manolak mempublish kontrak kerja yang pernah dilakukan dengan
alasan privasi dan peneliti menghormati hal ters&but.

Sedangkan tugaBroduser_ayar Kacabanyak merangkap selagebagai
Produsedan sutradara juga sebagai direktur perusahaan, sehinggarhahurut
penulis sangat memberatkan dan dapat mengganggu fokus dalam manajemen

produksi meskipun banyak pengalaman.
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Pada tahap manajemen produkayar Kacasudah banyak sesuai dengan
teori akademisi yang ada hanya saja sumber pendanaan dalam prodsksi
sangat minim dalam metode pencariannya yaitu dana pribadi, rekan kerja,
pemerintah dan swasta belum menerapkan beberapa teori yang penulis bahas pada
bab Il dengan alasan yang telah tersebut.

MenurutMaulana AkbaiLayar Kacasumber pendanaan projeknya
banyak berasal dari Dinas dan sangat minim dari sektor swasete garusahaan
swasta diAceh masih sangat sedikit dan hanya beberapa yang sudah mulai peka
hadirnya sebuah video sangat penting sebagai media proAweh. sumber
pendanaannya bersumber dari dana APBA. Meskipun demikian 4 tahun terakhir
dunia audio visual sudah mulai berkembang dengan banyaknya deddar

swasta yang mulai melibatkan video ke dalam  bisnidtya.
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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Setelah melakukan penelitian, peneliti dapat menarik kesimpulan dari
penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. Salah satu awal untuk berkomunikasi dengan pihak spdmsaasialah
networking yang diangun sejak lama salah satunya dengan menyimpan nomor hp
setiap seseorang yang perrdatemui.
2. Media komunikasi yang diterapkan produser lakaca melalui soril
berbentuk Surat, CD, Flashdish, Ipad yang didalamnya terdapat pengenalan
perusahaan video dan karya yang pernah diproduksi.
3. Teoris dan praktis tentangrquuser masih sangat sukar diterapkan di
Aceh, seorang produser di Aceh harus menyesuaikan kondisi masyarakat aceh.
4. Untuk menjalin kedekatan dengan pihak sponsor sebelumnya diawali
dengan riset kesukaan pihak sponsor dasncwba mengikutinya meskipun
bertdak belakang dengan kesukaan kita.
5. Teknik komunikasi persuasif yang diterapkan produser l&gaa yaitu
putting it up to youwyang artinya menjalin hubungan dengan Psikologisik,
The swaypyaitu melakukan teknik barter daReassuracgaitu menjalin hubungan
tidak terputuderdasarkan teowilliam s.Howell
6. Sistem funding yang penulis uraikan pada bab Il masih banyak yang

belum bisa teraplikasikan untuk Aliceh.
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7. Hambatan layarkaca dalamopiuksi film fiksi yang pemasaran komersil
adalah bioskop belum berdiri Aceh.
8. Hambatan produser layarkaca dalam komunikasi dengan pihak sponsor

adalah pemahaman pihak sponsor tentang audio visual sangat kurang.

B. SARAN

Berdasarkan penelitian daasimpulan di atas maka penulis memberikan
saran sebagai berikut :
1. Sebagai langkah awal agar sistem komunikasi persuasif dalam
memperoleh sponsorship yang penulis uraikan pada bab Il bisa teraplikasikan
seluruhnya baik pada Produser Layarkaca &eaduser AceHainnya adalah
pendirian bioskop dh\cehharus ada.
2. Dibentukrya persatuaRroduser Acelyang terdiri dari para akedimisi dan

praktisi yang memperjuangkan hh&k perfilman Aceh.
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maka dipandang perlu menunjuk Pembimbing Skripsi.
b.Bahwa yang namanya tercantum dalam Surat Keputusan ini dipandang mampu dan cakap serta
memenuhi syarat untuk diangkat dalam jabatan sebagai Pembimbing Skripsi.

+ 1. Undang-Undang No. 20 Tahun 2003 tentang Sistem Pendidikan Nasional;
2. Undang-Undang Nomor 14 Tahun 2005, tentang Guru dan Dosen;
3. Undang-Undang Nomor 12 Tahun 2012, tentang Pendidikan Tinggi;
4. Peraturan Pemerintah Nomor 19 Tahun 2003, tentang Standar Pendidikan Nasional;
5. Peraturan Pemerintah Nomor 37 Tahun 2009, tentang Dosen;
6. Peraturan Pemerintah Nomor 4 Tahun 2014, tentang Penyelenggara Pendidikan Tinggi dan Pengelolaan
Perguruan Tinggi;
7. Peraturan Pemerintah Nomor 53 Tahun 2010, tentang Disiplin Pegawai Negeri Sipil;
8. Peraturan Presiden RI Nomor 64 Tahun 2013, tentang Perubahan IAIN Ar-Raniry Banda Aceh menjadi
UIN Ar-Raniry Banda Aceh,
9. Peraturan Menteri Agama RI Nomor 12 Tahun 2014, tentang organisasi dan tata kerja UIN Ar-Raniry;
10. Keputusan Menteri Agama No.89 Tahun 1963, tentang Penetapan Pendirian IAIN Ar-Raniry,
11. Keputusan Menteri Agama No. 153 Tahun 1968, tentang Penetapan Pendirian Fakultas Dakwah IAIN
Ar-Raniry;
12. Keputusan Mentert Agama Nomor 21 tahun 2015 tentang Statuta UIN Ar-Raniry;
13, Surat Keputusan Rektor UIN Ar-Raniry No. 01 Tahun 2015 tentang Pendelegasian Wewenang kepada
Dekan dan Direktur PPs dalam lingkungan UIN Ar-Raniry
14. DIPA UIN Ar-Raniry Nomor: 025.04.2.423925/2019, Tanggal 31 Desember 2018

MEMUTUSKAN
: Surat Keputusan Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Ar-Raniry.
: Menunjuk Sdr. 1) Asmaunizar, M. Ao (Sebagai PEMBIMBING UTAMA)
2) Rusnawati, S. Pd., M. Si. ..., (Sebagai PEMBIMBING KEDUA)
Untuk membimbing KKU Skripsi:
Nama . Munawir Saputra
NIM/jurusan : 140401012/Komunikasi dan Penyiaran Islam (KPI)
Judul : Komunikasi Persuasif Produser Layar Kaca Aceh dalam Mewperoleh Sponsorship

. Kepada Pembimbing yang tercantum namanya di atas diberikan honorarium sesuai dengan peraturan yang
berlaku;

. Pembiayaan akibat keputusan ini dibebankan pada dana DIPA UIN Ar-Raniry Tahun 2019;

: Segala sesuatu akan diubah dan ditetapkan kembali apabila di kemudian hari ternyata terdapat kekeliruan
di dalam Surat Keputusan ini.

. Surat Keputusan ini diberikan kepada yang bersangkutan untuk dapat dilaksanakan sebagaimana mestinya.

Ditetapkan di : Banda Aceh
Pada Tanggal : _14 Oktober 2019 M
15 Safar 1441 H

a.n. Rektor UIN Ar-Raniry,

Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi,
ﬁakhr"
1. Rektor UIN Ar-Raniry.
Ve

2. Kabag. Keuangan dan Akuntansi UIN Ar-Raniry.
3. Pembimbing Skripsi.
4. Mzhasiswa yang bersangkutan.

5. Arsip.
Keterangan:

SK berlaku sampai dengan tanggal: 13 Oktober 2020
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Nomor : B.57/Un.08/FDK.I/PP.00.9/1/2020 8 Januari 2020
Lamp : -
Hal  : Penelitian Ilmiah Mahasiswa

Kepada

Yth, 1. Produser Layar Kaca Intervision Utama

di-
Tempat

Assalamu’alaikum Wr.Wb.

Pimpinan Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Ar-Raniry dengan ini menerangkan bahwa:

Nama /Nim : Munawir Saputra / 140401012
Semester/Jurusan : XI/ Komunikasi dan Penyiaran Islam
Alamat sekarang : Kajhu

saudara yang tersebut namanya diatas benar mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi
bermaksud melakukan penelitian ilmiah di lembaga yang Bapak pimpin dalam rangka
penulisan Skripsi dengan judul "Komunikasi Persuasif Produser Layar Kaca Aceh dalam
Memperoleh Sponsorship"’

Demikian surat ini kami sampaikan atas perhatian dan kerjasama yang baik, kami
mengucapkan terimakasih.

Wassalam

an. Dekan,
Wakil Dekan Bidang Akademik
dan Kelembagaan,

C

usri
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PROFIL PERUSAHAAN

A. Latar Belakang

LAYAR KACA INTERVISION adalah perusahaan jasa kreatif yang terbentuk
sejak tahun 2002 kemudian memjadi perusahaan berbentuk CV yang didirikan
pada tanggal 21 November 2006 dengkia aotaris SABARUDDIN SALAM,
S.H,SpN Nomor 16%.bergerak dalam bidang produksi multimedia.

Sesuai perkembangan dan kemampuan produktifitas Layarkaca Intervision
berubah nama menjadi Layarkaca Intervision Utama. Perubahan nama juga diikuti
dengan peningkatan perusahaan dari CV (Persefoamanditer) menjadi PT
(Perseroan Terbatas) pada tangal 20 Maret 2012 disahkan oleh Akta Nbtaris
GUNAWAN ISTIO, S.H Nomor 19.

LAYAR KACA INTERVISION UTAMA adalah perusahaan yang pokus pada
bidang produksi multimedia dengan spesialisassinematografi, vidiografi,
fotografi serta radigorogram.Dantelah melmiliki pengalaman lebih dari sepuluh
tahun dibidangnya.

Seiring waktu yang telah dijalani Layarkaca Intervision Utama telah memberikan
produk terbaik kepada klien. Di balik keberhasilan itu tentunya tidak luput dari

campur tangan sumber daya manusia professional muda yang dimiliki dan
mempunyai latar belakandgkademis desertai pengalaman penguasaan teknologi

terkini dalam aplikasi ilmginematografi.

B. Jasa layanan

Layarkaca Intervision Utama mampu memproduksi berbagai jenis film, video,
foto dan serta berbagai jenis audio program. Adapun produk yang mampu
diprodiksi, antara lain :

Video / Film

Company Profile

Media Campaign Video

Documentaries Film / Video

Feature Film / Video

Short Features

Short Film /Movies

Commercial Video

TV Programme

News (Freelance Contributor)

N S N S NS N SN
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Event Documentation
Video Progres&eport

Fotografi
Dokumentasi
Company profile
Produk
Pre-wedding
Event
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GAMBAR PENELITI DI LAYAR KACA 08 JANUARI -14JANUARI 2020

5.1. Peneliti dan produser serta crew sedang berada diAwadio

5.2.Peneliti dan produser sedang berada di ruang penyimpanan Alat Studio



