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ABSTRAK 
 

Nama : Rainisa 

NIM : 170401034 

Prodi : Komunikasi dan Penyiaran Islam 

Judul : Model Komunikasi Keluarga Atta Halilintar Dalam 

Menciptakan Keluarga Sakinah Mawaddah Warahmah 

Tebal Halaman : 80 

Pembimbing I : Asmaunizar, S. Ag., M. Ag. 

Pembimbing II : Syahril Furqany, S. I. Kom., M. I. Kom. 

 

Komunikasi keluarga merupakan aktivitas anggota keluarga dalam menciptakan 

keharmonisan berumah tangga.  Keluarga bertujuan untuk mencapai kesamaan 

pengertian melalui pola-pola komunikasi yang sesuai dalam mengungkap suka 

dan duka. Syaiful Bahri Djamarah menjelaskan, pola komunikasi orang tua dan 

anak dalam keluarga menetukan arah yang ingin dituju oleh keluarga tersebut. 

Komunikasi keluarga sangat diperlukan oleh anggota keluarga guna menghidari 

munculnya perbedaan terhadap anggota keluarga yang berpengaruh terhadap 

penilaian dan sikap anggota keluarga. Tujuan penelitian ini adalah menelaah 

model komunikasi keluarga bahagia menurut Atta Halilintar dalam vidio konten 

youtube.Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif guna mengungkap data 

secara mendalam melalui analisis isi yang bertujuan untuk mengetahui gambaran 

karakteristik isi vidio konten yuotube Atta Halilintar guna mengidentifikasi secara 

sistematis, objektif, valid, reliabel dan dapat direplikas. Hasil dari penelitian ini 

Atta Halilintar menggunakan komunikasi keluarga denga  cara menerapkan unsur 

hidup rukun, simpati dan juga kasih sayang, untuk mewujudkan keluarga yang 

Sakinah mawaddah warahmah dengan melakukan komunikasi yang instens 

dengan melibatkan unsur-unsur tersebut. Dapat dilihat bahwa dalam setiap 

postingan Atta menggunakan komunikasi yang baik hingga terciptanya hubungan 

keluarga yang harmonis. Kekuatan suatu bangsa dalam mempertahankan nilai-

nilai kebenaran ditentukan bagaimana keharmonisan sebuah keluarga. Untuk itu 

Perguruan Tinggi perlu memperhatikan kurikulum  Keluarga Sakinah Mawaddah 

Warahmah sebagai materi pelajaran. 

 

Keywords: Model Komunikasi, Atta Halilintar  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Komunikasi merupakan suatu proses pertukaran informasi antar 

satu individu dengan individu lainnya. Manusia menjadi tokoh utama yang 

melakukan komunikasi baik secara langsung maupun tidak langsung. 

Adanya komunikasi manusia dapat berhubungan baik dengan satu sama 

lain dalam kehidupan sehari-hari. Dalam bukunya Yasir mengatakan 

bahwa skomunikasi bergantung pada kemampuan kita untuk memahami 

satu sama lain1. A. anditha sari juga menulis pada bukunya bahwa 

komunikasi akan berjalan baik apabila pelaku didalamnya ikut terlibat, 

memberi perhatian terhadap tema atau pesan yang dikomunikasikan2.  

Terhambatnya komunikasi atau miskomunikasi dapat 

mengakibatkan konflik sehingga munculnya perpecahan dan juga 

ketidakselarasan dalam hubungan, sehingga banyak terjadinya perceraian 

dan juga kekerasa. Dari hasil uraian diatas dapat kita simpulkan bahwa 

komunikasi ini merupakan komponen penting dalam kehidupan, guna 

membangun hubungan yang baik dalam keluarga dan masyarakat. 

Fungsi komunikasi untuk menjaga hubungan baik antara manusia. 

Dengan melalukan komunikasi secara berkala dan berinteraksi dengan 

                                                             
1
 Dr. Yasir, M. Si., Pengantar Ilmu Komunikasi (Yokyakarta : Deepublish, 2020), hal. 3 

2
 A. Anditha Sari. S. Sos., M. I. Kom., Komunikasi AnarPribadi (Yokyakarta : 

Deepublish, 2017), hal. 3 
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orang lain sehingga hubungan yang dibangun dengan baik akan 

terjaga.Ovivi Tidal Jumrad dan Ira Dwi Mayang Sari menjelaskan dalam 

tulisannya bahwa fungsi dari komunikasi ada 4, komunikasi berfungsi 

untuk informasi yaitu memberikan dan menerima informasi, Pendidikan 

yaitu komunikasi juga menpunyai fungsi untuk memdidik, persuasive 

yaitu mengajak atau mempengaruhi orang lain, dan interaktif yaitu 

komunikasi yang berarti siapapun yang melakukan komunikasi itu 

diartikan bahwa dia telah berinteraksi dengan melakukan komunikasi3. 

Untuk membangun hibungan yang harmonis semestinya kita dapat 

melakukan komunikasi dengan orang sekitar, namun sering kali orang 

tidak melakukan komunikasi dikarnakan kurangnya percaya diri dalam 

dirinya sehingga dia menajdi orang yang anti sosial. Seseorang harus 

meningkatkan kepercayaan dirinya agar mampu berkomunikasi dan 

menciptakan hubungan yang baik. 

Tujuan komunikasi mengubah sikap, mengubah pendapat dan pola 

piker orang lain agar selaras dengan pendat kita. Setiap individu memiliki 

sikap, pendapat dan pola piker yang berbeda-beda, membuat orang lain 

memahami dan setuju dengan pemikiran dan ide kita itulah tujuan dari 

pada komunikasi. Dalam bukunya Widjaja membahas tentang komunikasi 

memiliki empat tujuan, tujuan dari komunikasi supaya yang kita 

sampaikan dapat dimengerti, memehami orang lain, supaya gagasan dapat 

                                                             
3
 Ovivi Tidal Jumrad dan Ira Dwi Mayang Sari, Fungsi Komunikasi Dalam Organisasi 

Melalui Group Chat Whatsapp Oriflame,Jurnal Common,  Vol 3, No 1 (2019): hal. 157-158 
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diterima oleh orang lain, memperseasif atau menggerakkan orang lain 

untuk mengerjakan sesuatu4. Muhammad Arni dalam tulisannya menulis 

bahwa ada enam tujuan dari pada komunikasi, mengenal diri sendiri, 

menemukan dunia luar, menciptakan dan menjaga hubungan yang 

bermakna, mengubah sikap dan tingkah laku, untuk bermain dan mencari 

hiburan, dan untuk membantu sesama5.  

Perbedaan pendapat dapat sering kali menjadi masalah dalam 

hubungan masyarakat, keluarga dan juga sosial, sehingga melahirkan 

perselisihan dan perpecahan. Dari uraian diatas dapat kita simpulkan 

bahwa komunikasi bertujuan untuk menghindari terjadinya perselisihan 

dan perpecahan yang disebabkan oleh miskomunikasi, dan juga perbedaan 

pendapat. 

Ada tiga alasan mengapa peneliti menjadikan komunikasi keluarga 

sebagai topik peneletian ini, Pertama, Komunikasi dalam keluarga 

sangatlah penting. dengan terjadinya komunikasi dapat menciptakan 

keluarga yang harmonis (Bahagia). Pada 26 januari 2022 Redaksi 

Memberitakah bahwa angka perceraian diaceh mencapai 6.448 perkara. 

Humas mahkamah syariah Aceh, Darmansyah Hasibuan mengatakan, 

sebelumnya perkara yang diterima oleh mahkamah syariat Aceh 7.145 

perkara diantaranya 1.684 perkara cerai talak dan 5.461 cerai gugat. 

Darmansyah menyebutkan bahwa kasusu perceraian di Aceh meningkat 

                                                             
4
 Prof. Drs. H.A.W. Widjaja, Komunikasi dan Hubungan Masyarakat (Jakarta : Bumi 

Aksara, 2002), hal. 10 
5
 Muhammad Arni, Komunikasi Organisasi (Jakarta : PT. Bumi Aksara, 2004), hal. 159 
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dari tahun ke tahun, adapun faktornya itu disebabkan oleh ekonomi, 

perselisihan dan juga tidak adanya tangung jawab dari siami6.  

Dalam tulisannya Samsul Zakaria menulis bahwa masalah-masalah 

perceraian sering terjadi dikarnakan terjadinya miskomunikasi, suami dan 

istri tidak memiliki satu paham oleh karena itu timbullah percek cokan dan 

perselisihan7. Kebenyakan kasusu dari perceraian disebabkan oleh 

kurangnya komunikasi antara dua belah pihak. Dari uraian diatas dapat 

kita simpulkan bahwa pemerintah juga kurang ikut berpartisipasi atas 

kasus percerain. Pentingnya komunikasi dalam keluarga agar tidak timbul 

perselisihan 

Kedua, dalam kehidupan keluarga jika tampa komunikasi interaksi 

tidak akan terjadi. Dengan adanya komunikasi aka nada interaksi antara 

satu individu dan individu lainnya. Banyak kasus kekerasan dalam rumah 

tangga juga bisa diakibatkan oleh kurangnya komunikasi.dalam tulisannya 

Maya Syirurrifka dan Syamsul Bahri menjelaskan bahwa dari data yang 

tamping oleh Mahkamah Syariat Bireuen Cerai gugat Dikarenakan factor 

KDRT itu dalam kurn wajti 2018-2021 meningkat yaitu sebanyak 17 

perkara8.  

                                                             
6
 Diakses pada tanggal 20 Juli 2022 https://www.ajnn.net/news/angka-perceraian-di-aceh-

capai-6-448-perkara-banyak-istri-gugat-suami/index.html pada pukul 21.45 
7
 Samsul Zakaria, S. Sy., M.H., Perceraian dan Komunikasi Dalam Keluarga, Artikel 

(Rublik Opini Lombok : 2020), hal. 3 
8
 Maya Syirurrifka dan Syamsul Bahri, Cerai Gugat Karena factor Kekerasan Dalam 

Rumah Tangga, JIM Bidang Hukum Perdana (2021) Vol, 5, No : 2, hal. 254 

https://www.ajnn.net/news/angka-perceraian-di-aceh-capai-6-448-perkara-banyak-istri-gugat-suami/index.html
https://www.ajnn.net/news/angka-perceraian-di-aceh-capai-6-448-perkara-banyak-istri-gugat-suami/index.html
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Pada 18 november 2021 Antara memberitakan Jaksa tangkap ASN 

buronan kasusu Penelantaran Keluarga Di Aceh. terpinada diketahui sudah 

meninngalkan istri dan anaknya lebih dari empat tahun, tampa memberi 

nafkah dan kewajiban lain, terpidana juga memiliki hubungan dengan 

Wanita lain oelh karena itu membuat rumah tangganya tidak harmonis9. 

Jangan menggap sepele konunikasi, jika komunikasi tidak berjalan baik 

maka hubungan keluarga pun tidak akan harmonis. 

Ketiga, Anak adalah titipan tuhan yang seharusnya kita jaga, rawat, 

memberi haknya dan kehidupan yang layak baginya. Tak sedikit anak 

yang terlantar dan tidak terurus akibat kelalaian dari orang tua. Kelalaian 

tersebut dapat timbul karna kurang komunikasi dan perhatian orang tua 

kepada anak. Seto Mulyadi mengatakan dalam pemberitaan tempo.com 

2010 dengan judul Kekerasan Anak, Akibat Buruknya Komunikasi dengan 

Orang Tua, ketua Komisi Nasional Perlindungan Anak ini mengatakan 

bahwa orang tua harus melakukan komunikasi efektif kepada anaknya10.  

Kompas.com 21 maret 2022 memberitakan bahwa kurangnya 

komunikasi dapat memberi efek buruk pada anak, tidak ada rasa saling 

percaya, berbicara saat butuh saja, merusak secara emosional, dan 

kedekatan tidak menjadi satu prioritas11. Komunikasi menjadi satu kunci 

                                                             
9
 Diakses pada tanggal 21 Juli 2022 https://sumsel.antaranews.com/berita/599369/jaksa-

tangkap-asn-buronan-telantarkan-keluarga pukul 09.13 
10

 Diakses pada tanggal 21 Juli 2022 https://nasional.tempo.co/read/224476/kekerasan-

anak-akibat-buruknya-komunikasidengan-orang-tua pukul 12 : 08 
11

 Diakses pada tanggal 21 Juli 2022 https://www.kompas.com/parapuan/read/533197230

/ternyata-ini-efek-buruk-kurangnya-komunikasi-orang-tua-dan-anak-apa-saja pukul 21:35 

https://sumsel.antaranews.com/berita/599369/jaksa-tangkap-asn-buronan-telantarkan-keluarga
https://sumsel.antaranews.com/berita/599369/jaksa-tangkap-asn-buronan-telantarkan-keluarga
https://nasional.tempo.co/read/224476/kekerasan-anak-akibat-buruknya-komunikasidengan-orang-tua
https://nasional.tempo.co/read/224476/kekerasan-anak-akibat-buruknya-komunikasidengan-orang-tua
https://www.kompas.com/parapuan/read/533197230/ternyata-ini-efek-buruk-kurangnya-komunikasi-orang-tua-dan-anak-apa-saja
https://www.kompas.com/parapuan/read/533197230/ternyata-ini-efek-buruk-kurangnya-komunikasi-orang-tua-dan-anak-apa-saja
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utama untuk membangun hubungan yang baik antara anak dan orang tua, 

tampa adanya komunikasi akan mengakibatkan konflik dalam keluarga. 

Komunikasi merupakan penyampaian informasi dan pengertian 

darei seseorang kepada orang lain. Konunikasi dapat dilakukan secara 

verbal maupun non verbal. Wursanto dalam bukunya menatakan bahwa 

istilah dari komunikasi dalam Bahasa inggris communication mempunyai 

banyak arti, menurut kata asal katanya (etimologi), istilah komunikasi 

berasal dari Bahasa latin, communis yang berarti sama dan berubah jadi 

kata kerja communicare  yang berarti menyebarkan atau memberi tahukan 

informasi kepada pihak lain guna mendapatkan pengertian yang sama12.  

Menurut Onong Uchjana dalam buku komunikasi merupakan 

proses penyampaian dan penerimaan pesan dari individu kepada individu 

lainnya baik secara verbal maupun non verbal13. Komunikasi memiliki 

beragam bentuk sehinnga kita dapat menyesuaikan komunikasi apa yang 

ingin kita gunakan. Dari uraian diatas dapat disimpulkan bahwa kita dapat 

mengukan bentuk komunikasi yang kita perlukan. 

Komunikasi menjadi peranan terpenting bagikehidupan manusia 

dalam berinteraksi. Terutama bagi komunikasi yang sering terjadi dalam 

ruang llingkup terkecil yaitu komunikasi yang terjadi dalam keluarga. 

Dalam bukunya Singgih D. Gunarsa menyatakan bahwa suasana yang 

                                                             
12

 Wursanto, Dasar-Dasar Komunikasi, (Yogyakarta : CV. Andi Offset, 2005), hal. 153 
13

 Onong Uchjana, Dinamika komunikasi, (Bandung : CV. Remaja Rosda Karya, 1986), 

hal. 60 
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harmonis akan tercipta Ketika lancarnya komunikasi dalam keluarga antar 

anggota keluarga, dan akan tercapai jika setiap anngota keluarga 

menyadari akan tanggung jawabnya14.  

Syaiful Bahri Djamarah juga menjelaskan dalam bukunya dalam 

keluarga Ketika dua orang berkomunikasi baik ibu dan ayah, ayah dan 

anak, ibu dan anak mereka akan menghasilkan pemikiran yang sama atau 

selaras15.dengan adanya komunikasi dapat menghubungkan satu individu 

dengan individu lainnya, dapat mempererat hubungan sesame keluarga. 

Dari penjelasan diatas menyatakan kehadiran informasi dalam keluarga 

sangatlah penting. 

Keberhasilan komunikasi  keluarga dapat dilihat degan 

terbentuknya keluarga yang Sakinah mawaddah warahmah. Terbentuknya 

keluarga yang Sakinah mawaddah warahmah dapat dilihat dari bagaimana 

rumah tangga hidup dengan rukun, memiliki simpati dan kasih sayang. 

Menurut Hasbiyallah dalam bukunya keluarga Sakinah merupakan 

keluarga dengan penuh kebahagiaan yang terlahir dari usaha keras16. 

Dalam bukunya Suranto AW menulis komunikasi efektif dalam membina 

keluarga Sakinah, perlunya keterbukaan, empati, sikap positif , kesetaraan 

dan juga saling membutuhkan17.  

                                                             
14

 Singgih D. Gunarsa, psikologi Praktis: Anak, Remaja dan Keluarga, (Jakarta : Gunung 

Mulia, 2001), hal. 208 
15

 Syaiful Bahri Djamarah, Pola Komunikasi Orang tua Dan anak Dalam Keluarga, 

(Jakarta : Bineka Cipta, 2004), hal. 11 
16

 Hasbiyallah,  Keluarga Sakinah, (Bandung : PT Remaja Rosda Karya, 2015), hal. 70 
17

 Suranto AW,  Komunikasi Interpersonal, (Yogyakarta : Graha Ilmu, 2011), hal. 283 
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Dalam memina keluarga yang harmonis (Sakinah mawaddah 

warahmah) diperlukan beberapa unsur komunikasi untuk mewujudkannya. 

Dari penjelasan diatas sangat jelas bahwa komunikasi itu suatu komponen 

yang paling dibutuhkan dalan membagun hubungan yang baik dalam 

keluarga. 

Lokasi penelitian merupakan tempat dimana penelitian dilakukan. 

Bagian ini menjadi bukti bahwa benar adanya dilakukan penelitian. 

Adapun lokasi penelitian yang peneliti pilih untuk melakukan penelitian 

ini adalah beberapa konten dari Youtube Atta Halilintar, berkaitan tentang 

video kekeluargaan sebanyak 10 video, yang akan dijadikan sebagai objek 

penelitian. Sampel video yang diambil dalan jangka waktu 02 Juli 2021-26 

September 2021.  

Bidang kajian penelitian ini mengkaji dalam bidang Komunikasi 

sosial, komunikasi sosial menupakan kegiatan manusia dan kelompok 

untuk saling menghargai dan memahami untuk mengerti suatu pesan 

antara komunikator dan komunikan, komunikasi sosial juga bersifat umum 

dan juga secara langsung. Komunikasi akan berkangsung selama ada 

kecocokan antara komunikator dengan komunikannya18.  

Dalam artian kegiatan komunikasi bukan hanya memberikan 

informasi, akan tetapi memiliki kegiatan tang membujuk atau 

mempengaruhi kegiatan bermasyarakat untuk tercapainya penyampain 

                                                             
18

 Ratu Mutialela Caropeboka, Konsep dan Aplikasi Ilmu Komunikasi, 

(Yokyakarta : CV ANDI OFFSET,2017), hal. 1. 
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pesan. Komunikasi sosial menurut Muzafer Sherief yaitu keseragaman 

sosial memiliki dua atau lebih individu yang mengharuskan interaksi 

sosial yang intensif dan terarah, sehingga kedua individu tersebut sudah 

dapat atau memiliki norma-norma yang terstuktur.19 Dengan demikian hal 

tersebut menyebutkan bahwasanya komunikasi sosial memiliki interaksi 

yang sangat intensif yang memiliki aturan tersendirinya.komunikasi sosial 

sangat berkaitan dengan kelompok masyarakat yang saling berhubungan 

satu sama lainnya yang dapat menimbulkan komunikasi dan interaksi 

Pada dasarnya dalam kehidupan manusia keluarga bahagia 

sangatlah di dambakan dalam sebuah pernikahan. Berbagai upaya dan 

usaha dilakukan untuk menghindari hal-hal yang merugikan dalam 

kehidupan keluarga. Al Qaimi dalam bukunya menjelaskan bahwa, 

keluarga bahagia merupakan keluarga yang penuh dengan ketenangan, 

ketentraman, kasih sayang, keturunan dan kelangsungan generasi 

masyarakat, belas-kasih dan pengorbanan, saling melengkapi dan 

menyempurnakan, serta saling membantu dan bekerja sama, yang akan 

menciptakan keharmonisan dalam keluarga20.  

Dalam bukunya Hasan Basri mengatakan bahwa dalam 

mewujudkan keluarga bahagia tidak hanya pembentukan hubungan antar 

suami dan istri tetapi juga mencakup segala hal yang berhubungan dengan 

kesejahteraan dan ketentraman keluarga  sehingga terbentuknya keluraga 

                                                             
19

 Slamet Santoso, Dinamika Kelompok, ( Jakarta: Bumi Aksara,2006), hal. 36 
20

 Ali Qaimi, Menggapai Langit Masa depan Anak, (Bogor: Cahaya, 2002), hal. 

14. 
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Sakinah, mawaddah warahmah. Keluarga yang terbentuk lewat 

perkawinan antara dua orang(laki-laki dan perempuan), merupakan 

perpaduan dari dua orang tersebut yang setuju untuk meraih kebahagiaan. 

Karena itu, mencapai tujuan perkawinan pada prinsipnya sama dengan 

mencapai kebahagiaan anggota keluarga21.  

Muhammad Abu Zahrah mengemukakan minimal empat 

kesimpulandari pada pernikahan. Pertama, bahwa untuk membangun 

keluarga smart (bahagia) anggota keluarga harus selalu ingat pada tujuan 

pernikaha, dan tujuan pernikaha sesuai dengan tujuan hidup. Kedua, dalam 

meraih tujuan pernikahan harus ada keselarasan antara konsep(pengertian) 

pernikahan dan tujuan pernikahan. Ketiga, dalam meraihtujuan pernikahan 

dilandasi pada prinsip-prinsip pernikahan, baik prinsip yang bersifat 

fondasi maupun prinsip yang bersifat instrumen.Keempat, prinsip-prinsip 

pernikahan ini dapat pula dijadikan indikatortercapai atau tidaknya tujuan 

pernikahan22.  

Terciptanya keluarga yang Bahagia sakinah mawaddah dan 

warahma perlu adanya ketentraman, kerukunan dan saling memahami. 

Uraian diatas dapat menyimpulkan bahwa dalam mewujudkan keluarga 

yang Sakinah mawaddah warahmah juga memeelukan komunikasi yang 

baik. Ruang lingkup yang akan di teliti oleh peneliti yaitu konten-konten 

                                                             
21

 Hasan Basri, Keluarga Sakinah( Tinjauan Psikologi dan Agama), (Yogyakarta: Pustaka 

Pelajar, 2002), hal. 111 
22

 Muhammad Abu Zahrah, al-Ah}wa>l asy-Syakhs}iyah (Kairo: Dar al-Fikr al-„Arabi, 

2005), hal. 19 
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Atta halilintar pasca menikah. Konten yang akan dijadikan objek 

penelitian yaitu konyen tentang kekeluargaan. 

Atta halilintar merupakan seorang youtuber. Dapat dikatikan dia juga 

seorang pablic figure yang mana pernah dinobatkan sebagai youtuber yang 

memiliki subscriber terbanyak di asia. Seorang pablik figure yang 

memiliki banyak subscriber jelas dia memiliki banyak pengut atau 

penggemar. 

    Dari uraian diatas yang ingin dilihat oleh peneliti adalah MODEL 

KOMUNIKASI KELUARGA ATTA HALILINTAR DALAM 

MENCIPTAKAN KELUARGA SAKINAH MAWADDAH 

WARAHMAH. 

B. Rumusan Masalah 

 Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Bagaimana model komunikasi dalam keluarga 

2. Bagaimana komunikasi keluarga Bahagia dalam konten youtube 

atta halilintar 

 

C. Tujuan Penelitian 

  Tujuan penelitian dalam skripsi ini adalah sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui bagaimana model komunikasi dalam keluarga 

2. Untuk mengetahui bagaimana komunikasi keluarga Bahagia dalam 

konten youtube atta halilintar 



12 
 

 
 

D. Manfaat Penelitian 

  Manfaat yang diharapkan dari hasil penelitian ini adalah sebagai   berikut :  

1. Kegunaan secara teoritis yaitu bagi Akademisi dan para mahasiswa dapat 

mengembangkan dan melanjutkan penelitian ini dan dapat 

menyempurnakan penelitian ini dengan tema yang telah disebutkan diatas 

dan semoga dengan adanya penelitian ini dapat menjadi sumber rujukan 

bagi yang lainnya, diharapkan dengan adanya penelitian ini dapat dikaji 

lebih luas lagi dan dapat menambahkan ilmu-ilmu baru dalam ranah 

komunikasi dan media, sehingga dapat membuat hasil penelitian ini 

bermanfaat dan layak menjadi sebuah karya ilmiah yang bagus, dengan 

demikian pemanfaatan media dapat dipelajari dan dapat diketahui 

bagaimana media dalam cara dan pengaplikasiannya. 

2. Kegunaan secara praktis ialah Sebagai masyarakat yang menggunakan 

Youtube, semoga dengan adanya penelitian ini dapat menggunakan 

Youtube dengan semaksimalnya dan semoga dapat membuat Youtube 

tersebut menjadi media yang handal dalam menyebarkan informasi dan 

juga dapat memberi feedback yang baik bagi para pengguna Youtube itu 

sendiri, bagi para pengguna Youtube dapat memilah dan memilih konten 

yang baik untuk dikonsumsi. 

E. Definisi Operasional 

 Ada beberapa penjelasan konsep atau istilah yang diuraikan oleh penulis 

sebagai berikut : 
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1. Definisi Model Komunikasi Keluarga 

Model Komunikasi adalah gambaran yang sederhana dari proses 

komunikasi yang memperlihatkan kaitan antara satu komponen 

komunikasi dengan komponen lainnya23. Model adalah kerangka kerja 

konseptual yang menggambarkan penerapan teori untuk kasus-kasus 

tertentu. 

a. Komunikasi Keluarga  

komunikasi keluarga adalah kesiapan berbicara terbuka setiap hal 

dalam keluarga baik yang menyenangkan maupuan yang tidak 

menyenangkan dan juga siap menyelesaikan masalah-masalah dalam 

keluarga dengan pembicaraan yang dijalani dengan kesabaran dan 

kejujuran serta keterbukaan24 

2. Atta Halilintar 

Atta Halilintar adalah seorang Youtuber yang sangat sukses pada saat ini, 

Atta sering kali mengunggah konten-konten yang tak pernah dari konten tersebut 

mendapat sedikit like dari pada pengguna Youtube lainnya, lewat konten-konten 

yang diunggah ke Youtube membuat ia semakin dikenal oleh masyarakat baik itu 

dikalangan anak muda sampai anak-anak pun kenal dengan pemilik nama asli 

Muhammad Attamimi Halilintar ini. 

Muhammad Attamimi Halilintar atau yang sering dikenal dengan Atta 

Halilintar ini lahir di Dumai, Riau, pada tanggal 20 November 1994, yang pada 

                                                             
23

 Arni Muhammad, Komunikasi Organisasi (Jakarta: Bumi Aksara, 2000), hal. 5 
24

 Sisca Febriyanti, Dinamika Komunikasi Keluarga Single Mother, Tesis Program 

Magister Ilmu Manajemen Komunikasi Universitas Padjajaran, Bandung, (2012), hal.  10 
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tahun 2019 ini genap berusia 25 tahun, Atta merangkap sebagai Youtuber, 

Pengusaha, Actor, Produser, Rapper, dan juga sebagai Penyanyi. Youtuber 

sekaligus pengusaha ini berkebangsaan Indonesia dan ia merupakan anak sulung 

dari sebelas bersaudara dari keluarga Gen Halilintar 

3. Youtube  

Youtube adalah salah satu sosial media yang beberapa decade merajai 

dunia media social, Youtube ini ialah salah satu media baru yang memungkinkan 

pengguna untuk upload video, mengunggah video dan juga membagikan sebuah 

video kepada Youtube tersebut, pada tahun 2019 jumlah pengguna Youtube 

meningkat hingga lima kali lipat dibanding pada tahun 2018, Maka tak heran jika 

aplikasi Youtube ini menjadi aplikasi terpopuler di Indonesia.
25

 

Youtube adalah salah satu layanan dari Google yang memfasilitasi 

penggunanya untuk mengunggah video dan bisa diakses oleh pengguna yang lain 

dari seluruh dunia secara gratis. Bisa dikatakan Youtube adalah database video 

yang paling populer di dunia internet, atau bahkan mungkin yang paling lengkap 

dan variatif. Pada awalnya Youtube memang bukan dikembangkan oleh Google, 

tapi Google mengakuisisi lalu kemudian menggabungkannya dengan layanan-

layanan Google yang lain.
26

 

                                                             
25

Dikutip dari CNN Indonesia, 

https://www.cnnindonesia.com/teknologi/20190430140843-185-390824/youtube-catat-kenaikan-

pengguna-gold-hingga-lima-kali-lipat. Diakses pada tanggal 13/01/2019 pukul ( 22 : 58 ). 
26

 Ricardo F. Nanuru, “Youtube”, “ Seni Berwawasan Teknologi Modern”, (Bandung: 

PT. Simbiosa Rekatama Media, 2017), hal. 2. 

https://www.cnnindonesia.com/teknologi/20190430140843-185-390824/youtube-catat-kenaikan-pengguna-gold-hingga-lima-kali-lipat
https://www.cnnindonesia.com/teknologi/20190430140843-185-390824/youtube-catat-kenaikan-pengguna-gold-hingga-lima-kali-lipat
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Konten dalam kamus Bahasa Indonesia diartikan sebagai informasi yang 

tersedia melalui media atau produk elektronik.
27

 Konten ini sendiri bisa juga 

dikatakan sebagai sebuah produk dari jurnalistik yang dimana sebuah konten 

tersebut memberikan informasi dan pesan kepada orang lain melalui konten 

tersebut baik itu berbentuk video, podcast, tips and trik dan lain sebagainya, 

sehingga Ketika konten itu ditonton oleh orang dapat menimbulkan cira diri dari 

orang yang membuat konten tersebut, baik itu citra yang positif maupun citra yang 

negatif. 

F. Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan dalam penelitian ini dibagi dalam lima bab yang 

terdiri dari pendahuluan, kajian teoritis, penyajian data, analisis data, penutup. 

Berikut ini akan peneliti uraikan sebagai berikut:  

BAB I: PENDAHULUAN 

Merupakan bab pendahuluan yang di dalamnya mencakup latar belakang 

masalah, fokus dan rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, 

definisi konsep, hipotesis, dan sistematika pembahasan.  

BAB II: KAJIAN TEORITIS  

Berisi kajian kepustakaan yang menyangkut dengan judul karya ilmiah ini, 

yaitu kerangka teoritik dan penelitian terdahulu yang relevan. 

                                                             
27

 Kamus besar Bahasa Indonesia Edisi keempat 

https://id.wikipedia.org/wiki/Konten#:~:text=Konten%20(Templat%3A%2Den)%20adalah,Besar

%20Bahasa%20Indonesia%20Edisi%20Keempat.&text=Istilah%20ini%20digunakan%20untuk%

20mengidentifikasi,informasi%20sebagai%20tambah%5D%5D%20media. Diakses pada tanggal 

18/01/2022 pukul ( 10 : 30). 

https://id.wikipedia.org/wiki/Konten#:~:text=Konten%20(Templat%3A%2Den)%20adalah,Besar%20Bahasa%20Indonesia%20Edisi%20Keempat.&text=Istilah%20ini%20digunakan%20untuk%20mengidentifikasi,informasi%20sebagai%20tambah%5D%5D%20media
https://id.wikipedia.org/wiki/Konten#:~:text=Konten%20(Templat%3A%2Den)%20adalah,Besar%20Bahasa%20Indonesia%20Edisi%20Keempat.&text=Istilah%20ini%20digunakan%20untuk%20mengidentifikasi,informasi%20sebagai%20tambah%5D%5D%20media
https://id.wikipedia.org/wiki/Konten#:~:text=Konten%20(Templat%3A%2Den)%20adalah,Besar%20Bahasa%20Indonesia%20Edisi%20Keempat.&text=Istilah%20ini%20digunakan%20untuk%20mengidentifikasi,informasi%20sebagai%20tambah%5D%5D%20media
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BAB III: PENYAJIAN DATA  

Dalam bab ini meliputi: pendekatan dan metode penelitian, subjek dan objek 

penelitian, sumber data, Teknik pengumpulan data, Teknik pengambilan sampel, 

Teknik analisis data. 

BAB IV: ANALISIS DATA  

Pada bab ini membahas tentang profil Atta Halilintar, Akun youtube Atta 

Halilintar (AH), Analisis isi citra diri Atta Halilintar pasca menikah (studi pada 

konten Aurel berhijab), Analisis dan pembahasan. 

BAB V: PENUTUP  

Pada bab ini peneliti menyimpulkan akhir dari penelitian dan memberikan 

saran untuk penelitian selanjutnya. 

 

 

 

 

 



 

17 
 

BAB II 

KAJIAN KEPUSTAKAAN 

A. Kerangka Teoritik 

1. Pengertian Komunikasi Massa 

Komunikasi massa berperan penting dalam ranah perindustrian dalam 

mendapatkan popularitas. Nama-nama populer di masyarakat seperti dari 

kalangan politik, ekonomi, intelektual sosial, hiburan, olah raga dan sebagainya 

tidak terlepas dari peran pemberitaan media massa. Dengan adanya pemberitaan 

dan pengenalan yang dilakukan media massa membuat nama-nama tersebut 

dikenang dan dikenal oleh masyarakat. Komunikasi massa merupakan alat untuk 

menyiarkan informasi, gagasan dan sikap kepada orang lain dengan menggunakan 

media massa sebagai alat penyalurnya baik menggunakan alat elektronik maupun 

cetak. Dari pengertian diatas dapat kita simpulkan bahwa komunikasi massa 

merupakan suatu media massa untuk penyampaian pesan atau informasi. 

Komunikasi massa adalah pesan yang dikomunikasikan atau disampaikan  

melalui media massa pada sejumlah besar orang. Seperti yang telah kita ketahui 

bahwa komunikasi masa ini menggunakan suatu media untuk menyampaikan 

pesan-pesan yang ingin disampaikan kepada khalayak ramai. Dari definisi 

tersebut dapat diketahui bahwa komunikasi massa itu harus menggunakan media 

massa. Jika komunikasi harus menggunakan media sebagai alat untuk 

menyampaikan pesan atau informasi maka berikut media yang digunakan oleh 

komunikasi massa untuk menyampaikan informasi/pesan tersebut, radio dan 
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siaran televisi ini disebut media elektronik. Surat kabar dan majalah, sebagai 

media cetak dan terakhir yaitu film
28

 

Media sendiri dalam komunikasi massa sendiri diartikan sebagai alat yang 

dapat menghubungkan antara sumber dan penerima yang sifatnya terbuka, dimana 

setiap orang dapat mengaksesnya.
29

berikut beberapa karakteristik dari pada 

komunikasi massa. 

a. Karakteristik Komunikasi Massa 

1) Bersifat umum 

2) Komunikasinya bersifat umum dan heterogen 

3) Pesan diterima secara serentak diwaktu yang sama dan dan 

bersifat sekilas. 

4) Komunikasi mengutamakan isi ketimbang hubungan 

5) Komunikasi bersifat satu arah 

6) Stimulasi alat indra terbatas 

7) Umpan balik tertunda dan tidak langsung 

Komunikasi massa juga memiliki beberapa fungsi sebagai berikut: 

b. Fungsi Komunikasi Massa 

1) Informasi  

Memberikan dan menyebarkan informasi melalui 

media kepada pembaca dan pendengar, berbagai informasi 

yang dibutuhkan oleh khalayak. 

                                                             
28

 Elvinaro Ardianto, Komunikasi Massa, (Bandung: PT. Simbiosa Rekatama Media 

2007), hal. 3. 
29

 Hafied cangara, pengantar ilmu komunikasi, rajawali pers, (Jakarta: PT Pusaka Persada 

2010), hal. 25. 
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2) Pendidikan 

Salah satu fungsinya lagi yaitu Pendidikan yang 

dimana media juga menjadi satu wadah untuk Pendidikan 

yang mana media menyajikan pengajaran dan siaran-siaran 

yang memiliki nilai pengajaran etika. 

3) Hiburan  

Fungsi hiburan untuk media elektronik ini menjadi 

kedudukan tertinggi yang dimiliki oleh media ini yaitu 

televisi, televisi menjadi salah satu media yang masih 

dijadikan sebagai alah yang sering digunakan oleh 

masyarakat untuk menghibur dirinya kala sepulang 

beraktivitas. 

4) Persuasi 

Media massa dapat mempersuasif masyarakat dalam 

pengetahuan, fashion, gaya hidup, perasaan maupun 

tingkah laku 

5) Transmisi budaya 

Transmisi budaya tidak dapat dielakkan selalu hadir 

dalam berbagai bentuk komunikasi yang memiliki dampak 

penerimaan seseorang. Beberapa bentuk komunikasi 

menjadi bagian dari pengalaman dan pengetahuan 

seseorang. 

6) Pengawasan 
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Menunjukan pada pengumpulan dan penyebaran 

informasi dari kejadian-kejadian yang ada di sekitar kita, 

fungsi dari pengawasan ini bisa dibagi menjadi dua yaitu, 

sebagai pengawasan peringatan dan sebagai pengawasan 

instrumental. 

7) Korelasi  

Fungsi media massa korelasi ini yaitu bagaimana 

media menghubungkan bagian-bagian dari masyarakat agar 

sesuai dengan lingkungannya atau peran media mass aini 

sebagai alat penghubung antara berbagai komponen 

masyarakat.
30

 

2. Media Baru 

Media massa memiliki peran penting dalam dunia komunikasi yang 

dimana dapat menghubungkan satu individu dengan yang lainnya. Media massa 

memiliki kemampuan untuk menjangkau khalayak luas dengan pesan atau 

informasi yang kuat dan berdampak pada masyarakat. Dengan berkembangnya 

teknologi maka berkembang pula ranah dari komunikasi yang selama ini kita 

kenal dengan new media atau sering disebut juga dengan media baru. New media 

adalah media yang semua sudah dipengaruhi oleh teknologi.  

Di era informasi ini media sudah menyediakan platform langsung, 

informatif, cerdas, dan interaktif untuk menghasilkan ruang diskusi, media baru 
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dipahami sebagai istilah yang menjelaskan mengenai kondisi teknologi digital dan 

internet teraktual. Serta dampaknya terhadap budaya di sekitarnya, terkadang 

dikaitkan dengan istilah revolusi digital. 

Media baru digunakan untuk menjelaskan kemunculan media yang bersifat 

digital, terkomputerisasi, dan berjaringan sebagai efek dari semakin 

berkembangnya teknologi informasi dan komunikasi. Media baru memungkinkan 

pengguna untuk mengakses berbagai konten media kapan saja, dimana saja 

dengan menggunakan berbagai alat elektronik, media baru memiliki sifat 

interaktif dan bebas. 
31

 

a. Sifat dari Media baru 

1) Interaktif  

yang dimaksud interaktif adalah khalayak yang dapat berinteraksi 

langsung dengan konten media yang mereka konsumsi. Mereka dapat 

secara aktif memilih konten media dan memberikan feedback terhadap 

konten media tersebut secara langsung, contohnya saja pada aplikasi 

youtube siapa pun yang menonton konten tersebut langsung dapat 

memberikan suka atau komentarnya sebagai feedback.  

2) Bebas 

yang dimiliki bebas adalah sebuah new media berkaitan juga 

dengan konten yang terkandung dalam new media, khalayak dapat 
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dengan bebas membuat konten – konten media yang mengandung 

berbagai informasi.
32

 

b. Karakteristik Media baru 

1) Digitalisasi 

Digitalisasi atau digitalisme adalah ciri dari media baru di mana 

hampir semua media komunikasi dan informasi sudah mengutamakan 

bentuk digital. Digitalisasi digunakan untuk mengartikan kondisi 

kehidupan dalam budaya digital. 

2) Konvergensi 

Konvergensi adalah penggabungan komunikasi massa cetak, 

televisi, radio, internet bersama dengan teknologi portabel dan 

interaktif melalui berbagai platform media digital. Penggabungan ini 

bertujuan memberikan pengalaman yang dinamis. 

3) Interaktivitas 

         Interaktivitas adalah proses komunikasi yang terjadi antara 

individu dengan individu lainnya melalui platform-platform media. 

Dengan karakteristik ini, media baru bisa menghubungkan pesan-

pesan yang terhubung satu sama lain 

4) Virtual 
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Media baru juga menghadirkan virtual, adanya kehadiran dalam 

platform online yang memudahkan Anda untuk berhadapan langsung 

pada objek yang Anda hubungi secara virtual 

5) Hypertextual 

Maksud dari Hypertextual adalah media baru menyediakan teks 

yang dapat mengizinkan kita mengakses teks-teks lain, contohnya jika 

sedang membaca sebuah artikel dan biasanya di antara paragraf yang 

kita baca diselipkan kata-kata “baca juga …” sekiranya begitulah 

contoh dari Hypertextual ini
33

 

3. Media sosial 

Media sosial adalah sebuah sarana yang dibuat untuk memudahkan 

interaksi sosial dan komunikasi dua arah, dengan kemudahan tersebut 

penyebaran informasi dari satu individu ke individu lain menjadi sangat 

mudah.
34

 Sebagai media yang lahir karena dampak perkembangan dari 

teknologi ini, media sosial menjadi media yang banyak digunakan oleh 

pengguna untuk menunjukkan citra diri dan mempresentasikan dirinya 

pada dunia sosial, dengan cara berinteraksi, berkomunikasi dengan 

pengguna lainnya menggunakan sosial media dalam membentuk ikatan 

sosial secara virtual.
35
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Media sosial memiliki sifat yaitu tak terbatas dengan ruang dan 

waktu, dengan adanya sifat media sosial ini menjadikan media sosial yang 

semulanya ruang privat bagi individu sekarang malah menjadi ruang 

publik, banyak dari remaja menggunakan media sosial sebagai media 

ekspresif dalam membagikan aktivitas sehari-hari yang bersifat individu 

kepada publik, hal tersebut dilakukan oleh remaja untuk menunjukkan 

eksistensi, membentuk identitas, dan juga membentuk citra diri.
36

 

a. Karakteristik Media Sosial  

1) Network  

Network atau jaringan adalah infrastruktur yang menghubungkan 

antara komputer dengan perangkat keras lainnya. Koneksi ini 

diperlukan karena komunikasi bisa terjadi jika antar komputer 

terhubung, termasuk di dalamnya perpindahan data. 

 

2) Informations 

Informations atau informasi keberadaan informasi adalah hal 

penting di media sosial karena pengguna media sosial mengkreasikan 

representasi identitasnya, memproduksi konten, dan melakukan 

interaksi berdasarkan informasi.  

3) Archive  
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Archive atau Arsip menjadi sebuah karakter yang menjelaskan 

bahwa informasi telah tersimpan dan bisa diakses kapanpun dan 

melalui perangkat apapun.  

4) Interactivity  

Media sosial membentuk jaringan antar pengguna yang tidak 

sekedar memperluas hubungan pertemanan, akan tetapi hal tersebut 

dapat terjadi dengan adanya interaksi yang terjadi sesame pengguna 

sosial media tersebut. 

5) Simulation of society  

Media sosial memiliki karakter sebagai media berlangsungnya 

interaksi masyarakat di dunia virtual.  

b. Konten  

Di Media sosial konten sepenuhnya milik dan berdasarkan 

kontribusi pengguna atau pemilik akun. Hal ini berbeda dengan media 

lama dimana khalayaknya sebatas menjadi objek atau sasaran yang 

pasif dalam distribusi pesan
37

 

3. Definisi model komunikasi keluarga 

Model Komunikasi adalah gambaran yang sederhana dari proses 

komunikasi yang memperlihatkan kaitan antara satu komponen 

komunikasi dengan komponen lainnya38. Model adalah kerangka kerja 

konseptual yang menggambarkan penerapan teori untuk kasus-kasus 

tertentu. 
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 Dalam bukunya David Crystal dalam menerangkan bahwa kerap 

memodelkan komunikasi melalui definisi, komunikasi terjadi ketika 

informasi yang sama maksudnya dipahami oleh pengirim dan penerima. 

Sedangkan Edmondson dan Burquest mengatakan bahwa bahasa sebagai 

alat komunikasi berisi jenis-jenis kode yang dikomunikasikan melalui 

suatu proses encoding suatu konsep yang akan disandi balik melalui proses 

decoding.
39

 

a. Komunikasi Keluarga  

komunikasi keluarga adalah kesiapan berbicara terbuka setiap hal 

dalam keluarga baik yang menyenangkan maupuan yang tidak 

menyenangkan dan juga siap menyelesaikan masalah-masalah dalam 

keluarga dengan pembicaraan yang dijalani dengan kesabaran dan 

kejujuran serta keterbukaan40 

1) Komunikasi dalam Keluarga  

Dalam jurnalnya Rae Sedwig menjelaskan bahwa komunikasi 

keluarga adalah suatu pengorganisasian yang menggunakan kata-kata, 

sikap tubuh, intonasi suara, tindakan untuk menciptakan harapan image, 

ungkapan perasaan serta saling membagi pengertian . Ascan dan Mery 

Anne dalam jurnal menulis komunikasi keluarga adalah komunikasi yang 

melibatkan banyak orang dan simbol-simbol untuk dapat dimengerti oleh 

orang banyak dan dapat saling memahami satu sama lain dalam sebuah 

perkumpulan yang intim dimana terdapat nuansa kerumahan dan identitas, 

juga pengalaman berbagi tentang masa lalu dan masa datang. Komunikasi 

pada teorinya harus menggunakan simbol, proses kognitif yang tercipta 

dan diinterpretasikan .  

Dalam sebuah keluarga sudah hal yang umum ketika terjadi suatu 

konflik, dan biasanya hal itu terjadi karena kesalahan atau terhambatnya 
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proses komunikasi yang terjadi. Dalam bukunya masin mengemukakan 

bahwa, melakukan dialog didalam keluarga ada hal-hal yang perlu 

diperhatikan juga menyangkut keefektifan sebuah proses komunikasi 

supaya tidak menimbulkan kesalahan. Berikut ini kesalahan yang sering 

terjadi dalam dialog keluarga  : 

a) Berdialog dalam suasana kurang kondusif 

b) Mendominasi pembicaraan  

c) Tidak dapat mengendalikan emosi  

d) Tidak bersedia mengakui kekeliruan  

 

Kesalahan diatas memang biasa terjadi didalam keluarga dan hal itu 

bisa saja terjadi karena membicarakan sesuatu hal yang bersifat sensitif 

disaat yang tidak tepat, keadaan yang kurang tepat tersebut akan 

memancing emosi seseorang yang diajak berdialog. 

4. Youtube 

Youtube adalah salah satu sosial media yang beberapa decade merajai 

dunia media social, Youtube ini sendiri ialah salah satu media baru yang 

memungkinkan pengguna untuk mengupload video, mengunggah video dan 

juga membagikan sebuah video kepada Youtube tersebut, pada tahun 2019 

jumlah pengguna Youtube meningkat hingga lima kali lipat dibanding pada 

tahun 2018, Maka tak heran jika aplikasi Youtube ini menjadi aplikasi 

terpopuler di Indonesia.
41

 

Youtube adalah salah satu layanan dari Google yang memfasilitasi 

penggunanya untuk mengunggah video dan bisa diakses oleh pengguna yang 
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lain dari seluruh dunia secara gratis. Bisa dikatakan Youtube adalah database 

video yang paling populer di dunia internet, atau bahkan mungkin yang paling 

lengkap dan variatif. Pada awalnya Youtube memang bukan dikembangkan 

oleh Google, tapi Google mengakuisisi lalu kemudian menggabungkannya 

dengan layanan layanan Google yang lain.
42

 

Youtube adalah platform berbagi video yang memungkinkan Anda untuk 

mengunggah konten ke Saluran Youtube khusus Anda, yang mencantumkan 

video pilihan Anda  atau yang orang lain buat. Youtube menampilkan utas 

komentar di saluran dan video yang dapat Anda kelola, dan penghitung yang 

memungkinkan Anda melacak siapa yang menonton video Anda. 

Pada saat ini fenomena penggunaan Youtube dengan bermacam konten 

dan juga bermacam Video Blog sedang marak dilakukan oleh pengguna 

Youtube, yang dimana dari konten dari Video Blog yang mereka buat dapat 

menghasilkan penonton like dan subscriber dari situlah mereka memperoleh 

ketenaran dan kepopuleran sehingga banyak orang yang akan menonton 

konten yang mereka buat,di Indonesia sendiri memiliki beberapa Youtuber 

ternama yang memiliki  penghasilan ratusan hingga milyaran rupiah. 

Youtube diakses selama 1 hari mencapai 2 miliar orang, jadi tentunya 

mereka membuka Youtube ini untuk melihat Vlog blog atau mengunggah 

video atau mengakses video yang mereka inginkan, dengan pengunjung yang 

demikian maka akan menguntungkan para Youtuber kemungkinan orang akan 
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melihat video mereka juga sangat besar, dengan demikian dengan bertambah 

pengikut di akun mereka maka bertambah pula pendapatan yang mereka 

dapatkan. 

Youtube merupakan salah satu perusahaan milik Google, Youtube sendiri 

diciptakan oleh 3 orang mantan karyawan PayPal (website online komersial), 

Chad Hurley, Steve Chen, dan Jawed Karim pada Februari 2005. Sejak awal 

diluncurkan, Youtube langsung mendapat sambutan baik di masyarakat.  

Adapun kelebihan YouTube diantaranya: 

a. Informatif. Karena YouTube dapat memberikan informasi terkait 

perkembangan ilmu dan teknologi.  

b. Cost Effective. Karena YouTube dapat diakses secara gratis.  

c. Potensial. Karena situs ini sangat populer. d. Praktis dan lengkap. 

Karena YouTube dapat digunakan dengan mudah oleh semua 

kalangan dan juga terdapat fasilitas editing video.  

d. Sharelable. Karena link YouTube dapat dibagi di berbagai situs 

lainnya.
43

 

Dengan adanya youtube masyarakat jadi banyak berkreasi membuat video 

dan konten secara independent dan di unggah di youtube, Konten  sendiri 

memiliki arti informasi yang berisi hal-hal yang diciptakan dengan menggunakan 
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berbagai macam pendekatan baik yang belum pernah ada sebelumnya atau hal 

lama namun dikemas lagi mengikuti perkembangan zaman.
44

 

5. Teori Use and Gratification 

  Menurut etimologi Teori Use and Gratification terdiri dari dua kata yaitu 

use dan juga gratification, use sendiri memiliki arti pengguna dan gratification 

yaitu pemenuhan. Jika dilihat dari terminologi teori use and gratification ini 

memiliki arti  pengguna media dengan tujuan untuk memenuhi kebutuhan 

seseorang. Teori tersebut juga berfokus pada bagaimana seorang individu dalam 

melihat media. individu memiliki kebebasan dan memiliki hak dalam 

menggunakan media. Teori Use and Gratification juga disebut sebagai teori 

penggunaan dan kepuasan. 

Teori penggunaan dan kepuasan menjelaskan mengenai kapan dan 

bagaimana seseorang yang menggunakan media menjadi lebih aktif atau kurang 

aktif dalam menggunakan media dan bagaimana konsekuensi dari penggunaan 

media itu. Dalam teori penggunaan dan kepuasan seorang pengguna dipandang 

sebagai partisipan yang aktif dalam proses komunikasi, namun tingkat keaktifan 

setiap individu tidaklah sama. Penggunaan media didorong oleh adanya 

kebutuhan dan tujuan yang ditentukan oleh pengguna itu sendiri. 

Dalam buku The Uses of Mass Communications: Current Perspective on 

Grativication Research yang ditulis oleh Herbert dan Elihu Katz mereka   

memperkenalkan teori use and gratification yaitu pada tahun 1974 dalam bukunya 

itu mereka menjelaskan bahwa Teori tersebut menekankan bahwa pengguna 
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dalam menggunakan media menjadi pihak yang aktif dalam berkomunikasi. 

pengguna yang menggunakan media berusaha mencari media yang bersumber 

paling baik untuk memenuhi kebutuhannya.
45

 

 Ada 5 asumsi dasar teori use and gratification yaitu : 

a. Khalayak dianggap aktif artinya sebagian penting dari penggunaan 

media massa diasumsikan mempunyai tujuan. 

b. Inisiatif dalam melibatkan rasa puas akan kebutuhan dikarenakan 

pemilihan media berada di tangan khalayak. 

c. Media berkompetisi untuk memenuhi kebutuhan khalayak. 

d. Khalayak mempunyai kesadaran yang baik terhadap penggunaan 

media, ketertarikan dan motif sehingga memberikan jawaban yang 

akurat pada peneliti. 

e. Khalayak dapat memberikan penilaian terhadap isi media.
46

 

Teori ini juga menjelaskan karakter individu yang aktif dalam 

menggunakan media, maka pengguna tidak hanya aktif dalam menggunakan 

media namun juga mampu membedakan berita- berita atau asumsi yang benar dan 

hoax sehingga pengguna lebih hati-hati dalam mengkonsumsi informasi yang ada 

pada media. Kebanyakan pengguna menggunakan media dengan keperluan untuk 

diri mereka baik itu untuk keperluan memperoleh informasi, hiburan dan juga 

sebagai Pendidikan atau untuk membagikan apa yang didapatkan dari media 
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kepada orang lain. Informasi yang pengguna dapatkan sesuai dengan kebutuhan 

dan kesukaan mulai dari pendidikan atau hanya sekedar hiburan. 

B. Penelitian Terdahulu yang Relevan 

 Penelitian terdahulu adalah salah satu pedoman bagi penulis dalam 

melakukan penelitian sehingga penulis dapat memperkaya teori yang digunakan 

dalam mengkaji penelitian ini. Sejauh yang telah penulis amati, hingga saat ini, 

sudah banyak penelitian atau tulisan yang membahas tentang citra diri sebagai 

karya ilmiah. Namun, untuk mengetahui posisi penulis dalam melakukan 

penelitian ini, penulis berusaha untuk melakukan ulasan terhadap beberapa 

literatur yang ada kaitannya atau relevan terhadap masalah yang menjadi objek 

dalam penelitian ini, oleh karena itu penulis mengamati beberapa literatur ini 

untuk membantu penulis dalam menyelesaikan penelitian ini. 

 Pertama, Pada jurnal Pola Komunikasi Keluarga dalam Perspektif Islam 

yang ditulis oleh Samsinar S. Penelitian ini menjelaskan tentang Komunikasi 

keluarga yang harus dimaksimalkan dalam menjaga keutuhan keluarga. Dalam 

penelitian ini menemukan hasil bahwa Islam sangat menjunjung tinggi prinsip 

komunikasi keluarga, sehingga berbagai masalah yang dihadapi harus diselesaikan 

dengan musyawarah dan mufakat, termasuk dalam menyelesaikan konflik yang 

terjadi dalam keluarga. Kemudian tujuan dari komunikasi keluarga. Pola 

komunikasinya dapat dilakukan dengan cara yang demokratis melalui 

musyawarah dan mufakat. Persamaan penelitian ini dengan peneliti yaitu variabel 
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yang diteliti sama yaitu komunikasi keluarga. Perbedaan terletak pada objek 

peneliti dan metode penelitian
47

. 

 Kedua, Pada jurnal Pemanfaatan Sosial Media Sebagai Sarana Komunikasi 

Keluarga dalam Upaya Meminimaisir Perilaku Menyimpang pada Masyarakat di 

Surabaya yang ditulis oleh Tira Fitriawardhani. Penelitian ini menjelaskan tentang 

sosial media sebagai sarana komunikasi keluarga. Dalam penelitian ini 

menemukan hasil bahwa bentuk penggunaan media sosial sebagai alat komunikasi 

keluarga dalam upaya untuk mengurangi atau menghilangkan perilaku 

menyimpang dalam masyarakat di kota Surabaya. Kemudian tujuan dari 

penelitian ini menentukan apakah media sosial dapat digunakan sebagai sarana 

komunikasi keluarga dalam meminimalkan perilaku menyimpang dalam 

masyarakat di Surabaya. Persamaan penelitian ini dengan peneliti yaitu terdapat 

pada subjek media sosial dan komunikasi keluarga. Perbedaannya terdapat pada 

metode penelitian
48

.  

 Ketiga, Pada skripsi berjudul Komunikasi Keluarga Dalam Pembinaan 

Mental Spiritual Remaja Di Desa Paguyuban Kecamatan Way Lima Kabupaten 

Pesawaran ditulis oleh Muhammad Abdan Syakuro. Penelitian ini menjelaskan 

tentang proses komunikasi yang terjadi didalam keluarga antara orang tua 

terhadap anak dalam membina mental spiritual. Hasil yang diperoleh yaitu proses 

komunikasi keluarga dalam membina mental spiritual remaja di Desa Paguyuban 

berjalan dengan baik meskipun ada yang kurang dalam berkomunikasi dengan 
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anaknya. Kemudian tujuannya ialah untuk menambah wawasan kepada keluarga 

bahwa komunikasi itu sangat penting terutama dalam membina mental spiritual 

kepada anak remaja. Persamaan penelitian ini dengan dengan peniliti  terdapat 

pada subjek yaitu komunikasi keluarga. Perbedaanya terdapat pada metode 

penelitian
49

.  

 Keempat, Pada skripsi berjudul Komunikasi Orang Tua Kepada Anak 

dalam Mencegah Terjadinya Dampak Negatif Gadget yang ditulis oleh Yusef 

Kaprino Parto. Penelitian ini menjelaskan tentang bagaimana komunikasi orang 

tua terhadap anak yang menggunakan gadet. Hasil yang diperoleh yaitu 

pengetahuan orang tua tetang pemanfaatan gadget dalam keluarga. Kemudian 

tujuannya ialah untuk mengetahui sejauh mana pemahaman orang tua terhadap 

pemanfaatan gadget yang tepat pada anak. Persamaan penelitian ini dengan 

dengan peniliti  terdapat pada subjek yaitu komunikasi keluarga. Perbedaanya 

terdapat pada metode penelitian
50

. 

Pada penelitian diatas, masing-masing meneliti hal yang berbeda namun 

ingin melihat dari sisi bagaimana terbentuknya model komunikasi keluarga yang 

digunakan oleh pengguna. Dalam penelitian diatas peneliti ingin melihat model 

komunikasi bangaimana yang dipakai dalam kajian terdahulu ini. Pada penelitian 

ini, peneliti ingin menganalisis model Komunikasi keluarga Atta Halilintar dalam 

menciptakan keluarga yang sainah mawaddah warahmah, bagaimana model 

komunikasi keluarga dan bagaimana komunikasi keluarga Bahagia dalam konten 

                                                             
49
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pada 22 Juli 2022. 



35 
 

 
 

youtube Atta Halilintar peneliti juga memilih untuk meneliti konten-konten 

tentang keluarga dalam Channel Youtube Atta Halilintar. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Rancangan Penelitian 

Pada penelitian ini, peneliti menggunakan metode analisis isi 

kuantitatif. Analisis isi merupakan suatu metode untuk mempelajari dan 

menganalisis komunikasi secara sistematik, objektif, dan kuantitatif 

terhadap pesan yang tampak.
51

 Dalam metode analisis isi kuantitatif 

peneliti menentukan unit analisis dan mengkategorikan subjek penelitian 

yang akan diteliti lebih mendalam. Unit analisis merupakan sesuatu yang 

akan dianalisis sedangkan dalam analisis isi unit analisisnya adalah teks, 

pesan atau medianya sendiri.
52

  

Secara umum analisis isi kuantitatif dapat diartikan sebagai suatu 

teknik penelitian ilmiah yang ditujukan untuk mengetahui gambaran isi 

dan menarik kesimpulan dari isi. Analisis isi ditujukan untuk 

mengidentifikasi secara sistematis isi komunikasi yang tampa, dan 

dilakukan secara objektif, valid, reliable, dan dapat direplikasi.
53

 

Dalam menentukan dan menganalisis citra diri seorang Youtuber 

bernama Atta Halilintar pasca menikah dalam channel Youtube konten 

Aurel Berhijab yang sesuai dengan rumusan masalah tujuan, dan manfaat 
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penelitian, maka penulis menggunakan metode penelitian analisis isi 

kuantitatif. Untuk mengetahui citra diri Atta Halilintar Maka peneliti 

menggunakan metode analisis ini sisni untuk mengetahui gambaran dan 

karakteristik pesan dan isi dalam konten sehingga penulis dapat menarik 

kesimpulan dari konten tersebut. 

B. Populasi dan Sampel 

Populasi dan sampeladalah sumber atau tempat memperoleh data 

bagi peneliti. Dalam penelitian ini subjek yang akan diteliti adalah citra 

diri Atta Halilintar Pasca Menikah, dan objek dari penelitian ini adalah 

konten Aurel berhijab  dalam  channel youtube Atta Halilintar. Sampel 

yang diambil oleh peniliti berupa beberapa konten dari Youtube Atta 

Halilintar, berkaitan tentang video kekeluargaan sebanyak 10 video, yang 

akan dijadikan sebagai objek penelitian. Sampel video yang diambil dalan 

jangka waktu 02 Juli 2021-26 September 2021. 

Table 3.1 Populasi dan Sampel Penelitian Konten Yang Ada Dalam 

Channel Youtube Atta Halilintar 

Tanggal postingan 

video 

Postingan Vidio Channel youtube Atta 

Halilintar 

02 Juli 2021 Keluarga Atta Aurel Diuji 

10 Juli 2021 Atta Surprise Aurel semua keluarga 

hadir pertama kali 

18 Juli 2021 Alhamdulillah  dapet Grandung 1.4 

ton 

20 Juli 2021 Selamat jalan Garandung 1.4 ton, 

tersayang 

21 Juli 2021 Idul Adha  Sekeluarga Atta Aurel, 

Mimi KD, Gen Halilintar ngumpul 
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21 Agustus 2021 Alhamdulillah Aurel hamil lagi, Atta 

jadi papa 

22 Agustus 2021 Syukuran hamil Aurel 

26 Agustus 2021 Alhamdulillah ya Allah anakku 

20 September 2021 4 bulan baby AH, satukan semua 

keluarga 

26 September 2021 Alhamdulillah selamat dating Baby 

Aurel 

 

C. Sumber Data  

Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini terbagi atas dua 

yaitu sumber data primer dan sumber data sekunder. 

1. Sumber Data Primer 

Data primer merupakan data yang penulis dapatkan langsung 

dari objek penelitian yang diteliti atau yang ada kaitan dengan objek 

yang akan penulis teliti. Data primer penulis ambil dari Channel 

Youtube Atta Halilintar. Dalam penelitian ini, sumber data primer 

yang dikumpulkan adalah postingan video konen yang membahas 

tentang kekeluargaan dalam Channel Youtube Atta Halilintar. 

2. Sumber Data Sekunder 

Sebaliknya data Sekunder merupakan data yang  diperoleh 

peneliti secara tidak langsung melalui media perantara, data 

sekunder juga dapat dikatakan sebagai data yang diperoleh dari 

pihak kedua sebagai sarana memperoleh data atau sumber sekunder 
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dari data yang dibutuhkan.
54

 Adapun sumber data sekunder yang 

peneliti peroleh yaitu dari berbagai literatur bacaan yang memiliki 

relevansi dengan kajian ini seperti skripsi, artikel, jurnal ilmiah, 

majalah dan juga website 

D. Prosedur Pengumpulan Data 

Presedur pengumpulan data yang dilakukan dalam penelitian ini 

adalah dengan cara :  

1. Dokumentasi  

Dokumentasi merupakan sebuah Teknik pengumpulan data 

dengan sumber bukan manusia, non human resource, diantaranya 

dokumen dan bahan statistik. Dokumentasi merupakan Teknik 

pengumpulan data yang tidak langsung ditunjukkan kepada subjek 

penelitian.
55

 

Menurut penelitian lain dokumentasi adalah salah satu Teknik 

pengumpulan data yang digunakan dalam metodologi penelitian 

sosial.
56

 Yang akan menjadi data dokumentasi dalam penelitian ini 

adalah data dokumentasi berupa screenshot konten-konten yang akan 

peneliti bahas dalam penelitian ini. 
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2. Studi Pustaka 

Studi Pustaka ini bertujuan untuk memperoleh data teoritis dari 

berbagai literatur yang dapat mendukung  penelitian ini. Studi 

Pustaka ini Adapun kegiatannya yaitu dengan mengkaji dan 

menganalisis berbagai literatur dan bacaan yang berkaitan dengan 

penelitian yang sedang diteliti seperti buku, artikel, jurnalistik, 

analisis isi, komunikasi, dan hasil dari penelitian sebelumnya yang 

juga menggunakan analisis isi. 

E. Teknik Analisis Data 

Pada Teknik Analisis data ini peneliti menggunakan (content 

analysis) atau analisis isi. Analisis isi adalah teknik yang sistematis untuk 

mengurai isi dan mengolah pesan. Analisis isi juga dapat dipandang 

sebagai alat untuk mengamati dan mengurai tindak komunikasi yang 

terbuka dari komunikator terpilih. 
57

 pengertian lain menyebutkan bahwa 

analisis ini merupakan suatu metode untuk menganalisa dan mempelajari 

secara objektif, sistematik terhadap pesan yang tampak. 
58

 

Dalam menentukan dan menganalisis citra diri Atta Halilintar 

melalui konten Aurel berhijab dalam channel youtube Atta Halilintar yang 

sesuai dengan rumusan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, maka 

penulis menggunakan metode penelitian analisis isi kuantitatif, penulis 
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menggunakan metode ini untuk mengetahui isi dan citra diri dari seorang 

Atta Halilintar. Jenis penelitian ini adalah analisis isi terhadap citra diri 

Atta Halilintar pasca menikah melalui konten Aurel berhijab. Bahan yang 

dipelajari dapat berupa perkataan dan perilaku dalam konten tersebut.  

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan teknik analisis isi 

menggunakan cara dari Krippendorf. Langkah yang penting dalam analisis 

isi adalah dengan menentukan unit analisis. Unit analisis adalah satuan 

yang diteliti terkait dengan benda,individu, dan kelompok sebagai objek 

penelitian.
59

 Krippendorf sendiri mendefinisikan unit analisis sebagai hal 

apa yang diobservasi, dicatat dan dianggap sebagai data, memilah menurut 

batas-batasan dan digambarkan sebagai bagian dari isi yang telah diteliti 

maupun juga dapat digunakan untuk menyimpulkan isi dari suatu teks.  

Menurut krippendorf unit pencatatan ini terdiri dari lima jenis yaitu 

unit fisik (physical units), unit sintaksis (syntactical units), unit referensial 

(referential units), unit proporsional (proportional units) dan unit tematik 

(thematical units).
60

 

1. Unit fisik 

Unit Fisik adalah unit yang didasarkan pada ukuran fisik dari  

suatu teks, bentuk ukuran fisik ini sangat tergantung pada jenis teks 

dihitung berdasarkan satuan panjang, kolom, inci, waktu, dari pesan 

                                                             
59
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yang disampaikan. Contohnya, peneliti bisa menghitung panjang 

durasi sebuah video atau konten. 

Unit Analisis Kriteria 

 Kekeluargaan  

 Beramal  

Unit fisik Royal  

 Silaturrahmi  

 

2. Unit sintaksis 

Unit sintaksis berupa kata atau elemen Bahasa, Elemen bahasa 

ini sangat tergantung kepada jenis teks. Untuk bahasa tertulis unit 

bahasa ini dapat berupa kata, ayat, kalimat dan anak kalimat. 

Sedangkan untuk bahasa gambar dapat berupa potongan adegan dan 

sebagainya. Contohnya, berapa kali kemunculan adegan kekerasan 

dalam film. 

Unit analisis kriteria 

 Assalamualaikum 

 Alhamdulillah 

Unit Sintaksis Bismillah  

 Bersyukur  

 Doa  

 

3. Unit referensial  

Unit referensial ini merupakan perluasan dari unit sintaksis. 

Pada unit sintaksis, yang dicatat dan dihitung adalah pemakaian dari 

kata atau kalimat. Masing-masing kata dilihat secara langsung. 

Sementara dalam unit referensial, kata yang mirip, sepadan, atau 

punya arti dan maksud yang sama.  
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Unit Analisis Kriteria 

 Kekeluargaan  

 Beramal  

Unit fisik Royal  

 Silaturrahmi  

 

4. Unit proporsional  

Unit proporsional merupakan satu kalimat dengan kalimat 

lainnya yang disambungkan dan menyimpulkan pernyataan yang 

terbentuk dari rangkaian antara kalimat-kalimat. Penggunaan unit 

proporsional dalam analisis isi membutuhkan kemampuan peneliti 

dalam hal logika dan tata bahasa, karena pada dasarnya unit 

proporsional mengubah kalimat-kalimat menjadi sebuah pernyataan 

baru. 

Unit Analisis kriteria 

 Kalimat religi 

Unit proporsional Kalimat motivasi 

 Ajakan bersedekah 

 Ajakan memenuhi prokes 

5. Unit tematik  

Unit tematik merupakan unit analisis yang lebih melihat topik 

atau tema pembicaraan dari suatu teks, uit ini melihat secara 

keseluruhan maksud yang ada di dalam teks, bukan melihat maksud 

kata maupun kalimat.
61

 

Unit Analisis kriteria 

Unit Tematik kekeluargaan 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN 

 

A. Deskripsi Objek Penelitian 

 

Muhammad Attamimi Halilintar atau yang sering dikenal dengan Atta 

Halilintar ini lahir di Dumai, Riau, pada tanggal 20 November 1994, yang 

pada tahun 2019 ini genap berusia 25 tahun, Atta merangkap sebagai 

Youtuber, Pengusaha, Actor, Produser, Rapper, dan juga sebagai Penyanyi. 

Youtuber sekaligus pengusaha ini berkebangsaan Indonesia dan ia merupakan 

anak sulung dari sebelas bersaudara dari keluarga Gen Halilintar. 

 

Gambar 4.1 Foto Chennel youtube Atta Halilintar 
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Atta Halilintar adalah seorang Youtuber yang sangat sukses pada 

saat ini, Atta sering kali mengunggah konten-konten yang tak pernah dari 

konten tersebut mendapat sedikit like dari pada pengguna Youtube lainnya, 

lewat konten-konten yang diunggah ke Youtube membuat ia semakin 

dikenal oleh masyarakat baik itu dikalangan anak muda sampai anak-anak 

pun kenal dengan pemilik nama asli Muhammad Attamimi Halilintar 

Dari sekian banyak Youtuber di Indonesia, Atta Halilintar lah yang 

memiliki subscriber paling banyak, Terhitung hingga Maret 2019, Atta 

sudah mencapai 13 juta subscriber. Disusul dengan Ria Ricis yang jumlah 

subscribernya baru mencapai 11 juta subscriber, hingga Maret 2022 atta 

Halilintar memiliki 29,7 juta subscriber, Atta juga dikenal sebagai salah 

satu Youtuber dengan penambahan jumlah subscriber tercepat, pada tahun 

2019 dengan 13 juta subscriber menjadikan Atta Halilintar sebagai 

Youtuber dengan 13 juta subscriber pertama di Asia Tenggara. 

 

Gambar 4.2 Foto dari salah satu konten Atta Halilintar 
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Lelaki sulung dari keluarga Gen halilintar ini juga sering dijuluki 

dengan “king of youtuber” dari Indonesia, Atta memulai karirnya sebagai 

Youtuber semenjak tahun 2016, Atta halilintar lahir dari pasangan Halilintar 

Anofial Asmid dan Lenggogeni Faruk, Gen Halilintar ini dulu tidak terkenal 

dan mereka sempat menetap di Malaysia dan sempat mengalami kesulitan 

pada perusahaan orang tuanya, Gen Halilintar ini mulai dikenal ketika ibunda 

dari Atta yaitu Lenggogeni menuliskan buku yang berjudul kesebelasan Gen 

Halilintar : My Family My Team. 

Atta menyajikan konten yang banyak diminati oleh para anak muda 

zaman sekarang, dari penampilan saja Atta sudah dapat menarik perhatian dari 

para penonton, penampilan yang stylish dan barang yang sering ditampilkan 

dalam kontennya adalah barang-barang yang diproduksi oleh dia sendiri 

seperti baju yang bermerekkan “AHHA” yang menambah citra dari seorang 

Atta Halilintar dan ditambah pula dengan kata yang selalu diidentikkan 

dengan Atta Halilintar yaitu kata “ASYIAP”, kata itulah yang langsung 

mengidentikkan dengan “King Of Youtuber”. 
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Gambar 4.3 Foto konten Atta Halilintar 

Penghasilan yang diperoleh oleh Atta sebagai Youtuber yaitu 490 Juta 

Rupiah perbulannya. Dalam konten video blog Atta juga sangat sering 

memamerkan barang-barang mewah seperti mobil apartemen rumah dan 

berbagai barang koleksinya dan disini Atta secara tak langsung telah 

memperlihatkan citra dirinya sebagai Youtuber dan pengusaha yang kaya dan 

sukses dengan harta yang diperoleh oleh Atta, dengan kata lain dengan Atta 

menjadi Youtuber membuat citra Atta lebih dikenal oleh masyarakat baik itu 

di dalam negeri atau luar negeri. 

1. Akun Youtube Atta Halilintar ( AH ) 

Atta Halilintar memulai channel youtubenya sejak 26 Januari 2014 dan 

telah mengunggah 1,7ribu video, terhitung sampai Mei 2022. Atta halilintar pada 

awalnya membuat video blog hanya untuk menyalurkan hobinya saja, namun dengan 

seiring waktu Atta memutuskan membuat Channelnya sendiri yang Bernama Atta 
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Halilintar. Atta mengisi channelnya dengan berbagai video mulai dari daily life, rap, 

prank, Q & A, social experiment dan gaming, Lelaki berdarah Minangkabau ini pun 

sering mempromosikan brandnya sendiri yaitu brand AHHA. 

Pada setiap video yang diunggah oleh Atta juga sering disematkan  dengan 

caption yang menjelaskan mengenai video tersebut. Tak jarang juga menyematkan 

sejumlah penggunaan tagar yang mengaitkan dengan  sebuah brand dan endorse 

yang terdapat dalam klip video itu sendiri. Sampai tahun 2022 ini atta telah 

memperoleh 29,7 juta subscriber dengan 1,7 juta video yang telah diunggah ke 

dalam channel youtubenya (AH).  

Sejumlah video yang diunggah Atta, yaitu video dalam bentuk hiburan 

semata, karena  pada dasarnya Atta membuat channel itu untuk menghibur orang 

banyak, membagikan kegiatan kesehariannya, dan juga video Amal seperti 

membagikan makanan kepada orang dijalan. Video yang Atta buat sesuai dengan 

apa yang telah Atta deskripsikan pada channel youtubenya “Our Job Is To Try To 

Make You Happy : spread love And Happiness” yang artinya tugas kami adalah 

mencoba membuatmu Bahagia : menebarkan cinta dan kebahagiaan. 

B. Penyajian Data 

pada penelitian ini sampel yang digunakan peneliti berupa 

beberapa video blog postingan pada Channel Youtube Atta Halilintar 

Meliputi konten-konten Aurel berhijab. Konten-konten yang dipilih pada 

priode 02 Juli 2021-26 September 2021, periode ini dipilih atas dasar 

pertimbangan ilmiah untuk meneliti citra diri yang ditampilkan pada setiap 

postingan dalam konten yang dipilih oleh peneliti. 
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Pada periode yang telah dipilih memilih 10 video, yaitu konten 

yang terdapat dalam channel youtube Atta halilintar pasca menikah. Isi 

dari konten tersebut adalah kegiatan sehari-hari Atta Halilintar dan istrinya 

Aurel. 

Tabel 4.1 Sampel penelitian konten yang ada dalam channel youtube Atta 

Halilintar  

NO Tanggal Konten 

1 02 Juli 2021 Keluarga Atta Aurel Diuji 

2 10 Juli 2021 Terharu Atta Surprise Aurel Semua Keluarga 

Hadir Pertama Kali 

3 18 Juli 2021 Alhamdulillah Dapet Grandung 1.4 Ton 

4 20 Juli 2021 Selamat Jalan Grandung, Sapi 1.4 Ton, 

Tersayang 

5 21 Juli 2021 Idul Adha Sekeluarga Atta Aurel, Mimi KD, 

Gen Halilintar 

6 21 Agustus 2021 Alhamdulillah Aurel Hamil Lagi. Atta Jadi Papa 

7 22 Agustus 2021 Syukuran Hamil Aurel 

8 26 Agustus 2021 Alhamdulillah Ya Allah Anakku  

9 20 September 2021 4 Bulanan baby AH, Satukan Semua Keluarga! 

The Hermansyah, The Lemos, Gen Halilintar 

Kumpul  

10 26 September 2021 Alhamdulillah Selamat Datang Baby Aurel 

 

C. Analisis Data 

Pada bab ini peneliti ingin membahas tentang analisis isi berdasarkan 

model dari Krippendorf dalam proses pembentukan citra diri Atta Halilintar 

pasca menikah konten Aurel berhijab pada channel youtube Atta Halilintar 
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(AH). Dalam hal ini unit analisis yang digunakan ada lima berdasarkan model 

dari Krippendorf, yakni unit fisik, referensial, sintaksis,proposisional, dan 

tematik. Postingan yang diambil dalam penelitian ini merupakan konten 

berupa video dan juga keterangan teks (caption) yang terdapat pada setiap 

postingan. 

Pada penelitian ini sampel yang digunakan peneliti berupa beberapa 

video blog postingan pada Channel Youtube Atta Halilintar Meliputi konten-

konten Aurel berhijab. Konten-konten yang dipilih pada priode 02 Juli 2021-

26 September 2021, periode ini dipilih atas dasar pertimbangan ilmiah untuk 

meneliti citra diri yang ditampilkan pada setiap postingan dalam konten yang 

dipilih oleh peneliti, dari keseluruhan video yang diambil sebagai sampel 

berjumlah 10 video. 

1. Analisis Unit Fisik 

Unit Fisik adalah unit yang didasarkan pada ukuran fisik dari  suatu 

teks, bentuk ukuran fisik ini sangat tergantung pada jenis teks.
62

 

Tabel 4.2 Analisis unit fisik pada video channel youtube Atta Halilintar 

 

Jenis postingan 

video 

Frekuensi 

Postingan Video 

Durasi (menit, 

detik) Postingan 

Video 

Persentase 

video 

Kekeluargaan 
4 40,03 38% 

Beramal 
2 26,4 24% 
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Royal 2 18,7 18% 

Silaturahmi 2 21,89 20% 

Total 10 107,02 100

% 

 

         Sumber: Hasil olah data peneliti, 2022 

 

Dapat dilihat dari tabel tersebut vidio yang paling mendominasi 

iyalah video tentang kekeluargaan yang diposting sebanyak 38% dari 

semua postingan video yang ada pada channel youtube Atta 

Halilintar(AH) 02 Juli 2021-26 September 2021. Postingan video tentang 

kekeluargaan di posting sebanyak 4 video dengan durasi postingan vidio 

rata-rata 40,03 menit. Jenis postingan video selanjutnya tentang beramal 

ditemukan 24%, sifat royal sebanyak 18%, dan postingan video tentang 

si;aturrahmi  sebanyak  20%. 

Dengan data yang diatas dapat kita simpulkan bahwa Atta 

Halilintar Telah melakukan komunimasi keluarga dengan baik dengan 

postingan video yang ada dalam channel youtubenya, dengan tidak 

langsung penonton dapat memberikan gambaran atau konsep diri dari 

seorang Atta halilintar dalan pandangannya sendiri seperti yang dikatakan 

oleh Irfan Fitriadi dalam skripsinya yang membahas tentang citra diri yaitu 

bagaimana cara individu menampilkan dirinya pada orang lain untuk 

membentuk penilaian atau konsepsi orang lain terhadap dirinya. 

Pada channel atta halilintar ini telah membuktikan bahwa seorang 

Atta Halilintar Bukan hanya menjadi seorang youtuber yang sukses juga 
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Atta juga menjadi seorang suami dan anak yang dibanggakan oleh orang 

tua dan istrinya. Pada postingan-postingannya pun kita dapat ,melihat 

karakter Atta halilintar yang tekun dan fokus dalam berkarya sehingga 

membuatnya sukses sampai yaitu dengan kerja keras dan kerja sama tim 

yang suportif.  

Channel youtube Atta halilintar ini pun berhasil memperlihatkan 

bagaimana melakukan komunikasi keluarga yang baik Atta Halilintar, 

yaitu iya sering memberikan perhatia dan simpati kepada keluarganya, dan 

itu merupakan salah satu komponen untuk menciptakan keluarga yang 

bahagia, pada akun ini orang lain dapat melihat bagaimana Atta halilintar 

membagun komunikasi dalam keluarga ketika dirinya membuat video 

dengan karakter dan kata -kata yang unik. 

2. Analisis Unit Sintaksis  

Unit sintaksis berupa kata atau elemen Bahasa, Elemen bahasa ini 

sangat tergantung kepada jenis teks. Untuk bahasa tertulis unit bahasa ini 

dapat berupa kata, ayat, kalimat dan anak kalimat. Sedangkan untuk 

bahasa gambar dapat berupa potongan adegan dan sebagainya, Dalam 

unit sintaksis, peneliti menghitung frekuensi dari unit bahasa (kata, 

kalimat) dalam teks.
63

 

Tabel 4.3 Analisis unit sintaksis berdasarkan kosakata pada video 

postingan channel youtube Atta Halilintar(AH) 
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Kosakata yang terdapat 

Pada Video Postingan 

Channel Youtube Atta 

Halilintar(AH) 

kosakata 

Dalam 

Postingan   

Video 

Kosakata 

Pada 

Judul 

Postingan 

Vidio 

Jumlah 

Kosakata 

Assalamualaikum 10 0 10 

  Alhamdulillah 2 1 3 

  Bismillah 4 0 4 

  Doa 2 0 2 

  Bersyukur 5  1 6 

       Sumber: Hasil olah data peneliti, 2022 

 

Dapat dilihat dari keseluruhan kosakata yang ada dalam postingan 

video yaitu 25 kosakata, dalam periode postingan video 02 Juli 2021-26 

September 2021 kosakata yang sering diucapkan yaitu “Assalamualaikum” 

yang berjumlah 10 kosakata, kemudian kata “Bersyukur” sebanyak 6 

kosakata, kata “Bismillah” sebanyak 4 kosakata, kata “Alhamdulillah” 

sebanyak 3 kosakata, dan kata “doa” sebanyak 2 kosakata,  

Berdasarkan analisis unit sintaksis, channel youtube Atta Halilintar 

menunjukkan komunikasi keluarganha lewat postingan video dalam 

Channel Youtube Atta Halilintar, dengan cara menyampaikan pesan dalam 

video secara berulang dan tertata dengan baik, dan disampaikan dengan 

cara bertahap dan terus menerus sehingga penonton /audiens yang secara 

tidak langsung mengingat dengan Atta, karakteristik dan juga brand Atta 

Itu sendiri. Atta halilintar menggunakan kata Assalamualaikum untuk 

membuka vidia, Atta juga sering kali memposting konten tentang 

kedekatannya dengan keluarga dan juga sering memberi perhatian kepada 
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istrinya. Dengan konten-konten tersebut dapat kita ketahui bangaimana 

Atta membangun hubungan keluarga yang baik 

Kosakata “Bersyukur” terus menerus diucapkan untuk 

mengucapkan rasa syukur dan juga untuk memeberi nasihat,  penyebutan 

kata “Bersyukur” pada postingan video priode 02 Juli 2021-26 September 

2021 itu sebanyak 6 kali. Hal ini membuat audiens memberikan penilaian 

bahwa atta adalah suami yang setia dan tau bagaimana harus memberikan 

Pendidikan tentang bersyukur kepada keluarganya, dan tak banyak juga 

audien memberikan komentar di postingan video Atta Halilintar 

menjulukinya sebagai suami idaman, atta juga sering menggunakan kata 

“Bismillah” untuk membuka vidionya, kata Assalamualaikum yaitu suatu 

kosakata yang begitu dekat dengan para muslim, ada sebanyak 4 kali 

penyebutan kata “Bismillah” dari total keseluruhan postingan yang 

dianalisis. Dari penyebutan kata ini ada suatu pesan yang ingin dibangun 

oleh Atta yaitu nilai identitas diri sebagai pribadi muslim yang selalu 

menjunjung nilai-nilai agama. 

Atta halilintar dalam video postingannya pun menyebutkan kata 

“doa”, yang mana kata tersebut menjelaskan bahwa bagaimanapun dalam 

membangun hubungan dengan keluarga juga harus membangun hubungan 

yang baik juga dengan penciptanya dengan cara berdoa, dalam video yang 

diambil sebagai sampel oleh peneliti terdapat 2 kali pengucapan. 
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3. Unit Analisis Referensial 

Unit referensial ini merupakan perluasan dari unit sintaksis. Pada 

unit sintaksis, yang dicatat dan dihitung adalah pemakaian dari kata atau 

kalimat. Masing-masing kata dilihat secara langsung. Sementara dalam 

unit referensial, kata yang mirip, sepadan, atau punya arti dan maksud 

yang sama.
64

 

Tabel 4.4 Analisis unit referensial berdasarkan kategori pada 

postingan video Channel Youtube Atta Halilintar(AH). 

Kategori Vidio 

Kekeluargaan 4 

Beramal 2 

Royal 2 

Silaturahmi 2 

Total 10 

Sumber: Hasil olah data peneliti, 2022 

 

Dari total keseluruhan postingan channel youtube Atta Halilintar 

selama periode 02 Juli 2021-26 September 2021 terdapat 10 postingan 

vidio, 4 diantaranya sebagai postingan video yang berkaitan dengan 

kekeluargaan dan kebersamaan Atta halilintar dengan keluarganya, 2 

postingan terkait kegiatan beramal yaitu kegiatan berbagi sesama dengan 

masyarakat dan juga berbagi sesame tim Ahha produksi, 2 diantaranya 

sebagai postingan video yang berkaitan dengan royalti yaitu terkait dengan 
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video Atta membahagiakan team, keluarga dan juga masyarakat, postingan 

yang terkait dengan silaturahmi sebanyak 2 postingan video.  

Dalam Analisis unit referensial ini channel youtube Atta Halilintar 

memiliki keunikan tersendiri dikarenakan Atta Membuat video yang 

mampu membentuk video yang mampu membentuk karakteristik dirinya 

dalam video tersebut sehingga Audien/penonton yang sering menonton 

video postingannya mengikat dan melekat pada benak audiennya. 

Dalam postingan Atta didomonasi denga konten-konten tentang 

kekeluargaan. Yang mana dengan seperti itu penonton atau audien pun 

dapat melihat bagaimana atta halilintar berkomunikasi dengan 

keluarganya, guna membagun hubungan yang harmonis dan menciptakan 

keluarga Sakinah mawaddah warahmah. 

4. Unit Analisis Proposisional 

Unit proporsional merupakan satu kalimat dengan kalimat lainnya 

yang disambungkan dan menyimpulkan pernyataan yang terbentuk dari 

rangkaian antara kalimat-kalimat. Penggunaan unit proporsional dalam 

analisis isi membutuhkan kemampuan peneliti dalam hal logika dan tata 

bahasa, karena pada dasarnya unit proporsional mengubah kalimat-kalimat 

menjadi sebuah pernyataan baru.
65

 

Tabel 4.5 Analisis unit proposisional berdasarkan kalimat dan kata pada  

postingan video channel youtube Atta Halilintar (AH) 
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Kalimat dan kata pada postingan video Jumlah 

Kalimat-kalimat religi 23 

Kalimat motivasi  6 

Ajakan bersedekah 4 

Ajakan untuk mematuhi protokol 

Kesehatan 
10 

TOTAL 43 

       Sumber: Hasil olah data peneliti, 2022 

Postingan video di channel youtube Atta Halilintar periode 02 Juli 

2021-26 September 2021, kalimat-kalimat yang religi seperti penyebutan 

kata Alhamdulillah dan mengisi beberapa nasihat ketika acara sebanyak 23 

kalimat, 6 kalimat mengenai motivasi, 4 kalimat mengenai ajakan untuk 

saling berbagi dan bersedekah, dan yang terakhir terdapat juga 10 kalimat 

mengenai ajakan untuk mematuhi protokol kesehatan.   

Dalam unit terdapat pembentukan citra diri yang sangat mencolok 

yang dimana Atta Halilintar sering membagikan postingan video priode 02 

Juli 2021-26 September 2021 yang banyak mengandung kalimat religi 

sehingga penonton atau audiens dapat memberikan pandangan yang positif 

terhadap Atta, dapat dilihat juga bahwa Atta mampu berkomunikasi 

dengan keluarga dengan baik dimana Atta dapatvmenjadi keluarga yang 

mampu mengajarkan sisi ke agaman dalam keluarganya. 
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5. Unit Analisis Tematik 

Unit tematik merupakan unit analisis yang lebih melihat topik atau 

tema pembicaraan dari suatu teks, uit ini melihat secara keseluruhan 

maksud yang ada di dalam teks, bukan melihat maksud kata maupun 

kalimat.
66

 Unit ini tidak berhubungan dengan kalimat dan kata namun unit 

ini lebih ke bagian sebuah topik/tema, berbeda dengan unit sintaksis, 

proposisional, dan referensial. Menurut krippendorf sendiri cara 

menentukan tema ialah dengan cara melihat kesesuaian dengan definisi 

struktural dari isi cerita dan penjelasannya, suatu tema/topik tidak 

ditentukan oleh suatu teks dalam cerita namun topik/tema itu dibentuk dari 

sebuah ide/gagasan yang akan membuat cerita. 

Tabel 4.6 Analisis unit tematik berdasarkan tema pada postingan 

video channel youtube Atta Halilintar(AH) 

Tema Vidio 

Kekeluargaan 10 

Total 10 

Sumber: Hasil olah data peneliti, 2022 

Dari setiap postingan pada channel youtube Atta Halilintar 

Dalam Periode 02 Juli 2021-26 September 2021, terdapat 10 

postingan yang berkaitan dengan kegiatan sehari-hari dan 

kebersamaannya dengan keluarga, Sebagian besar postingan Atta 

Halilintar merupakan video tentang keluarga. Dengan video 
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tersebut dapat dilihat bahwa Atta yang sangat menjunjung tinggi 

hubungan kekeluargaan.  

Berdasarkan tabel diatas dapat disimpulkan bahwa 

postingan youtube Atta Halilintar mampu menciptakan keluarga 

yang harmonis, yang mana dalam postingannya Atta banyak 

melakukan kegiatan bersama keluarga yaitu sebanyak 10 postingan 

vidio, yang dapat disimpulkan oleh Audiens bahwa Atta adalah 

orang yang hangat dan suka membahagiakan keluarganya,  

Dari semua tema di atas postingan video youtube Atta 

Halilintar dapat membuat kesan tersendiri bagi penonton,  bahwa 

Atta Halilintar bukan hanya seorang youtuber sukses, dan juga 

pemberi semangat pada grup sepak bolanya (PSG Pati) namun Atta 

juga menjadi seorang anak, suami dan ayah yang mampu 

menciptakan keluarga yang Sakinah mawaddah warahmah, dari 

postingan youtube Atta dapat dilihat bahwa Atta memiliki sifat 

hangat, royal, Atta juga menjadi salah satu kebanggan keluarga dan 

juga istrinya . 

D. Analisis dan Pembahasan 

Berdasarkan data-data diatas, proses pembentukan komunikasi keluarga 

Atta Halilintar dalam menciptakan keluarga sakinah mawaddah warahmah 

melalui konten-konten kekeluarga sebagai berikut : 
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1. Bagaimana model komunikasi dalam keluarga Atta Halilintar 

     Model komunikasi dalam keluarga Atta Halilintar adalah dengan 

melakukan komunikasi secara langsung, dengan melakukan komunikasi 

secara langsung maka lebih mudah dalam memahami maksud dari pada 

pesan yang disampaikan oleh Atta maupun Aurel. 

Bersikap saling pengertian sangat bermanfaat dalam menjaga 

keharmonisan dalam rumah tangga. Saling pengertian berarti saling 

memahami kesukaan, ketidaksukaan, kelebihan, kekurangan, dan 

keinginan masing-masing. Sikap saling terbuka akan menciptakan suasana 

yang hangat dalam keluarga untuk saling memahami satu sama lain. 

Kebanyakan kerengangan yang terjadi dalam sebuah hubungan keluarga 

disebabkan oleh miskomunikasi, hal tersebut biasa terjadi pada hubungan 

keluarga, hubungan.  

Keharmonisan rumah tangga dalam berhubungan suami istri akan 

berjalan dengan baik dengan cara berfikir lebih dewasa dalam menjalin 

komunikasi, dengan komunikasi yang baik dan kematangan pikiran 

pastilah akan ditemukan jalan keluar dari setiap permasalahan anda. 

Dalam kehidupan berumah tangga diperlukan hubungan yang harmonis, 

hubungan harmonis akan terjalin apabila diantara kedua pasangan yaitu 

suami istri diperlukan sebuah pola komunikasi yang baik antara keduanya. 

Dalam setiap konten yang dibuat Atta ysng mengenai keluarga 

mereka slalu melakukan komunikasi, baik secara langsung maupun secara 

tidak langsung(virtual). Hal tersebut digunakan oleh atta untuk 
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menciptakan hubungan keluarga dan menciptakan keluarga Sakinah 

mawaddah warahmah. 

2. Bagaimana komunikasi keluarga Bahagia dalam konten youtube Atta 

Halilintar 

Atta Halilintar merupakan seorang youtuber yang sangat sukses 

pada saat ini. Atta sering kali memposting konten-konten yang tak pernah 

dari konten tersebut mendapat sedikit like dari para pengguna youtube, 

Atta menggunakan youtube dengan semaksimal mungkin. Dari youtube 

tersutlah Atta memperlihatkan bagaimana Atta melalukan komunikasi 

dengan keluarganya lewat konten-konten postingannya ke youtube. 

Muhammad Attamimi Halilintar atau yang sering dikenal dengan 

Atta Halilintar ini lahir di Dumai, Riau, pada tanggal 20 November 1994, 

Atta merangkap sebagai Youtuber, Pengusaha, Actor, Produser, Rapper, 

dan juga sebagai Penyanyi. Youtuber sekaligus pengusaha ini 

berkebangsaan Indonesia dan ia merupakan anak sulung dari sebelas 

bersaudara dari keluarga Gen Halilintar. 

Pada tahun 2021 lalu Atta membuat heboh jagat maya yaitu 

tentang kabar dirinya yang akan menikahi pujaan hatinya yang Bernama 

Titania Aurelie Nurhermansyah atau yang sering disapa Aurel yang 

dilangsungkan pada tanggal 03 April 2021 yang bertempat di Hotel 

Raffles Jakarta. Tak lama ini Atta juga membawa kabar gembira dengan 

kelahiran anak pertamanya yang Bernama Ameena Hanna Nur Atta yang 

sering disapa dengan panggilan Ameena.  
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Atta menngunakan beberapa unsur dari komunikasi dalam 

menciptakan keluarga Bahagia (Sakinah, mawaddah, warahmah). Atta 

menggunakan unsur hidup dengan rukun, dimana keluarga Atta sejauh ini 

terhindar dari pada perselisihan dan juga pertengkaran, dalam video 

postingannya pun jelas terlihat bahwa keluarga Atta satlah akur. 

Unsur yang kedua memiliki simpati, yang disebut keluarga itu 

komunikasi yang digunakan menggunakan komunikasi dua arah yang 

dimana akan terjadinya umpan balik secara langsung. Simpati merupakan 

salah satu unsur yang harus ada dalam keluarga untuk terjalin hubungan 

yang baik. Atta menggunakan unsur tersebut dalam membangun hubungan 

keluarga yang harmonis. 

Selanjutnya kasih sayang, kasih sayang juga adalah unsur yang 

penting dalam keluarga, dengan adanya kasih sayang dalam keluarga maka 

akan tercipta kehangatan dalam keluarga. Dalam postingan Atta sering 

memperlihatkan bagaimana dirinya menyayangi keluarganya, oleh sebab 

itu dengan adanya kasih sayang tercipta kehangatan dan kerhindar dari 

konflik dalam keuarga. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan rumusan masalah dan tujuan penelitian yang diajukan serta 

juga hasil analisis isi dari “Model Komunikasi Keluarga Atta Halilintar Dalam 

Menciptakan Keluarga Sakinah Mawaddah Warahmah” Peneliti 

menyimpulkan sejumlah hal sebagai berikut: 

1. Keharmonisan rumah tangga dalam berhubungan suami istri akan berjalan 

dengan baik dengan cara berfikir lebih dewasa dalam menjalin 

komunikasi, dengan komunikasi yang baik dan kematangan pikiran 

pastilah akan ditemukan jalan keluar dari setiap permasalahan anda. 

Dalam kehidupan berumah tangga diperlukan hubungan yang harmonis, 

hubungan harmonis akan terjalin apabila diantara kedua pasangan yaitu 

suami istri diperlukan sebuah pola komunikasi yang baik antara keduanya. 

Dalam setiap konten yang dibuat Atta ysng mengenai keluarga mereka 

slalu melakukan komunikasi, baik secara langsung maupun secara tidak 

langsung(virtual). Hal tersebut digunakan oleh atta untuk menciptakan 

hubungan keluarga dan menciptakan keluarga Sakinah mawaddah 

warahmah. 

2. Atta menngunakan beberapa unsur dari komunikasi dalam menciptakan 

keluarga Bahagia (Sakinah, mawaddah, warahmah). Atta menggunakan 

unsur hidup dengan rukun, dimana keluarga Atta sejauh ini terhindar dari 
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pada perselisihan dan juga pertengkaran, dalam video postingannya pun 

jelas terlihat bahwa keluarga Atta satlah akur. 

Unsur yang kedua memiliki simpati, yang disebut keluarga itu komunikasi 

yang digunakan menggunakan komunikasi dua arah yang dimana akan 

terjadinya umpan balik secara langsung. Simpati merupakan salah satu 

unsur yang harus ada dalam keluarga untuk terjalin hubungan yang baik. 

Atta menggunakan unsur tersebut dalam membangun hubungan keluarga 

yang harmonis. Selanjutnya kasih sayang, kasih sayang juga adalah unsur 

yang penting dalam keluarga, dengan adanya kasih sayang dalam keluarga 

maka akan tercipta kehangatan dalam keluarga. Dalam postingan Atta 

sering memperlihatkan bagaimana dirinya menyayangi keluarganya, oleh 

sebab itu dengan adanya kasih sayang tercipta kehangatan dan kerhindar 

dari konflik dalam keuarga. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan serta kesimpulan yang sudah 

diuraikan, maka peneliti mempunyai beberapa saran sebagai berikut: 

1. Diharapkan bagi Team (AH) dan Atta Halilintar untuk meningkatkan 

kreativitasnya dalam membuat video.   

2. Diharapkan juga bagi orang tua untuk pandai dalam memilih dan memilah 

tontonan anak-anak . 

3. Saya selaku peneliti juga berharap kepada peneliti yang akan meneliti 

tentang Model Komunikasi Keluarga agar lebih mendalam lagi dalam 
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melakukan penelitiannya, juga mempertimbangkan poin-poin yang belum 

lengkap dalam penelitian ini dapat disempurnakan oleh penelitian 

selanjutnya agar memperluas ilmu terkait komunikasi tentang citra ini. 
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