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TRANSLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN 

Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri P dan K  

Nomor:158 Tahun1987 –Nomor:0543 b/u/1987 

1. Konsonan 

No Arab Latin No Arab Latin 

 ا 1
Tidak 

Dilambangkan 
 T ط 16

 Z ظ B 17 ب 2

 ‘ ع T 18 ت 3

 G غ S 19 ث 4

 F ف J 20 ج 5

 Q ق H 21 ح 6

 K ك Kh 22 خ 7

 L ل D 23 د 8

 M م Ż 24 ذ 9

 N ن R 25 ر 10

 W و Z 26 ز 11

 H ه S 27 س 12

 ’ ء Sy 28 ش 13

 Y ي S 29 ص 14

    D ض 15

 

2.   Vokal 

Vokal Bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri 

dari vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau 

diftong. 
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a. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda 

atau harkat, transliterasinya sebagai berikut:  

Tanda Nama Huruf Latin 

  َ  Fatḥah A 

  َ  Kasrah I 

  َ  Dammah U 

b. Vokal Rangkap  

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya gabungan 

huruf, yaitu: 

Tanda dan  

Huruf 

Nama Gabungan Huruf  

َ  ي  Fatḥah dan ya Ai 

َ  و  Fatḥah dan wau Au 

Contoh: 

  kaifa :   كيف

 haula  :هول 

 

2. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat 

dan huruf , transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 
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Harkat dan 

Huruf 

Nama Huruf dan tanda 

ا  Fatḥah dan alif ي /َ 

atau ya 

Ā 

ي  َ  Kasrah dan ya Ī 

ي  َ  Dammah dan wau Ū 

Contoh: 

 qāla: ق ال  

م ى  ramā: ر 

 qīla:  ق يْل  

ق وْل    yaqūlu: ي 

3. Ta Marbutah (ة) 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua. 

a. Ta marbutah (ة)hidup 

Ta marbutah (ة)yang hidup atau mendapat harkat fatḥah, 

kasrah dan dammah, transliterasinya adalah t. 

b. Ta marbutah (ة) mati 

Ta marbutah (ة) yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah h.  

 

c. Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah (ة) 

diikuti oleh kata yang menggunakan kata sandang al, serta 
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bacaan kedua kata itu terpisah maka ta marbutah (ة) itu 

ditransliterasikan dengan h. 

Contoh: 

طْف الْ  ة  اْلَ  وْض   rauḍah al-aṭfāl/ rauḍatul aṭfāl : ر 

ة وّر  ن  ة  الْم  يْن  د  -al-Madīnah al-Munawwarah/ al :  ا لْم 

Madīnatul   Munawwarah 

ةْ  لْح   Ṭalḥah :  ط 

Catatan: 

Modifikasi 

1. Nama orang berkebangsaan Indonesia ditulis seperti biasa 

tanpa transliterasi, seperti M. Syuhudi Ismail, sedangkan 

nama-nama lainnya ditulis sesuai kaidah penerjemahan. 

Contoh: Ḥamad Ibn Sulaiman. 

2. Nama negara dan kota ditulis menurut ejaan Bahasa 

Indonesia, seperti Mesir, bukan Misr ; Beirut, bukan Bayrut ; 

dan sebagainya. 

3. Kata-kata yang sudah dipakai (serapan) dalam kamus Bahasa 

Indonesia tidak ditransliterasi. Contoh: Tasauf, bukan 

Tasawuf.  
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ABSTRAK 

Nama  : Rina Rahmawati 

NIM  : 140602074 

Fakultas/Prodi : Ekonomi dan Bisnis Islam/Ekonomi 

Syariah 

Judul Skripsi : Persepsi Mahasiswa Terhadap Aktivitas 

Jual Beli Online Ditinjau Dalam Perspektif 

Jual Beli Akad Salam (Studi Pada 

Mahasiswa FEBI UIN Ar-Raniry Banda 

Aceh 

Pembimbing I  : Khairul Amri, SE., M.Si 

Pembimbing II : Hafiizh Maulana, SP., SH.I., M.E 

  

Dalam Islam jual beli online diartikan dengan jual beli yang 

menggunakan akad salam. Salam merupakan transaksi jual beli 

dimana barang yang diperjualbelikan belum ada. Maka dari itu 

barang diserahkan secara tangguh sedangkan pembayaran 

dilakukan secara tunai.Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

persepsi mahasiswa terhadap aktivitas jual beli online, dan untuk 

mengetahui pemahaman mahasiswa berkaitan dengan akad salam 

dalam jual beli online.Metode yang digunakan pendekatan 

kualitatif. Pengumpulan data dilakukan dengan observasi, 

wawancara, angket dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Persepsi mahasiwa FEBI UIN Ar-Raniry 

terhadap aktivitas jual beli online sangat baik, bahkan mahasiswa 

merasa sangat memudahkan dalam belanja apa lagi salah satu trend 

yang dapat memudahkan mahasiswa untuk mencari barang yang 

dibutuhkan tanpa harus berpanas-panas dan berdesakan kepasar 

tradisional. Barang yang dipasarkan di online shop juga tidak kalah 

menarik dan memiliki kualitas yang bagus serta harganya pun juga 

tidak terlalu jauh berbeda dengan di pasar. Selain itu, juga cepat 

prosesnya hanya menggunakan gudget, mahasiswa sudah dapat 

membeli barang yang dibutuhkan. Barang-barang yang ditawarkan 
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begitu beragam dan lengkap, mulai dari kebutuhan rumah tangga, 

kosmetik, fashion, hingga obat-obatan. Sedangkan Pemahaman 

mahasiswa berkaitan dengan akad salam dalam jual beli online 

masih kurang bahkan ada yang tidak tau tentang akad salam dalam 

transaksi jual beli online dari data yang di peroleh hanya 11 

mahasiswa yang perna melakukan transaksi akad salam, sedangkan 

19 mahasiswa kurang pernah, bahkan tidak pernah karena tidak tau 

tentang akad salam. 

Kata Kunci: Jual Beli Online, Akad Salam, Mahasiswa FEBI UIN 

Ar-Raniry 
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BAB I 

PENDAHULUAN  

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Islam merupakan agama yang dibawa oleh Rasulullah SAW 

untuk diterangkan kepada umat manusia agar menjadi benteng 

hidup, dan menjadikan al-Qur’an sebagai pedoman hidup 

dipermukaan bumi Allah SWT. Islam dengan segala aturan yang 

menyeluruh, bukan hanya mengatur masalah-masalah peribadatan 

yang hubungannya dengan Allah SWT saja (hablumminallah), 

namun Islam juga mengatur masalah muamalah yang berkaitan 

dengan hubungan manusia dengan manusia (hablumminannas). 

Diantaranya dengan mensyariatkan jual beli. Allah SWT telah 

mensyariatkan jual beli sebagai pemberi peluang dan keluasan 

untuk hamba-hamba-Nya, karena semua manusia secara pribadi 

mempunyai kebutuhan berupa sandang, pangan dan lain-lainnya. 

Kebutuhan ini tidak pernah terputus dan tidak pernah 

berhenti selama manusia masih hidup. Tidak ada seorang pun yang 

dapat memenuhi hajat hidupnya sendiri, karena sebagian besar 

manusia itu bergantung pada orang lain. Maka dari itu dituntut 

untuk berhubungan (mualamah) dengan yang lainnya. Dalam 

hubungan ini tidak ada satu hal pun yang lebih sempurna dari 

pertukaran, dimana seorang memberikan apa yang ia miliki 

kemudian dia memperoleh sesuatu yang berguna dari orang lain 

1 
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sesuai kebutuhannya masing-masing. Dengan disyariatkan jual beli 

ini manusia akan dapat memenuhi kebutuhannya dengan mudah, 

namun harus sesuai dengan kaedah dan prinsip-prinsip syariah. 

Serta menghindari hal-hal yang tidak diperbolehkan dalam jual beli 

tersebut. 

Jual beli (bisnis) dimasyarakat merupakan kegiatan rutinitas 

yang dilakukan setiap waktu oleh semua manusia. Tetapi jual beli 

yang benar menurut hukum Islam belum tentu semua orang muslim 

melaksanakannya. Bahkan ada pula yang tidak tahu sama sekali 

tentang ketentuan-ketentuan yang ditetapkan oleh hukum Islam 

dalam hal jual beli (bisnis). Di dalam al-Quran dan Hadist yang 

merupakan sumber hukum Islam banyak memberikan contoh atau 

mengatur bisnis yang benar menurut Islam. Bukan hanya untuk 

penjual saja tetapi juga untuk pembeli. Sekarang ini lebih banyak 

penjual yang lebih mengutamakan keuntungan individu tanpa 

berpedoman pada ketentuan-ketentuan dalam hukum Islam. 

Mereka hanya mencari keuntungan duniawi saja tanpa 

mengharapkan barokah kerja dari apa yang sudah dikerjakan. 

(Shobirin, 2015). 

Dalam era globalisasi saat ini, banyak bermunculan 

berbagai macam model bisnis dengan menggunakan teknologi 

modern. Hal ini ditandai dengan berkembangnya media teknologi 

yang mempengaruhi aspek kehidupan manusia khususnya dalam 

transaksi jual beli online yakni internet. Peran internet saat ini 
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bukan hanya aktifitas komunikasi, namun juga sebagai alat pencari 

informasi. Alat-alat komunikasi seperti komputer, laptop, 

smartphone sangat memudahkan masyarakat untuk melakukan 

koneksi dengan internet untuk melakukan transaksi jual beli. 

Dunia jual beli barang dan jasa pun tak luput dari pengaruh 

perkembangan tersebut, bahkan dunia jual beli online adalah salah 

satu yang paling pesat perkembangannya menggeser metode jual 

beli konvensional, melihat kemudahan dan keuntungan yang 

ditawarkan dapat menembus batas jarak dan waktu, juga 

banyaknya pelaku jual beli online membuat persaingan antar 

penjual online sangat ketat dan terus menerus menuntut hadirnya 

inovasi untuk menarik pembeli online maka lahirlah yang namanya 

konsep E-commerce, dan E-marketing. E-commerce adalah 

penyebaran, penjualan, pembelian, pemasaran barang dan jasa yang 

mengandalkan sistem elektronik, seperti internet, televisi, atau 

jaringan komputer lainnya. Sedangkan E-marketing adalah bentuk 

strategi pemasaran produk baik barang maupun jasa dengan 

menggunakan media elektronik atau internet.  

 Aturan jual beli telah disampaikan dalam ayat-ayat al-

Qur’an, Hadist, serta beberapa pendapat ulama. Di dalam al-Qur’an 

terdapat dalam surat al-Baqarah 275, dijelaskan bahwa Allah 

menghalalkan adanya jual beli. Yang diharamkan oleh Allah yaitu 

riba, oleh sebab itu proses jual beli adalah suatu yang halal dan 

tidak dilarang. Dalilnya sebagaimana berikut: 
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“... Padahal Allah telah menghalalkan jual beli dan 

mengharamkan riba...” (QS. al-Baqarah: 275).  

Jadi, Islam tidak melarang adanya jual beli karena ada 

manfaat dan tujuan sosial yang ingin diraih. Manusia 

membutuhkan aspek ekonomi untuk memenuhi kebutuhan 

hidupnya. Jika hal ini dilarang tentu saja manusia akan kesulitan 

memenuhi kebutuhan hidupnya, padahal sangat banyak kebutuhan 

hidup manusia dan tidak dapat dipenuhi secara sendirian.  

Dalam Islam jual beli online diartikan dengan jual beli yang 

menggunakan akad salam. Salam merupakan transaksi jual beli 

dimana barang yang diperjualbelikan belum ada. Maka dari itu 

barang diserahkan secara tangguh sedangkan pembayaran 

dilakukan secara tunai. Barang yang diperjualbelikan belum ada 

pada saat transaksi dan harus diproduksi terlebih dahulu, seperti 

produk-produk pertanian dan produk-produk fungible adalah 

barang yang dapat diperkirakan dan diganti sesuai berat, ukuran, 

dan jumlahnya.  

Adapun minat beli mahasiswa dalam jual beli online di era 

moderen ini sangatlah meningkat, di sebabkan ada pengaruh gaya 

hidup berbelanja , mahasiswa merupakan salah satu konsumen 

dalam juala beli. Pengaruh gaya hidup yang dimiliki oleh para 

konsumenyang dimiliki oleh setiap atau orang berbeda-beda, 

misalnya dalam hal keinginan, kebutuhan, dan tujuan dalam 

melakukan pembelian online. Faktor lain yang berpengaruh 
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terhadap minat beli online adalah kepercayaan (online trust) pada 

online shop yang di tuju oleh para konsumen. 

Meskipun saat ini sedang marak maraknya meningkat minat 

beli online sangat pesat, namun juga harus diperhatikan tingkat 

kewaspadaan para pembeli terhadap jual beli online. Sangat sering 

terjadi kesalahan dalam pengiriman, dan bahkan penipuan pun 

sangat kerap terjadi dalam jual beli online. Misalnya penjual yang 

menghilang setelah pembeli melakukan pembayaran, barang yang 

dikirim tidak sesuai dengan yang dijanjikan atau tidak sesuai 

dengan gambar yang ada di Online Shop tersebut. 

Berdasarkan uraian diatas, penulis akan melalukan 

penelitian dengan judul “Persepsi Mahasiswa Terhadap 

Aktivitas Jual Beli Online Ditinjau Dalam Perspektif Jual Beli 

Akad Salam (Study Kasus Mahasiswa FEBI UIN Ar-Raniry 

Banda Aceh)”.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah 

dikemukakan diatas yang menjadi rumusan masalah dalam 

penelitian ini yaitu: 

1. Bagaimanakah persepsi mahasiwa terhadap aktivitas jual 

beli online  

2. Bagaimana pemahaman mahasiswa berkaitan dengan akad 

salam dalam jual beli online. 
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1.3  Tujuan Penelitian 

Berdasarkan dari rumusan masalah diatas penulis dalam 

penulisan penelitian ini bertujuan untuk: 

1. Untuk mengetahui lebih mendalam tentang persepsi 

mahasiwa terhadap aktivitas jual beli online. 

2. Untuk mengetahui bagaimana pemahaman mahasiswa 

berkaitan dengan akad salam dalam jual beli online. 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Manfaat dari penelitian ini adalah: 

Manfaat Teoritis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

sumbangan yang bernilai ilmiah bagi pengembangan khazanah 

ilmu pengetahuan. 

Manfaat Peraktik 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan 

referensi pelengkap bagi peneliti yang berminat meneliti objek-

objek penelitian yang sejenis dan sama sifatnya dengan penelitian 

ini. 

Bagi Peneliti 

Penelitian ini dapat dijadikan informasi yang mungkin 

berguna untuk meningkatkan ilmu pengetahuan bagi peneliti.  

 

 



7 

 

   

 

 

Bagi Masyarakat 

 Penelitian ini dapat dijadikan bukti atas persepsi mahasiswa 

terhadap aktivitas jual beli online ditinjau dalam perspektif jual beli 

akad salam. 

 

1.4 Sistematika Pembahasan  

Sistematika Penulisan dalam Penelitian ini terdiri dari Lima 

Bab, sebagai berikut: 

BAB I        : PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan tentang dari latar belakang, 

rumusan masalah, tujuan penelitian,  manfaat 

penelitian, dan sistematika penulisan. 

BAB II       : LANDASAN TEORI  

Pada bab ini merupakan studi teoritis yang terdiri dari 

bab bab dan sub-sub bab yang memaparkan tentang 

gambaran umum Persepsi Mahasiswa Terhadap 

Aktifitas Jual Beli Online  Ditinjau Dalam Perspektif 

Jual Beli Akad Salam. 

BAB III      : METODELOGI PENELITIAN 

Pada bab ini menjelaskan tentang jenis penelitian, 

lokasi penelitian, teknik pengumpulan data, dan 

teknik analisis data.  

BAB IV     : HASIL PENELITIAN 
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Bab ini memamaparkan tentang hasil penelitian dan 

pembahasan diantaranya deskripsi Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam UIN Ar-Raniry, persepsi mahasiswa 

terhadap aktivitas jual beli online dan pemahaman 

mahasiswa berkaitan dengan akad salam dalam jual 

beli online. 

BAB V       : PENUTUP 

Bab ini berisikan kesimpulan dan saran. Kesimpulan 

tersebut diambil dari rangkuman hasil penelitian yang 

telah diolah datanya dari proses pengumpulan 

dilapangan dengan teknik wawancara dan 

dokumentasi. Sedangkan saran ditujukan kepada para 

mahasiswa agar lebih berhati-hati dan diperhatikan 

jual beli akad salam. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


