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MOTTO

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa
sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.”

(Q.S Al-Insyirah:5-6)

“Apa yang melewatkanku tidak akan menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan
utukku, tidak akan pernah melewatkanku.”

(Umar bin Khattab)
“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan waktu yang
menjawabnya, berikan tenggat waktu bersedihlah secukupnya, rayakan perasaan
mu sebagai manusia.”
(Baskara Putra-Hindia)
“Terimakasih, untuk semua luka kini mendewasakan, untuk semua cinta kau kan
dirayakan. Tak beruntuk soal cinta dan pertemenan, yang tlah ku lawan kecewa

akan kegaSgalan. Bukankah hidup harus terus begitu?”

(Salma Salsabil)

“It will pass and time will heal”
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TRANSLITERAST ARAB-LATIN DAN SINGKATAN

Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri P dan K
Nomor: 158 Tahun 1987 -Nomor: 0543b/u/1987

1. Konsonan

No| Arab Latin No| Arab| Latin
Tidak
! ! dilambangkan 16 = T
2 - B 17 L V4
3 & T 18 a J
4 & S 19 ¢ G
5 z J 20 < F
6 z H 21 é Q
7 & Kh 22 4 K
8 2 D 23 J L
9 3 V4 24 2 M
10 B R 25 o N
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1 5 z 26 3 W
12 o S 27 5 H
13 & Sy 28 . :
14 o= S 29 ¢ Y
15| o= D

2. Vokal

Vokal Bahasa Arab, seperti vokal bahasa
Indonesia, terdiri dari vokal tunggal atau
monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

a.  Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya
berupa tanda atau harakat, transliterasinya sebagai

berikut:

Tanda Nama Huruf Latin

Fathah A

Kasrah I

Dammah U
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Tanda dan Nama Gabungan
Huruf Huruf
ol Fathah dan ya Ai
500 Fathah dan Au
wau

b. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya
berupa gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya

gabungan huruf, yaitu:

Contoh:
Kaifa : s
Haula : Jsa
3. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa

harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda,

yaitu:
Harkat dan
Huruf Nama Huruf dan
Tanda
._"5,-"1 Fathah dan alif atau ya i
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P |

& Kasrah dan ya

& Dammah dan wau U
qgala : Ju
rama 5 )
gila : JE i
yaqiilu . Js

4. Ta Marbutah (¢)
Transliterasi untuk ta marbutah ada dua.

a. Ta marbutah (¢) hidup
Ta marbutah (3) yang hidup atau mendapat harkat fathah,
kasrah dan dammabh, transliterasinya adalah t.

b. Ta marbutah (3) mati
Ta marbutah (3) yang mati atau mendapat harkat sukun,
transliterasinya adalah h.

c. Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah (3)
diikuti oleh kata yang menggunakan kata sandang al, serta
bacaan kedua kata itu terpisah maka ta marbutah (3) itu
ditransliterasikan dengan h.

Contoh:

raudah al-atfal/ raudatulatfal. Jkayi da
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al-Madinah al-Munawwarah/: 3)33343‘ u_\.d\
Talhah: sl

Catatan:

Modifikasi
1. Nama orang berkebangsaan Indonesia ditulis seperti biasa

tanpa transliterasi, seperti M. Syuhudi Ismail, sedangkan
nama-nama lainnya ditulis sesuai kaidah penerjemahan.
Contoh: Hamad Ibn Sulaiman.

2. Nama Negara dan kota ditulis menurut ejaan Bahasa
Indonesia, seperti Mesir, bukan Misr; Beirut, bukan
Bayrut; dan sebagainya.

3. Kata-kata yang sudah dipakai (serapan) dalam kamus
Bahasa Indonesia tidak ditransliterasi. Contoh: Tasauf,

bukan Tasawuf.
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ABSTRAK

Nama :  Naziratul Husna

Mahasiswa

Nim ;220602009

Fakultas . Ekonomi dan Bisnis Islam

Program Studi  : Ekonomi Syariah

Judul : Pengaruh Fatwa MUI Nomor 83

Tahun 2023 Dan Harga Terhadap
Minat Beli Masyarakat Kota Banda
Aceh Pada Produk Terafiliasi Israel
Pembimbing 1  : Mursalmina, M.E.
Pembimbing 2  : Jalilah, S.HI., M.Ag

Meningkatnya gerakan boikot terhadap produk yang terafiliasi
dengan Israel di Indonesia dipicu oleh diterbitkannya Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023 yang mengimbau umat I[slam
untuk menghindari transaksi dan konsumsi produk tersebut. Di
sisi lain, perusahaan yang produknya terafiliasi dengan Israel
berupaya mempertahankan minat beli konsumen melalui
pemberian harga, termasuk di Kota Banda Aceh yang
menerapkan  syariat Islam. Penelitian ini  bertujuan
menganalisis pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
harga terhadap minat beli masyarakat Kota Banda Aceh pada
produk terafiliasi Israel, baik secara parsial maupun simultan.
Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan data
primer yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada
100 responden dan dianalisis menggunakan regresi linier
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli, sedangkan harga tidak berpengaruh
signifikan. Namun, secara simultan kedua variabel
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dengan
nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,417 atau 41,7% yang
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menunjukkan bahwa kepatuhan terhadap fatwa memiliki
pengaruh yang lebih dominan dibandingkan insentif harga
dalam membentuk minat beli masyarakat.

Kata Kunci: Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023, Harga, Minat
Beli, Produk Terafiliasi Israel.
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BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Indonesia sebagai negara dengan populasi
muslim terbesar di dunia, dengan jumlah penduduk
muslim mencapai 244,7 juta jiwa dari total populasi
281,3 juta jiwa (Timesprayer, 2025). Besarnya
jumlah populasi muslim menjadikan Indonesia
memiliki sensitivitas tinggi terhadap isu-isu
kemanusiaan yang melibatkan umat Islam. Hal ini
terlihat dari respon masyarakat terhadap konflik
Israel-Palestina yang tidak hanya berdampak pada
politik tapi juga berdampak pada perekonomian
dunia (Mutiarany, Krisnalita & Rabbani, 2026).
Sejumlah negara turut berpartisipasi dalam aksi
boikot terhadap produk yang dinilai terafiliasi
dengan Israel, dengan bentuk dan skala partisipasi
yang bervariasi, sebagaimana ditunjukkan pada tabel

berikut:



Tabel 1.1

Partisipasi Negara Dalam Boikot Produk

Terafiliasi Israel

Negara

Bentuk Boikot

Sumber

Turki

Pemerintah  Turki
menghentikan
seluruh  kegiatan
ekspor-impor
dengan Israel sejak
Mei 2024, dan
pada Agustus 2025
memperluas
langkah ini dengan
menutup akses
pelabuhan serta
wilayah udara bagi
Israel

Antara News
(2024), CNN
Indonesia (2025)

Malaysia

Perdana  Menteri
Anwar Ibrahim
umumkan larangan
permanen kapal
berbendera Israel
(termasuk
perusahaan  ZIM)
berlabuh di seluruh
pelabuhan
Malaysia, berlaku
sejak 20 Desember
2023

Antara News,
Tempo.co (2023)

Arab Saudi

Survei Edelman's
2024 Trust
Barometer Special
Report: Brands and
Politics  mencatat
bahwa masyarakat

Edelman Trust
Barometer Special
Report:  Brands
and Politics
(2024)




Negara Bentuk Boikot Sumber
Arab Saudi
merupakan
responden dengan
tingkat boikot
tertinggi terhadap

produk yang dinilai
terafiliasi  Israel,
yakni sebesar 71—
72 persen, tertinggi
di antara seluruh
negara yang
disurvei. Survei
tersebut melibatkan
15.000 responden
di 15 negara, yaitu
Brasil, Kanada,
Tiongkok, Prancis,
Jerman, India,
Indonesia, Jepang,

Meksiko, Arab
Saudi, Afrika
Selatan, Korea
Selatan, Uni Emirat
Arab, Britania

Raya, dan Amerika
Serikat.

Indonesia

Boikot di Indonesia
adalah gerakan
inisiatif
masyarakat, bukan
kebijakan resmi
negara. Menteri
Perdagangan
menegaskan
pemerintah  tidak
menerapkan boikot

Jurnal Publicuho
(2024), Jaelani &
Nursyifa (2024);
Kemendag.go.id
(2023)




Negara Bentuk Boikot Sumber

resmi terhadap
produk apa pun,
dan menyerahkan

pilihan itu
sepenuhnya kepada
masyarakat.

Gerakan ini

meningkat  pesat
sejak terbitnya
Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023
tentang dukungan
bagi  perjuangan
Palestina. Fatwa ini
sifatnya hanya
himbauan

keagamaan, tidak
mengikat  secara

hukum.
Yordania dan | Masyarakat di | Kompas.id (2024)
Maroko sejumlah kota di
Yordania dan

Maroko terpantau
menghindari gerai-
gerai seperti KFC,
Pizza Hut, Burger
King, Coca-Cola,
dan Pepsi sebagai
bentuk protes
terhadap Israel.

Berdasarkan Tabel 1.1 partisipasi negara-
negara dalam gerakan boikot produk Israel
menunjukkan variasi bentuk dan intensitas yang

berbeda-beda. Turki dan Malaysia merupakan




negara yang mengambil langkah dalam bentuk
kebijakan resmi pemerintah, yaitu penghentian
hubungan dagang secara menyeluruh dan larangan
berlabuhnya kapal berbendera Israel, sehingga
dampaknya bersifat mengikat secara hukum negara.
Sebaliknya, Arab Saudi, Yordania dan Maroko
menunjukkan pola boikot yang bersumber dari
inisiatif masyarakat tanpa keterlibatan kebijakan
negara, sebagaimana tercermin dari data survei
maupun aksi menghindari gerai-gerai tertentu.
Indonesia turut berada dalam kategori ini, boikot
didorong oleh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
dan diikuti sebagian masyarakat atas dasar
religiusitas dan solidaritas, tanpa kebijakan boikot
resmi dari pemerintah. Kondisi ini menunjukkan
bahwa gerakan boikot dapat berlangsung dalam
berbagai bentuk, baik melalui kebijakan negara
maupun inisiatif masyarakat, tergantung pada

konteks sosial dan politik masing-masing negara.



Adanya gerakan boikot mempengaruhi
perilaku konsumen, terutama dalam pemilihan
produk dan merek (Andhini & Perkasa, 2025).
Sehingga terjadi penurunan minat pembelian
terhadap produk-produk yang terafiliasi dengan
Israel (Nurhaliza et al., 2024). Hal ini dapat dilihat
dari penjualan di industri restoran dan ritel
mengalami penurunan sebesar 40% (Norikun &
Sudarsono, 2025). Perusahaan yang memegang
pasar produk konsumsi di Indonesia PT Unilever
Indonesia mengalami penurunan penjualan domestik
6,3% dibanding 2022 year-on-year/yoy (Databoks,
2023). Salah satu, pemicu yang turut mempengaruhi
perilaku konsumen dalam melakukan boikot produk
adalah  nilai  keagamaan. =~ Agama  dapat
mempengaruhi seseorang dalam melakukan tindakan
boikot melalui prinsip moral dan etika yang
disampaikan oleh agama tersebut, selain itu
dorongan  solidaritas sebagai sesama umat
mendorong seseorang untuk terlibat sebagai bentuk
protes terhadap suatu kebijakan atau praktik yang
tidak sesuai dengan nilai-nilai agama (Nur Azizah &

Andriyati, 2025)



Sejalan dengan peran agama dalam
mendorong perilaku boikot, hal tersebut turut
mempengaruhi minat beli masyarakat dalam
menentukan pilihan produk. Minat beli tidak lagi
semata-mata didasarkan pada kebutuhan dan
preferensi individu, tetapi juga dipengaruhi oleh
pertimbangan nilai moral, religiusitas, serta
kepedulian isu kemanusiaan yang berkembang
(Wijaya & Anita, 2024). Dalam beberapa tahun
terakhir, meningkatnya eksposur informasi melalui
media sosial mengenai konflik Palestina telah
membentuk  kesadaran  kolektif = masyarakat,
khususnya umat muslim, untuk lebih selektif dalam
mengonsumsi  produk  (Kusumastuti, 2020).
Konsumen mulai mempertimbangkan asal-usul
produk, afiliasi perusahaan, serta dampak tidak
langsung dari aktivitas konsumsi terhadap kondisi
global. Hal ini tercermin dari adanya perubahan
perilaku konsumsi, di mana sebagian masyarakat
beralih ke produk alternatif yang dianggap lebih
sesuai dengan nilai etika dan keagamaan (Afifah et
al., 2024). Selain itu, gerakan boikot yang masif juga

memperkuat sikap konsumen dalam menekan minat



beli terhadap produk yang terafiliasi dengan Israel.
Motivasi  religius  berperan  penting dalam
membentuk minat untuk tidak membeli produk
terafiliasi Israel (Husaeni & Ayoob, 2025).

Sebagai bentuk respon terhadap kondisi
tersebut, Majelis Ulama  Indonesia  (MUI)
menerbitkan Fatwa Nomor 83 Tahun 2023 yang
mengimbau umat Islam untuk menghindari produk
yang terafiliasi atau mendukung Israel (MUI, 2023).
Fatwa ini menjadi pedoman bagi masyarakat dalam
menyikapi konflik kemanusiaan di Palestina sesuai
dengan prinsip syariah, sekaligus menunjukkan
bahwa hukum Islam di Indonesia mampu
beradaptasi dengan berbagai isu global yang
berkembang (Deswita & Azwar, 2025). Setelah
fatwa tersebut diterbitkan, masyarakat diimbau
untuk menghindari penggunaan produk-produk
tertentu sebagai wujud kepedulian terhadap nilai-
nilai kemanusiaan dan solidaritas kepada rakyat
Palestina. Berdasarkan hasil verifikasi yang
dilakukan Akbar, Abduh, dan Ilmi (2025) melalui
dua situs pemantau boikot, yaitu bdnaash.com dan

boycott.thewitness.news, terhadap sejumlah produk



yang diduga terafiliasi Israel, berikut daftar produk
yang terverifikasi: Burger King, Coca-Cola,
McDonald's, dan Starbucks, serta produk turunan
dari sejumlah perusahaan multinasional yang dinilai
terafiliasi Israel, seperti berbagai merek di bawah
naungan Unilever (Pepsodent, Rinso, Sunlight,
Lifebuoy, Rexona, dan lainnya), Nestl¢ (Milo,
Nescafé, Dancow), Kraft Heinz (Kecap ABC, Saos
Sambal ABC), serta KFC dan Pizza Hut yang berada
di bawah Yum Brands.

Penerbitan Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 mendorong munculnya gerakan boikot yang
berdampak pada menurunnya minat beli masyarakat
muslim terhadap produk-produk yang terafiliasi
dengan Israel (Ardi et al, 2024). Sehingga
berdampak pada penurunan tingkat penjualan serta
gangguan stabilitas operasional perusahaan yang
terafiliasi Israel (Mutiarany, Krisnalita & Rabbani,
2026). Kondisi in1 mendorong sejumlah perusahaan
multinasional yang terafiliasi Israel melakukan
strategi pendekatan kepada komunitas muslim
melalui penawaran berbagai diskon potongan harga

dan  sponsorship  acara  keislaman  guna



mempertahankan pangsa pasar (Poskota, 2025).
Strategi potongan harga tersebut ditemukan di
sejumlah pusat perbelanjaan di Indonesia, di mana
produk-produk  dari grup perusahaan yang
terindikasi terafiliasi Israel seperti L'Oreal dan
Unilever terlihat menawarkan potongan harga yang
cukup signifikan. Sebagai contoh, produk Garnier
Micellar Water ukuran 420ml dijual dengan diskon
35%, sementara L'Oreal Extraordinary Oil Serum
juga dipotong harga hingga 35% dari harga
normalnya (Jawa Pos, 2023)

Kondisi serupa juga ditemukan di beberapa
pusat perbelanjaan di Kota Banda Aceh, seperti
Indomaret, Suzuya, dan Swalayan Lainnya.
Berdasarkan pengamatan awal yang dilakukan,
perusahaan-perusahaan yang teridentifikasi
berafiliasi dengan Israel menerapkan strategi
pemotongan harga secara besar-besaran dan
penerapan strategi bundling atau paket hemat. Untuk

mempertahankan minat beli konsumen.
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Tabel 1.2
Daftar Harga Produk Terafiliasi Israel

Merek

Produk

Harga

Potongan
Harga

Lifebuoy

Sabun
bundling
refill pack
2x800ml

Rp 60.000

Rp 30.000

Sunlight

Sabun Cuci
Piring Jeruk
Nipis Isi
Ulang 1500
ml

Rp 26.200

Rp 20.000

Pepsodent

Pasta Gigi
Value Pack
225 gx 2
pes150+25¢g

Rp 29.000

Rp 23.900

Rinso

Detergent
cair
565/510ml

Rp 14.400

Rp 10.000

Citra

Hand&Body
Lotion

Rp 14.000

Disc 18%

Detol

Sabun bar
1s1-5

Rp 35.200

Rp 23.900

Pond’s

Sabun
Wajah

Rp 36.500

Disc 20%

Coca-Cola

Minuman
Soda

Rp 10.000

Rp 7.500

Sumber: Data hasil observasi awal, 2026.

Tabel 1.1

menunjukkan

daftar

harga

beberapa produk yang terafiliasi Israel berdasarkan

hasil observasi tahun 2026. Terlihat bahwa sebagian

besar produk mengalami penurunan harga melalui
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pemberian potongan harga, baik dalam bentuk
nominal maupun persentase. Pepsodent misalnya
mengalami penurunan harga sebesar Rp5.100, dari
Rp29.000 menjadi Rp23.900, sementara Rinso turun
sebesar Rp4.400 dari Rp14.400 menjadi Rp10.000.
Produk Citra dan Pond's masing-masing
memberikan potongan harga sebesar 18% dan 20%,
sedangkan Coca-Cola menurunkan harga dari
Rp10.000 menjadi Rp7.500 atau setara dengan
potongan sebesar Rp2.500. Pengelola jaringan
makanan cepat saji Kentuky Fried Chiken (KFC)
Indonesia, PT Fast Food Indonesia Tbk (FAST)
merilis sejumlah produk baru dan melakukan
promosi yang dirancang untuk menggantikan
transaksi yang hilang. Pada akhir tahun lalu, FAST
mencatat penjualan sebesar Rp 5,93 triliun, naik tipis
1,02% dibandingkan penjualan 2022 yang sebesar
Rp 5,86 triliun (Katadata.co.id, 2024). Temuan ini
menunjukkan adanya strategi potongan harga yang
berpotensi mempengaruhi minat beli masyarakat
terhadap produk terafiliasi Israel.

Adapun penelitian ini dilakukan di Kota
Banda Aceh sebagai ibu kota Provinsi Aceh, yang

12



dikenal dengan julukan "Serambi Mekkah", dan
satu-satunya daerah berbasis syariah Islam serta
menerapkan sistem ekonomi syariah (Evriyenni &
Gebrina, 2024). Karakteristik tersebut diperkuat
melalui Qanun Aceh Nomor 8 Tahun 2014 tentang
Pokok-Pokok Syariat Islam, khususnya Pasal 3,
yang menegaskan bahwa pelaksanaan syariat Islam
bertujuan menerapkan syariat secara menyeluruh
guna melindungi agama, jiwa, harta, akal,
kehormatan, harkat, nasab, masyarakat, dan
lingkungan hidup. Ketentuan tersebut menunjukkan
bahwa nilai-nilai syariat menjadi landasan dalam
berbagai aspek kehidupan masyarakat Aceh,
termasuk saat melakukan aktivitas muamalah dan
perilaku konsumsi. Dalam konteks ini, keputusan
pembelian masyarakat turut dipengaruhi oleh
kepatuhan terhadap prinsip-prinsip syariat yang
berkembang dalam kehidupan sosial (Efendi &
Haikal, 2022). Oleh karena itu, keberadaan Fatwa
Majelis Ulama Indonesia (MUI) Nomor 83 Tahun
2023 menjadi sangat relevan untuk dikaji, karena
berfungsi sebagai pedoman keagamaan yang

mengarahkan umat Islam dalam menyikapi
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konsumsi produk yang terafiliasi dengan Israel. Kota
Banda Aceh juga berperan sebagai pusat perputaran
ekonomi di Provinsi Aceh, di mana masyarakat dari
berbagai  kabupaten/kota melakukan aktivitas
perdagangan dan transaksi ekonomi (Pangestu et al.,
2022). Kondisi tersebut menjadikan Kota Banda
Aceh sebagai lokasi penelitian yang representatif
untuk menggambarkan perilaku masyarakat Aceh
dalam mengambil keputusan pembelian, terutama
yang berkaitan dengan pertimbangan nilai-nilai
keagamaan dan ekonomi.

Fauzizah dan Walisyah (2025) meneliti
pengaruh brand awareness terhadap minat beli
produk terafiliasi Israel di kalangan mahasiswa FDK
UIN SU, dan menemukan bahwa semakin tinggi
kesadaran mahasiswa terhadap merek yang
terafiliasi Isracl, semakin rendah minat mereka
untuk membeli produk tersebut. Sejalan dengan
penelitian tersebut, Atikah dan Pratita (2025)
mengkaji pengaruh gerakan boikot di sosial media
dan religiusitas terhadap minat beli produk
McDonald's pasca boikot pada Generasi Z di

Kalimantan Tengah, dan menemukan bahwa gerakan
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boikot berpengaruh negatif signifikan terhadap
minat beli, sedangkan religiusitas justru berpengaruh
positif signifikan terhadap minat beli konsumen.
Senada dengan itu, Ardi, Raharjo, dan Nursodik
(2024)  menganalisis  pengaruh ~ pemahaman
masyarakat muslim Kota Semarang terhadap Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023, dan menemukan bahwa
tingkat pemahaman terhadap fatwa tersebut
berpengaruh signifikan terhadap penurunan minat
beli masyarakat pada produk Israel. Hal serupa juga
ditemukan oleh Rahmani (2023), yang mengkaji
dampak Perang Israel-Hamas terhadap harga saham
dan minat beli masyarakat pada produk pendukung
Israel, dengan hasil bahwa konflik tersebut
berdampak signifikan terhadap penurunan harga
saham 30 perusahaan sampel serta menurunkan
minat beli masyarakat, di mana sebagian besar
responden (88,3%) menyatakan tidak berminat
membeli produk yang terafiliasi dengan Israel.
Berbeda dari keempat penelitian di atas yang
masing-masing hanya mengkaji satu variabel
independen  secara  terpisah, penelitian ini

menggabungkan dua variabel sekaligus, yaitu Fatwa
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MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan potongan harga,
dalam menjelaskan minat beli masyarakat pada
produk terafiliasi Israel.

Berdasarkan penelitian terdahulu, dapat
diketahui bahwa kajian mengenai Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 maupun faktor-faktor lain
seperti brand awareness, gerakan boikot, religiusitas,
dan dampak konflik terhadap minat beli telah
banyak dilakukan. Namun, penelitian-penelitian
tersebut umumnya hanya mengkaji satu variabel
secara terpisah atau dilakukan pada objek dan lokasi
penelitian yang berbeda, serta belum ada yang
mengkaji variabel harga secara bersamaan dengan
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023. Hingga saat ini
belum ditemukan penelitian yang menganalisis
pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
harga secara simultan terhadap minat beli
masyarakat pada produk yang terafiliasi dengan
Israel, khususnya di Kota Banda Aceh yang
memiliki karakteristik masyarakat religius dan
menerapkan nilai-nilai syariat Islam. Oleh karena
itu, penelitian ini dilakukan untuk mengisi

kesenjangan tersebut. serta memberikan gambaran
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empiris mengenai pengaruh kedua variabel tersebut
terhadap minat beli masyarakat Kota Banda Aceh.

Selain kesenjangan penelitian tersebut,
kondisi empiris di lapangan turut menunjukkan
adanya dua faktor yang saling bertentangan dan
berpotensi mempengaruhi keputusan pembelian
masyarakat. Meskipun Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 telah menjadi pedoman bagi umat Islam di
Indonesia dalam menyikapi produk yang terafiliasi
dengan  Israel, perusahaan-perusahaan  yang
terafiliasi tetap menerapkan berbagai strategi
pemasaran untuk mempertahankan minat beli
masyarakat, salah satunya melalui pemberian harga.
Kondisi ini menunjukkan bahwa pengaruh Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan harga terhadap
minat beli masyarakat masih perlu dikaji lebih
lanjut.

Penelitian ini merupakan ekstensi dari
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Ardi,
Raharjo, dan Nursodik (2024), yang hanya mengkaji
pengaruh pemahaman terhadap Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023 terhadap minat beli masyarakat

muslim di Kota Semarang. Perbedaan penelitian ini
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dengan penelitian terdahulu terletak pada variabel,
lokasi, dan objek penelitian, yaitu dengan
menambahkan variabel harga serta dilakukan pada
masyarakat Kota Banda Aceh pada tahun 2026.
Pengujian hipotesis dilakukan dengan analisis
regresi linier berganda menggunakan data cross-
section. Berdasarkan kondisi tersebut, peneliti
tertarik untuk mengkaji '"Pengaruh Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 dan Harga terhadap
Minat Beli Masyarakat Kota Banda Aceh pada

Produk yang Terafiliasi Israel”.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang penelitian, rumusan

masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Apakah Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
mempengaruhi minat beli masyarakat Kota
Banda Aceh terhadap produk yang terafiliasi
Israel?

2. Apakah harga mempengaruhi minat beli
masyarakat Kota Banda Aceh terhadap

produk yang terafiliasi Israel?
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3. Apakah Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
dan harga secara simultan mempengaruhi
minat beli masyarakat Kota Banda Aceh

terhadap produk yang terafiliasi Israel?

1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah, penelitian ini

bertujuan untuk menguji dan menganalisis:

1. Pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 terhadap minat beli masyarakat Kota
Banda Aceh pada produk yang terafiliasi
Israel.

2. Pengaruh harga terhadap minat beli
masyarakat Kota Banda Aceh pada produk
yang terafiliasi Israel.

3. Pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 dan harga secara simultan terhadap
minat beli masyarakat Kota Banda Aceh

pada produk yang terafiliasi Israel.

1.4 Manfaat Penelitian

1.4.1 Manfaat Teoritis
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan

manfaat teoritis sebagai berikut:
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1.

Menambah khasanah keilmuan di bidang
Hukum  Ekonomi  Syariah, khususnya
mengenai pengaruh Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 dan harga terhadap minat beli
masyarakat pada produk yang terafiliasi
dengan Israel.

Memberikan kontribusi dalam pengembangan
kajian mengenai perilaku konsumen muslim,
terutama yang berkaitan dengan faktor
keagamaan dan faktor ekonomi dalam
pengambilan keputusan pembelian.

Menjadi  referensi ilmiah bagi peneliti
selanjutnya yang akan mengkaji topik sejenis
atau mengembangkan penelitian dengan
variabel maupun objek penelitian yang

berbeda.

1.4.2 Manfaat Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan

manfaat praktis sebagai berikut:

l.

Bagi Majelis Ulama Indonesia (MUI),
penelitian ini dapat menjadi bahan masukan
dalam mengevaluasi efektivitas Fatwa MUI

Nomor 83 Tahun 2023 terhadap minat beli
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masyarakat pada produk yang terafiliasi
dengan Israel.

2. Bagi pelaku wusaha, penelitian ini dapat
menjadi bahan pertimbangan dalam menyusun
strategi pemasaran dengan memperhatikan
nilai-nilai keagamaan yang berkembang di
tengah masyarakat.

3. Bagi masyarakat, penelitian ini diharapkan
dapat meningkatkan pemahaman mengenai
pentingnya mempertimbangkan nilai-nilai
keagamaan dan aspek ekonomi dalam
mengambil keputusan pembelian terhadap

produk yang terafiliasi dengan Israel.

1.5 Sistematika Pembahasan

Agar pembahasan penelitian ini sesuai
dengan tujuannya, maka penulisan penelitian ini
disusun dengan sistematika pembahasan sebagai

berikut:

Bab I Pendahuluan. berisi latar belakang
penelitian, rumusan masalah, tujuan penelitian,

manfaat penelitian, serta sistematika pembahasan.
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Bab II Landasan Teori. Bab ini membahas
teori yang melandasi dan memperkuat penelitian
yang relevan dengan penelitian, penelitian terdahulu

yang terkait serta kerangka pemikiran.

Bab III Metode Penelitian, menjelaskan jenis
dan pendekatan penelitian, lokasi penelitian,
populasi dan sampel, sumber dan teknik
pengumpulan data, definisi operasional variabel,
serta teknik analisis data.

Bab IV Hasil Penelitian dan Pembahasan,
menyajikan gambaran umum objek penelitian, hasil
analisis data, serta pembahasan sesuai dengan tujuan
penelitian.

Bab V  Penutup, berisi kesimpulan
berdasarkan hasil penelitian serta saran yang dapat
menjadi masukan bagi pihak terkait maupun

penelitian selanjutnya.
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BAB 11
LANDASAN TEORI

2.1 Produk Terafiliasi Israel
Produk terafiliasi Israel adalah produk yang

memiliki hubungan ekonomi dengan perusahaan
yang secara langsung maupun tidak langsung
memberikan dukungan kepada Israel, seperti melalui
kepemilikan saham, pembayaran pajak, atau bentuk
investasi lainnya (Laila et al., 2024). Isu ini memicu
gerakan boikot yang meluas terutama di Indonesia,
seiring diterbitkannya Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 yang menyatakan bahwa mendukung agresi
Israel termasuk melalui konsumsi produk yang
terafiliasi dengannya hukumnya haram. Kondisi
tersebut secara langsung mempengaruhi cara
pandang konsumen muslim dalam mengambil
keputusan pembelian (Akbar et al., 2025).

Status afiliasi suatu perusahaan dengan Israel
tidak hanya ditentukan oleh produk yang dijual
secara langsung kepada konsumen, tetapi juga oleh
struktur kepemilikan dan pengelolaan merek-merek
tertentu oleh entitas korporasi yang lebih besar, di

mana bentuk keterkaitan kepemilikan saham
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semacam ini menjadi salah satu dasar identifikasi
apakah sebuah merek tergolong terafiliasi dengan
Israel atau tidak, umumnya berdasarkan kriteria
seperti kepemilikan saham mayoritas oleh pihak
yang memiliki hubungan dengan Israel, kontribusi
finansial melalui pajak kepada pemerintah Israel,
serta keberadaan fasilitas operasional di wilayah
Israel (Cahyani et al., 2024). Perusahaan
multinasional yang memayungi banyak merek
consumer goods rumah tangga menjadi contoh
bagaimana satu entitas Kkorporasi besar dapat
memayungi puluhan merek produk yang beredar
luas di pasar Indonesia (Kusumawardhani &

Muchtasib, 2025).

2.2 Minat Beli
Minat beli merupakan kecenderungan atau

keinginan konsumen untuk membeli suatu produk
berdasarkan preferensi terhadap produk tersebut
(Ardi et al., 2024). Minat beli muncul ketika seorang
konsumen melihat suatu produk atau jasa yang
ditawarkan lewat promosi atau iklan baik dari
penampilan, kemasan, serta keunggulan produk

tersebut (Hikmah et al., 2022). Minat beli menjadi
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pertimbangan penting dalam memahami perilaku
konsumen sebelum melakukan keputusan pembelian

(Kautsar & Subagja, 2024).

Minat beli adalah keinginan konsumen untuk
membeli produk atau jasa setelah melakukan
evaluasi yang dipengaruhi oleh faktor internal
maupun eksternal (Putri et al., 2022). Tingkat minat
beli setiap konsumen berbeda-beda sesuai dengan
kebutuhan dan preferensinya. (Stansyah et al.,
2023). Selain itu, Harita (2022) menjelaskan bahwa
minat beli muncul ketika konsumen mulai
memperhatikan suatu produk, menumbuhkan rasa
ingin tahu, keinginan untuk mencoba, hingga
akhirnya terdorong untuk melakukan pembelian.
Minat beli dipandang sebagai tahap awal sebelum
konsumen benar-benar mengambil keputusan
pembelian, sehingga sering dijadikan indikator
untuk  memprediksi  kemungkinan terjadinya
transaksi pembelian di masa mendatang (Rini &
Pramono,2023).

2.2.1 Minat Beli Dalam Ekonomi Islam
Dalam perspektif Islam, aktivitas konsumsi

tidak hanya bertujuan untuk memenuhi kebutuhan
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fisik, tetapi juga sebagai bentuk ketaatan kepada
Allah SWT dengan mengikuti aturan halal dan
menjauhi yang haram, konsumen Muslim cenderung
menghindari produk dan transaksi yang mengandung
unsur riba, gharar (ketidakjelasan), maysir
(spekulasi), dan penipuan (fadlis), karena hal
tersebut bertentangan dengan prinsip muamalah
Islam (Hartini & Inggriani, 2020). Perilaku
konsumen dalam ekonomi Islam mencerminkan
komitmen untuk menjalankan prinsip-prinsip etika
dan moral dalam semua aspek kehidupan ekonomi
(Aprilya et al, 2024). Ini melibatkan tanggung
jawab sosial dan kesadaran akan akibat dari setiap
tindakan ekonomi terhadap masyarakat dan
lingkungan (Andini et al., 2023). Dengan demikian,
minat beli seorang muslim tidak semata-mata
didorong oleh faktor ekonomi seperti harga atau
kualitas produk, melainkan juga oleh pertimbangan
syariat dan nilai-nilai moral Islam yang menjadi

landasan dalam setiap keputusan konsumsi
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2.2.2 Faktor-Faktor Yang Memengaruhi Minat
Beli

Menurut Parinussa (2024), terdapat beberapa
faktor yang memengaruhi minat beli seseorang atau
kelompok terhadap suatu produk, yaitu: (1) kualitas
produk, yang berkaitan dengan atribut fisik dan
manfaat yang ditawarkan oleh produk; (2) merek
(brand), yang mencerminkan nilai emosional dan
persepsi konsumen terhadap produk tersebut; (3)
harga, yaitu pengorbanan finansial yang harus
dikeluarkan oleh konsumen; (4) ketersediaan barang,
yaitu sejauh mana produk tersedia di pasaran; dan
(5) promosi, yaitu upaya pemasaran yang
memengaruhi  keputusan pembelian  konsumen.
Selain kelima faktor tersebut, terdapat pula faktor
potongan harga (diskon), yaitu pengurangan harga
yang diberikan oleh penjual kepada konsumen
dengan tujuan menciptakan persepsi bahwa
konsumen memperoleh nilai atau manfaat yang lebih
besar dibandingkan dengan harga normal suatu
produk. Faktor ini dinilai mampu mendorong minat
beli konsumen karena menimbulkan persepsi
manfaat ekonomi yang diperoleh melalui pemberian

potongan harga tersebut (Ramadhan, 2025).
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Dalam perspektif ekonomi Islam, minat beli
seseorang dapat dipengaruhi oleh faktor religiusitas
(Kurniawan et al., 2022). Religiusitas mengacu pada
tingkat kepercayaan yang dipegang oleh seseorang,
dipertahankan, dan digunakan sebagai tindakan atas
simbol identitas nilai-nilai agama dalam diri
seseorang yang tercermin dalam sikap dan
perilakunya sehari-hari, termasuk dalam keputusan
konsumsi, dan keputusan untuk menghindari atau
memilih produk tertentu berdasarkan kesesuaiannya
dengan prinsip syariah (Faturohman, 2019). Dalam
penelitian ini, fatwa merupakan salah satu bentuk
religiusitas yang dapat mempengaruhi minat beli
masyarakat, di mana Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 dijadikan sebagai pedoman keagamaan dalam
menentukan sikap konsumsi terhadap produk yang

terafiliasi dengan Israel.

2.2.3 Indikator Minat Beli
Menurut ~ Ferdinand  (2002)  terdapat

indikator yang menentukan minat beli antara lain:

1. Minat transaksional, yakni kecenderungan

seorang untuk membeli suatu produk.
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2. Minat referensial, yaitu kecenderungan

seorang untuk mereferensikan suatu produk
kepada orang lain.

Minat preferensial, yaitu minat yang
menggambarkan perilaku seorang yang
mempunyai preferensi utama pada produk
tersebut. Preferensi ini hanya dapat
digantikan bila terjalin sesuatu dengan
produk preferensinya.

Minat eksploratif, minat ni
menggambarkan perilaku seorang yang
senantiasa mencari informasi mengenai
produk vyang diminati serta mencari
informasi untuk menunjang sifat-sifat

positif dari produk tersebut.

Selain itu, menurut Ramadina (2025),

terdapat beberapa indikator minat beli pada

konsumen, yaitu:

1.

Tertarik untuk mencari informasi tentang

produk

Konsumen yang terangsang kebutuhannya
akan terdorong untuk mencari informasi yang

lebih banyak.
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2. Mempertimbangkan untuk membeli
Melalui pengumpulan informasi, konsumen
mempelajari merek-merek yang bersaing
serta fitur merek tersebut. Melakukan
evaluasi terhadap pilihan dan mulai
mempertimbangkan untuk membeli produk.

3. Tertarik untuk mencoba
Setelah konsumen berusaha kebutuhan,
mempelajari merekmerek yang bersaing serta
fitur merek tersebut, konsumen akan mencari
manfaat tertentu dari solusi produk dan
melakukan evaluasi terhadap produk-produk
tersebut.

4. Ingin mengetahui produk
Setelah memiliki ketertarikan untuk mencoba
suatu produk, konsumen akan memiliki
keinginan untuk mengetahui produk.

5. Ingin memiliki produk
Para konsumen akan memberikan perhatian
besar pada atribut yang memberikan manfaat
yang dicarinya. Dan akhirnya konsumen akan
mengambil sikap (keputusan, preferensi)

terhadap produk melalui evaluasi atribut dan
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membentuk niat untuk membeli atau
memiliki produk yang disukai.

2.3 Fatwa Majelis Ulama Indonesia (MUI)
Nomor 83 Tahun 2023

Menurut KBBI Fatwa adalah jawab
(keputusan, pendapat) yang diberikan oleh mufti
tentang suatu masalah. Fatwa menurut bahasa berarti
jawaban mengenai suatu kejadian (peristiwa) yang
merupakan bentukan dari kata (al-fataa/pemuda)
dalam usianya, dan sebagai kata kiasan
(metafora)atau (isti’arah). Sedangkan pengertian
fatwa menurut syara’ ialah menerangkan hukum
syara’ dalam suatu persoalan sebagai jawaban dari
suatu pertanyaan. (al-Qaradhawi, 1997) Fatwa
berarti jawaban atas pertanyaan, atau “hasil ijtihad”
atau ketetapan hukum, yaitu ketetapan hukum
tentang sesuatu masalah atau peristiwa yang
dinyatakan oleh seorang mujtahid, sebagai hasil
jjtihadnya (Muhammad, 2016). Fatwa merupakan
bagian dari hasil ijtthad yang bersifat kasuistik
karena merupakan respons atau jawaban terhadap
pertanyaan yang diajukan oleh peminta fatwa. Fatwa

tidak mempunyai daya ikat bagi peminta fatwa
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ataupun bagi masyarakat luas, karena fatwa seorang
ulama di suatu tempat dengan tempat lain bisa saja
berbeda, karena kondisi dan situasi yang berbeda
(Sidiq, 2022).

Fatwa MUI berperan penting untuk
menyatukan umat Islam  dalam  menyikapi
pertanyaan yang muncul dari masyarakat sebagai
produk transformasi sosial budaya. Meskipun kerap
melahirkan kritik dan gesekan dengan pihak lainnya
(Hamzah, 2017). Namun kritik dan gesekan itu tidak
sampail merusak kerukunan umat beragama, bahkan
menegaskan posisi umat Islam yang rahmatan lil
‘alamin dengan pedoman hidupnya yang abadi yaitu
al-Quran dan Hadits dibanding paham-paham sosial
dan keagamaan lainnya (Rusydi & Zolehah, 2018).
Perlu dipahami bahwa fatwa di Indonesia lebih
bervariasi pada sisi muatan dan otoritas pemberinya
dibandingkan di negara Islam yang lain. Selain itu
fatwa di Indonesia buktinya tidak hanya menjadi
sumber tuntunan keagamaan, tetapi juga menjadi
instrumen  penting perubahan sosial dalam

masyarakat (Taqiyuddin BN & Syatar, 2022)
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Adapun dalam penelitian ini fokus pada
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 yang merupakan
keputusan hukum Islam yang dikeluarkan oleh
Majelis Ulama Indonesia (MUI) terkait dukungan
terhadap perjuangan rakyat Palestina. Fatwa ini
memuat pandangan hukum Islam mengenai
kewajiban umat Islam untuk menunjukkan
solidaritas  terhadap Palestina sebagai bentuk
kepedulian terhadap nilai-nilai kemanusiaan dan
keadilan. Melalui fatwa tersebut, MUI mengimbau
umat Islam di Indonesia agar memberikan dukungan
kepada rakyat Palestina, baik dalam bentuk moral
maupun material, serta menghindari segala bentuk
aktivitas yang dapat memberikan manfaat bagi pihak
yang mendukung agresi Israel (Ardi et al., 2024).
Fatwa ini diterbitkan sebagai respons atas kondisi
penjajahan dan pelanggaran hak asasi manusia yang
masih dialami rakyat Palestina akibat konflik dengan
Israel (Deswita & Azwar, 2025).

2.3.1 Kedudukan Fatwa

Fatwa bukanlah sumber hukum utama di

dalam hukum Islam. Sumber hukum utama adalah

Al-Qur’an dan As-Sunnah (Sidiq, 2020). Fatwa
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sebagai hasil dari pemikiran manusia bukanlah
sumber hukum utama, namun dapat dikategorikan ke
dalam ijtihad, sebab proses penetapan fatwa
dilakukan melalui metode-metode yang ditetapkan
oleh ilmu ushul fikih (Ansori & Ulumuddin, 2020).
Fatwa merupakan salah satu institusi dalam hukum
Islam untuk memberikan jawaban dan solusi
terhadap problem yang dihadapi umat (Syuhadak,
2013). Bahkan umat Islam pada umumnya
menjadikan fatwa sebagai rujukan di dalam bersikap
dan bertingkah laku. Sebab posisi fatwa di kalangan
masyarakat umum, laksana dalil di kalangan para,
mujtahid (al-Fatwa fi Haqqil 'Ami kal Adillah fi
Haqqil Mujtahid), artinya, kedudukan fatwa bagi
kebanyakan, seperti dalil bagi mujtahid. Fatwa
merupakan sebuah upaya ulama untuk merespon
masalah  yang dihadapi  masyarakat  yang
memerlukan keputusan hukum. Dasar hukum fatwa
adalah al-Quran, Hadits dan Ijtihad (Arif &
Fakhrurrahman, 2020). Kecenderungan penalaran
yang dilakukan oleh para ulama dalam menjawab
suatu permasalahan terkait erat dengan ijtihad atau

pendapat hukum (legal opinion) (Pelu, 2019).

34



Dalam sistem hukum ketatanegaraan di
Indonesia, posisi atau kedudukan fatwa MUI hanya
merupakan  sebagai  hukum  aspiratif yang
mempunyai kekuatan konstruktif secara moral bagi
komunitas yang mempunyai aspirasi untuk
mengamalkannya, namun fatwa tersebut tidak dapat
dijadikan alat paksa bagi kelompok lain yang
berbeda pendapat dengan fatwa MUI, sebab bukan
termasuk dalam hukum positif (Hardiati et al.,
2024). Sehingga kedudukan fatwa dalam kehidupan
umat Islam, tidak mengikat secara hukum, akan
tetapi bersifat mengikat secara agama semata,
dengan demikian tidak ada peluang bagi seorang
muslim untuk menentangnya bila fatwa itu
didasarkan kepada dalil atau nash yang shariah dan
valid (Riadi, 2011). Sementara hukum positif
merupakan hukum yang saat ini berlaku yang
mencakup aturan perundang-undangan yang berlaku
umum (regelling), ataupun keputusan yang berlaku
khusus (beschikking), yang pelaksanaannya dikawal
oleh aparatur negara dan sistem peradilan (Alamudi

& Hasan, 2023).
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2.3.2 Dasar hukum Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023

Dasar hukum yang digunakan oleh Majelis
Ulama Indonesia dalam mengeluarkan fatwa
mengenai pemboikotan produk Israel adalah Q.S.

Al Hajj ayat 40 yang berbunyi:
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“(Yaitu) orang-orang yang diusir dari
kampung halamannya, tanpa alasan yang benar
hanya karena mereka berkata, “Tuhan kami adalah
Allah.”  Seandainya  Allah  tidak  menolak
(keganasan) sebagian manusia dengan sebagian
vang lain, tentu telah dirobohkan biara-biara,
gereja-gereja, sinagoge-sinagoge, dan masjid-
masjid yang di dalamnya banyak disebut nama
Allah. Sungguh, Allah pasti menolong orang yang
menolong (agama)-Nya. Sesungguhnya Allah benar-
benar Mahakuat lagi Mahaperkasa”. (QS. Al-Haj;:
40)

Ayat tersebut menggambarkan tragedi orang-

orang yang terusir dari tanah kelahiran mereka,
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hanya karena mereka menegakkan iman kepada
Allah. Pengusiran ini bukan sekadar tindakan
sewenang-wenang, tetapi sebuah bentuk penindasan
yang bertentangan dengan prinsip-prinsip keadilan
yang diperjuangkan dalam Islam. Dalam ayat
tersebut, Allah dengan tegas menjanjikan
perlindungan bagi yang tertindas dan memberikan
bantuan kepada yang memperjuangkan agama-Nya.
Dalam konteks saat ini, pemboikotan terhadap
produk-produk Israel bukanlah semata-mata boikot
perdagangan, melainkan sebuah ekspresi solidaritas
terhadap perjuangan rakyat Palestina yang telah
lama tertindas oleh rezim Israel. Dengan menolak
membeli produk-produk yang berasal dari sumber
penindasan, umat Islam memberikan dukungan
moral kepada saudara-saudara mereka di Palestina
serta  menegaskan  bahwa  keadilan  harus
diprioritaskan  di  atas keuntungan ekonomi
(Ardiansyah & Hermawan, 2024).

Kemudian hadis tentang larangan untuk
berbuat kerusakan meskipun dalam berperang harus

menjunjung adab dan etik
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Dari Abu Sa'id Sa'ad bin Malik bin Sinan al-
Khudri ra. bahwa Rasulullah Saw bersabda: Tidak
boleh menimbulkan kerugian baik secara sengaja
maupun tidak sengaja. (Hadits hasan, HR. Ibnu
Majah, ad-Daraquthni dan selain keduanya)

Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023, yang
menyatakan  solidaritas  terhadap  perjuangan
Palestina, didasarkan pada hadis yang diriwayatkan
oleh Ibnu Majah, yang menekankan pentingnya etika
dan larangan menimbulkan kerugian bahkan di saat
konflik. Hadits ini berfungsi sebagai pengingat bagi
umat Islam di mana pun untuk memprioritaskan
keselamatan dan keamanan dalam segala hal yang
mereka lakukan, seperti yang ditekankan oleh Nabi
Muhammad Saw. Sejalan dengan hal ini, Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 tentang dukungan terhadap
perjuangan Palestina menekankan pentingnya

menghindari segala bentuk kerusakan dan kekerasan
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sebagai bentuk kepedulian terhadap Palestina
(Saputra & Solihah, 2025b).

MUI juga menjadikan pendapat ulama tentang
haramnya bermuamalah dengan pihak yang
memerangi umat Islam, antara lain:

Menurut Imam Nawawi, para ulama telah
mencapai kesepakatan (ijma') bahwa umat Islam
diperbolehkan melakukan transaksi atau hubungan
muamalah dengan ahlu zimmah maupun non-
Muslim lainnya selama aktivitas tersebut tidak
mengandung unsur yang diharamkan oleh syariat.
Akan tetapi, terdapat batasan yang harus dipatuhi,
yaitu larangan memberikan bantuan yang dapat
memperkuat pihak yang memerangi umat Islam,
seperti menjual senjata kepada mereka atau
memberikan dukungan yang dapat memperkokoh
keberlangsungan agama dan kepentingan mereka.

Pendapat Sayyid Ramadhan al-Buthi dalam

fatwa-nya:
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Artinya: Wajib ain untuk memboikot makanan
dan produk dagang Amerika dan Israel, karena ini
termasuk jihad yang mudah dilakukan bagi setiap
orang Islam untuk menghadapi agresi dari Israel.

Dari dua pendapat ulama di atas dapat
disimpulkan bahwa jelas keharaman bermuamalah
dengan orang kafir dikarenakan adanya sebab yang
berupa tindakan memerangi kaum muslimin. Maka
dari itu keputusan MUI sudah sejalan dengan
pendapat para ulama dalam menyikapi masalah

tersebut (Fachrudin et al., 2024).

2.3.3 Isi Hukum Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023

Adapun isi Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 sebagai berikut;
a. Menimbang
1. Bahwa agresi dan aneksasi Israel terhadap

Palestina telah mengakibatkan korban jiwa
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berjatuhan, korban luka yang tidak terhitung,
ribuan warga mengungsi, serta hancurnya
rumah, gedung, serta fasilitas publik;

. Bahwa dukungan kepada Palestina telah
dilakukan oleh banyak pihak, ada yang
mengirimkan bantuan tenaga, senjata, ada yang
menggalang finansial untuk perjuangan warga
Palestina, ada yang mendukung secara moral
dengan doa-doa yang dipanjatkan sebagai
bentuk solidaritas kemanusiaan dan perwujudan
ukhuwah Islamiyah dan ukhuwah insaniyah;

. Bahwa terhadap tindakan agresi Israel atas
Palestina tersebut ada juga pihak yang
mendukung baik secara langsung maupun tidak
langsung, seperti bantuan persenjataan dan
personel kepada Israel, bantuan finansial
perusahaan yang berafiliasi pada Israel dan
zionisme, pembangunan opini publik yang
mendukung zionisme, hingga membeli produk
yang secara nyata mendukung agresi Israel dan

zionisme;
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. Bahwa terhadap fenomena di atas muncul
pertanyaan tentang hukum dukungan terhadap
perjuangan palestina;

. Bahwa untuk itu Komisi Fatwa Majelis Ulama
Indonesia memandang perlu menetapkan fatwa
tentang hukum dukungan terhadap perjuangan
Palestina untuk dijadikan pedoman.

. Menetapkan: Fatwa Tentang Hukum

Dukungan Terhadap Perjuangan Palestina
Pertama: Ketentuan Hukum

. Mendukung perjuangan kemerdekaan Palestina
atas agresi Israel hukumnya wajib.

. Dukungan sebagaimana disebutkan pada point
(1) di atas, termasuk dengan mendistribusikan
zakat, infaq dan sedekah untuk kepentingan
perjuangan rakyat Palestina.

. Pada dasarnya dana zakat harus didistribusikan
kepada mustahik yang berada di sekitar
muzakki. Dalam hal keadaan darurat atau
kebutuhan yang mendesak dana zakat boleh
didistribusikan ke mustahik yang berada di
tempat yang lebih jauh, seperti untuk

perjuangan Palestina.
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4. Mendukung agresi Israel terhadap Palestina
atau pihak yang mendukung Israel baik
langsung maupun tidak langsung hukumnya

haram.

Kedua: Rekomendasi

1. Umat Islam diimbau untuk mendukung
perjuangan  Palestina,  seperti  gerakan
menggalang dana kemanusian dan perjuangan,
mendoakan untuk kemenangan, membaca
Qunut Nazilah dan melakukan shalat ghaib
untuk seluruh umat Islam Palestina yang wafat.

2. Pemerintah diimbau untuk mengambil langkah-
langkah tegas membantu perjuangan Palestina,
seperti melalui jalur diplomasi di PBB untuk
menghentikan perang dan sanksi pada Israel,
pengiriman  bantuan  kemanusiaan,  dan
konsolidasi negara-negara OKI untuk menekan
Israel menghentikan agresi.

3. Umat Islam diimbau untuk memaksimalkan
menghindari  konsumsi dan  penggunaan
produk-produk Israel dan pihak-pihak yang

mendukung agresi Israel atas Palestina.
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Ketiga: Penutup

1. Fatwa ini mulai berlaku sejak tanggal
ditetapkan, dengan ketentuan jika di kemudian
hari ternyata terdapat kekeliruan, akan
diperbaiki dan disempurnakan sebagaimana
mestinya. Agar setiap muslim dan pihak-pihak
yang memerlukan dapat mengetahuinya,
mengimbau semua pihak untuk
menyebarluaskan fatwa ini.

2. Agar setiap muslim dan pihak-pihak yang
memerlukan dapat mengetahuinya, mengimbau

semua pihak untuk menyebarluaskan fatwa ini.

2.3.4 Aspek Fatwa MUI No 83 Tahun 2023
Berdasarkan isi dalam Fatwa MUI Nomor

83 Tahun 2023 menyatakan bahwa ada 2 aspek
fatwa, yaitu:

1. Himbau untuk memaksimalkan
menghindari konsumsi dan penggunaan
produk-produk Israel dan pihak-pihak yang
mendukung agresi Israel atas Palestina.

2. Mendukung agresi Israel terhadap Palestina

atau pihak yang mendukung Israel baik
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langsung maupun tidak langsung hukumnya

haram.

2.4 Harga
Menurut Kotler & Amstrong (2012) harga

adalah sejumlah uang yang dibebankan atas suatu
barang atau jasa atau jumlah dari nilai uang yang
ditukar konsumen atas manfaat — manfaat karena
memiliki atau menggunakan produk atau jasa
tersebut. Harga merupakan salah satu variable
penting dalam pemasaran, dimana harga dapat
mempengaruhi  pelanggan dalam  mengambil
keputusan untuk membeli suatu produk (Ghozali,
2018). Alasan ekonomis akan menunjukkan bahwa
harga yang rendah atau harga yang selalu
berkompetisi merupakan salah satu pemicu penting
untuk meningkatkan kinerja pemasaran, tetapi
alasan psikologis dapat menunjukkan bahwa harga
justru merupakan indikator kualitas dan karena itu
dirancang sebagai salah satu instrument penjualan
sekaligus sebagai instrument kompetisi yang
menentukan (Jannah, 2016). Salah satu bentuk
strategi harga yang umum diterapkan oleh

perusahaan adalah pemberian potongan harga, yaitu
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pengurangan harga normal yang bertujuan untuk
menciptakan persepsi bahwa konsumen
memperoleh manfaat ekonomis yang lebih besar
dibandingkan dengan harga sebelumnya
(Ramadhan, 2025). Semakin besar potongan harga
yang ditawarkan, semakin tinggi pula daya tarik
ekonomi yang dipersepsikan oleh konsumen
terhadap suatu produk, sehingga potongan harga
kerap dijadikan sebagai strategi pemasaran untuk
mempertahankan atau meningkatkan minat beli
konsumen (Siregar et al., 2025).
2.4.1 Harga Dalam Ekonomi Islam

Harga Dalam Islam, ketentuan harga itu
diserahkan kepada mekanisme pasar yang alamiah.
Sistem Islam sangat mendorong harga yang adil
dengan mendorong persaingan pasar yang
sempurna (Parakkasi & Kamiruddin, 2018). konsep
harga sangat bergantung pada keseimbangan antara
permintaan dan  penawaran. Keseimbangan
permintaan dan penawaran yang ada dimasyarakat
harus rela sama rela, tidak ada satupun pelaku
ekonomi yang dirugikan dan dipaksakan. Jadi,

harga ditentukan oleh kemampuan pedagang dalam
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menjual barang dan jasanya dan kemampuan
konsumen dalam membeli barang untuk memenuhi
kebutuhan (Rifkah&Fatimah, 2023).

Harga wajar dan adil (fair price) adalah
harga yang diperoleh berdasarkan kekuatan
penawaran (supply) dan permintaan (demand).
Manakala terjadi tindakan-tindakan yang bersifat
zhulm sehingga terjadi distorsi pasar atau harga
tidak berada pada titik keseimbangannya,
pemerintah sangat berperan untuk mengambil
kebijakan berupa penetapan harga dengan melihat
faktor-faktor penyebab terjadinya distorsi tersebut
dan  mengembalikan =~ harga  pada titik
keseimbangannya semula (Amalia, 2013).

2.4.2 Indikator Harga
Menurut Kotler & Amstrong (2012) ada empat
indikator ~ yang  mencirikan  harga = yaitu
keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan
kualitas produk, kesesuaian harga dengan manfaat,
dan harga sesuai dengan kemampuan atau daya

saing harga dapat dijelaskan sebagai berikut:
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. Keterjangkaun Harga. Konsumen dapat
menjangkau harga yang telah ditetapkan
oleh perusahaan.

. Kesesuaian harga dengan kualitas produk.
Sebagai indikator kualitas bagi konsumen
orang sering memilih harga yang lebih
tinggi diantara dua barang karena mereka
melihat adanya perbedaan kualitas.

. Kesesuaian harga dengan manfaat. Membeli
suatu produk jika manfaat yang dirasakan
lebih besar atau sama dengan yang telah
dikeluarkan untuk mendapatkannya.

. Harga sesuai kemampuan atau daya saing
harga. Sering membandingkan harga suatu
produk dengan produk lainnya, dalam hal
ini mahal murahnya suatu produk sangat
dipertimbangkan oleh konsumen pada saat

akan membeli produk tersebut.

Adapun indikator harga mengacu
Rondonuwu (2013) terdiri dari:
1. Harga yang Ditetapkan
2. Keterjangkauan Harga

3. Kesesuaian Harga Dengan Kualitas
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2.5

4. Daya Saing Harga
5. Potongan Harga

Penelitian Terdahulu
Beberapa  penelitian  terdahulu  yang

memiliki  keterkaitan dengan penelitian ini

mengenai pengaruh Fatwa MUI dan  harga

terhadap minat beli yang pernah dilakukan

sebelumnya sebagai berikut:

1.

Fauzizah dan Walisyah (2025) melaksanakan
penelitian berjudul "Pengaruh Brand Awareness
terhadap Minat Beli Produk Terafiliasi Israel di
Kalangan Mahasiswa FDK UIN SU".
Penelitian ini menerapkan metode kuantitatif
dengan pengumpulan data melalui penyebaran
kuesioner kepada 100 mahasiswa FDK UIN SU
yang dipilih menggunakan teknik purposive
sampling. Hasil analisis menunjukkan bahwa
brand awareness memberikan pengaruh negatif
dan signifikan terhadap minat beli produk
terafiliasi Israel, di mana semakin tinggi
kesadaran mahasiswa terhadap merek yang
terafiliasi Israel, semakin rendah minat mereka

untuk membeli produk tersebut.
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2. Atikah dan Pratita (2025) melakukan
penelitian berjudul "Pengaruh Gerakan Boikot
di Sosial Media dan Religiusitas terhadap Minat
Beli Produk McDonald's Pasca Boikot (Studi
pada Generasi Z di Kalimantan Tengah)".
Penelitian  ini  menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan teknik analisis regresi linier
berganda terhadap 120 responden Generasi Z
yang dipilih menggunakan teknik
nonprobability sampling. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa gerakan boikot di sosial
media secara parsial berpengaruh negatif dan
signifikan terhadap minat beli, artinya semakin
intensif gerakan boikot maka semakin rendah
minat beli konsumen. Sebaliknya, variabel
religiusitas menunjukkan pengaruh positif dan
signifikan secara parsial terhadap minat beli, di
mana semakin tinggi tingkat religiusitas
konsumen  justru  berkorelasi dengan
peningkatan minat beli terhadap produk
McDonald's meskipun berada di tengah gerakan

boikot.
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3. Ardi, Raharjo, dan Nursodik (2024) melakukan
penelitian yang berjudul "Pengaruh Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 terhadap Minat Beli
Produk Israel oleh Masyarakat Muslim Kota
Semarang Perspektif Saddu al-Dzari'ah".
Penelitian  ini  menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan analisis regresi untuk
menguji hubungan antara variabel independen,
yaitu pemahaman terhadap Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023 (X), dengan variabel dependen
berupa minat beli (Y). Populasi penelitian
terdiri atas masyarakat muslim di Kota
Semarang. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa tingkat pemahaman masyarakat terhadap
fatwa tersebut berpengaruh terhadap minat
mereka dalam membeli produk Israel.

4. Ramadhani (2024) melakukan penelitian
berjudul "Pengaruh Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 dan Harga terhadap Minat Beli
Konsumen pada  Produk  McDonald's."
Penelitian ini  menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan teknik analisis regresi linier

berganda terhadap 100 responden konsumen
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McDonald's di wilayah Jakarta Timur yang
dipilih melalui penyebaran kuesioner. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa variabel Fatwa
MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan harga secara
parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli, artinya semakin tinggi
kepatuhan dan kepedulian konsumen terhadap
fatwa  tersebut, semakin = memengaruhi
keputusan mereka dalam membeli produk
McDonald's. Kesesuaian harga dengan kualitas
dan manfaat produk turut mendorong minat beli
konsumen. Secara simultan, kedua variabel
tersebut juga terbukti berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli. Nilai koefisien
determinasi (R?) sebesar 38,8% menunjukkan
bahwa variabel Fatwa MUI dan harga mampu
menjelaskan variasi minat beli konsumen,
sedangkan sisanya sebesar 61,2% dijelaskan
oleh variabel lain di luar penelitian ini.

. Rahmani (2023) melakukan penelitian berjudul
"Dampak Perang Israel-Hamas terhadap Harga
Saham dan Minat Beli Masyarakat Produk

Pendukung Israel". Penelitian ini menggunakan
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metode mixed methods yang menggabungkan
pendekatan kuantitatif dan kualitatif, dengan
sampel kuantitatif berupa 30 perusahaan dari
negara Amerika, Jerman, Perancis, Inggris, dan
Swiss yang dianalisis melalui uji beda rata-rata
harga saham sebelum dan sesudah perang, serta
sampel kualitatif berupa 60 responden generasi
Z dan Milenial di Kota Bandung yang diperoleh
melalui penyebaran kuesioner. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Perang Israel-Hamas
berdampak signifikan terhadap penurunan
harga saham 30 perusahaan sampel serta
berdampak terhadap minat beli masyarakat, di
mana sebagian besar responden (88,3%)
menyatakan tidak berminat membeli produk
yang terafiliasi dengan Israel pasca terjadinya

konflik tersebut.

53



Tabel 2.1

Penelitian Terdahulu

Nama
dan Perbe
N(¢ Judul | Metode | Hasil Persamaan
. daaan
Penelit
ian
1| Fauziz | Penelitia | Hasil Persamaan | Variab
ah dan | n ini | analisis | dengan el X
Walisy | menerap | menunj | penelitian berbed
ah kan ukkan | ini adalah | a
(2025) | metode bahwa | sama-sama | (brand
"Penga | kuantitati | brand | meneliti awaren
ruh f dengan | awaren | minat beli | ess)
Brand | pengump | ess masyarakat | dan
Aware | ulan data | membe | terhadap subjek
ness melalui | rikan produk penelit
terhada | penyebar | pengar | terafiliasi ian
p an uh Israel mahasi
Minat | kuesione | negatif | dengan swa
Beli L. dan pendekatan | FDK
Produk signifik | kuantitatif UIN
Terafili an SU
asi terhada
Israel p minat
di beli
Kalang produk
an terafilia
Mahasi si
swa Israel.
FDK
UIN
su"
2| Atikah | Penelitia | Hasil Persamaan | Variab
dan n ini | peneliti | dengan el X
Pratita | menggun | an penelitian berbed
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Nama
dan

N¢ Judul | Metode | Hasil Persamaan Perbe
. daaan

Penelit
ian
(2025) | akan menunj | ini  adalah | a
"Penga | pendekat | ukkan | sama-sama | (gerak
ruh an bahwa | meneliti an
Geraka | kuantitati | geraka | minat beli | boikot
n f dengan | n masyarakat | &
Boikot | teknik boikot | terhadap religiu
di analisis di produk sitas)
Sosial | regresi sosial terafiliasi dan
Media | linier media | Israel objek
dan berganda | secara | dengan produk
Religiu | terhadap | parsial | pendekatan | McDo
sitas 120 berpen | kuantitatif nald's
terhada | responde | garuh regresi di
p n negatif | linier Kalima
Minat | Generasi | dan berganda. ntan
Beli Z yang | signifik Tengah
Produk | dipilih an
McDo | menggun | terhada
nald's | akan p minat
Pasca | teknik beli.
Boikot | nonproba
(Studi | bility
pada sampling
Genera
si Z di
Kalima
ntan
Tengah
)"

3| Ardi, Metode Hasil Persamaan | Perbed
Raharj | penclitia | peneliti | dengan aan
o dan|n an  ini | penelitian dengan
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Nama
dan

N¢ Judul | Metode | Hasil Persamaan Perbe
. daaan

Penelit
ian
Nursod | kuantitati | menunj | ini ~ sama- | penelit
ik f dengan | ukkan | sama ian ini
(2024) | menggun | pemaha | mengukur adalah
“penga | akan man pengaruh tidak
ruh pendekat | masyar | Fatwa MUI | mengu
Fatwa | an akat Nomor 83 | kur
MUI regresi muslim | Tahun 2023 | variabe
Nomor | sederhan | Kota terhadap | harga
83 a Semara | minat beli | dan
Tahun ng masyarakat | wilaya
2023 terhada h
Terhad p penelit
ap Fatwa ian
Minat MUI yang
Beli Nomor berbed
Produk 83 a
Israel Tahun
Oleh 2023
Masyar memili
ak ki
Musli pengar
m Kota uh
Semara terhada
ng p minat
Perspe beli
ktif masyar
Saddu akat.
Al-
Dzari’
ah”

4 |Ramadh | Penelitia | Hasil Sama-sama | Perbed
ani n ini | peneliti | menguji aan
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Nama
dan

N¢ Judul | Metode | Hasil Persamaan Perbe
. daaan
Penelit
ian
(2024) | menggun | an variabel lokasi
"Pengar | akan menunj | fatwa MUI | dan
uh pendekat | ukkan | no.83 tahun | objek
Fatwa | an bahwa | 2023  dan | yang
MUI kuantitati | variabe | harga diteliti.
Nomor | f dengan | |1 Fatwa | terhadap
83 teknik MUI minat  beli
Tahun | analisis | Nomor | konsumen
2023 regresi 83
dan linier Tahun
Harga | berganda | 2023
terhadap | terhadap | dan
Minat 100 harga
Beli responde | secara
Konsum | n parsial
en pada berpen
Produk garuh
McDon positif
ald's." dan
signifik
an
terhada
p minat
beli
5|Rahman | Penelitia | Perang | Persamaan | Metod
1(2023) | n ini | Israel- | dengan e
"Dampa | menggun | Hamas | penelitian mixed
k akan berdam | ini  adalah | metho
Perang | metode pak sama-sama | ds dan
Israel- | mixed signifik | meneliti ada
Hamas | methods | an minat  beli | variabe
terhadap | yang terhada | masyarakat |1
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Nama

dan Perbe
N¢ Judul | Metode | Hasil Persamaan
. daaan

Penelit
ian
Harga | menggab | p terhadap tambah
Saham | ungkan penuru | produk yang | an
dan pendekat | nan terafiliasi/m | harga
Minat | an harga endukung saham
Beli kuantitati | saham | Israel akibat
Masyara | f dan | dan konflik
kat kualitatif | minat Israel-
Produk beli Palestina
Penduk produk
ung (88,3%
Israel" respon

den

tidak

bermin

at

membe

li

produk

terafilia

st

Israel).

2. 6 Keterkaitan Antar Variabel

2.6.1 Keterkaitan Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 Terhadap Minat Beli Produk
Terafiliasi Israel

Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
mengimbau umat Islam untuk sebisa mungkin

menghindari transaksi maupun penggunaan produk
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yang terafiliasi dengan Israel serta pihak-pihak yang
memberikan dukungan terhadap penjajahan dan
zionisme (MUI, 2023). Sebagai produk ijtihad
ulama, fatwa berfungsi sebagai pendapat hukum dan
pedoman moral yang dapat mempengaruhi perilaku
konsumen muslim (Ashar et al., 2026). Dalam
ekonomi Islam, konsumsi tidak semata-mata
bertujuan memperoleh kepuasan, melainkan juga
mencapai keberkahan dan kemaslahatan (Syam &
Semaun, 2025). Konsumen dengan tingkat
religiusitas tinggi cenderung menjadikan fatwa
sebagai acuan dalam memilih produk yang tidak
terafiliasi Israel (Norikun & Sudarsono, 2025).
Penelitian (Ardi et al., 2024) menunjukkan bahwa
pemahaman terhadap Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 berpengaruh signifikan terhadap penurunan
minat beli masyarakat terhadap produk yang
terafiliasi Israel. Dengan demikian, Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 memiliki keterkaitan

terhadap minat beli masyarakat.

59



2.6.2 Keterkaitan Harga Terhadapp Minat Beli
Produk Terafiliasi Israel

Harga merupakan salah satu faktor yang
memengaruhi minat beli, di mana ketika harga
suatu produk terjangkau dan sesuai dengan
kemampuan serta persepsi konsumen, maka minat
beli konsumen akan meningkat (Soraya & Yoestini,
2024). Alasan ekonomis akan menunjukkan bahwa
harga yang rendah atau harga yang selalu
berkompetisi merupakan salah satu pemicu penting
untuk meningkatkan kinerja pemasaran yang dapat
meningkatkan minat beli konsumen (Jannah, 2016).

Hal ini sejalan oleh penelitian Ramadhani
(2024) yang menunjukkan bahwa meskipun objek
penelitiannya adalah produk McDonald's yang
terafiliasi Israel, harga tetap berpengaruh signifikan
terhadap minat beli konsumen. Temuan ini
mengindikasikan bahwa pada konteks responden
penelitian tersebut, pertimbangan ekonomi berupa
harga masih lebih dominan dibandingkan
pertimbangan religiusitas atau moral dalam
menentukan minat beli, meskipun produk yang
dikonsumsi memiliki keterkaitan dengan isu boikot.

Aspek harga tetap menjadi pertimbangan yang tidak
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dapat diabaikan oleh konsumen dalam membentuk
minat beli, karena kebutuhan pemenuhan nilai
ekonomis atas produk yang dikonsumsi tetap
menjadi faktor utama dalam menentukan minat beli
(Arifin et al., 2026). Dengan demikian, harga

memiliki keterkaitan terhadap minat beli.

2.7 Kerangka Pemikiran
Kerangka berpikir merupakan landasan

konseptual yang disusun berdasarkan teori, hasil
observasi, dan kajian pustaka yang relevan dengan
permasalahan penelitian. Kerangka ini menjelaskan
hubungan antarvariabel penelitian serta menjadi
dasar dalam penyusunan hipotesis dan analisis
penelitian. Dalam penelitian kuantitatif, kerangka
berpikir  berfungsi sebagai pedoman untuk
menjelaskan hubungan antarvariabel yang akan
diuji, sehingga dapat menentukan apakah hipotesis
penelitian diterima atau ditolak (Syahputri et al.,
2023).

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
harga terhadap minat beli masyarakat Kota Banda

Aceh pada produk yang terafiliasi Israel. Untuk
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mengukur variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 peneliti menggunakan indikator yang
diturunkan dari substansi isi fatwa, yaitu: literasi
hukum fatwa, himbauan untuk menghindari
konsumsi produk terafiliasi Israel, himbauan untuk
menghindari penggunaan produk terafiliasi Israel.
Indikator tersebut digunakan untuk melihat sejauh
mana fatwa MUI berpengaruh terhadap minat beli
Masyarakat Kota Banda Aceh. Sedangkan untuk
mengukur variabel harga peneliti menggunakan
Indikator harga menurut Sutisna yang meliputi:
tingginya  harga, masa potongan harga, aneka
macam produk yang mendapatkan potongan harga.
Sementara itu, untuk mengukur pengaruh terhadap
minat beli Masyarakat Banda Aceh peneliti
menggunakan indikator Menurut Ferdinand di mana
terdapat empat indikator meliputi: = Minat
transaksional, Minat referensial, Minat preferensial,
Minat eksploratif. Maka kerangka pemikiran dalam

penelitian ini adalah:
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Gambar 1.1

Kerangka Pemikiran

Fatwa MUI Nomor 83

Tahun 2023 (X1)

3. Indikator:
1. Literasi hukum fatwa
2. Himbauan untuk

menghindari konsumsi
produk terafiliasi Israel

3. Himbauan untuk

menghindari ~ penggunaan
produk terafiliasi Israel.

Potongan Harga (X2)

3

1.
2.
3

. Indikator

Tingginya potongan harga

Masa potongan harga

. Aneka macam produk
yang mendapatkan
potongan harga

Minat beli (Y)

4. Indikator:

1. Minat
transaksional

2. Minat referensial

3. Minat
preferensial

4. Minat
eksploratif
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2.8 Hipotesis penelitian
Hipotesis dapat dipahami sebagai dugaan

sementara yang disusun berdasarkan landasan teori
dan belum dapat dinyatakan benar sebelum
dilakukan pengujian secara empiris. Perumusannya
harus berbentuk pernyataan serta selaras dengan
rumusan masalah yang telah ditetapkan. Pengujian
hipotesis bertujuan untuk membuktikan dugaan yang
diajukan dalam menjawab permasalahan penelitian
secara ilmiah (Wibowo, 2021). Berdasarkan
kerangka pemikiran di atas, maka hipotesis
penelitian yang diajukan sebagai jawaban sementara
terhadap rumusan masalah penelitian 1n1 adalah
sebagai berikut:

H, : Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023

1

tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli
masyarakat Kota Banda Aceh pada produk yang
terafiliasi Israel.

Hg,,: Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
berpengaruh  signifikan terhadap minat beli
masyarakat Kota Banda Aceh pada produk yang

terafiliasi Israel.
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Hy, : Harga tidak berpengaruh signifikan
terhadap minat beli masyarakat Kota Banda Aceh
pada produk yang terafiliasi Israel.

H,,: Harga berpengaruh signifikan terhadap
minat beli masyarakat Kota Banda Aceh pada
produk yang terafiliasi Israel.

Hy,: Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
harga sama-sama tidak berpengaruh signifikan
terhadap minat beli masyarakat Kota Banda Aceh
pada produk yang terafiliasi Israel.

H,,: Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli
masyarakat Kota Banda Aceh pada produk yang

terafiliasi Israel.
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BAB III
METODOLOGI PENELITIAN

3.1 Jenis Penelitian
Metode penelitian yang digunakan adalah

metode kuantitatif. Penelitian kuantitatif merupakan
pendekatan  ilmiah  yang  mendayagunakan
pengumpulan data berbasis angka serta analisis
statistika dalam rangka menguji hipotesis, membuat
generalisasi atau inferensi, dan memahami fenomena
sosial atau perilaku manusia ataupun aspek
fenomena lain yang ingin ditelaah secara mendalam
(Rachmad et al, 2024). Tujuan dari metode
penelitian ini adalah untuk menguji hipotesis yang

telah ditentukan sebelumnya.

3.2 Populasi dan Sampel

3.2.1 Populasi
Dalam  penelitian  kuantitatif,  populasi

diartikan sebagai wilayah generalisasi yang terdiri
atas objek/subjek yang mempunyai kualitas dan
karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti
untuk dipelajari dan kemudian ditarik
kesimpulannya (Sugiyono, 2017). Populasi dalam

penelitian ini adalah masyarakat Kota Banda Aceh
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yang beragama Islam dan pernah melakukan
pembelian  produk  yang terafiliasi  Israel.
Dikarenakan tidak terdapat data resmi yang
mencatat jumlah masyarakat dengan kriteria
tersebut, maka jumlah populasi dalam penelitian ini
tidak dapat diketahui secara pasti.
3.3.1 Sampel

Sampel merupakan sebagian  anggota
populasi yang dipilih untuk mewakili karakteristik
populasi secara keseluruhan. Penggunaan sampel
dilakukan apabila jumlah populasi terlalu besar
sehingga tidak memungkinkan bagi peneliti untuk
meneliti  seluruh  anggotanya karena adanya
keterbatasan, seperti waktu, biaya, maupun tenaga.
Data yang diperoleh dari sampel digunakan sebagai
dasar dalam menarik kesimpulan yang dapat
digeneralisasikan kepada populasi, sepanjang proses
pengambilan sampel dilakukan secara tepat dan
representatif (Sugiyono, 2017).

Teknik  pengambilan  sampel  yang
digunakan dalam penelitian ini adalah Non
Probability Sampling, yaitu metode penentuan

sampel yang tidak memberikan kesempatan atau
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probabilitas yang sama kepada setiap anggota
populasi untuk dipilih sebagai responden.
Pemilihan sampel dalam teknik ini didasarkan
pada pertimbangan atau kriteria tertentu yang
disesuaikan dengan tujuan penelitian, sehingga
tidak seluruh anggota populasi memiliki peluang
yang setara untuk menjadi bagian dari sampel.
Beberapa bentuk Non Probability Sampling
meliputi sampling sistematis, kuota, aksidental,
purposive, jenuh, snowball (Sugiyono, 2017).
Metode pengambilan sampel non-probability pada
penelitian menggunakan metode  Purposive
sampling adalah metode pengambilan sampel di
mana peneliti secara sengaja memilih elemen
sampel berdasarkan karakteristik tertentu yang
dianggap relevan atau bermakna dalam konteks
penelitian (Abdullah et al., 2021). Ada pun kriteria
responden dalam penelitian ini adalah:

1. Karakteristik usia responden mulai dari 20-
60 tahun, dikarenakan konsumen yang
berada pada rentang usia tersebut dianggap
telah memiliki kemampuan pengambilan

keputusan yang lebih matang dan mandiri
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dalam melakukan pembelian suatu produk
(Kotler & Keller, 2009). Selain itu,
konsumen muslim pada wusia dewasa
cenderung lebih aktif dalam merespons isu-
isu sosial dan keagamaan, termasuk dalam
konteks keputusan untuk membeli atau
menghindari produk yang terafiliasi Israel
sebagai  bentuk  solidaritas  terhadap
Palestina  sekaligus  ekspresi identitas
religius mereka (Rahma et al., 2025).

. Pernah menjadi konsumen produk yang
terindikasi terafiliasi Israel. Kriteria ini
ditetapkan atas pertimbangan bahwa hanya
responden yang memiliki pengalaman
langsung  sebagai konsumen  produk
terafiliasi Israel yang dapat memberikan
penilaian yang relevan dan nyata mengenai
pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 dan  harga terhadap minat beli
mereka.

. Masyarakat Banda Aceh yang beragama
Islam, Pemilihan kriteria ini didasarkan

pada pertimbangan bahwa Fatwa MUI
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Nomor 83 Tahun 2023 secara normatif
hanya mengikat umat Islam, karena fatwa
merupakan produk hukum Islam yang
diterbitkan oleh lembaga keagamaan resmi
umat muslim dan ditujukan sebagai
pedoman bagi pemeluk agama Islam dalam
mengambil keputusan konsumsi (MUI,
2023). Dengan demikian, hanya konsumen
muslim yang secara langsung berpotensi
terpengaruh oleh fatwa tersebut dalam

membentuk minat beli mereka.

Penentuan jumlah sampel dalam penelitian ini
mengacu pada pendapat Hair et al. (2010) yang
menyatakan bahwa ukuran sampel yang layak
digunakan dalam penelitian yang melibatkan
analisis faktor sebaiknya berkisar antara 5 hingga
10 kali dari jumlah indikator yang digunakan dalam
instrumen penelitian. Penelitian ini memiliki 10
indikator dari ketiga variabel yang diteliti, sehingga
dengan mengacu pada batas atas ketentuan
tersebut, jumlah sampel yang disarankan adalah 10

x 10 = 100 responden. Jumlah sampel yang
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digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100

responden.

3.3 Jenis Data

Sumber data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah data primer. Data primer adalah
jenis data yang dikumpulkan oleh peneliti langsung
dari sumber utama melalui wawancara, survei,
eksperimen. Data primer biasanya dikumpulkan
langsung dari sumbernya sebagai asal mula data dan
dianggap sebagai jenis data terbaik dalam penelitian.
Sumber data primer biasanya dipilih dan disesuaikan
secara khusus untuk memenuhi tuntutan atau
persyaratan penelitian tertentu (Rahman et al,
2022). Dalam penelitian ini, data primer diperoleh
melalui teknik penelitian lapangan (field research)
dengan menyebarkan angket atau kuesioner secara
online melalui Google. Selain menggunakan data
primer peneliti juga menggunakan data sekunder
untuk melengkapi data dalam penelitian. Data
sekunder adalah data yang diperoleh peneliti melalui
sumber tidak langsung. Data ini berasal dari
berbagai dokumen yang telah tersedia, seperti buku,

jurnal, arsip, laporan, maupun catatan yang berkaitan
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dengan objek penelitian (Arvyanda et al., 2023).
Data sekunder yang digunakan dalam penelitian ini
meliputi buku, jurnal ilmiah, laporan penelitian
terdahulu, serta data statistik yang berkaitan dengan
topik penelitian, seperti data mengenai Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023, perilaku konsumen, serta
informasi terkait produk terafiliasi Israel. Data
sekunder ini digunakan untuk memperkuat landasan
teori, mendukung analisis, serta memberikan
konteks yang lebih komprehensif terhadap hasil
penelitian.
3.3.2 Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data merupakan salah
satu tahapan yang sangat penting dalam suatu
penelitian karena tujuan utama penelitian adalah
memperoleh data yang dibutuhkan. Penelitian ini
menggunakan teknik penelitian lapangan (field
research) dengan instrumen berupa angket atau
kuesioner. Kuesioner merupakan metode
pengumpulan data yang dilakukan dengan
memberikan serangkaian pertanyaan atau pernyataan
secara tertulis kepada responden untuk dijawab

sesuai dengan kondisi yang dialami. Berdasarkan
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bentuknya, pertanyaan dalam kuesioner dapat
dibedakan menjadi dua jenis, yaitu pertanyaan
terbuka dan pertanyaan tertutup. (Sugiyono, 2017).
Dalam penelitian menggunakan kuesioner tertutup,
yaitu jenis kuesioner di mana peneliti menyediakan
pertanyaan dan pilihan jawaban sehingga, responden
hanya perlu menjawab pertanyaan tersebut (Siyoto
& Sodik, 2015). Kuesioner akan disebar secara
online melalui link google form. Jawaban dari setiap
responden yang menggunakan skala likert
mempunyai gradasi dari sangat positif sampai sangat

negatif, berdasarkan lima kategori respon skala likert

yaitu:
Tabel 3.1
Skor Skala Likert
No Pilihan Jawaban Skor
1 SS (Sangat Setuju) 5
2 S (Setuju) 4
3 N (Netral) 3
4 TS (Tidak Setuju) 2
5 STS  (Sangat  Tidak 1
Setuju)
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Sumber: Sugiyono, 2019
3.4 Definisi dan Operasional Variabel
3.4.1 Definisi Variabel
3.4.1.1 Fatwa MUI nomor 83 tahun 2023
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 adalah
bentuk respon negara Indonesia terhadap isu global
yaitu aksi boikot terhadap produk Israel. (Deswita
& Azwar, 2025) Dalam penelitian ini pengukuran
variabel Fatwa MUI mengambil 3 indikator dari isi
fatwa tersebut, yaitu literasi hukum fatwa,
himbauan untuk menghindari konsumsi produk
terafiliasi Israel, himbauan untuk menghindari

penggunaan produk terafiliasi Israel.

3.4.1.2 Harga

Menurut Kotler Menurut Kotler (2012)
harga adalah sejumlah uang yang dibebankan atas
suatu barang atau jasa atau jumlah dari nilai uang
yang ditukar konsumen atas manfaat — manfaat
karena memiliki atau menggunakan produk atau
jasa tersebut. Dalam penelitian ini, pengukuran
potongan harga menggunakan tiga indikator
menurut Sutisna (2002), yaitu tingginya potongan

harga, masa potongan harga, dan aneka macam
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produk yang mendapatkan potongan harga.
Tingginya potongan harga merupakan besaran
ukuran potongan harga yang diberikan pada saat
barang atau produk didiskon. Masa potongan harga
merupakan jangka waktu yang diberikan ketika
terjadinya diskon. Adapun aneka macam produk
yang mendapatkan potongan harga merupakan
keanekaragaman pilihan produk yang mendapatkan

potongan harga atau didiskon.

3.4.1.3 Minat Beli

Minat beli menunjukkan kecenderungan
atau ketertarikan konsumen terhadap suatu produk
yang dapat mendorong munculnya keinginan untuk
melakukan pembelian. Dengan kata lain, minat beli
mencerminkan preferensi seseorang terhadap suatu
produk sebelum keputusan pembelian dilakukan
(Ardi et al., 2024). Dalam penelitian ini, minat beli
diukur menggunakan empat indikator yang
dikemukakan oleh Ferdinand (2002), yaitu minat
transaksional, minat referensial, minat preferensial,
dan minat eksploratif. Minat transaksional
menggambarkan kecenderungan individu untuk

melakukan pembelian terhadap suatu produk.
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Minat referensial menunjukkan kecenderungan
seseorang untuk merekomendasikan produk kepada
pihak lain. Minat preferensial mencerminkan
adanya pilihan utama terhadap suatu produk yang
cenderung dipertahankan, kecuali terdapat kondisi
tertentu yang menyebabkan perubahan preferensi
tersebut. Sementara itu, minat eksploratif
menggambarkan perilaku individu yang aktif
mencari berbagai informasi mengenai produk yang
diminati, termasuk informasi yang dapat
memperkuat penilaian positif terhadap produk
tersebut (Abdul et al., 2022).
3.4.2 Operasional Variabel

Operasional variabel adalah penjelasan atau
uraian mengenai penelitian yang akan diteliti yang
berisikan indikator dari masing-masing variabel
yang telah ditentukan (Monitaria,2021)
Operasionalisasi sangat penting dalam penelitian
karena memungkinkan peneliti mengukur dan
mempelajari  konsep-konsep  abstrak  menjadi
variabel yang dapat diukur secara konkrit dan
obyektif, sehingga memungkinkan pemahaman yang

lebih mendalam terhadap variabel-variabel yang
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diteliti. Secara keseluruhan, operasionalisasi adalah

aspek mendasar dari metodologi penelitian, karena

menyediakan  sarana  untuk  mengukur dan

mengamati konsep-konsep abstrak secara sistematis,

yang pada akhirnya berkontribusi pada kemajuan

pengetahuan ilmiah. (Iba & Wardhana, 2024).

Variabel dalam penelitian ini dapat dikelompokan

sebagai berikut:

Tabel 3.2
Operasional Variabel
No| Variabel Definisi Indikator Pernyataan
1 | Fatwa Fatwa  MUI| 1. Literasif 1. Saya mengetahui
MUI Nomor 83 hukum adanya Fatwa
nomor | Tahun 2023 fatwa MUT Nomor 83
83 tahun| adalah bentuk (MUL Tahun 2023
2023 respon negara ’ L g
Indonesia 2023) i an
. terhadap
terhadap isu perjugingan
global  yaitu Palestina.

aksi boikot
terhadap
produk
Israel(Deswita
& Azwar,
2025)

Saya memahami
isi Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun
2023 terkait
produk yang
terafiliasi dengan
Israel.

3. Fatwa MUI Nomor

83 Tahun 2023
mempengaruhi
keputusan  saya
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No| Variabel Definisi Indikator Pernyataan
dalam  memilih
produk yang akan
dibeli

2.Himbauan Saya berusaha
untuk menghindari
menghindari mengonsumsi
konsumsi produk yang
produk terafiliasi
terafiliasi dengan  Israel

Israel (MUI, setelah
2023) mengetahui

fatwa tersebut.

3. himbauan Saya berusaha
untuk mengurangi
menghindari penggunaan
penggunaan produk yang
produk terafiliasi
terafiliasi dengan  Israel
Israel setelah
(MUI,2023) mengetahui

fatwa tersebut.

2 | Potongan| Potongan 1. Tingginya Saya tertarik

Harga harga (diskon) potongan membeli produk
adalah harga terafiliasi Israel
pengurangan (Sutisna, karena  adanya
langsung dari 2002) potongan harga
harga barang yang besar.
pada 2. Masa . Saya mengetahui
pembelian potongan bahwa  produk
selama  suatu harga terafiliasi Israel
periode yang (Sutisna, sering
waktu  yang 2002) menawarkan
dinyatakan diskon  dalam
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Variabel

Definisi

Indikator

Pernyataan

(Kotler, 2019)

waktu tertentu.

8. Potongan harga

dalam waktu
terbatas pada
produk terafiliasi
Israel
mendorong saya
untuk

melakukan
pembelian.

3. Aneka macam
produk yang
mendapatka
n potongan
harga
(Sutisna,
2002)

9.Saya

10.

mengetahui
banyak  produk
terafiliasi  Israel
yang
mendapatkan
potongan harga
Banyaknya
produk terafiliasi
Israel yang
mendapat
potongan
membuat
sulit
menghindarinya.

hargal
saya

Minat
beli

Minat beli
merupakan
variabel yang
mencerminkan
kecenderungan
konsumen
untuk
melakukan

pembelian

1. Minat
transaksion
al
(Ferdinand,
2002).

11. Saya cenderung
menghindari
membeli produk
terafiliasi Israel.

12. Saya
mempertimbang
kan apakah suatu
produk terafiliasi
Israel  sebelum
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No| Variabel Definisi Indikator Pernyataan
terhadap suatu membelinya.
produk. Minat 13. Saya mengajak
(Kautsar & . .

. referensial orang lain untuk
Subagja, . ) .
2024) (Ferdinan menghindari .

d, 2002). produk terafiliasi
Israel.

14. Saya tidak
merekomendasik
an produk
terafiliasi Israel
kepada  orang
lain.

Minat 15. Saya lebih
preferensi memilih produk
al yang tidak
(Ferdinan terafiliasi Israel
d, 2002). dibandingkan

produk terafiliasi
Israel.

16. Harga yang
lebih murah
tidak mengubah
preferensi  saya
untuk
menghindari
produk terafiliasi
Israel.

17. Saya berpindah
ke merek lain
sebagai
pengganti
produk yang
terafiliasi Israel.
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Variabel Definisi Indikator Pernyataan
4. Minat Saya  aktif
eksploratif mencari
(Ferdinan informasi daftar
d, 2002). produk terafiliasi

Israel.
informasi
pengganti

Israel.

3.5 Instrumen Penelitian

3.5.1 Uji Validitas
Validitas merupakan ukuran yang digunakan

untuk menilai tingkat ketepatan atau keabsahan
suatu instrumen penelitian dalam mengukur variabel
yang diteliti. Pengujian validitas dilakukan untuk
mengetahui  sejauh  mana instrumen mampu
menjalankan fungsi pengukurannya secara tepat.
Suatu instrumen dinyatakan valid apabila mampu
mengukur aspek yang memang seharusnya diukur,
sehingga hasil yang diperoleh mencerminkan

kondisi yang sebenarnya (Widodo et al., 2023).

Indikator dalam setiap instrumen dikatakan

valid jika nilai r hitung > dari r tabel. Hasil r hitung
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akan dibandingkan dengan r tabel di mana df=n-2
dengan taraf signifikan 5 %. Semakin tinggi
validitas instrumen menunjukkan semakin akurat
alat pengukur itu mengukur suatu data (Utami et al.,
2023).
3.5.2 Uji Reliabilitas

Uji reliabilitas merupakan koefisien yang
menunjukkan sejauh mana suatu instrumen atau alat
pengukur dapat dipercaya, artinya apabila suatu
instrumen  digunakan  berulang-ulang  untuk
mengukur sesuatu yang sama, maka hasilnya relatif

stabil atau konsisten (Khumaedi, 2012).

Salah satu pengukuran yang paling umum
digunakan untuk menilai reliabilitas internal atau
konsistensi internal suatu instrumen pengukuran
yaitu Alpha Cronbach (Aulia et al., 2024). Adapun
dasar pengambilan keputusan dalam uji reliabilitas

adalah sebagai berikut:
1. Jika nilai Cronbach alpha > 0,60 maka

kuesioner atau angket dinyatakan reliable

atau konsisten.
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2. Sementara jika nilai Cronbach alpha < 0,60
maka kuesioner atau angket dinyatakan

tidak reliable atau tidak konsisten.

3.6 Uji Asumsi Klasik

Uji asumsi klasik merupakan tahapan yang
harus dilakukan sebelum pelaksanaan analisis
regresi linier berganda. Pengujian ini bertujuan
untuk memastikan bahwa model regresi yang
digunakan memenuhi asumsi dasar sehingga
menghasilkan koefisien regresi yang tidak bias,
konsisten, dan memiliki tingkat ketepatan yang
baik dalam proses estimasi (Ghozali, 2018).
Melalui uji asumsi klasik, dapat diketahui apakah
data  penelitian telah memenuhi persyaratan
normalitas, terbebas dari gejala multikolinearitas,
autokorelasi, dan heteroskedastisitas. Apabila
seluruh asumsi tersebut terpenuhi, maka analisis
regresi linier dapat dilakukan secara tepat
(Arisandi, 2022).

3.6.1 Uji Normalitas

Uji normalitas merupakan prosedur statistik

yang digunakan untuk mengetahui apakah data

penelitian berasal dari populasi yang berdistribusi
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normal. Distribusi normal ditandai dengan bentuk
kurva yang simetris, di mana nilai mean, median,
dan modus berada pada titik pusat distribusi.
Melalui uji normalitas, peneliti dapat memastikan
apakah data yang diperoleh telah memenuhi asumsi
distribusi normal sehingga layak digunakan dalam
analisis statistik selanjutnya (Nuryadi et al., 2017).
Uji normalitas yang digunakan adalah uji
Kolmogorov-Smirnov. Data dikatakan normal,
apabila nilai signifikansi lebih besar dari 0,05 pada
(P > 0,05). Sebaliknya, apabila nilai signifikansi
lebih kecil dari 0,05 pada (P < 0,05), maka data
dikatakan tidak normal (Handayani & Subakti,
2021).
3.6.2 Uji Multikolinearitas

Uji  multikolinearitas  bertujuan  untuk
mengetahui ada atau tidaknya hubungan linier yang
kuat di antara variabel-variabel independen dalam
suatu  model regresi. Korelasi yang tinggi
antarvariabel bebas dapat menyebabkan kesulitan
dalam membedakan pengaruh masing-masing
variabel terhadap variabel dependen, sehingga

ketepatan dalam mengestimasi koefisien regresi
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menjadi berkurang. Uji multikolinearitas dilakukan
untuk memastikan bahwa model regresi mampu
menghasilkan estimasi koefisien yang akurat dan
dapat dipercaya (Indartini & Mutmainah, 2023).
Ada tidaknya gejala multikolinearitas pada model
regresi linier berganda yang diajukan, dapat
dideteksi dengan melihat VIF (Variance Inflation
Factor). Pada umumnya, jika VIF > 10 atau
toleransi (Tolerance) < 0,10 maka variabel tersebut
mempunyai persoalan multikolinearitas (Ghozali,
2018).
3.6.3 Uji Heteroskedastisitas

Menurut Ghozali (2018), uji
heteroskedastisitas digunakan untuk mengetahui
apakah terdapat perbedaan varians residual dari
satu pengamatan ke pengamatan lainnya dalam
suatu model regresi. Apabila varians residual
bersifat konstan pada setiap pengamatan, kondisi
tersebut disebut homoskedastisitas, sedangkan
varians residual yang berbeda menunjukkan adanya
heteroskedastisitas. Salah satu metode yang dapat
digunakan untuk mendeteksi gejala tersebut adalah

Uji Glejser, yaitu dengan meregresikan variabel
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independen terhadap nilai absolut residual. Model
regresi dinyatakan tidak mengalami
heteroskedastisitas  apabila nilai  signifikansi
masing-masing variabel independen terhadap
absolut residual lebih besar dari 0,05 (Gun, 2020).
Uji  heteroskedastisitas dengan uji  glejser
menggunakan dasar pengambilan keputusan

sebagai berikut:

1. Jika nilai Sig variabel independen < 0,05=
terjadi heteroskedastisitas.

2. Jika nilai Sig variabel independen > 0,05=
tidak terjadi heteroskedastisitas.
3.6.4 Analisis Regresi Linier Berganda

Analisis regresi linier berganda merupakan

metode  statisttk  yang  digunakan  untuk
menganalisis hubungan antara dua atau lebih
variabel independen (X1, X2, ..., Xn) dengan satu
variabel dependen (Y). Analisis ini bertujuan untuk
mengetahui arah serta besarnya pengaruh masing-
masing variabel independen terhadap variabel
dependen, baik yang bersifat positif maupun
negatif, sekaligus digunakan untuk memprediksi

perubahan nilai variabel dependen berdasarkan
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kenaikan atau penurunan variabel independen.
Penerapan analisis regresi linier berganda
menggunakan data yang diukur pada skala interval
atau rasio (Indartini & Mutmainah, 2023).

Persamaan regresi linear berganda sebagai

berikut:

Y = g+ blX1+ b2X2+.....+ bnXn

Y : Minat beli

X1 : Fatwa MUI nomor 83 tahun 2023

X2 : Potongan Harga

a : Konstanta

b : Koefisien regresi (nilai peningkatan

ataupun penurunan)

3.7 Hasil Uji Hipotesis
3.7.1 Uji Parsial (Uji T)
Uji T bertujuan untuk menginterpretasikan

koefisien variabel bebas(independent) (Ghozali,
2018). Uji hipotesis t-Test adalah uji hipotesis yang
digunakan untuk mengetahui apakah ada perbedaan
rata-rata dari sampel yang diambil (Aulia et al.,
2024). Menurut (Pratama et al., 2022). Ketentuan

menilai hasil hipotesis uji t adalah digunakan
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tingkat o = 5% dengan derajat kebebasan df = n —
k- 1.
Dasar kriteria penerimaan hipotesis positif:

1) Jika thitung > T tabel atau P value < a =
0,05, maka HO ditolak dan Ha diterima,
berarti variabel independen mempunyai
pengaruh  positif ~ terhadap  variabel
dependen.

2) Jika thitung < T tabel atau P value > o =
0,05, maka HO tidak ditolak dan Ha
tidak diterima, berarti variabel independen
tidak mempunyai pengaruh positif terhadap
variabel dependen.

3.7.2 Uji Simultan (Uji F)

Uji simultan (Uji F) digunakan untuk menilai
kelayakan model regresi dalam menjelaskan
hubungan antara variabel independen dan variabel
dependen (goodness of fit). Pengujian ini bertujuan
untuk  mengetahui  apakah  seluruh  variabel
independen  secara  bersama-sama  mampu
menjelaskan variasi pada variabel dependen,
sekaligus menilai model regresi yang digunakan

telah sesuai atau layak diterapkan (Ghozali, 2018).
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Dalam penelitian ini, pengujian dilakukan dengan
menggunakan tingkat signifikansi sebesar 5%.
Menurut (Pratama et al., 2022). pengujian uji F

dapat dilakukan dengan membandingkan kriteria:

1) Jika F hitung > F tabel, atau P value <
a=0,05 maka H, ditolak dan Ha diterima,
artinya model yang digunakan bagus (fif)
2) Jika F hitung < F tabel, pada P value <
a=0,05 maka H, tidak dapat ditolak dan Ha
tidak diterima, artinya model yang
digunakan tidak bagus (tidak fif).
3.7.3 Koefisien Determinasi

Koefisien determinasi (R?*) merupakan
ukuran yang digunakan untuk mengetahui sejauh
mana kemampuan model regresi dalam
menjelaskan variasi pada variabel dependen. Nilai
koefisien determinasi berada pada rentang nol
hingga satu. Semakin kecil nilai R?, semakin
terbatas kemampuan variabel independen dalam
menjelaskan perubahan pada variabel dependen.
Sebaliknya, nilai R* yang semakin mendekati angka
satu menunjukkan bahwa variabel independen

mampu memberikan informasi yang lebih besar
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dalam menjelaskan variasi variabel dependen
(Ghozali, 2011). Dalam penelitian ini, koefisien
determinasi digunakan untuk mengukur besarnya
pengaruh variabel X1, yaitu Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023, dan variabel X2, yaitu potongan
harga, secara simultan terhadap variabel terikat (Y),
yaitu minat beli.

Dalam uji empiris didapat nilai R? adjusted
negatif, maka nilai adjusted R? dianggap bernilai
nol. Secara sistematis jika nilai R?=1, maka
adjusted R?=R?=1 sedangkan jika nilai R?2=0, maka
adjusted R?=(1-k)/(n-k). Jika k>1, maka adjusted
R? akan bernilai negatif (Ghozali, 2011).
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BAB IV
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum Masyarakat Kota Banda
Aceh

Kota Banda Aceh merupakan ibukota
Provinsi Aceh sehingga wilayah ini menjadi pusat
pemerintahan. Secara administrasi Kota Banda Aceh
terdiri dari 9 kecamatan, 17 kemukiman dan 90
gampong.

Secara demografis, berdasarkan data Dinas
Kependudukan dan Pencatatan Sipil (Disdukcapil)
Kota Banda Aceh, jumlah penduduk Kota Banda
Aceh per 03 Juli 2026 tercatat sebanyak 269.552
jiwa, terdiri dari 135.127 jiwa penduduk perempuan
dan 134.425 jiwa penduduk laki-laki (Disdukcapil
Kota Banda Aceh, 2026). Struktur penduduk Kota
Banda Aceh didominasi oleh penduduk usia muda
dan produktif, dengan proporsi penduduk usia
produktif (15-64 tahun) yang mendominasi struktur
kependudukan kota ini (Farha,2026)
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Secara sosial keagamaan, Kota Banda Aceh
dikenal sebagai wilayah dengan penduduk mayoritas
beragama Islam dan menjadi pusat pelaksanaan
Syariat Islam di Provinsi Aceh. Pelaksanaan Syariat
Islam di Aceh, termasuk di Kota Banda Aceh, diatur
secara teknis melalui Qanun Aceh Nomor 8 Tahun
2014 tentang Pokok-Pokok Syariat Islam, yang
mencakup aspek akidah (keimanan), ibadah,
muamalah (termasuk transaksi ekonomi dan
perdagangan), serta akhlak (Qanun Aceh Nomor 8
Tahun 2014). Ketentuan ini menjadikan nilai-nilai
keagamaan sebagai bagian yang melekat dalam

kehidupan sosial dan ekonomi masyarakat kota.

4.2 Deskripsi Data Responden

Pada bagian ini menjelaskan mengenai
karakteristik responden penelitian untuk
menggambarkan data-data deskriptif yang diperoleh
dari responden. Karakteristik responden yang
diamati dalam penelitian ini yaitu: usia, pekerjaan

dan pendidikan terakhir.

4.2.1 Usia Responden
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Berdasarkan  hasil dari  pengumpulan
kuesioner tabel berikut menyajikan data responden

berdasarkan umur responden:

Tabel 4.1
Karakteristik Berdasarkan Usia

Usia Jumlah Persentase
20-25 38 38%
26-30 5 5%
31-35 12 12%
36-40 14 14%
41-45 10 10%
46-50 14 14%
51-55 5 5%
56-60 2 2%
Total 100 100%

Sumber: Hasil Pengolahan data Primer, 2026
Berdasarkan Tabel 4.1 dapat diketahui bahwa
jumlah responden yang menjadi sampel dalam
penelitian ini dari 100 responden paling banyak
berada pada kelompok wusia 20-25 tahun vyaitu
sejumlah 38% dari total responden. Kelompok usia
terbesar selanjutnya yaitu kelompok usia 46-50
tahun, sejumlah 14% dari total responden.
Kemudian pada kelompok usia 36-40 tahun dan 31-
35 tahun masing-masing sejumlah 14% dan 12%

dari total responden. Selanjutnya kelompok usia 41-
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45 tahun sejumlah 10%, kelompok usia 51-55 tahun
dan 26-30 tahun masing-masing sejumlah 5% dari
total responden. Dan kelompok usia 56-60 tahun
menjadi kelompok terkecil dengan jumlah responden

2% dari total sampel.

4.2.2 Pekerjaan
Berdasarkan  hasil dari  pengumpulan

kuesioner tabel berikut menyajikan data responden

berdasarkan pekerjaan:

Tabel 4.2
Karakteristik Berdasarkan Pekerjaan

Pekerjaan Jumlah Persentase
Mahasiswa 29 29%
ASN 42 42%
Wiraswasta 8 8%
Karyawan Swasta 7 7%
Ibu Rumah Tangga 7 7%
Lainnya 7 7%
TOTAL 100 100%

Sumber: Hasil Pengolahan data Primer, 2026
Berdasarkan tabel 4.2 dapat dilihat pekerjaan

responden dari 100 responden yang terbanyak
adalah ASN dengan persentase 42% dari total
responden. 29% memiliki pekerjaan sebagai
mahasiswa, 8% bekerja sebagai wiraswasta, 7%

memiliki pekerjaan sebagai karyawan swasta, 7%
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memiliki pekerjaan sebagai ibu rumah tangga,
sedangkan 7% memiliki pekerjaan lainnya.
4.2.3 Pendidikan Terakhir

Berdasarkan  hasil dari  pengumpulan
kuesioner, tabel berikut menyajikan data responden
berdasarkan pendidikan terakhir:

Tabel 4.3
Karakteristik Berdasarkan Pendidikan Terakhir

Pendidikan terakhir Jumlah Persentase
SD 1 1%
SMP 1 1%
SMA 31 31%

D III 8 8%

S1 53 53%

S2 6 6%

S3 0 0%
TOTAL 100 100%

Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer, 2026
Berdasarkan tabel 4.3 dapat diketahui bahwa
sebagian besar responden yang menjadi responden
pada penelitian ini memiliki tingkat pendidikan
terakhir S1 dengan persentase 53% dari total
responden, lalu  disusul dengan kelompok
pendidikan terakhir SMA dengan persentase 31%

dari total responden. Responden dari kelompok

95



pendidikan S2 sebanyak 6% dari total responden,
kelompok pendidikan D III sebanyak 8% dari total
responden, sedangkan kelompok pendidikan SMP
dan SD menjadi kelompok terendah dengan
persentase masing-masing 1% dari total responden

dalam penelitian ini.

4.3 Deskripsi Variabel
Penelitian ini bertujuan memperoleh data

mengenai pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 dan potongan harga terhadap minat beli produk
yang terafiliasi dengan Israel pada masyarakat Kota
Banda Aceh. Pengumpulan data dilakukan melalui
penyebaran kuesioner yang terdiri atas 19 butir
pernyataan yang mencakup tiga variabel, yaitu
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 sebagai variabel
X1, potongan harga sebagai variabel X, dan minat
beli sebagai variabel Y. Kuesioner disebarkan
kepada 100 responden, dan seluruh responden telah
memberikan jawaban atas setiap pernyataan. Pilihan
jawaban yang digunakan untuk variabel X maupun
variabel Y terdiri atas Sangat Setuju (SS), Setuju (S),
Netral (N), Tidak Setuju (TS), dan Sangat Tidak
Setuju (STS). Data yang diperoleh dari hasil
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penyebaran kuesioner tersebut selanjutnya dianalisis
menggunakan analisis deskriptif variabel. Menurut
Sujarweni (2014), analisis deskriptif variabel adalah
metode statistik untuk menggambarkan, meringkas,
dan menyajikan data dari suatu variabel penelitian
apa adanya, tanpa membuat perbandingan atau
menghubungkannya  dengan  variabel  lain.
Berdasarkan hasil penyebaran kuesioner tersebut,

data penelitian dapat dijelaskan sebagai berikut.

Tabel 4.4
Deskriptif Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
Frekuensi
No Pernyataan Rata-rata

SS|S |N |TS |STS

Saya mengetahui
adanya Fatwa MU
Nomor 83 Tahun

1 | 2023 mengenai (48 |44 |6 |2 | O 3.37

dukungan terhadaj

perjuangan

Palestina.

Saya memahami isi
Fatwa MUI Nomg
83 Tahun 2023

2 terkait produk yan 3615518 11 10 3.28

terafiliasi dengan

Israel.

Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023

3 | mempengaruhi (33 |56 {10 [1 | O 3.24
keputusan saya
dalam memilih
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produk yang akan
dibeli

Saya berusaha
menghindari
mengonsumsi
y | produkyang —yg gl Lo | 337
terafiliasi dengan
Israel setelah
mengetahui fatwa
tersebut.

Saya berusaha
mengurangi
penggunaan prody

S | yang terafiliasi |56 (39 |5 [0 | O 3.47

dengan Israel

setelah mengetahy
fatwa tersebut.

Jumlah Rata-rata 3.34

Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer, 2026
Berdasarkan  tabel 4.4, responden
memberikan tanggapan yang cukup baik terhadap
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023. Hal ini terlihat
dari nilai rata-rata variabel sebesar 3,34. Nilai rata-
rata tertinggi terdapat pada item pertanyaan kelima
mengenai upaya responden mengurangi penggunaan
produk yang terafiliasi dengan Israel setelah
mengetahui Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023,
dengan skor 3,47. Selanjutnya, item pertanyaan

pertama mengenai pengetahuan responden terhadap
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Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan item
pertanyaan keempat mengenai upaya menghindari
konsumsi produk yang terafiliasi dengan Israel
masing-masing memperoleh skor 3,37. Item
pertanyaan kedua mengenai pemahaman responden
terhadap isi Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
memperoleh skor 3,28. Sementara itu, nilai rata-rata
terendah terdapat pada item pertanyaan ketiga
mengenai pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 terhadap keputusan responden dalam memilih
produk yang akan dibeli, dengan skor 3,24.
Berdasarkan hasil tersebut, tanggapan responden
terhadap Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 lebih
terlihat pada upaya mengurangi penggunaan produk
yang terafiliasi dengan Israel.

Tabel 4.5
Deskriptif Harga

Frekuensi
No. | Pernyataan Modus
SS|S |N | TS |STS

Saya tertarik
membeli produk
1 terafiliasi Israel 4l 9l1s5] 46| 26| 168
karena adanya
potongan harga

yang besar

99



No.

Frekuensi

Pernyataan

SS

S

N

TS

STS

Modus

Saya
mengetahui
bahwa produk
terafiliasi Israel
sering
menawarkan
diskon dalam
waktu tertentu.

14

33

29

19

2.55

Potongan harga
dalam waktu
terbatas pada
produk terafilias
Israel mendorong
saya untuk
melakukan
pembelian.

19

50

20

1.72

Saya mengetahu
banyak produk
terafiliasi Israel
yang
mendapatkan
potongan harga

10

38

24

19

2.47

Banyaknya
produk terafilias
Israel yang
mendapat
potongan harga
membuat saya
sulit

menghindarinya

20

46

19

1.82

Jumlah Rata-Rata

2.05

Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer, 2026
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Berdasarkan tabel 4.5, responden menilai
potongan harga pada produk yang terafiliasi dengan
Israel kurang baik. Hal ini terlihat dari nilai rata-rata
variabel sebesar 2,05. Nilai rata-rata tertinggi
terdapat pada item pertanyaan kedua mengenai
pengetahuan responden bahwa produk yang
terafiliasi dengan Israel sering menawarkan diskon
dalam  waktu tertentu, dengan skor 2,55.
Selanjutnya, item pertanyaan keempat mengenai
pengetahuan responden bahwa banyak produk
terafiliasi Israel yang mendapatkan potongan harga
memiliki skor 2,47, diikuti item pertanyaan kelima
mengenai anggapan bahwa banyaknya produk
terafiliasi Israel yang mendapat potongan harga
membuat responden sulit menghindarinya, dengan
skor 1,82. Sementara itu, nilai rata-rata terendah
terdapat pada item pertanyaan ketiga mengenai
potongan harga dalam waktu terbatas yang
mendorong responden untuk melakukan pembelian,
dengan skor 1,72. Hasil ini menunjukkan bahwa
mayoritas responden tidak tertarik membeli produk
terafiliasi hanya karena adanya potongan harga.

Tabel 4.6
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Deskriptif Minat Beli

No.

Frekuensi

Pernyataan

SS

S

N

TS

STS

Modus

Saya cenderung
menghindari

membeli produk|
terafiliasi Israel.

41

44

12

3.25

Saya
mempertimbang
an apakah suatu
produk terafilias
Israel sebelum
membelinya

31

52

15

3.17

Saya mengajak
orang lain untuk
menghindari
produk terafilias|
Israel

34

42

23

3.15

Saya tidak
merekomendasik
n produk
terafiliasi Israel
kepada orang lai

43

41

14

3.26

Saya lebih
memilih produk
yang tidak
terafiliasi Israel
dibandingkan
produk terafilias|
Israel

53

40

3.41

Harga yang
lebih murah
tidak mengubal
preferensi saya
untuk
menghindari

40

46

10

3.24
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Frekuensi
NoJ Pernyataan sSTs N ITSISTS Modus

produk
terafiliasi Israe]

Saya berpindah
ke merek lain
sebagai
pengganti
produk yang
terafiliasi Israe

42146 |10 1 1| 3.28

Saya aktif
mencari informa
8 daftar produk 24141129 5 1| 294

terafiliasi Israel

Saya mencari

informasi produl
9 | alternatif 35147117 1 0| 3.20
pengganti produ
terafiliasi Israel.

Jumlah Rata-Rata 3.21

Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer, 2026
Berdasarkan  tabel 4.6,  responden
memberikan tanggapan yang cukup baik terhadap
minat beli. Hal ini terlihat dari nilai rata-rata (mean)
variabel sebesar 3,21. Nilai rata-rata tertinggi
terdapat pada item pertanyaan kelima mengenai
preferensi responden memilih produk yang tidak

terafiliasi dengan Israel dibandingkan produk yang
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terafiliasi, dengan skor 3,41. Selanjutnya, item
pertanyaan ketujuh mengenai perpindahan ke merek
lain sebagai pengganti produk terafiliasi Israel
memperoleh skor 3,28, diikuti item pertanyaan
keempat mengenai ketidaksediaan  responden
merekomendasikan produk terafiliasi Israel kepada
orang lain dengan skor 3,26. Adapun nilai rata-rata
terendah terdapat pada item pertanyaan kedelapan
mengenai keaktifan responden mencari informasi
tentang daftar produk terafiliasi Israel, dengan skor
2,94. Berdasarkan hasil tersebut, minat beli
responden lebih terlihat pada preferensi memilih

produk yang tidak terafiliasi dengan Israel.

4.4 Hasil Uji Instrumen

4.4.1 Hasil Uji Validitas
Uji validitas dilakukan untuk mengetahui

tingkat keabsahan instrumen penelitian (kuesioner)
dalam mengukur variabel yang diteliti. Pengujian ini
dilakukan dengan membandingkan nilai r hitung
dengan r tabel pada derajat kebebasan (degree of
freedom/df) sebesar n — 2, dengan n merupakan
jumlah sampel. Pada penelitian ini, jumlah sampel

sebanyak 100 responden sehingga diperoleh nilai df
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= 98. Instrumen dinyatakan valid apabila nilai r
hitung lebih besar daripada r tabel, yaitu sebesar
0,196 pada df = 98. Pengujian validitas dalam
penelitian ini dilakukan menggunakan aplikasi SPSS
for Windows versi 27 dengan mengacu pada nilai
Pearson  Correlation-Total  Correlation  yang
dihasilkan untuk setiap butir pernyataan.

Tabel 4.7
Hasil Uji Validitas Variabel (X1)

Person
Variabel | Pernyataaan | correlatio | R Tabel | Keterangan
n
Fatwa X1.01 0,692 Valid
MUI X1.02 0,795 Valid
Nomor X1.03 0,796 Valid
83 X1.04 0,739 0.196 Valid
Tahun
2023 X1.05 0,783 Valid
(X1)

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan Tabel 4.7 dapat diketahui bahwa

nilai yang didapatkan dari setiap pernyataan variabel
(X1) pada kuesioner dinyatakan valid. Hal ini dapat
diketahui dengan membandingkan nilai r hitung
(pearson correlation) dengan r tabel. Hasil yang
didapatkan bahwa r hitung lebih besar dari r tabel.

Tabel 4.8
Hasil Uji Validitas Variabel (X2)
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Variabel |Pernyataaan Persoq R Tabel Keterangan
correlation
X2.1 0,752 Valid
X2.2 0,716 Valid
Harga (X2) X23 0,810 0.196 Valid
X2.4 0,708 Valid
X2.5 0,749 Valid

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan Tabel 4.8 dapat diketahui bahwa

nilai yang didapatkan dari setiap pernyataan variabel
(X2) pada kuesioner dinyatakan valid. Hal ini dapat
diketahui dengan membandingkan nilai r hitung
(pearson correlation) dengan r tabel. Hasil yang

didapatkan bahwa r hitung lebih besar dari r tabel.

Tabel 4.9
Hasil Uji Validitas Variabel (Y)
" Person
Variabel | Pernyataaan .| R Tabel| Keterangarn
correlation

Y.1 0,712 Valid

Y.2 0,815 Valid

Y.3 0,729 Valid

: 1 Y4 0,764 Valid

?%‘m Bellys 0,750 0.196 | Valid

Y.6 0,675 Valid

Y.7 0,814 Valid

Y.8 0,725 Valid

Y.9 0,800 Valid

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan Tabel 4.9 dapat diketahui bahwa

nilai yang didapatkan dari setiap pernyataan variabel
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(Y) pada kuesioner dinyatakan valid. Hal ini dapat
diketahui dengan membandingkan nilai r hitung
(pearson correlation) dengan r tabel. Hasil yang
didapatkan bahwa r hitung lebih besar dari r tabel.
4.4.2 Hasil Uji Reliabilitas

Uji reliabilitas merupakan koefisien yang
menunjukkan sejauh mana suatu instrumen atau
alat pengukur dapat dipercaya, artinya apabila
suatu instrumen digunakan berulang-ulang untuk
mengukur sesuatu yang sama, maka hasilnya relatif
stabil atau konsisten (Khumaedi, 2012). Salah satu
pengukuran yang paling umum digunakan untuk
menilai reliabilitas internal atau konsistensi internal
suatu instrumen pengukuran yaitu Alpha Cronbach

> 0.60 maka dikatakan reliabel (Aulia et al., 2024).

Tabel 4.10
Hasil Uji Reliabilitas Seluruh Variabel
4 Minimal
Variabel giog;)ach % | Cronbach’s Keterangan
p Alpha
Fatwa MUI
Nomor 83 .
Tahun 2023 0,851 >0,60 Reliabel
(X1)
Harga(X2) | 0,799 >(,60 Reliabel
x[(l)“at Beli [ 4,903 >0,60 Reliabel
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Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan Tabel 4.10 menunjukkan bahwa

nilai Cronbach alpha dari variabel Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 (X1) sebesar 0,851, nilai dari
variabel harga (X2) sebesar 0,799, dan nilai dari
variabel minat beli (Y) adalah sebesar 0,903, semua
variabel lebih besar dari 0.60 maka dapat
disimpulkan bahwa instrumen penelitian atau
pernyataan yang digunakan sebagai indikator baik
variabel X maupun Y, merupakan alat ukur yang

reliabel.

4.5 Hasil Uji Asumsi Klasik

4.5.1 Hasil Uji Normalitas
Uji normalitas digunakan untuk mengetahui

apakah data yang diperoleh terdistribusi normal atau
tidak (Nuryadi et al.,, 2017). Uji normalitas yang
digunakan adalah uji Kolmogorov-Smirnov. Data
dikatakan normal, apabila nilai signifikansi lebih
besar dari 0,05 pada (P > 0,05). Berikut hasil uji
normalitas dari data responden yang telah
dikumpulkan:

Tabel 4.11
Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
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Unstandardized|
Residual
N 100,
Normal Mean .0000000
Parameters™  Std. Deviation 4.02317092
Most Extreme Absolute .053
Differences  Positive 042
Negative -.053
Test Statistic .053
Asymp. Sig. (2-tailed)® 2004
Monte Carlo Sig. .690
Sig. (2-tailed)® 99% Lower 678
Confidence Bound
Interval Upper 702
Bound

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan Tabel 4.11 dapat diketahui

bahwa nilai Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0,200 dan
nilai Monte Carlo Sig. (2-tailed) sebesar 0,690.
Kedua nilai tersebut lebih besar dari 0,05 (0,200 >
0,05), sehingga dapat disimpulkan bahwa data
residual dalam penelitian ini berdistribusi normal.
4.5.2 Hasil Multikolinearitas

Uji  multikolinearitas  dilakukan  untuk
mengetahui apakah terdapat hubungan linier yang
kuat di antara variabel-variabel independen dalam
model regresi. Keberadaan multikolinearitas dapat

mempengaruhi ketepatan estimasi koefisien regresi
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sehingga perlu diuji sebelum analisis dilakukan.

Pendeteksian gejala multikolinearitas pada model

regresi linier berganda dapat dilakukan dengan

melihat nilai Variance Inflation Factor (VIF) dan

Tolerance. Apabila nilai VIF > 10 atau nilai

Tolerance < 0,10, maka model regresi diindikasikan

mengalami masalah multikolinearitas (Ghozali,

2018).
Tabel 4.12
Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficients®
UnstandardizedStandardized| Collinearity
Model Coefficients |Coefficients ¢ |Sig Statistics
B . Beta Tolerance VIF
Error
(Constant)| 8.939| 4.072 2.195.031
11X01 1.352| .166 .639 8.154.0000 .979 |1.022
X02 -.056 | .105 -.041 -.529.598 .979 |1.022

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan tabel 4.12 di atas, dapat dilihat

bahwa nilai tolerance variabel Fatwa MUI no. 83
tahun 2023 (X1) dan variabel harga (X2) adalah
0.979 yaitu mendekati 1. Sedangkan nilai VIF Fatwa
MUI no. 83 tahun 2023 (X1) dan nilai VIF harga
(X2) adalah 1.022, yaitu tidak lebih dari 10. Maka
disimpulkan tidak terjadi multikolinieritas antar

variabel bebas dalam model regresi ini.
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4.5.3 Hasil Uji Hetrokedastisitas
Uji  heteroskedastisitas dilakukan untuk

mengetahui apakah terdapat perbedaan varians
residual antara satu pengamatan dengan pengamatan
lainnya dalam model regresi. Pada penelitian ini,
pengujian heteroskedastisitas menggunakan Uji
Glejser, yaitu dengan meregresikan variabel
independen terhadap nilai absolut residual. Model
regresi  dinyatakan tidak mengalami  gejala
heteroskedastisitas apabila nilai signifikansi antara
variabel independen dan nilai absolut residual lebih
besar dari 0,05 (Gun, 2020).

Tabel 4.13
Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients®
\UnstandardizedStandardized| Collinearity
Model Coefficients |Coefficients T |sig. Statistics
B S Beta Tolerance| VIF
Error

1(Constant) 5.104] 2.523 2.023|.046

X01 -.136, .103 -.134 -.187 .97911.022

1.328
X02 073  .065 A12/1.115.267, .9791.022

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan Tabel 4.13, hasil pengujian

heteroskedastisitas dengan menggunakan uji Glejser
dapat dilihat pada tabel output Coefficients, di mana
variabel absolute residual (ABS RES) berperan
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sebagai variabel dependen. Hasil pengujian
menunjukkan bahwa nilai signifikansi variabel
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 (X1) sebesar
0,187 dan variabel harga (X2) sebesar 0,267. Kedua
nilai tersebut lebih besar dari taraf signifikansi 0,05
(alpha 5%), yang berarti tidak terdapat pengaruh
yang signifikan antara variabel independen (X1 dan
X2) terhadap nilai absolut residual (ABS RES).
Dengan demikian, HO diterima dan dapat
disimpulkan bahwa model regresi dalam penelitian

ini tidak mengalami gejala heteroskedastisitas.

4.6 Hasil Analisis Regresi Berganda
Analisis ini bertujuan untuk mengetahui arah

dan besarnya hubungan antara variabel independen
dengan variabel dependen, sehingga dapat
diketahui  apakah  masing-masing  variabel
independen memberikan pengaruh yang bersifat
positif atau negatif. Analisis ini juga digunakan
untuk memprediksi perubahan nilai variabel
dependen berdasarkan kenaikan atau penurunan
nilai pada wvariabel independen. Data yang
dianalisis umumnya menggunakan skala interval

atau rasio (Indartini & Mutmainah, 2023).
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Persamaan regresi linear berganda sebagai
berikut:

Y =g+ b1X1+ b2X2+.....+ bnXn

Y : Minat beli

X1 : Fatwa MUI nomor 83 tahun 2023
X2 : Harga

a : Konstanta

b : Koefisien regresi (nilai peningkatan ataupun
penurunan)
Tabel 4.14
Hasil Analisis Regresi Berganda
Coefficients?

Unstandardized|Standardized
Model Coefficients |Coefficients T |Sig.
Std.
B Error [Beta
1 |(Constant) 8.939 4.072 2.195/.031
X01 1.352] .166 .63918.154,.000
X02 -.056, .105 -.041]-.529.598

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan Tabel 4.14 di atas, maka diperoleh

persamaan analisis regresi linear berganda sebagai

berikut:

Y =8,939 + 1,352X: — 0,056X: + e

Persamaan regresi tersebut dapat dijelaskan sebagai

berikut:

1. Nilai konstanta (o) yang diperoleh adalah sebesar
8,939. Nilai ini menunjukkan bahwa apabila
variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 (X1)

113



dan Harga (X2) bernilai konstan atau sama
dengan nol, maka nilai minat beli (Y) adalah
sebesar 8,939.

. Nilai koefisien regresi variabel Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 (X1) adalah sebesar 1,352.
Hal ini menunjukkan bahwa Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023 berpengaruh dan setiap kenaikan
1 satuan pada variabel X1, dengan asumsi
variabel lain tetap konstan, maka minat beli (Y)
akan meningkat sebesar 1,352 satuan.

. Nilai koefisien regresi variabel harga (X2) adalah
sebesar —0,056. Hal ini menunjukkan bahwa
Harga berpengaruh negatif terhadap minat beli, di
mana setiap kenaikan 1 satuan pada variabel X2,
dengan asumsi variabel lain tetap konstan, maka
minat beli (Y) akan menurun sebesar 0,056

satuan.

4.7 Hasil Uji Hipotesis
4.7.1 Hasil Uji Parsial (Uji T)

Uji hipotesis t-test adalah uji hipotesis yang

digunakan untuk mengetahui apakah ada perbedaan

rata-rata dari sampel yang diambil (Aulia et al.,

2024). Menurut Pratama et al. (2022), ketentuan
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menilai hasil hipotesis uji t adalah digunakan tingkat
a = 5% dengan derajat kebebasan degree of freedom
(df) = n — k — 1, di mana n merupakan jumlah
responden dan k merupakan jumlah variabel
independen. Pada penelitian ini, jumlah variabel
independen adalah 2 (X1 dan X2), sehingga df = 100
— 2 — 1 = 97. Nilai t tabel pada df = 97 adalah
sebesar 1,985. Berikut hasil uji parsial (uji t) dari
data responden yang telah dikumpulkan:

Tabel 4.15
Hasil Uji Parsial (Uji T)
Coefficients?
Unstandardized|Standardized
Model Coefficients |Coefficients ¢ |sig.
Std.
B Error [Beta
1 |(Constant) 8.939] 4.072 2.195/.031
X01 1.352] .166 .63918.1541.000
X02 -.056] .105 -.041{-.529,.598

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan tabel 4.15 di atas, hasil output SPSS

di atas menunjukkan:

1. Nilai t hitung pada variabel Fatwa MUI Nomor
83 Tahun 2023 (X1) sebesar 8,154 lebih besar
dari nilai t tabel yaitu 1,985, dapat dilihat dari
variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
(X1) dengan nilai signifikan <0,001 lebih kecil
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dari 0,05, maka Hal diterima. Artinya, bahwa
variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
(X1) berpengaruh secara signifikan terhadap
minat beli (Y).

2. Nilai t hitung pada variabel harga (X2) sebesar
—0,529. Jika dilihat dari nilai absolutnya
(0,529), maka nilai tersebut lebih kecil dari t
tabel yaitu 1,985, dapat dilihat dari variabel
harga (X2) dengan nilai signifikan 0,598 lebih
besar dari 0,05, maka Ha2 ditolak. Artinya,
bahwa variabel harga (X2) tidak berpengaruh
secara signifikan terhadap minat beli (Y).

4.7.2 Hasil Uji Simultan (Uji F)

Uji simultan (Uji F) digunakan untuk
menilai kelayakan model regresi dalam menjelaskan
hubungan antara variabel independen dan variabel
dependen (goodness of fit). Pengujian ini bertujuan
untuk  mengetahui  apakah  seluruh  variabel
independen  secara  bersama-sama  mampu
menjelaskan  variabel dependen, sekaligus
memastikan bahwa model regresi yang digunakan

telah sesuai untuk dianalisis (Ghozali, 2018). Dalam
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penelitian  ini,

pengujian

dilakukan

menggunakan tingkat signifikansi sebesar 5%.

dengan

1) Jika F hitung > F tabel, atau P value < a=0,05

maka H, ditolak dan Ha diterima, artinya

model yang digunakan bagus(fif)
2) Jika F hitung < F tabel, pada P value > a=0,05
maka H, tidak dapat ditolak dan Ha tidak

diterima, artinya model yang digunakan tidak

bagus (tidak fif).
Tabel 4.16
Hasil Uji Simultan (Uji F)
ANOVA®
Moddh, \ e oN F| NEOfT £ lsic
Squares Square
1 Regression|1147.955 2/573.97834.745 .000°
Residual [1602.405] 97| 16.520
Total 2750.3600 99

Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan tabel 4.16 di atas menunjukkan

bahwa F hitung sebesar 34,745 dan F tabel 3,09

sehingga nilai F hitung lebih besar dari F tabel
(34,745 > 3,09) dan signifikan 0,000. Hal ini

menunjukkan bahwa nilai signifikan lebih kecil dari

0,05 (0,000 < 0,05) sehingga Ha diterima dan HO

ditolak. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 (X1) dan harga
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(X2) secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap variabel minat beli (Y).
4.7.3 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)
Koefisien determinasi R? pada intinya
mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam
menerangkan variasi variabel dependen. Nilai
koefisien determinasi adalah antara nol dan satu.
Secara sistematis jika nilai R?=1, maka
adjusted R?=R?=1 sedangkan jika nilai R?=0, maka
adjusted R?=(1-k)/(n-k). Jika k>1, maka adjusted R?
akan bernilai negatif (Ghozali, 2011).

Tabel 4.17
Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary
Adjusted R |Std. Error of
MRS e Square  |the Estimate
1 .646% 417 405 4.06444
Sumber: Data diolah SPSS versi 27 (2026)
Berdasarkan tabel 4.17 dapat diketahui bahwa

hasil uji R? (koefisien determinasi) yang diperoleh
sebesar 0,417. Hal ini menunjukkan bahwa Minat
Beli dipengaruhi oleh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 (X1) dan harga (X2) sebesar 41,7% dan 58,3%
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lagi dipengaruhi oleh faktor lain selain Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 dan harga. Dapat
disimpulkan bahwa variabel independent secara
keseluruhan dapat menjelaskan variabel dependent

secara cukup baik.

4.8 Pembahasan

4.8.1 Pengaruh Variabel Fatwa MUI No 83
Tahun 2023 Terhadap Minat Beli

Berdasarkan hasil uji parsial, pengujian
hipotesis dilakukan dengan cara membandingkan t
hitung dengan t tabel nilai t hitung. Nilai t hitung
sebesar 8,154 lebih besar dari nilai t tabel yaitu
1,985 dengan nilai signifikan 0,000 lebih kecil dari
0,05 maka Hal diterima, artinya bahwa variabel
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 (XI)
berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli
(Y). Sehingga menerima hipotesis yang diajukan
bahwa Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
berpengaruh signifikan terhadap minat beli.

Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang
dilakukan oleh Ardi (2024) yang meneliti pengaruh
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 terhadap minat

beli produk Israel oleh masyarakat Muslim Kota
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Semarang dari perspektif Saddu Al-Dzari'ah. Hasil
yang diperoleh dari penelitian tersebut menunjukkan
bahwa pemahaman masyarakat terhadap Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023 memberikan pengaruh
terhadap minat beli masyarakat Muslim pada produk
yang terafiliasi dengan Israel.

Fatwa MUI No. 83 Tahun 2023 lahir sebagai
respons keagamaan atas konflik kemanusiaan
Palestina-Israel, dengan menghimbau umat Islam
untuk menghindari transaksi dan penggunaan produk
yang terafiliasi dengan pihak yang dinilai menzalimi
Palestina. Semakin baik literasi terhadap hukum
fatwa maka semakin tinggi kepatuhan masyarakat
muslim terhadap fatwa ini, dan semakin besar pula
pengaruhnya terhadap keputusan konsumen untuk
menghindari produk tersebut, sehingga faktor
religiusitas menjadi pertimbangan penting dalam
minat beli. Pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun
2023 terhadap minat beli masyarakat Kota Banda
Aceh juga didukung oleh penerapan Qanun Aceh
Nomor 8 Tahun 2014 tentang Pokok-Pokok Syariat
Islam. Regulasi tersebut memperkuat internalisasi

nilai-nilai syariat dalam kehidupan masyarakat,
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sehingga pertimbangan keagamaan menjadi salah
satu faktor yang mempengaruhi perilaku konsumsi
dan keputusan pembelian.

Nilai-nilai syariat di Aceh telah menjadi
bagian dari tata kelola sosial-ekonomi, sehingga
masyarakat cenderung lebih mudah menerima dan
mematuhi fatwa keagamaan seperti ini. Kondisi
tersebut turut diperkuat oleh peran Majelis
Permusyawaratan Ulama (MPU) Aceh yang secara
berkelanjutan menyerukan boikot produk terafiliasi
Israel, yang kemudian direspons masyarakat melalui
aksi bela Palestina dan kampanye boikot di
lapangan, sehingga berdampak pada penutupan
beberapa outlet makanan cepat saji. Indikasi
penutupan gerai tersebut memperkuat argumen
bahwa fatwa keagamaan tidak hanya mempengaruhi
sikap konsumen secara kognitif, tetapi juga
terhubung dengan perubahan minat beli masyarakat
yang berdampak nyata (Fatma et al., 2025).

4.8.2 Pengaruh Harga Terhadap Minat Beli

Berdasarkan hasil uji parsial, pengujian
hipotesis dilakukan dengan cara membandingkan t

hitung dengan t tabel nilai t hitung. Nilai t hitung
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sebesar —0,529 lebih kecil dari nilai t tabel yaitu
1,985 dengan nilai signifikan 0,598 lebih besar dari
0,05 maka Ha2 ditolak. Artinya variabel harga (X2)
tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat
beli (Y). Sehingga menolak hipotesis yang diajukan
bahwa harga berpengaruh signifikan terhadap minat
beli.

Secara teori, Yudhistira (2023) dan Baskara
(2015) menyatakan bahwa  harga merupakan
stimulus pemasaran yang efektif dalam mendorong
minat beli, karena memberikan insentif ekonomis
langsung yang dapat mempengaruhi keputusan
konsumen, bahkan memicu pembelian tidak
terencana. Teori tersebut umumnya berlaku pada
konteks konsumsi biasa, di mana keputusan
pembelian murni didasarkan pada pertimbangan
untung rugi secara ekonomi.

Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan
penelitian Ramadhani (2024), karena perbedaan
lokasi dan karakteristik responden penelitian
menyebabkan  perbedaan pola  pertimbangan
konsumen. Penelitian Ramadhani (2024) dilakukan

di Jakarta Timur pada konsumen produk McDonald's
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secara umum, di mana pertimbangan harga masih
menjadi faktor rasional-ekonomis utama dalam
menentukan minat beli. Sebaliknya, penelitian ini
dilakukan di Kota Banda Aceh yang menerapkan
nilai-nilai syariat Islam secara ketat, sehingga minat
beli masyarakat terhadap produk yang terafiliasi
Israel lebih didominasi oleh pertimbangan
religiusitas dan kepatuhan terhadap Fatwa MUI
Nomor 83 Tahun 2023, bukan oleh insentif
ekonomis seperti harga. Kondisi ini sejalan dengan
pendapat Faturohman (2019) yang menyatakan
bahwa religiusitas tercermin dalam sikap dan
perilaku konsumsi sehari-hari, termasuk keputusan
untuk menghindari produk tertentu berdasarkan
kesesuaiannya dengan prinsip syariah, sehingga
insentif harga menjadi kurang relevan ketika
keputusan konsumsi sudah didasarkan pada
keyakinan moral dan keagamaan yang kuat.
Masyarakat yang telah memiliki keyakinan
atau sikap tertentu terhadap suatu produk cenderung
tidak mudah terpengaruh oleh  harga, sebab
keputusannya lebih didasarkan pada pertimbangan

moral dan solidaritas, bukan sekadar untung rugi
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finansial. Selain itu, besaran harga yang ditawarkan
kemungkinan belum cukup signifikan untuk
mengubah persepsi dan minat beli masyarakat
apabila dibandingkan dengan pertimbangan lain
seperti kualitas produk, kebutuhan riil, maupun
aspek keagamaan yang telah tertanam kuat pada

masyarakat.

BABV
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan,

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
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1. Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023
berpengaruh signifikan terhadap minat beli
masyarakat Kota Banda Aceh pada produk yang
terafiliasi Israel. Semakin baik pemahaman dan
kepatuhan masyarakat Muslim terhadap fatwa
tersebut, maka semakin besar pula kecenderungan
mereka  untuk  mempertimbangkan  aspek
keagamaan dalam menentukan minat belinya,
sehingga fatwa ini terbukti menjadi pertimbangan
yang kuat dalam pengambilan keputusan konsumsi
masyarakat Kota Banda Aceh.

2. harga tidak  berpengaruh  signifikan
terhadap minat beli masyarakat Kota Banda Aceh
pada produk vyang terafiliasi Israel. Hal ini
menunjukkan bahwa besaran harga yang
ditawarkan belum cukup kuat untuk menggeser
sikap konsumen yang telah dilandasi oleh
keyakinan dan nilai-nilai keagamaan, sehingga
insentif harga semata bukan menjadi faktor utama
dalam menentukan minat beli pada produk yang

terafiliasi Israel.
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3. Secara simultan, Fatwa MUI Nomor 83
Tahun 2023 dan harga berpengaruh signifikan
terhadap minat beli masyarakat Banda Aceh pada
produk yang terafiliasi Israel. Hal ini menunjukkan
bahwa meskipun secara parsial hanya variabel
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 yang
berpengaruh signifikan, kedua variabel tersebut
secara bersama-sama tetap memberikan kontribusi
dalam membentuk minat beli masyarakat, dengan
faktor keagamaan sebagai kontributor yang lebih

dominan dibandingkan faktor harga.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil dan kesimpulan penelitian

yang telah diperoleh, maka beberapa saran yang
dapat diajukan adalah sebagai berikut :
1. Bagi Majelis Ulama Indonesia (MUI) dan
Lembaga Keagamaan
Sejalan dengan temuan penelitian ini, Majelis
Ulama Indonesia (MUI) dan Lembaga Keagamaan
terkait disarankan untuk terus memperkuat
sosialisasi Fatwa Nomor 83 Tahun 2023 kepada
masyarakat, mengingat literasi hukum terhadap

Fatwa terbukti berpengaruh signifikan terhadap
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minat beli masyarakat pada produk terafiliasi
Israel. Sosialisasi dapat dilakukan melalui edukasi
keagamaan, media sosial, maupun kerja sama
dengan tokoh masyarakat dan lembaga dakwah,
sehingga pesan fatwa dapat dipahami secara utuh
dan diterapkan secara konsisten dalam perilaku
konsumsi  sehari-hari  masyarakat  muslim,
khususnya di Kota Banda Aceh.
24 Bagi Masyarakat Muslim Kota Banda Aceh
Masyarakat Kota Banda Aceh diharapkan
dapat terus meningkatkan literasi terhadap fatwa
MUI Nomor 83 Tahun sebagai salah satu landasan
dalam menentukan sikap konsumsi terhadap
produk terafiliasi Israel. Selain itu, masyarakat juga
diharapkan tidak mudah tergiur oleh harga semata,
melainkan tetap mengedepankan pertimbangan
nilai-nilai syariat dan solidaritas kemanusiaan
dalam setiap keputusan pembelian, sehingga minat
beli yang terbentuk benar-benar mencerminkan
kesadaran dan keyakinan keagamaan yang dianut.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Peneliti  selanjutnya  disarankan  untuk

mengembangkan kajian ini dengan tetap mengkaji
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variabel Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan
harga terhadap minat beli, mengingat kontribusi
kedua variabel tersebut dalam menjelaskan minat
beli pada penelitian ini masi berada pada kisaran
41,7%, sehingga terdapat 58,3% faktor lain yang
belum terungkap, peneliti selanjutnya dapat
menambahkan variabel lain yang relevan,
religiusitas, sikap boikot, atau kepercayaan
konsumen, = memperluas  cakupan  wilayah
penelitian, serta memperbesar jumlah sampel agar
diperoleh gambaran yang lebih komprehensif
mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi minat

beli masyarakat pada produk terafiliasi Israel.
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DAFTAR LAMPIRAN

Lampriran 1: Kuesioner penelitian

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh,

Saya Naziratul Husna mahasiswa yang sedang
melakukan penelitian dengan judul "Pengaruh
Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 dan Potongan
Harga terhadap Minat Beli Masyarakat Kota
Banda Aceh pada Produk yang Terafiliasi
Israel".Saya memohon kesediaan
Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini
sebagai responden penelitian. Mohon diisi dengan
jujur dan sesuai dengan keadaan yang sebenarnya,
karena setiap jawaban yang diberikan akan sangat
membantu keberhasilan penelitian ini. Seluruh data
dan identitas responden akan dijaga
kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk
kepentingan akademik/penelitian ini. Atas waktu dan
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kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i, saya ucapkan terima
kasih

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi
Wabarakatuh.

Nama (inisial)

Apakah anda ber- : [J Ya

KTP Banda

Aceh?

Usia : O 20-25tahun O 26-30 tahun
O 31-45 tahun
O 46-50 tahun [O 51-55 tahun
0 56-60 tahun

Pendidikan : OSD OSMP [ SMA/Sederajat O

Terakhir D III
Os1 OS2 dS3

Pekerjaan : OASN [ Mahasiswa/i O
Wiraswasta
[0 Karyawan swasta O Ibu
Rumah Tangga
L] Lainnya .........

VARIABEL X1 — FATWA MUI NO. 83 TAHUN 2023

No.

Pernyataan SS S N TS

STS

Saya
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mengetahui
adanya Fatwa
MUI Nomor
83 Tahun
2023
mengenai
dukungan
terhadap
perjuangan
Palestina.

Saya
memahami isi
Fatwa MUI
Nomor 83
Tahun 2023
terkait produk
yang
terafiliasi
dengan Israel.

Fatwa MUI
Nomor 83
Tahun 2023
mempengaruh
i keputusan
saya dalam
memilih
produk yang
akan dibeli

Saya berusaha
menghindari
mengonsumsi
produk yang
terafiliasi
dengan Israel
setelah
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mengetahui
fatwa tersebut.

Saya berusaha
mengurangi
penggunaan
produk yang

terafiliasi
dengan Israel
setelah
mengetahui
fatwa tersebut.

VARIABEL X2 - POTONGAN HARGA

No.

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya  tertarik
membeli
produk
terafiliasi
Israel
karena
adanya
potongan
harga yang
besar

Saya
mengetahu
i bahwa
produk
terafiliasi
Israel
sering
menawark
an diskon
dalam
waktu
tertentu.




Potongan harga
dalam
waktu
terbatas
pada
produk
terafiliasi
Israel
mendoron
g saya
untuk
melakukan
pembelian.

Saya
mengetahu
i banyak
produk
terafiliasi
Israel yang
mendapatk
an
potongan
harga

Banyaknya
produk
terafiliasi
Israel yang
mendapat
potongan
harga
membuat
saya sulit
menghinda
rinya

VARIABEL Y — MINAT BELI

No.

Pernyataan

SS

TS

STS

11

Saya cenderung
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menghindari
membeli
produk
terafiliasi
Israel.

12

Saya

mempertimban
gkan  apakah
suatu  produk
terafiliasi Israel
sebelum

membelinya

13

Saya mengajak

orang lain
untuk
menghindari
produk
terafiliasi Israel

14

Saya tidak

merekomendasi
kan produk
terafiliasi Israel
kepada orang
lain

15

Saya lebih memilih

produk  yang
tidak terafiliasi
Israel
dibandingkan
produk
terafiliasi Israel

16

Harga yang lebih

murah tidak
mengubah
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preferensi
saya  untuk
menghindari
produk
terafiliasi
Israel.

17

Saya  berpindah

ke merek lain
sebagai
pengganti
produk yang
terafiliasi
Israel.

18

Saya aktif mencari

informasi
daftar  produk
terafiliasi Israel

19

Saya mencari

informasi
produk
alternatif
pengganti
produk
terafiliasi
Israel.

Lampiran 2: Tabulasi Data

Fatwa MUI No 83 Tahun 2023(X1)

X1.01 | X1.02 [ X1.03 [ X1.04 [ X1.05 | TOTAL
4 4 4 4 4 20
5 5 4 4 4 22
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21

23
19
25
20
20
20
19
18
18
18
20
16
25
25
21

20
25
20
20
25
25
21

19
22
23

12
20
23
25
23
24
21
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20
25
23
22
22
23

16
25
25
25
22
24
25
21

22
23
20
22
22
25
25
22
20
25
25
21

20
22
20
24
22
25

19
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22
22
22
22
25
20
25
21

23
20
24
23

19
20
23
24
22
20

15
20
22
20
21

23
23
20
21

25
22
21

21

22
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TOTAL

13

14
12
17

10
14
10
14
14
19
12
18
14
10
15
14
11
14

12
13
16
16

12
14
15
12

X2.5

X2.4

X2.3

X2.2

Potongan Harga(X2)

X2.1
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21

14
11
13
13

11
13

10
15
15

13
14
14
10
13
11

18
16
16
10
25

14
14
25
25

14
19
11

16
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14
19
13
14
17
16
12
12

15

13
12
12
10
12
17
14
14

12
12
13
19
17
10
15
17
11
12
20
11

15
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17
13
10

40
38
38
39
34
45
36
36
36
35

32

28
37

34
27
45

45

39

36
36
31

32

38
42

39
30
45
40
36
28
45

Minat Beli (Y)

Y2 Y3|Y4|YS5[Y6]Y7]Y8]|Y9 | TOTAL
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45
34

45

35

24
45
44
33
36
36
28
45
41

45

45

39
44
36

38

41

31

33
34

41

45

35

34

45
45
32

41

30
44
44
38
45
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34

29
40
33
33
38
27
41

37
40
36
45
38

30
36
42

39

38

37

33
36
29
36

42

38
43
33
36
42

45
39
36
39

Karakteristik Responden

Lampiran 3
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Karakteristik Berdasarkan Usia

Usia Jumlah Persentase
20-25 38 38%
26-30 5 5%
31-35 12 12%
36-40 14 14%
41-45 10 10%
46-50 14 14%
51-55 5 5%
56-60 2 2%
Total 100 100%

Karakteristik Berdasarkan Perkerjaan

Pekerjaan Jumlah Persentase
Mahasiswa 29 29%
ASN 42 42%
Wiraswasta 8 8%
Karyawan Swasta 7 7%
Ibu Rumah Tangga 7] 7%
Lainnya 7 7%
TOTAL 100 100%

Karakteristik Berdasarkan Pendidikan Terakhir

Pendidikan terakhir Jumlah Persentase
SD 1 1%
SMP 1 1%
SMA 31 31%
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DI 8 8%
S1 53 53%
S2 6 6%
S3 0 0%
TOTAL 100 100%

Lampiran 4: Hasil Uji Validitas

Fatwa MUI No 83 Tahun 2023

Correlations
X1.0 X1.0 X1.0 X1.0 X1.0 TOTA
1 2 3 5 L
X1.01 Pearson 1.6257.400" .2017.383" .692™
Correlatio
n
Sig. (2- .000 .000 .045 .000 .000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100
X1.02 Pearson .625™ 1.594™ 352" 457" 795"
Correlatio
n
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100
X1.03 Pearson .400™".594" 1.556™.474™ 796"
Correlatio
n
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100

X1.04 Pearson .2017.352".556"
Correlatio
n
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Sig. (2- .045 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100
X1.05 Pearson .383%.457".474™.702" 1 .783™

Correlatio

n

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100
TOTA Pearson .6927.795™.796".739" 783" 1
L Correlatio

n

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100,

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Potongan Harga
Correlations

TOTA
X2.1 X2.2 X23 X24 X25 L
X2.1 Pearson 1 255" 740" 216" 678" .756™

* *

Correlatio

n

Sig.  (2- .010 .000 .031 .000 .000
tailed)

N 100 100 100 100 100 100
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X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

Pearson
Correlatio

n

Sig. (2-

tailed)
N

Pearson

2557

.010

100

.740°

Correlatio *

n

1 3107 .799% 237" .716™

*

*

.002 .000 .017 .000

100 100
3107 1

Sig.  (2-.000 .002

tailed)

N
Pearson
Correlatio

n

Sig. (2-

tailed)
N

Pearson

100

100 100

100

100

100

3317 714" .810™

s

.001

100

2167 799" 331" 1

.031

100

£ *

.000 .001

100 100

100

*

.000

100

219

.028

100

678" 237" 714" 219" 1

Correlatio *

n

Sig. (2-.000 .017 .000 .028

tailed)
N

100

*

100 100
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100

.000

100

708"

.000

100

7497

.000

100




TOTA Pearson .756" .716" .810" .708" .749" 1

¥ * * *

L Correlatio *

n
Sig.  (2-.000 .000 .000 .000 .000
tailed)

N 100 100 100 100 100 100

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Minat Beli
Correlations

TOT
Y1Y2Y3Y4Y5Y6Y7Y8Y9 AL

Y.1 Pearso 1 .64 .48 .44 44 41 41 .51 .46 .712°
n g g ge gur s e gu oo s
Correla

tion

Sig. (2- .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) O O O O O O O O
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.2 Pearso .64 1 .58 .58 .53 .43 .58 .53 .66 .815"
n 7 R S PRI
Correla

tion

171




Y.3

Y.4

Y.5

Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 O

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearso .48 .58 1 .57 .39 .30 .47 49 .64 .729"
n 3+ 5% 6 4™ 2™ 1™ 6 5

Correla

tion

Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0O 0 0 2 0 0 O

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearso .44 .58 .57 1 .52 .51 .60 .40 .51 .764

Correla

tion

Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 O

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearso .44 .53 39 52 1 .49 .78 .42 .53 .750"
n 8** 0** 4** 8** 0** 1** 7** 1** *

Correla

tion

Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0 0 O 0 0 0 O

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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Y.6

Y.7

Y.8

Pearso .41 .43 30 .51 49 1 .57 42 38 .675
n 5** 1** 2** 9** O** 6** 8** 0** *

Correla

tion

Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0 2 0 O 0 0 O

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearso .41 .58 .47 .60 .78 .57 1 .45 .66 .814

n ™ ™16 1™ 6 o™ & *
Correla

tion

Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0 0 0 O O 0 0

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearso .51 .53 .49 40 42 42 451 .59 725"
i 7** 9** 6** 0** 7** 8** 9** 2** *

Correla

tion

Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0 0 O O O O 0

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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Y.9 Pearso .46 .66 .64 .51 .53 38 .66 .59 1 .800"
n 6 9™ 5T 5T 1T 0™ 6T o™ x
Correla
tion
Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0 0 0O O O 0 O
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

TOT Pearso .71 .81 .72 .76 .75 .67 .81 .72 .80 1

AL 1 2™ 5T 9T 4T 0™ 5T 4™ 5T o
Correla
tion
Sig. (2-.00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00
tailed) 0 0 0 0 O O O O O
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Lampiran 5: Hasil Uji Reliabilitas

Fatwa MUI No. 83 Tahun 2023

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
.815 5
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Potongan Harga

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

.799

Minat Beli
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
.903 9

Lampiran 6: Hasil Uji Asumsi Klasik

_Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 100
Normal Mean .0000000
Parameters?P Std. Deviation 4.02317092
Most Extreme Absolute .053
Differences Positive .042

Negative -.053
Test Statistic .053
Asymp. Sig. (2-tailed)° .200¢
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Monte Carlo Sig. Sig. .690

(2-tailed)® 99% Lower .678
Confidence Bound

Interval Upper .702
Bound

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples
with starting seed 2000000.

Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients?®
Standardi
Unstandardi zed
zed Coefficien Collinearity
Coefficients ts Statistics
Std. Si  Toleran
Model B  Error Beta t g. ce VIF
1 (Consta 8.93 4.07 21 .03
nt) 9 2 95 1
X01 1.35 .166 639 8.1 .00 979 1.0
2 54 0 22
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X02 -.056 .105 -.041 - .59 979 1.0
52 8 22
9
a. Dependent Variable: Y
Hasil Uji Heterokedastistas
Coefficients?®
Standardi
Unstandardi zed
zed Coefficien Collinearity
Coefficients ts Statistics
Std. Si  Toleran
Model B  Error Beta t g. ce VIF
1 (Consta 5.10 2.52 2.0 .04
nt) 4 3 23 6
X01 -136 .103 -134 - .18 979 1.0
13 7 22
28
X02 .073 .065 A12 1.1 .26 979 1.0
15 7 22
a. Dependent Variable: ABS RES
Lampiran 7: Analisis Regresi Berganda
Coefficients?
Unstandardized = Standardized
Model Coefficients Coefficients t Sig.
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Std.

B Error Beta
1 (Constant) 8.939 4.072 2195 .031
X01 1.352 .166 .639 8.154 .000
X02 -.056 .105 -.041 -529 .598

a. Dependent Variable: Y

Lampiran 8: Hasil Uji Hipotesis

Hasil Uji Parsial (Uji T)

Coefficients?

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients
Std.
Model B Error Beta t Sig.
1 (Constant) 8.939 4.072 2.195 .031
X01 1.352 .166 .639 8.154 .000
X02 -.056 .105 -.041 -529 .598

a. Dependent Variable: Y

Hasil Uji simultan (uji F)

ANOVA-®
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 1147.955 2 573.978 34.745 .000°
Residual 1602.405 97 16.520
Total 2750.360 99
a. Dependent Variable: Y
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b. Predictors: (Constant), X02, X01

Hasil Uji Koefisiendeterminasi

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .6462 417 405 4.06444

a. Predictors: (Constant), X02, X01

Lampiran 9: Fatwa MUI No. 83 Tahun 2023
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Beban Prublaman Su, SL Musteng Jabarts Puset 10230 1 ul-nmn Fan, S1L- 21008000
Wakaibn RS ) e sl i, Wb/ Bomalh | e pusa i
FATWA
MAJELES ULAMA INDONESIA
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. Madowa tevhiadap tindakan qvol Tavael atie Mlomn torsetiug

ada juga pilak yong Aukoang hath secara ) W

thalab langmung. w]nvm » o "l dan thl

Kepada laraed, 1 d perusah yony berafilias

pah hunl dam wtonimme, pombanguman spini publik yang
Wingn bels produb yang securs

Hywta mendubny sgresl hml W loniinneg

o Madywa terhadap fenomena df atas muncul persanyan tentang

haleaim dubmngan terhadup por padenting

o Babwa ustuk itu Komist Fatwa Majelis Ulans indonesia

memandang  perds  menetuphan  fatwa  tentang  hakim
dukungen terhadap perjuangan Padesting wotoh o nd o

pedaman;

Ayt agat al-Quesam di sitaraiyn

A Apataymt tetang larengan herbaat herusakan meskepen
dinlars Weadaan perang sntars e

phiias [y 1) 1500 a1 tykendd ¥ A4) b 1414

Dun bt ihetwkaw hepadks  mereha: Janganheh humey
membwet beewsaban o muke bani® Mereka menpuwal
“Serngunhnie bl aromgeoneny e mesgifeles
prorbathon” (O &) Bagarah (2] 01)

) Stk A it e Lot L L G ¥ e Al Uy

nbiler
Dan po: Tk o o, sl tohek adka fienal dup!
i (webiiggn) kel 10 hunyss sor Wtk Allih

Jiha mvervlb Derbents (dard s/ b ), s hu tdok oda
permwshan (gl bevoal terfmdagp  pemnrarang sy
wolim (G5 al-Bagaral [ 2] 193)
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b Ll U By 30 Lae) s T 19l
el e d
Dan fak b buat & kan & moka bumt,
dah (Allunfr) memperbatlinye daw derdoalud bepado -V
dengan rasa takwt (tidok akow diterima) don darepon (elan
dikabulhan ). Sesungguhnya rakmor Allsh amsot dekat kepoda
erang-arang yany berbuat batk. (QS. 2k A'ral : 56)
b Ayut-ayal ob-Qur'an e leranjar bussuh
mansaia, & astaranyn
e el
“Jungunleh bamu mervianuh oromg wing difaromben Allah
[membunubeyu ) kecunll dengan st {alasan) yang bemar
(QS. al-1sra: 13)
e ey L 16 s i Uil Ll K ey
Ll UIiE o lkipcaly
“Shapa sy v searony makasin dengan ango)
balusonnyw  adedol  [weroba) Jahanuwe. Dt hekal o
dalumnyu. Alleh murka Aepodanye, meloknatnyn, dan
-;rn*hnbwmaﬂmmwthm.'lcsd—llm
Bl
3 ki Ay Ll 2 e W o) e o 8 1 G
(e 0 A 3 §
“OVeh karena feu, Kamy Ran (swaru hwkum ) bagi Bani

diu telak Bunved s T(QS, al-Matdaby: 12)
© Ayatayat  o-Quram g bolchny riakoak
perlawanan tevhadap pihak yang melokoksn pengusiran
dan pengajahan, di antaranys:
o s 3l A 5 el O 35 s s e 13
Lo 6 Sl gl ey alpe s e s L
S Gyl e 0 0 it o )
“{yaitw) orang-orung yong deste dort kampomg hafomamy,

tonps wlasan yang benoe humpo hurens mevekn berkato,
“Tuhas kel adalah Alleh * Seand, Abiah cufak lak

: Sesungguhinye
bemar Mehukuar hegl Mahaperbasu”, (Q5. Al-Haj): 40}

Komiw! Fatwa Mojels Liame Indancsio

181



A

Futww MUY beiing ks Dakwagen Terhidyy Srrumpm Palesim | 7

ik Aystayat tentang permmtal untub saling todong menslong
e selndarntang astar mamusia, antars e
S . iy gl Fpipdlog 0 i gy
.,M.'.a.h'l
D tolomg mesodinafiuh - Ramu  difom  (emgeoskens |
L R T ey e ST
Merhuur dowr o pelinggoran. Den Dertukwalih Aumu
Avpade AN sesmmgaunive AMok wmat berut sl M. (Q8
Al-Maddab 1)
it ol o 00 LSty il b kg plyd U
b g b e Y 1 sy sy Ky Yt 035
Azl Uy WA 35 oty Jead! i) cafladly Laedy
V1 el gt 1 i sns cphslly By

Oyl b sylygdin b iyl ey

bovanlah hadug, Wibenw Ao arah e dun banes
M vt hebaphon, shun st ub i e hayihan
fokeh bortman bepodu hart bemudian,  mwdadhue

MMQMMMMMM

b

unmwmmwma
WOy P
M*nmmmm-mnnﬁu-h

dhe ey - yongy asenesl iy agabi iy bespoil
e s rang yeuny subar dadim kesemprean pemdesstiom
e dolum peperungon Merehe tulah orang-ormg rong
bonar {avannge), den mereku Sulih arengovasg peny
ertahwa (QR. Al thagaiads 177)

o Aystayst shQuran g Deobeluy Aistriininik
Mhpdohuhnwmdl-nmm
e ALt e g Al il Lating Wkt Ui Iyl

Uphlal i ) W
“Merumghuthrh bowmu bk dadom kedaun meresa ringun
e boret i dorpiandbod damin dengun hart dan
Wt ¥ gl AR Vag demmibinn i afaluh dhib bk
o, jtko boumn sorigetabiat (8 Al-Taubah: 47)
2 Madin Rasalillah Shallallahu Alathi Wasallam, astara b

a Hadis temtang larangan wstub bertiiat herisakan meskipun
Wl Derpersng harus menjumping sbbs dan otiha st
‘.'I
o ey U1 A 0 g g e 5 e g of L
ol 59 61 G S e Yy e V1 N ey e
o o b i i e g L Lkipd a0
PR EAE A SRRt T DAL e
Dviey Abu St e b Stnan N Kiwdv! 7. sesunggubny
Musulutioh B Ao Tk diek  melabmhury
perbuoton/mudhorat) yany sencelabokon diry sendfer don
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m faen”. (Madits hosan dmvnn&u oleh thnw Majah
dan e serta dengan  snad  yang
b husg, juga than cleh Imans Mabik dalam
Muwatthn' uaumurnld.imhunhyudmhpdmy-
dant Rasubul-tab sw, il tidak menyebuthan Abu Sa'il
A tetapl din memiltkl palen-falan yang menguathan
sebaglanmya atas sebagran yang lain).
e G e @y O gt g 2l g L 3 5 e
syl o e gt A o5 il o il tpdilalt 0 Ly
pmbnld AR Tyt 1yl 7 B30 Y ok 9 e i
vl Ll sy
MIMBMMMubhmMHMMt
Muolik], bafrwn

bin
Mmm_-.ﬂl-&ddnw
Reentedullah, dan fuomg b an-khdl.
dan wanira Das ) fak berki (drbamn p

M}&lhﬂvpﬂ-nﬁhmnmm
dan

wlnu;wmm«vmwmm
Joetratharn ™ (MR Abe Dand)
Sy ) Al Gl W e o Uyl P ) e
o iy 338 o s § g 8 gyl U g
pofyiad Ctial ¥y oy 135 ¥ gl vy Iyl oy il
-.u-‘n!»-

Dart Ihou Abdas, W berkate: Dohwly Reowlulioh epebilo
mengirim posskonnye befteu bersabde, Kelvarkeh kalian
dengpan mama Allah, katwm berperang di jalon Alksh mefawan
sapa I#- weng berfoky kafir terbadap Allah [maka)
Jongamkeh Malien ferkl , fongan prder mewsd nm
runtpvesan, Jangan puke
mm&mmimmmmn
orang-arang yang berada ! gercje-gerefa otay tempat-
tempat ibadak,” IR Ahmad).

b. Madls tentang larangan berbaat zalim terhadap orang i,
untara lan
) G My e Al el ey 0 e 0

) o n i gy g 40 il 8 e

T sejemglal tonah bum yumng bukan

Mnnwmmmpcﬁhnmmt
e daform tupudy fopeés Bome * (MR Dukhart-Musiim)

tpadt (U ey Als i e Al Sy O A s v e 6
Blab g e allan S adlan
dartlal  kezalm Ratreny Resalr My adalah

mendatengkun kegelopan pada har! kiomat heluk® (iR
Muslim)
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~ Hidin @ holel lakubkan pertawanan terhadap
plhnk yang melnkuhm pengustran dan penjajahan, antara
larne

Wi bt pbng a0 U000 AT L e A gy gt e e
il g gk (5 i WD) AN i Aapial) s
19536 Lorel) Ad 100 108 iadl] € gy f Ihomth | ot 1da )
o t‘g—') RCNIEN TRV NV I .'i-ho'lj ':J" -‘l}&b -)-Ih oy

LRSS [T g e ey g,
Dart ‘Al bin Abi Thalih v sexunggahnya o berkata: "Aku
akan menfadi orang pertama vang bersufud di hadapan Yang
Maha Pemurah untuk berdebat df Hart Kebangkitun,” Qays
bin "Ubad berkatar ayat * Intlah dua golongan (golongan
mukmin dan kufir) yang bertengkor, mereka bertengkar
mengenal Tuhan mereka® [Q8 Al Hajj: 39 « 40] diturunhkan
untuk mereka. la berkata: orang-orany mukmin yang
berhadapan secara long lengan musuh pada perang
hadar adalah; H h, ‘A, “Ulaldah atau Aby ‘Ubatdah bin
al-Marits, Syatbal bin Rabi'ah, ‘Uthah bin Rablah, dan al-
Waltd bin ‘Uthah (HE Al-Bukhari),

. Hadis tentang perintah untulk saling tolong-menolong dan
solidaritas antar manusia, antara lning

ole Al e Al gy G ag Wl gy ae o Al i e
A OE Hap . b S o atlag Y 4 ) gl el g iy
A g RS i e g ey aakle ) W UK 4l Anle
P A B L i Dy el g s e A e
ool o] o by = 1ALl LS () bty Aaliad

dalayy
Darl Abdullah bin Umar ra berkata o+ Rasulallah saw,
Dersabida: Seorang muxtim saudara torhadap sexarma muxlim,
tidak menganivayanyva dan tidak okan diblarkan dianiaya
orang  lain, - Dan  stapa  yang - menyampatkan  hajot
sarveclaranya, maka Allnh nlmn menvampatkan hafatnya. Dan
sapa yang melapang han searang tmuslim, maka
Allah akan mel kan kexukarannya di hart givamat, dan

stapa yang memmml aurat xeorang mustim maka Allah akan
menutuptnya di hort giyamat. (M ALIukhart dan Muslim).

A, Katdah rikih

Uiji Jpealt

K faratan ttu harus dihilangkan.”
e LasYl b ) caastyd 1415 ko a1 b il a1 13)

Jtka ada beberapa kemaslahatan bertabrakan, maka maslaohat
yang lebth bexar (lebith tinggt) harus didahulukan. Dan jika ada
beberapa mafsadah (bahaya, kerusakan) bortabrakan, maka
yang dipilth adalah mafsadah yang paling ringan

Anbially Laphe agapdl o olaght bl
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Tindwkan pemimpin {penvegang otorstas] terbadop rakyae
mmm-
MEMPERMATINAN L Pendapat ulama terkalt K distrib ekt

w-mmmmawmamm

a  Pemdapat al-Sayyid ol-Baket dalam bstoh {'snaty ak-Thalibin,
2

U e B e i il
Pengarang fuku memiik penckapat ywng membonleh
pemindaban rakat darf negare aswiego -

W Pemdapat Zatn Bin theahtm bin Zaln bin Sumaith dalem
Aostah a)-Taqrirat al-Sadsdat, Dared Mirath Nabawi, 426
vk i e Ly il (e S0 i s S ) LY U
ranly cdiea QS pan lpa 2a o AL LY iada 3
Lennpa (oo S0 L g o kiall e il g 35 s g

e

amanyhor ) dodame mazked tmom Syafr), yortu (df antaraeya

adaleh) Kebolehan membagikan zokat pada suty gelongan

s, hebolehan membqyir zokat srtn persaty, kobolehan

memindabhan zwkae dirt tempat analera ke daerah Adomp.

2 Pendapat ulama testang haramsys bermusmalall dengan
ik yang sseenerssyg wmat blam, antars Min:

& Pendapat hmss Nawawi dalam Syarab Shahih Stushe
/40

JASD n s Rl Al Sy e Opadeed! pan by
ol Jal ety G sl g ¥ ) s e s Sy 23]

e Rl Opmaa Yy e g3
“Telak jpmw” atuw sepokut sefarak vt Ifam kokerusan

kepodu s Isfom yang memerangl Istim, dan
tidok Bolek fuga membenty mercka dafom mesegokkan
g v b~

b, Penddapat Sayysd ‘Abdur Rahman bn Mebasnmad b
Husain bin ‘Umar Ba “‘Alawi al-Hadbrami dalem kitah

Rughyatul Mustarsyidin/260:

Sl iy L o i 4

opedifly o allafly bdad aladd ity o ALslu gty
~Alalal) s s conps ind) Jlanind clel ey Adadally
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Pendap Sayyhl I I et dalam  taiwa

fatwasya:

Ry NS ey G Ralolis G G35 Lamd

R Pl o 81, b S 1§ )

e Sl gkl myilf sk e AP ma) A kS
522 oy G,

“Wayih afn wweuk membalkot makanan dow produk dageng

Amerike daw Loroel, Ruress ini termrak fibad yong modeh

itiiakuhon bagi setiap areny ddam wmiick seenghadapd agres)
dart Pl ”

4 Peadapac Ihau ab-#ay al-Fasy abMalla dafams kitab al-
Malhal (11/78)
e S s A Ak el Syl el O A
A A O Oa il natelt L s O b e
(Sl 12 T8 |22 aT37 gyl SO0l wladt ¥ Loall)
Trddak masalah jke Vabods dan Nasrant mendirtkan tempat
pemotongar sendir! stk divd mercke sendir? das unruk
e agama mereks mastmg-maxing, dan melerang mereks

3 Pendapar, saran, dan masukan yang berkembang dalam Rapat
tw Nomisk Fatwa puda tanggel 24 Rabiiul AWNir 1445
Uieipatay Sons Shai! 4. her 2023 M.
Dengan bertawahkal kepada Allah subhanahu wa t2'als
MEMUTUSKAN
MENETAPKAN . FATWA  TENTANG HUKUM DUK
PERJUANGAN PALESTINA ERHADAF
Pertamo + Ketentuan Hukum
1

} e A

b atas agrest

Y g kam pada point (1) i atas,
zakat, infaq dan sedekab

3 Pado dasarnys dana zakat harus didistrbuskan hepada
mustahdk yong berada di sekitar muzakia. Dalam hal keadsan
darurat atau kebutuhan yang mendesak dana zakat baleh

ke mustahik yang berada di tempat yang lebih
Jaith, seperts untuk perjuangan Patestt

A Menduking agrest dsrael terhadap Palesting atau piak
mendukung tsrael batk ) vy
hulnsmnya haram. tudak

s o K - -
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Kedva : Rekomendast
L Umat tstam dumbas untuk hubcung p Pal
sepertl  gerakan  menggalang  duna  kemanusdan  dan
per doakan untuk kem baca Qumut
mﬁm»mm:mzymbm:mmuhm
Palesting yang wafat,
zm-«mtd:‘ bau untuk mengambi langkah Jangiah tegas

I seperth melalil  palur
JW&NOmthwnllmm‘nuhlm
Istacd, pengs
NOGATE Begard oKl untuk lncn:hn terael

menghentikan agrest.

1 Umat Islam ditmbau untuk k 1k ghindar
kopsumsl dan penggunsan prodek-produk tsrael dln pibiak-
ik yang menelubomg agrest tsael atus Palesting.

Ketiga : Ketentuan Penutup

L Fatwa ml mwidal berfaku sesak tanggal dietapkan, dengan
Retentian s 08 lemmndiam hart ternyets terdapat hekefirman,
whan diperbaiki dan disempsirnakan sebugaimans mestinya

. Apwr m mumlim dan rﬂuh-ﬂluﬁ n-. memeriukan dapet
pihak  wotuk

lnluy:hdulknn fatwa il

Ditetapkan di © jakarta

Padatanggal 24 Rablul AMIIC 445 H
# November 2025 M
MAJELIS ULAMA INDONESIA
KOMISI FATWA
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