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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul Pemahaman Mahasiwa KPI terhadap Desain Grafis Iklan
Cetak Telkomsel.” Periklanan merupakan suatu bentuk komunikasi personal
yang menjual pesan-pesan persuasif untuk mempdngdhalayak. Para
pengiklan dalam mempengaruhi khlayak harus mer@ptaklan yang sekreatif
mungkin dengan menggunakan elemen-elemen desairs, gsagperti layout,
ilustrasi, warna, bentuk, tekstur serta pesan ydisgmpaikan. Iklan yang
dipromosikan oleh PT. Telkomsel telah berhasil memgaruhi khalayak ramai
diantaranya mahaiswa Fakultas Dakwah dan Komunjuassan Komunikasi dan
Penyiaran Islam angkatan 2014. Namun, dari sebagiamasiswa KPI masih
terdapat diantara mereka yang kurang memahamindgeais. Tujuan penelitian
ini untuk mengetahui bagaimana pemahaman mahagiswsan Komunikasi dan
Penyiaran Islam (KPI) terhadap desain grafis ilkdatek PT. Telkomsel Banda
Aceh. Penelitian ini menggunakan metode kualigggndekatan deskriptif,
dengan teknik pengambilan sampling purpogiiurposive sampling), data
dikumpulkan dari hasil observasi, wawancara, dakuohentasi yang kemudian
disajikan dalam bentuk rangkuman temuan penelgegara sistematis sekaligus
menarik kesimpulan. Dari penelitian yang telahldilean diketahui bahwa iklan
telkomsel telah menciptakan iklan yang kreatif dengnenggunakan elemen-
elemen desain grafis sehingga berhasil mempengakitalayak ramai.
Pemahaman mahasiswa jurusan Komunikasi Penyiatam I6KPI) terhadap
pesan grafis iklan cetak telkomsel memiliki pemarg#a yang berbeda-beda.
Jika dilihat dari sisi pesan iklan cetak secara mnmyang terpasang mampu
dipahami dan membuat mahasiswa tertarik hingga apamc92%, sedangkan
pemahaman pesan grafis secara teoritis hanya 42fasis&va yang memahami.

Kata Kunci : Desain Grafis, |klan Cetak.

viii



BAB |

PENDAHUL UAN

A.Latar Belakang Masalah

Berkembangnya iklan di era globalisasi ini menjadikmanusia dalam
kehidupan sehari-hari tidak bisa lepas dari terpkkam, dimulai ketika mereka
melakukan aktifitas pagi sampai malam hari, manakan selalu dibayangi oleh
iklan. Karena pada saat ini iklan telah ada dimaa&a seperti, televisi, surat
kabar, internet, majalah, baliho dan media lainoga telah dimasuki oleh iklan.
Iklan sangat berpengaruh besar dalam kehidupanarsst.

Iklan merupakan salah satu bentuk promosi yanghgdianyak dibahas
orang, hal ini dikarenakan daya jangkauannya yaasg'lJika konsumen bereaksi
sebagaimana yang dikehendaki pengiklan, maka iilamlianggap efektif dan
pesan yang disampaikan kepada khalayak teréafliisusnya bagi perusahaan
yang memproduksi barang atau jasa yang ditujukpade@msayarakat lus.

Seiring perkembangan zaman dan teknologi, iklargyatha sekarang ini
sudah bukan lagi sebatas media yang memperkenglicduk untuk meraup
keuntungan, namun lebih dari itu iklan yang adaasmhkg ini sudah mulai
memasuki ranah desain komunikasi visual. Komunikasual adalah sebuah
rangkaian proses penyampaian informasi atau pespadk pihak lain dengan

penggunaan media penggambaran yang terbaca ofehpiedglihatari.

Morrisan,Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu, (Jakarta: Kencana, 2010), hal. 18.
“Sandra Moriarty, Dkiddvertising, (Jakarta: Kencana, 2011), hal. 6.
*Morrisan,Periklanan: Komunikasi..., hal. 18.

“Ana YuliastantiBekerja Sebagai Desainer Grafis, (Jakarta: Erlangga, 2008), hal. 11.



Desain grafis belakangan ini lebih sering disebdésain komunikasi
visual” karena memiliki peran mengkomunikasikangmeatau informasi kepada
pembaca dengan berbagai kekuatan visual seppoiyréfi, ilustrasi, warna, garis,
penataan, dan sebagainya dengan bantuan tekndegierti halnya desain iklan
yang dibuat oleh Telkomsel.

Telkomsel merupakan sebuah perusahaan yang didipkda tahun 1995
sebagai wujud semangat inovasi untuk mengembargledomunikasi Indonesia
yang terdepan. Telkomsel menjadi pelopor untuk dogab teknologi
telekomunikasi seluler di Indonesia, termasuk ygmgrtama meluncurkan
roaming internasional dan layanan 3G dan 4G di Indoneliamasuki era
Information and Communication Technology (ICT), Telkomsel terus
mengoptimalkan pengembangan layanan di Indonesigatie memanfaatkan
potensi sinergi perusahaan induk yaitu PT Telko®P46 danSngTel Mobile
(35%). Telkomsel terus mengembangkan layanan telekikasi selular untuk
mengukuhkan posisi sebagai penyedia layanan geyp selulafDi Banda Aceh
sendiri telkomsel terletak di JI. Tgk Daud Beureguesksana, Kuta Alam, Kota
Banda Aceh yang merupakan kantor cabang dari Hkohsel Medan.

Iklan telkomsel menjadi salah satu iklan terbesat ;i dalam masyarakat,
baik itu di kalangan pelajar dan mahasiswa. Sepaitiya mahasiswa jurusan

Komunikasi dan Penyiaran Islam yang semuanya takiggunakasmartphone.

®Cut Muhammad HabibiAnalisis Semiotika Billboard Di Kota Banda Aceh (Sudi Kasus
Komparas Desain lIklan Lokal dan Desain Iklan Nasional Periode November-Desember 2016),
Dalam skripsi, (Banda Aceh, Fakultas Dakwah dan Hwoikasi Universitas Islam Negeri Ar-
raniry, 2017).

®https: //id.wikipedia.org/wiki/Telkomsel, diakses pada tanggal 13 Agustus 2017.



Smartphone sudah menjadi kebutuhan dan teman untuk merelap seaktunya,
karenasmartphone selain berfungsi sebagai alat komunikasi jugauogys$i untuk
bermain di media sosial (BBMnstagram, Watshap, Facebook, Twitter, dan lain
sebagainya). Hal ini tentunya memberikan kemudaexia nilai tambah bagi
pemakainya.

Kebutuhan masyarakat akan informasi dan komunikasig semakin
berkembang, khususnya mahasiswa jurusan Komundasi Penyiaran Islam
membuka peluang besar bagi para produsen untukiptegken produk penunjang
kebutuhan telekomunikasi.

Dengan demikian, persaingan iklan operator sekdet ini semakin ketat,
masing-masing operator selalu menawarkan produkkaenelalui media-media
periklanan, baik pada media televisi, radio, dandimecetak.’ Di tengah
persaingan bisnis kartu seluler yang semakin k@@ta perusahaan penyedia
layanan seluler dituntut untuk menciptakan iklamg/&reatif. Salah satu cara
yang digunakan adalah dengan memperhatikan kenildaanyang menarik dari
segicopywriting, yang meliputiheadline danbodycopy, maupun dari segi visual,
yang meliputi ilustrasi. Begitupula dengan iklan penyedia layanan seluler
telkomsel, mereka menciptakan iklan-iklan yang fetengan sendirinya yang

kemudiaan dipromosikan kepada khalayak ramai denggonan untuk

Kristina Pramu WijayantilKecenderungan Visualisas Iklan Telkomsel pada Media Cetak,
Dalam Skripsi (Yogyakarta: Fakultas lImu Sosial damu Politik, 2012), diakses pada tanggal 02
Agustus 2017.

®Risqi Candra R.Penerapan Strategi Kreatif Iklan Cetak Kartu Seluler GSM Di Media
Harian Kompas Edisi September Sampai dengan Oktober 2007, Dalam Skripsi (Jakarta: Fakultas
Komunikasi Universitas Mercu Buana, 2008), diaksasa tanggal 31 Juli 2017.



menginformasikan kepada khalayak tentang produlltgedbaru yang mereka
keluarkan dan menarik perhatian masyarakat.

Dari sinilah lahir ide penulis untuk melihat dan nganalisis bagaimana
pemahaman mahasiswa jurusan KPI terhadap desafis gkkan cetak PT.
Telkomsel Banda Aceh, karena pada saat ini ikl@ihteda dimana-mana seperti,
televisi, surat kabar, internet, majalah, balihan daedia lainnya juga telah
dimasuki oleh iklan. Semakin banyaknya terpaan nikterhadap khalayak
membuat khalayak semakin sulit untuk memahami pet@am makna yang
terkandung di dalam sebuah ikf&h.

Dari hasil amatan penulis sebelumnya, iklan yan¢akdkan oleh
perusahaan PT. Telkomsel sudah dapat mempengdrailayiek ramai, mengingat
perkembangan telekomunikasi yang sangat pesat el@komunikasi sudah
menjadi kebutuhan bagi mahasiswa. PT. Telkomsel jagmiliki jaringan yang
terjangkau luas daripada perusahaan layanan sé#uhgrya. Namun, sebagian
dari mahasiswa khususnya mahasiswa jurusan Konsindeen Penyiaran Islam
masih terdapat diantara mereka yang kurang memabesan grafis iklan cetak
atau pesan yang terkandung di dalam sebuah iklan.

Terkait uraian di atas maka peneliti ingin mengkejkait permasalahan
“Pemahaman Mahasiswa KPI Terhadap Pesan Grafis G&ak PT. Telkomsel

Banda Aceh”

*Hasil Wawancara: Gian, Kepala Bidang Pemasaran éamsel Banda Aceh, pada
tanggal 15 Agustus 2017.

“Morrisan, Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu, (Jakarta: Kencana, 2012), Hal:
347.



B. Rumusan Masalah
Adapun yang menjadi rumusan masalah dari penulisaiya ilmiah
(skripsi) ini yaitu: Bagaimana pemahaman mahasjswesan KPI terhadap pesan

grafis iklan cetak PT. Telkomsel Banda Aceh?

C. Tujuan Pendlitian
Berdasarkan rumusan masalah di atas maka tujuapefalitian ini yang
hendak dicapai ialah untuk mengetahui bagaimanaapaman mahasiswa

jurusan KPI terhadap pesan grafis iklan cetak Rlkamsel Banda Aceh.

D. Manfaat Penelitian

1. Manfaat Umum

Adapun manfaat umum pada penelitian skripsi iniagapmasyarakat
mengetahui bahwa semua iklan (media cetak, telewisiradio) itu memiliki
pesan visual dan makna tersendiri.
2. Manfaat khusus

Adapun manfaat dari pada penelitian ini, sebagais&p teoritisnya,
diupayakan menjadi bahan referensi bagi para pemkélususnya dibidang
Komunikasi dan Penyiaran Islam. Selanjutnya segaaktis hasil penelitian ini
diharapkan bisa menjadi motivasi bagi para mahagigialam membuat karya

desain yang lebih kreatif dan komunikatif.



E. Definisi Operasional
Definisi operasional adalah penjelasan dari defimeiabel yang telah
dipilih oleh peneliti. Untuk mempermudah memahakripsi ini, peneliti perlu
menjelaskan istilah yang terdapat pada judul:
1. Pemahaman
Pemahaman menurut Kamus Besar Bahasa Indonesigkatiasebagai
mengerti benar atau tahu benar. Jadi, pemahamaat degtikan sebagai
proses, perbuatan, cara untuk mengerti benar atangetahui benar.
Seseorang dapat dikatakan paham mengenai sesuadiilaagrang tersebut

sudah mengerti benar mengenai hal tersEbut.

2. Mahasiswa
Mahasiswa merupakan suatu kelompok dalam masyargkaiy

memperoleh statusnya karena ikatan dengan pergtingg. Mahasiswa juga
merupakan calon intelektual atau cendikiawan mudknd suatu lapisan
masyarakat. Pengertian mahasiswa menurut Yahyaaniddkema, 2007)
mengatakan bahwa mahasiswa diartikan sebagai pg@ menimba ilmu
pengetahuan yang tinggi, di mana pada tingkat eveka dianggap memiliki
kematangan fisik dan perkembangan pemikiran yaag kehingga mampu

bertanggungjawab terhadap sikap dan tingkah lakdfya

Y hitps://kbbi.web.id/paham.htifliakses pada tanggal 22 Januari 2018.

2Anggia Putri, Pengaruh Kelelahan Emosional Terhadap Perilaku Belajar Pada
Mahasiswa Yang Bekerja, Dalam Skripsi (Surabaya: Fakultas lImu Pendidi#arusan Psikologi
Pendidikan dan Bimbingan, 2012), diakses pada trifiyjAgustus 2017.




3. Desain Grafis

Desain grafis adalah aplikasi dari keterampilani skam komunikasi
untuk kebutuhan bisnis dan industri (yang biasahdis seni komersial).
Desain grafis menggunakan kata (huruf) dan gambea slemen-elemen
grafis lain untuk berkomunikasi. Desain grafis dapgmbangun hubungan

pada masayarakat dengan sebuah pesan yang dikrarasvisuat®

4. Iklan Cetak

Iklan cetak adalah jenis iklan yang diplubikasikmenggunakan media
cetak, seperti koran atau surat kabar, baliho, latgjaabloid, dan sebagainya.
Setiap iklan cetak (baik koran, baliho, maupun maajamenyajikan hasil dari
proses yang sangat kompleks, visual, spesifikasem@atan jenis huruf secara
tepat, serta pemeriksaan, penyetujuan, dan peragirmmaterial-material cetak

ke koran dan majalah tepat wakfu.

Y¥Suyanto, Aplikasi Desain Grafis Untuk Periklanan: Dilengkapi Sampel Iklan Terbaik
Kelas Dunia, (Yogyakarta: Andi, 2004), Hal: 29.

“Monle lee, Carla Johnsofrinsip-Prinsip Pokok Periklanan dalam Perspektif Global,
(Jakarta: Prenada, 2004), hal. 197.
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KAJIAN PUSTAKA

A. Pendlitian Sebelumnya yang Relevan

Penelitian ini dilakukan sesuai dengan bidang kedlmpenulis yang sedang
menyelesaikan studi di prodi Komunikasi dan Pemyiaislam konsentrasi
komunikasi. Penelitian yang dilakukan mengangkahskp penelitian yang
mengacu kepada desain grafis iklan cetak. Seclkn@stébanyak penelitian yang
telah dilakukan dengan mengangkat mengenai desaiis.gBerikut penelitian
yang sudah pernah dilakukan yang berkaitan dengsair grafis.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Zulh20l%), dengan judul
Desain Komunikasi Visual (Analisis Semiotika PewajaHalaman Depan Surat
Kabar Serambi Indonesia Edisi Bulan Ramadhan Tahd85 H) Salah satu
faktor yang mempengaruhi surat kabar Serambi Inelamaenjadi salah satu surat
kabar terbesar di Aceh adalah desain komunikasualisyang dirancang
sedemikian rupa. Berbicara komunikasi visual yaiuguhg surat kabar Serambi
Indonesia akan besar kaitannya dengan prinsipiprinsemiotika yang
berhubungan dengan pemaknaan tanda-tanda ataul siamgpdigunakan dalam
tata letak surat kabar. Penerapan desain komunikesal pada surat kabar
Serambi Indonesia mempunyai makna dan tanda tertedit mana untuk
mengetahui makna dan tanda tersebut dibutuhkanakepenelitian melalui
pendekatan analisis semiotika. Skripsi ini disusumuk meneliti hal tersebut

dengan pendekatan deskriptif kualitatif, yaitu mparkan fakta-fakta yang



didapatkan dari data dokumentasi dan juga wawardmmgan pihak-pihak yang
terlibat dalam objek penelitian. Objek penelitiaang diambil adalah halaman
depan surat kabar Serambi Indonesia terbitan bRl@amadhan 1435 H. Dari
penelitian yang telah dilakukan diketahui bahwaaskabar Serambi Indonesia
merancang tata letak halaman depannya dengan memgyminsip-prinsip
semiotika komunikasi visual, yang didalamnya medgag unsur semantik,
sinaktik, dan pragmatik. Konsep pewajahan serambbriesia menggunakan
Layout keseimbangan yang asimetris. Tata letak umumnggateinkonsistensi
penempatan logo dan adanglauble headlinedi salah satu edisi, berkonsep
pragmatik. Untuk tipografi memakai konsep sintakkmentara penetapan alur
pembahasan utama dengan ruang jeda yang lebah ddedaep semantik dalam
ranah semiotika visual.

Penelitian yang dilakukan dalam skripsi ini berbetkngan penelitian
sebelumnya, sebagaimana yang telah tertulis di Reselitian ini lebih khusus
pada pemahaman mahasiswa jurusan KPI terhadapdgsdis iklan cetak PT.
Telkomsel Banda Aceh. Tujuan dalam penelitian skripi telah dibahas dalam
bab sebelumnya. Peneliti mengambil masalah dalameligan ini terkait
pemahaman mahasiswa KPI terhadap desain grafis ddéak PT. Telkomsel,
yang selanjutnya akan dianalisis menggunakan medadésis Roland Barthes.

Kemudian peneliti akan melihat bagaimana pemahamamasiswa jurusan KPI

'Zulham, Desain Komunikasi Visual (Anilis Semiotika Pewajattéalaman Depan Surat
Kabar Serambi Indonesia Edisi Bulan Ramadhan Tahi®5 H, dalam Skripsi (Banda Aceh:
Fakultas Dakwah dan Komunikasi, 2015).
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terhadap desain grafis iklan cetak yang telah [terealisis sesuai dengan

rumusan masalah yang telah dibuat pada bab sebgumn

B. Pemahaman

Pemahman menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia jK&Bitikan
sebagai mengerti benar atau mengetahui benar.r8agetapat dikatakan paham
mengenai sesuatu apabila orang tersebut sudah rtiehgear mengenai hal
tersebuf Pemahaman merupakan suatu tingkatan dalam peadigiéng lebih
tinggi kedudukannya satu tingkat dari pengetah®amgetahuan sifatnya hanya
sekedar bersifat hafalan sedangkan pemahaman nodarerlkemampuan
menangkap makna dari suatu konsep. Pemahaman digpkingkan ke dalam
tiga tingkatan, yaitu:

1. Tingkat terendah, yaitu pemahaman terjemahan, rdaldimenerjemahkan
dalam arti yang sebenarnya, mengartikan dan mekeangpinsip-prinsip.

2. Tingkat kedua adalah pemahaman penafsiran, yaitinghudungkan
bagian-bagian terendah dengan yang diketahui HWegi&u atau
menghubungkan beberapa bagian grafik dengan kejadrembedakan
yang pokok dengan yang tidak pokok.

3. Tingkat ketiga merupakan tingkat pemahaman ektespoyaitu seseorang
mampu melihat dibalik yang tertulis, tersirat, dapgemperluas wawasan
serta memiliki kemampuan membuat kesimpulan yahgldingkan dengan

implikasi dan konsekuensinyA.

2 https://kbbi.web.id/paham.htpiliakses pada tanggal 22 Januari 2018.
% Ngalim PurwantoPsikologi Pendidikan RemajgéBandung: Rosdakarya, 1997), hal. 84.
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C. Desain Grafis
1. Pengertian Desain Grafis

Desain grafis adalah suatu bentuk komunikasi vigaaj menggunakan
teks atau gambar untuk menyampaikan informasi ptsan. Desain grafis
menata tampilan huruf dan komposisi ruang untuk aipggkan sebuah
rancangan yang efektif dan komunikatif.

Desain grafis melingkupi segala bidang yang mentikan
penerjemahan bahasa verbal menjadi perancangara sesaal terhadap teks
dan gambar pada berbagai media publikasi guna mgaikan pesan-pesan
kepada komunikan seefektif mungKirSebuah desain dapat cukup efektif
apabila dapat mempengaruhi perilaku, sehingga malsyta dapat memilih
sebuah bagian produk karena tertarik terhadapripsaiklanan®

Adapun pengertian desain grafis menuregsica Helfand dalam situs
aiga.com adalah sebagai kombinasi kompleks kata-#tah gambar, angka-
angka dan grafik, foto dan ilustrasi yang membuamhgemikiran khusus dari
seorang individu yang biasa menggabungkan elensnesl ini, sehingga
mereka dapat menghasilkan sesuatu yang khusustdasrguna, mengejutkan
atau sesuatu yang mudah diingat.

Jadi, desain grafis merupakan komunikasi  visual gyan

mengkombinasikan antara teks, gambar, angka, gitgsixgrafi dan ilustrasi-

®Suyanto, Aplikasi Desain Grafis Untuk Periklanan Dilengkapiengan Sampel Iklan
Terbaik Kelas Dunia(Yogyakarta: Andi, 2004), hal. 27.
®Vinsensius SiteptlPanduan Mengenal Desain Grafi@ogor: Escaeva, 2004), hal. 11.
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ilustrasi dengan tujuan untuk menyampaikan infoinsau pesan kepada
khalayak.

Desain grafis belakangan ini lebih sering diseldgsain komunikasi
visual' karena memiliki peran mengkomunikasikan pesaru atgormasi
kepada pembaca dengan berbagai kekuatan visuatisépegrafi, ilustrasi,
warna, garis, penataan, dan sebagainya denganabaitginologi. Dalam
beberapa kasus istilah desain komunikasi visuall2kd/ dianggap lebih dapat
menampung perkembangan desain grafis yang semaMuasitidak terbatas

pada penggunaan unsur-unsur grafis (visual).

2. Elemen-elemen Dalam Desain Grafis (Desain Komunikasi Visual)
Seorang desainer menggunakan elemen-elemen untuknjaag desain
tersebut. Elemen-elemen yang sering digunakan daésmain grafis antara lain
adalah tipografi, simbolisme, ilustrasi dan fotdgr&lemen-elemen ini bisa
digunakan sendiri-sendiri, bisa juga digabungkaneor&g desainer
komunikasi visual harus mengenal elemen-elemen ini.
a. Garis (line
Garis adalah tanda yang dibuat oleh alat untuk gramgpar melewati
permukaan. Alat yang dipakai untuk menggambar betsentara lain
pensil, ballpoint, pointed brush keyboard mouse dan sebagainya. Garis
juga didefinisikan sebagai titik-titik yang bergleréselain itu, garis juga

disebut sebagai jalur terbuka.

"Rakhmat Supriyond)esain Komunikasi Visual: Teori dan Aplikag¥ogyakarta: Andi,
2010), hal. 9.
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Garis dikategorikan berdasarkan tipe, arah, datitksaya. Tipe garis
atau atribut garis merujuk pada gerakan garis daml hingga akhir.
Kategori pertama tipe garis ini dapat berupa garis lurus, lengkusigu
siku-siku. Kategori kedua adalah arah garis yangnggembarkan
hubungan antargaris terhadap halaman.

Arah garis ini dibedakan menjadi tiga, yaitu gan@izontal, garis
vertikal, dan garis diagonal. Garis horizontal leeaf melintasi halaman
dari kiri ke kanan atau dari kana ke kiri, daridiake timur atau timur ke
barat. Garis vertikal bergerak dari atas ke bawah dari bawah ke atas,
dari utara ke selatan atau selatan ke utara. Gag®nal adalah garis yang
bergerak sudut menyudut, dari sudut kiri atas mesudut kanan bawah
atau dari kanan bawah menuju sudut-sudut kiri a@tas,sudut kanan atas
menuju sudut kiri bawah atau dari sudut kiri bawaénuju sudut kanan
atas.

Kategori ketiga adalah kualitas garis. Kualitasigganerujuk pada
bagaimana garis itu digambar. Menilai kualitas gakebih banyak
menggunakan perasan.

b. Bentuk

Bentuk merupakan gambaran umum sesuatu atau foryeasy
tertutup atau jalur yang tertutup. Banyak cara kiskan bentuk pada
permukaan dua dimensi. Salah satu cara melukis&atuk adalah dengan

garis. Garis dapat digunakan untuk menggambarkamtubeyang datar,

8Suyanto, Aplikasi Desain Grafis Untuk Periklanan Dilengkapiengan Sampel Iklan
Terbaik Kelas Dunia(Yogyakarta: Andi, 2004), hal. 37.
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misalnya lingkaran (bolaglip, silender piramid, atau kubus. Bentuk dapat
diisi dengan warna, nada, atau tekstur. Bagaimantuk tersebut digambar
akan menampilkan kualitasnya.

Cara lain menggambarkan bentuk adalah menggunakanawdan
kolase. Kolase adalah aktivitas memotong dan meekap material
dengan sedikit berbeda seperti, renda, kertasfalarpada permukaan dua
dimensi termasuk pada halaman elektronik. Iklana3©ola dengan judul
“No Reasohyang dibuat oleh Dentzu Tokyo menggunakan kofase.

c. Warna

Warna merupakan elemen garfik yang sangat kuat pilenokatif
yang digunakan oleart director. Warna berfungsi untuk menarik perhatian,
menghadirkan realisme, menciptakamood dan membangun identitas
brand Art director tahu bahwa iklan cetak bewarna, terutama di kakam
lebih menarik perhatian ketimbang iklan hitam-putkebanyakan iklan
cetak, siaran, dan internet biasaifyt color, khususnya ketikart director
menggunakan fottf
d. Nilai

Nilai digunakan untuk menggambarkan rentang keegraklan
kegelapan sebuah elemen visual. Hubungan antar edatnen dengan
elemen lainnya yang berkaitan dengan kecerahankdgelapan disebut
kontras nilai. Kontras nilai memberikan citra dargepsi secara rinci. Kita

membutuhkan kontras nilai untuk membaca kata atéisah pada suatu

*Ibid. Hal. 39.
Sandra Moriarty, DkkAdvertising Ed.8, cet ke 1 (Jakarta: Kencana, 2011), hal.515.
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layar multimedia. Tulisan pada layar yang mempumyki hampir sama
membuat kita kesulitan bahkan kita tidak dapat meabya. Gunakan nilai
kontras, misalnya jika tipe tulisan putih, makadiagerwarna hitartr:

e. Tekstur

Tekstur merupakan kualitas permukaan atau kuglapan atau kertas
atau halaman elektronik. Di dalam seni, tekstuatigorikan menjadi dua,
yaitu tekstureactile dan tekstur visual. Tekstutactile adalah nyata, kita
dapat merasakan permukaannya tersebut dengarntgarskdangkan tekstur
visual adalah ilusi, tekstur tersebut memberikapresi yang sederhana dari
tekstur yang nyata.

Tekstur tactile dapat diciptakan dengan berbagai cara. Anda dapat
memotong dan melem atau menempel pada tekstur. Augka dapat
melakukan embossing (sebuah permukaan yang muncul) dengan
mengimpresi tekstur dalam relief. Tekstur visuaigtakan menggunakan
garis, kontras nilai, dan warna. Tekstur visualadalhalaman elektronik
dapat dibuat langsung dengan perangkat lunak kampuotisalnyaCorel
Draw, PhotoshopAdobe After EffectAdobe Premiere, dan sebagaif¥a.

f. Format

Elemen-elemen grafik seperti garis, bentuk, watekstur, kontras

nilai, format, video, dan audio dari multimedia nierat perbedaan

terhadap dampak multimedia maupun biayanya. Seukiataan ulang atas

Ysyyanto, Aplikasi Desain Grafis Untuk Periklanan DilengkaPengan Sampel Iklan
Terbaik Kelas Dunia(Yogyakarta: Andi, 2004), hal. 47.
“Ibid. Hal. 50.
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elemen-elemen mekanis dalam multimedia dapat mkaikgn
kemampuannya menarik perhatian. Format terdiri dianran dan ilustrasi.
Iklan untuk ukuran besar menarik lebih banyak pwahadari pada iklan
yang berukuran kecil, yang tidak sebesar perbedaayanya. llustrasi
terdiri dari ilustrasi gambar bermakna, ilustrasibtingan tanda, dan
ilustrasi simbol®

g. Tipografi

Tipografi adalah seni pemilihan dan penyusunarsjéniruf. Karena
hampir setiap iklan memiliki sesuatu yang perlu addy jenis huruf
memiliki arti penting yang sangat besar. Jenis humemengaruhi
penampilan, rancangan, dan daya baca iklan. Sebagai diilustrasikan
dalam uraian pembuka, paa& director bergantung pada jenis huruf-jenis
huruf yang memikat untuk menerobos ketatnya pegsaitklan'*

Art director tidak hanya memilih warna dengan cermat, tetaga ju
menspesifikasikan tipografi tampilan dicetakan. ddalkebanyakan kasus,
typesetting tidak terlalu ditekankan karena peran utamanyasifiaer
fungsional, menyampaikan kata pesan. Tetapi huigd mempunyai peran
estetika, dan pemilihan huruf memberi konstribuesig dampak damood
pesan, seperti ditunjukkan dalam iklan sepatu ACG.

Desainer iklan perlu memilintypeface (bentuk huruf) untuk

menemukan yang pas untuk pesan iklan. Desainers hamangenal

Bibid. Hal. 54.
“Monle Lee & Carla johnsorPrinsip-Prinsip Iklan dalam Perspektik GlobalJakarta:
Prenada, 2004), hal. 197.
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klasifikasi huruf, demikian pula manajer dan anggbtin kreatif lainnya
harus memahami bentuk huruf agar dapat membenn ssieas mengkritik
tipografi yang diusulkar’

h. Tata Letak (Layout)

Tata letak layou) mempunyai peran penting dalam keberhasilan
komunikasi visual, karena dengan susunan yangvsasie dan konstruktif
akan menciptakan susunan yang teratur, komposigj yaenarik publik
untuk menanggapi isi pesan yang terkandung daltem. R

Pada dasarnydayout dijabarkan sebagai tataletak elemen-elemen
desain terhadap suatu bidang dalam media tertentuk umendukung
konsep/pesan yang dibawarlya.Layout atau tataletak merupakan
perencanaan semua unsur naskah iklan sepertinulgganbar, ilustrasi,
teks, nama, alamat, dan sebagainya. Dalam pembilikiardi media cetak,
layout dapat dijadikan salah satu cara untuk membuataseilan menjadi
menarik, membedakan dengan iklan yang lain dan hkerkemampuan
membujuk. Dalam menilai suatu iklan apakah diangpeparik atau tidak
berdasarkariayout iklan, bisa dilihat melalui desailayout dan prinsip

layout Desainlayout adalah sebuah model atau pola penyusunan dalam

*Sandra Moriarty, DkkAdvertising Ed.8, Cet Ke 1 (Jakarta: Kencana, 2011), hal. 516
®Rahmat KertamuktiKkomunikasi Visual Iklan Cetak Rokok di IndonesiautuWaktu
1950-2000 Jurnal ASPIKOM (Online), VOL. 1, Juli (2010)adises 11 Maret 2017.

YSurianto Rustarl,ayout, Dasar & Penerapanny@Jakarta: Gramedia Pustaka Utama,
2008), hal. 1.



18

suatu halaman atau bidang ikf&rPrinsip dasatayout adalah juga prinsip
dasar desain grafis, antara lain:

1) Sequenderrutan, banyak juga yang menyebutnya dengan hstila
hierarkiflow/aliran. Kita membuat prioritas dan mengurutkani dar
yang harus dibaca pertama sampai kepada yang hdiledica
belakangan. Dengan adamng@quencekan membuat pembaca secara
otomatis mengurutkan pandangan matanya sesuai e Kita
inginkan.

2) Emphasisdigunakan untuk memberi penekanan atau menjadikan
sebuah elemen sebagai pusat perhatamphasisdapat diciptakan
dengan berbagai cara, yaitu dengan memberi ukuaag juh lebih
besar dibandingkan elemen-elemayout lainnya dan meletakkan di
posisi yang strategis atau yang menarik perhafian.

3) Balancékeseimbangan, pembagian berat yang merata pada sua
bidang layout Dalam desain grafis, ada dua machatance, yaitu
balancesimetris darbalanceasimetris.

4) Unity/kesatuan tidak berarti hanya kesatuan dari elesfeanen yang
secara fisik kelihatan, namun juga kesatuan awtarg fisik dan yang
non-fisik yaitu pesan/komunikasi yang dibawa dalansep desain

tersebut.

¥ artika Ayu Ardhanariswari & Retno HendariningruBesain Layout dalam Iklan Cetak
(Analaisis Deskriptif pada Iklan Di Majalah Karinijurnal Ilmu Komunikasi, Volume 13, Nomor
3, September-Desember 2014, diakses 08 Oktober. 2017

¥Surianto Rustar,ayout, Dasar.., hal. 74.
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I. Simbolisme

Menurur Hartoko dan Rahmanto sebagaimana dikutgh oAlex
Sobur secara etimologis simbay(nbo) berasal dari kata yunansym-
ballein” yang berarti melemparkan bersama suatu (bendéyugatan)
dikaitkan dengan suatu ide.

Menurut Kridalaksana sebagaimana dikutip oleh Aekur, biasanya
simbol terjadi berdasarkan metonimd€tonimy, yakni nama untuk benda
lain yang berasosiasi atau yang menjadi atribu{nyigalnyasi kaca mata
untuk seseorang yang berkaca mata) dan metafoetapho), yakni
pemakaian kata atau ungkapan lain untuk objek dtansep lain
berdasarkan kias atau persamaan (misalkgki gunung kaki meja
berdasarkan kias pada kaki manusia).

Maka dari itu, simbol adalah bentuk yang menandsiiatu yang lain
diluar perwujudan bentuk simbolik itu sendiri. Siohimerupakan kata atau
sesuatu yang bisa dianalogikan sebagai kata ydaf terkait dengan
penafsiran pemakai, kaidah pemakaian sesuatu dgagarwacananya, dan
kreasi pemberian makna sesuai dengan intensi péanaka°
j. llustrsi/Foto

Ketika art director menggunakan kata “seniart), yang mereka
maksud adalah fotografi dan ilustrasi, dan masiaging memiliki peran
berbeda untuk iklan. Foto lebih relaistis dan Hasit lebih imajinatif. Foto

menyampaikan pesarséeing in believing llustrasi berdasarkan definisi,

“Alex Subor.Semiotika KomunikasiCet ke 2 (Bandung: PT Remaja Rosdakarya, 2004),
hal. 155.
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mengeliminasi banyak detail yang anda lihat di fotang memudahkan
untuk memahami maknanya sebab yang tersisa adaighlight’ dari
gambar. llustrasi juga menggunakan tehnik artistikuk mengintensifkan
makna darmood

Keputusan menggunakan foto atau ilustrasi ditemiudeh strategis
advertising dan kebutuhannya akan gambar realis atau khay#&lata,
tentunya juga dapat menimbulkan citra khayalanlavig, bilboard untuk
brand bir John West dari Inggris diberi sentuhan dramatisgde
meletakkan gambar bel di atas tutup kaleng yangaanseperti getaran

gelombang aif!

D. Iklan Cetak
1. Pengertian Iklan

Iklan bisa didefinisikan sebagai bentuk komunikasn personal yang
menjual pesan-pesan persuasif dari sponsor yaag jgituk mempengaruhi
orang membeli suatu produk yang diiklankan.

Kata iklan, berasal dari bahasa Arab, vyaitlan, yang artinya
pemberitahuan. Dalam Al Quran dijelaskan iklan ybagar adalah iklan yang
memberikan informasi atau pesan yang sesuai deyagandiiklankan kepada
publik, tidak ada unsur penipuan atau mengimingignsesuatu yang tidak
benar. Seperti firman Allah Subhannahu Wata’alamaQ.S. Al-Ahzab ayat

70:

“lsandra Moriarty, DkkAdvertising Ed.8, cet ke 1 (Jakarta: Kencana, 2011), hal. 514
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Artinya:
“Hai orang-orang yang beriman, bertakwalah kamu kepada Allah

katakanlah perkataan yang ber.??

Ayat tersebut menjelaskan dalam kehidupan kita hariberkata sesuai
dengan perbuatanbegitu pula dalam perspektif periklanaipesan yang
disampaikan kepada publik harus menc, dan tidak melakkan penipuan de
harus menunjukkan kebenarssehingga tidak merugikan pub Dalam
periklanan, iklan dibagi merdi dua, yaitu iklan cetak dan iklan r-cetak
(elektronik).

Iklan cetak adalah jenis iklan yang dipublikasikmenggunakan med
cetak, seperti koran, surat kabar, baliho, majatabloid, dan sebagainy
Setiap iklan cetak (baik koran, baliho, maupunalah) menyajikan hasil de
proses yang sanga kompleks, visual, spesifikasmpeetan jenis huruf secal
tepat, serta pemerikasaan, penyetujuan, dan pergirmateriemaerial cetak
ke koran dan majalah tepat wakiSedangkan iklan nocetak (elektronil
adalah jenis iklan yang dipublikasikan dalam meslektronik, seperti iklal
(radio, televisi dan interne®®

Iklan berfungsi mnciptakan kesan bfand-imagg, crang akan

mempunyai kesan tertentu tentang apa yang diiklanRamasang iklan sele

#Al-Quran dan Terjemahan Musha*-Hilali, (Jakarta: AlFatih, 2013), hal. 42

% Monle Lee, Carla JohnsorPrinsip-Prinsip Periklanan dalam Perspektif Gld,
(Jakarta: Prenada, 2004), hal. :
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berusaha menciptakan kreatif iklan sebaik-baiknyaisalkan dengan
menggunakan warna, ilustrasi, foto artis, maupyoutyang menariké*

Setiap iklan cetak (baik koran maupun majalah) ragkgn hasil dari
proses yang sangat kompleks, penempatan jenis la@tdra tepat, serta
pemeriksaan, penyetujuan, dan pengeriman mateatdrial cetak ke koran
dan majalah tepat waktu. Proses produksi ini markan perencanaan yang
baik, dan mereka yang terlibat harus memahamietataldan desain, tipografi,

sertadesktop publishingpublikasi bahan cetakan menggunakan kompéter).

2. Tujuan dan Jenis-Jenislklan
a. Tujuan iklan

1) Untuk menyampaikan informasi, antara lain:
a) Memberitahu pasar tentang produk
b) Menyampaikan cara penggunaan baru untuk produwntert
c) Menjelaskan cara kerja suatu produk.
d) Membangun citra perusahaan.

2) Untuk membujuk RPersuasive Advertisingantara lain:
a) Memilih merek tertentu
b) Menganjurkan membeli merek tertentu
c) Mengubah persepsi konsumen tentang ciri-ciri méggkntu

d) Mengubah pelanggan untuk membeli.

*Rachmat KriyantonoPublic Relations Writing: Teknik Produksi Media MatRelations
dan Publisitas KorporatEd 1, Cet ke 2, (Jakarta: Kencana, 2008), hal. 18

“Monle Lee & Carla Johnsofrinsip-Prinsip Pokok Periklanan dalam Perspektlibtal,
(Jakarta: Prenada, 2004), hal. 197.
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3) Untuk mengingatkanReminder Advertisirjgantara lain:
a) Mengingatkan konsumen tentang produk yang sanbatuhkan
b) Mengingatkan konsumen dimana membeli produk
c) Menjaga pelanggan agar selalu ingat akan produld atarek
tertentu?®
b. Jenis-Jenis Iklan
1) Commercial Advertisingklan Komersial)

Iklan komersial adalah iklan yang bertujuan untuknoukung
kampanye pemasaran suatu produk atau jasa.

2) Public Service Advertisinklan Layanan Masyarakat)

Iklan layanan masyarakat merupakan bagian dari kaggsocial
marketingyang bertujuan menjual gagasan atau ide untuknkiegan
atau pelayanan masyarakat. Biasanya pesan iklamdaymasyarakat
berupa ajakan, pernyataan atau himbauan kepadaarakay untuk
melakukan atau tidak melakukan suatu tindakan #&epeéntingan umum
atau merubah perilaku yang “tidak baik” supaya ménjebih baik,
misalnya masalah kebersihan lingkungan, mendoroeggimrgaan
terhadap perbedaan pendapat, keluarga berancanagblagainya. iklan
non komersial juga bagian dari kampasgsial marketinggang betujuan
menginformasikan gagasan atau ide untuk kepentiagam pelayanan

masyarakafpublic service)biasanya pesan iklan layanan masyarakat ini

“Phijllip Kolter, Manajemen PemasaraJakarta: Erlangga, 2008), hal. 203.
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berupa ajakan atau himbauan kepada masyarakat mélakukan atau

tidak melakukan suatu tindakan demi kepentinganmAfu

3. Kreativitas dalam Merancang Pesan I klan

Pesan yang mudah diingat dengan baik adalah yark@itzen dengan
visual, emosional, kebutuhan untuk bertahan hichgl;hal yang memiliki
keutamaan pribadi, dan hal-hal yang diulang.

Keunggulan bersaing perusahaan sesungguhnya kdandgumunikasi.
Karena itu, masalah dalam bersaing adalah masakmdberkomunikasi.
Dalam komunikasi, seperti halnya dalam arsitekieiojh sedikit lebih baik.
Anda harus mempertajam pesan agar masuk dipikoasunen.

Salah satu perusahaan yang berhasil melaksanalkan gdan adalah
Nike Nike termasuk merek sepuluh terbesar duike menganggap iklan
bukan menjual produk, tetapi menjual merek. Dalasramcang pesaNike
menggabungkan nama merek dan citra ke dalam stroltiaya olah raga dan
menggunakan kekuatan emosionalnya.

Strategi merancang pesan yang sukses membutuhkegembangan
strategi kreatif dan eksekusi strategi kreatif. drngtas adalah kemampuan
menyajikan gagasan atau ide baru. Pembentukan pestamg produk pada
prinsipnya manfaat utama yang ditawarkan merek ga@bpengembangan

konsep produk. Pesan iklan harus dapat disampakeara kreatif, bahkan

*’Freddy RangkutiStrategi Promosi Yang Kreatif dan Analisis Kakiegrated Marketing
Communication(Jakarta:Gramedia Pustaka Utama, 2009), hal. 17.
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kreativitas ini lebih penting daripada jumlah uameg dikeluarkad® Adapun
strategi kreatif dalam periklanan, diantaranya:

a. Strategi generik seorang pengiklan menggunakan strategi generik
(umum) saat membuat pernyataan yang juga bisa tdibeta perusahaan
manapun yang memasarkan merek dalam kategori py@igksama.

b. Strategi preemptivedigunakan ketika seorang pengiklan membuat suatu
penyataan tipe-generik namun melakukannya dengamyatakan
keunggulan produkny?.

c. Strategi unique selling propositionseorang pengiklan menyatakan
keunggulan atau kelebihan produk yang tidak dimibkeh produk
saingannya’

d. Strategi brand imagesebuah merek atau produk diproyeksikan pada
suatu citraifnage tertentu (melalui periklanan).

e. Strategi inherent dramastrategi ini menggunakan pendekatan yang
menekankan pada filosofi periklanan dari Leo Burndia percaya
bahwa iklan didasarkan pada manfaat yang dipetaasumen dengan
menekankan elemen dramatik yang diekspresikan padenfaat

tersebut?

suyanto, Aplikasi Desain Grafis Untuk Periklanan Dilengkapengan Sampel Iklan
Terbaik Kelas Dunia(Yogyakarta: Andi, 2004), hal. 104.

*Terence A. ShimpPeriklanan Promosi Aspek Tambahan Komunikasi Terpaitid 1 Ed
ke 5, (Jakarta: Erlangga, 2003), hal. 437.

%Suyanto,Strategi Perancangan Iklan Outdoor Kelas Dun{¥ogyakarta: Andi, 2006),
hal. 92.

$lsuyanto Strategi Perancangan Iklan Televisi Perusahaan Dapia, (Yogyakarta: Andi,
2005), Hal83.
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f. Strategi positioning para pengiklan menancapkan dibenak pelanggan
tentang makna yang jelas dari produk tersebut dgaitmana produk itu
dibandingkan dengan penawaran kompotetif.

g. Strategi resonansistrategi resonansi tidak berfokus pada penyataan
produk atau citra merek tetapi lebih pada mencaii-keadaan atau
situasi saat ini hingga menemukan lawan berimbatgnd pengalaman

riil atau imajinasi khalayak sasar#n.

4. Daya Tarik Pesan Iklan
Daya tarik pesan iklamaflvertaising appealmengacu pada pendekatan
yang digunakan untuk menarik perhatian konsumen damengaruhi
perasaan mereka terhadap suatu produk (barangjagtali Pada dasarnya
terdapat berbagai daya tarik yang dapat digunalebagai dasar dalam
mempersiapkan suatu pesan iklan, diantaranya:
b. Daya Tarik Informatif/Rasional
Daya tarik informatif atau rasional menekankan pa@menuhan
kebutuhan konsumen terhadap aspek praktis, furgsi@an kegunaan
suatu produk pemasang iklan menggunakan daya tamik untuk
menyakinkan konsumen bahwa produk mereka memilikbwd tertentu
atau produk bersangkutan memberikan manfaat tartg@ing dapat

memuaskan kebutuhan konsunién.

%2Terence A. ShimpPeriklanan Promosi Aspek Tambahan Komunikasi Tarpaitid 1 Ed
ke 5, (Jakarta: Erlangga, 2003), hal. 443.

*Morrisan, Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpaddakarta: Kencana, 2012), hal.
343.
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c. Dayak Tarik Emosional

Daya tarik emosional adalah daya tarik yang terkati berhubungan
dengan kebutuhan sosial dan psikologi konsumemdaembelian suatu
produk. Tidak sedikit motif pembelian konsumen bBatemosional karena
perasaan mereka terhadap suatu merek dapat méeipdi penting dari
pada pengetahuan yang mereka miliki terhadap nférek.

Menurut Kamp dan Macinnis, pemasang iklan seringigganakan
konsep integrasi emosionanjosional integrationdimana iklan berusaha
menggambarkan karakter dari orang-orang yang mamjgatau menerima
manfaat emosional setelah menggunakan suatu prodklan emosional
tampak berhasil khususnya bagi produk-produk yamegara alami
diasosiasikan dengan emosi (contohnya, makanarmiapan, kosmetik,
mode pakaian, minuman ringan, serta telepon jaaik)j°
d. Daya tarik kombinasi

Daya tarik ini memadukan daya tarik informasiorgional dan
emosional. Dalam banyak situasi periklanan, spedia¢atif tidak memilih
salah satu dari daya tarik emosional atau rasionalainkan memutuskan
bagaimana memadukan keduanya. Keputusan-keputusambepan

konsumen sering kali diambil pada basis motif-matitional maupun

*bid. Hal. 345.

*Vinsensius SitepiPanduan Mengenal Desain Grafi@ogor: Escaeva, 2004), hal. 11.

%Terence A. ShimpPeriklanan Promosi Aspek Tambahan Komunikasi Terpaitid 1 Ed
ke 5, (Jakarta: Erlangga, 2003), hal. 445.
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emosional, dan para penulis iklasopywritel) harus memperhatikan kedua
elemen dalam mengembangkan periklanan yang eféktif.
e. Daya Tarik Selebriti

Produk atau merek dapat menonjol dalam periklasalah satunya
menggunakan daya tarik para figur masyarakat. Figasyarakat dapat
berupa seorang tokoh, bintang TV, aktor, aktridit,aimuwan dan
sebagainya®®
f. Daya Tarik Kesalahan

Seperti halnya rasa takut, kesalahan merupakan @aa negatif.
Orang merasa bersalah ketika melanggar peraturamyimpang dari nilai
standar atau kepercayaan, atau tidak bertangguajaidaya tarik
kesalahan dapat berakibat karena memotivasi indig@lvasa secara emosi
mengambil alih tanggungjawab tindakan terdapankumengurangi tingkat
kesalahan. Pengiklan menggunakan daya tarik kesalalan berusaha
membujuk calon konsumen dengan memanfaatkan perhsssalah yang
kemudian dapat diperbaiki apabila menggunakan produmg diiklankan,

atau menunjukkan kesalahan agar konsumen tidakutzery kesalaharr

5. Periklan dalam Per spektif 1slam
Apabila melihat sejarah, maka dapat diketahui lmagaa Islam sudah

mengatur segala sesuatu yang berada di bumi. Kamgdbagai agama, Islam

$"Monle Lee & Carla JohnsorPrinsip-Prinsip Iklan dalam Perspektik GlobalJakarta:
Prenada, 2004), Hal. 183.

%3uyanto,Strategi perancangan lklan Outdoor kelas DyniXogyakarta: Andi, 2006),
hal. 112.

*Ibid. Hal. 118.
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telah mengatur segala hal, termasuk kegiatan manudguk dapat memenuhi
kebutuhan hidupnya. Aturan-aturan perekonomian fsisdagat detail ada di
dalam Al-Quran dan hadist. Demikian pula denganisietransaksinya,
dijelaskan secara detail transaksi yang diperbalehklan yang tidak

diperbolehkan. Seperti firman Allah SWT dalam Q&BAgarah: 275
Ty 055 a1 T s
Artinya :

“....padahal Allah Telah menghalalkan jual beli danengharamkan

riba...”4°

Terkait dengan hal itu, iklan adalah sebuah kegiatang bertujuan
memperoleh pangsa pasar sehingga merupakan salah kemiatan
perekonomian, maka kegiatan periklanan juga tidalehb dilepaskan dari
landasan Al-Qur'an dan hadf8sehingga periklanan dalam perspektif islam
dapat dirumuskan sebagai berikut:

a. Berdasarkan jenis dan tujuan iklan yang terbagijatetiga, yaitu fungsi
informatif, fungsi persuasif dan fungsi pengingang harus dilandasi
oleh sifatshiddiq (kejujuran, benar) daamanah(tanggung jawab, dapat
dipercaya, kredibilitas).

b. Berdasarkan bahasa iklan. Bahasa adalah teks, nsakneh teks ada

dua, yaitu maknalenotatif (makna sebenarnya) dan makkeanotatif

“%Al-Quran dan Terjemahan Mushaf Al-Hilali.

“y0iz Shofwa Shafranilembangun Tampilan Iklan elevisi Dalam PerspekifieBisnis
Islam, Jurnal Dakwa Dakwah & Komunikasi Vol.6 No.2 JuliDesember 2012, diakses pada
tanggal 05 Oktober 2017.
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(makna istilah, makna emosional). Dalam perspeldfan tidak
mempermaslahkan apakah bahasa iklan mengandunganusotatif
atau konotatif. Hal yang terpenting adalah bahakkani harus
mencerminkan akhlak, sehingga bahasa iklan terssbstiai dengan
norma-norma agama Islam serta mencerminkan siiddigh(kejujuran).

c. Berdasarkan penguat citra iklan. Penguat citraabigs berupa pesan
visual dalam periklanan. Penguat citra iklan mednilinakna yang
mendalam. Di dalam perspektif islam, ketentuan pangitra adalah
tidak boleh melanggar prinsip agama Islam, sepef#sploitasi
perempuan dalam iklan.

d. Berdasarkan dampak iklan bagi masyarakat. Dalarsppktif islam,
iklan harus berdampak pada kemaslahatan umat. Mujoa dapat
tercapai apabila para pengiklan tidak berfikir jeagendek, yaitu untuk
mengiring konsumen membeli produk semata, sehirikjga tersebut
melanggar batas-batas norma seperti iklan rokokg yéerusaha
mempengaruhi khalayak ramai untuk merokok khsustialangan

remaja’’

E. Teori Semiotika
1. Pengertian semiotika
Semiotika berasal dari kata yunasemeionyang berarti “Tanda”.

semiotika adalah ilmu yang mempelajari tansigr), berfungsinya tanda dan

“2Amrul Mutagin,Konsep Periklanan dalam Ekonomi islaBahaya Akiva Vol. 03 No. 01,
Maret 2013, diakses pada tanggal 05 Oktober 2017.
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produksi makna. Dalam pandangan Zoest, segalatsegaiag dapat diamati
atau dibuat teramati dapat disebut tanda. Karandaida tidaklah terbatas
pada benda. Adanya peristiwa, tidak adanya peastivuktur yang ditemukan
dalam sesuatu, suatu kebiasaan dan sebagainyapdt disebut tanda.
Semiotika menurut Berger memiliki dua tokoh, yakrerdinand de
Sauaaure (1857-1913) dan Charles Sander Peirc®-(183}). Kedua tokoh
tersebut mengembangkan ilmu semiotika secara #&rgian tidak mengenal
satu sama lain. Saussure di Eropa dan Peirce dirikan&erikat. Latar
belakang keilmuan Saussure adalah linguistik, sgdan Peirce filsafat.
Saussure menyebut ilmu yang dikembangkannya segnigemiology.
Semiologi menurut Saussure seperti dikutip Hidagaiam buku
Semiotika Komunikasi Visual karangan Sumbo Tinadyo#idasarkan pada
anggapan bahwa selama perbuatan dan tingkah lakusmamembawa makna
atau selama berfungsi sebagai tanda, dibelakandrayais ada sistem
pembedaan dan konvensi yang memungkinkan makn®imoana ada tanda
disana ada sistem. Artinya, sebuah tanda (berwljath atau gambar)
mempunyai dua aspek yang ditangkap oleh indra yarag disebut dengan
signifer, bidang penanda atau bentuk. Aspek lainnya dissjotfied bidang
petanda atau konsep atau makna. Aspek kedua temkgndi dalam aspek
pertama. Jadi petanda merupakan konsep atau apadyaresentasikan oleh

aspek pertam®.

43 Sumbo TinarbokaSemiotika Komunikasi VisuglYogyakarta: Jalasutra, 2013), hal. 11.
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Sedangkan Peirce dalam buku Semiotika Komunikasudtikarangan
Sumbo Tinarboko menyebut ilmu yang dibangunnya sgkai (semiotic$.
Bagi Peirce yang ahli filasafat dan logika, peralamanusia senantiasa
dilakukan lewat tanda. Artinya, manusia hanya ddmanhalar lewat tanda.
Dalam pikirannya, logika sama dengan semiotika d&miotika dapat
diterapkan pada segala macam taftia.

Merujuk teori Pierce, tanda-tanda dalam gambar tddjgmlongkan ke
dalam ikon, indeks, dan simbol. Ikon adalah tandagymirip dengan objek
yang diwakilinya. Dapat pula dikatakan ikon adataihda yang memiliki ciri-
ciri yang sama dengan apa yang dimaksudkan.

Indeks merupakan tanda yang memiliki hubungan sekdtat dengan
apa yang diwakilinya atau disebut juga tanda seldagdi. Contohnya, asap
dan api, asap menunjukkan adanya api.

Simbol merupakan tanda berdasarkan konvensi, pamgtuatau
perjanjian yang disepakati bersama. Simbol baratiddipahami jika seseorang

sudah mengerti arti yang telah disepakati sebelarfty

Semiotika sering kali dibagi dalam tiga wilayahtyai

a. Semantik yang membahas bagaimana tanda berhubungan dengan
referennya atau apa yang diwakili suatu tanda. &#aai mengunakan

dua dunia yaitu dunia benda dan dunia tanda.

“Sumbo TinarbokoSemiotika Komunikasi VisydlY ogyakarta: Jalasutra, 2013), hal. 11.
“Ibid. Hal. 16.
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b. Sintaktik yaitu studi mengenai hubungan diantara tandaarDdial ini
tanda tidak pernah sendirian mewakili dirinya. Targklalu menjadi
bagian dari sistem tanda yang lebih besar, ataommk tanda yang
diorganisasi melalui cara tertentu yang disebugderkode ¢ode.

c. Pragmatik vyaitu bidang yang mempelajari bagaimana tanda
menghasilkan perbedaan dalam kehidupan manusia, detagan kata
lain pragmatik adalah studi yang mempelajari penggun tanda serta

efek yag dihasilkan tand8.

2. Teori Semiotika Roland Barthes

Roland Barthes dikenal sebagai seorang pemikirktstralis yang
mempraktikkan model linguistik dan penerus pemikir&kerdinand de
Saussure. Dalam teorinya, Barthes mengembangkarmotdemmenjadi dua
tatanan signifikasigrders of significations Tatanan signifikasi yang pertama
adalah studi yang dilakukan Saussure. Pada tahapeimelaskan relasi antara
penanda gignifier) dan petandas{gnified di dalam tanda, dan antara tanda
dengan objek yang diwakilinya. Barthes menyebutsgdagai denotasi.
Denotasi merujuk pada apa yang diyakini akal setatify banyak, makna
yang teramati dari sebuah tanda dan menghasilk&nareksplisit, langsung,
dan pasti.

Tatanan signifikasi yang kedua adalah konotasi yamgnjelaskan
interaksi yang terjadi ketika tanda bertemu dengarasaan atau emosi dari

pengguna dan nilai-nilai dalam budaya mereka. Hiatarjadi ketika makna

“Morissan,Teori Komunikasi: Individu Hingga Mass@lakarta: Kencana, 2013), hal. 32.
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bergerak ke arah pemikiran subjektif atau setidakimtersubjektif: yakni
ketika interpretasi iiterpretan) dipengaruhi sama kuatnya antara penafisr
(interpretel) dan objek atau tanda itu sendfri.

Bagi Barthes, faktor penting dalam konotasi adatemanda dalam
tatanan pertama. Penanda tatanan pertama meruakiznkonotasi. Jika teori
ini dikaitkan dengan desain komunikasi visual (DKMaka setiap pesan DKV
merupakan pertemuan antaignifier (lapisan ungkapan) damgnified(lapisan
makna). Lewat unsur verbal dan visual (nonverk@iferoleh dua tingkatan
makna, yakni makna denotatif yang didapat dari ssmmitingkat berikutnya.
Pendekatan semiotik terletak pada tingkat kedua ptala tingkatignifed
dimana makna pesan dapat dipahami secara utuh.

Jika mengkaji iklan dalam perspektif semiotikaakitisa mengkajinya
lewat sistem tanda dalam iklan. lIklan menggunaksters tanda yang terdiri
atas lambang, baik yang verbal maupun yang berkpa. ilklan juga
menggunakan tiruan indeks, terutama dalam iklaio raglevisi dan film.

Pada dasarnya, lambang yang digunakan dalam idmitdari atas dua
jenis, yaitu verbal dan nonverbal. Lambang verlddlah bahasa yang kita
kenal, lambang nonverbal adalah bentuk dan wamg geajikan dalam iklan,
yang tidak secara khusus meniru rupa atau benalita® Ikon adalah bentuk
dan warna yang serupa atau mirip dengan keadaanaelya seperti gambar
benda, orang, atau binatang. Salah satu contoltafahaiklan Pasta “Panzani”

yang dianalisis menggunakan model Roland Barthesarth ia menganalisis

4’John FiskePengantar llmu Komunikas{Jakarta: Rajawali Pers, 2012), hal. 140.
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iklan tersebut berdasarkan pesan yang dikandungm@ayay pesan linguistik,
pesan ikonik yang terkodekan dan pesan ikonikeetotekarf®

Barthes juga melihat aspek lain dari penandaarty yamitos” yang
menandai suatu masyarakat. “Mitos” menurut Bartteeketak pada tingkat
kedua penandaan, jadi setelah terbentuk sisigmsignifier-signified tanda
tersebut akan menjadi penanda baru yang kemudianilikiepetanda kedua
dan membentuk tanda baru.

Jadi, ketika suatu tanda yang memiliki makna kosioteemudian
berkembang menjadi makna denotasi, maka makna a@ntrsebut akan
menjadi mitos. Misalnya, pohon beringin yang ringlaian lebat menimbulkan
konotasi “keramat” karena dianggap sebagai huniara pnakhluk halus.
Konotasi “keramat” ini kemudian berkembang menjagdumsi umum yang
melekat pada simbol pohon beringin, sehingga pdieingin yang keramat
bukan lagi menjadi sebuah konotasi tapi berubahjaderdenotasi pada
pemaknaan tingkat kedua. Pada tahap ini, “pohomdiar yang keramat”

akhirnya dianggap sebagai sebuah nfifos.

“8alex Sobur,Semiotika Komunikas{Bandung: Remaja Rosdakarya, Cet ke-2: 2004), hal
116.

“Nela Indri RositaAnalisis Makna dalam Iklan Kartu Seluelurnal Bastra (Online), Vol.
1, No. 1, Maret 2016, diakses pada 02 Agustus 2017.
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METODE PENELITIAN

A. Fokusdan Ruang Lingkup Penelitian

Fokus penelitian ini berusaha mengumpulkan dan aralgis data
mengenai pesan grafis iklan cetak PT. TelkomseldBahceh, kemudian
mengidentifikasi masalah penelitian yang telah rdinekan. Permasalahan dan
fokus penelitian telah ditentukan sebelum penulienimau dan menggali
permasalahan di lapangan.

Sedangkan ruang lingkup penelitian ini pada pemahnamahasiswa
jurusan KPI Fakultas Dakwah dan Komunikasi terhagegan grafis iklan cetak

PT. Telkomsel Banda Aceh.

B. Pendekatan dan M etode Pendlitian

Metode penelitian merupakan prosedur yang digunatalam upaya
mendapatkan data ataupun informasi guna mempejaledban atas pertanyaan
penelitian. Penentuan dan teknik yang digunakaoshan dapat mencerminkan
relevansi dengan fenomena penelitian yang telahaitean dalam konteks
penelitian. Dengan demikian penulis dalam penalitiai memilih untuk
menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif yaegnasuk dalam cakupan

penelitian kualitatif:

'Lexy J. MoleongMetodelogi Penelitian Kualitatif, (Bandung: Remaja Rodakarya, 1988),
hal. 3

36
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Bogdan dan Taylor dalam buku Metode Penelitian Katé#lkarangan Lexy
J. Moleong mendefinisikan metodelogi kualitatif agai prosedur penelitian yang
menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata lteraiau lisan dari orang-orang
dan perilaku yang dapat diamati. Sejalan dengaengeftersebut, Kirk dan Miller
(1986:9) mendefenisikan bahwa penelitian kualitadidlah tradisi tertentu dalam
iImu pengetahuan sosial secara fundamental benmggrdari pengamatan pada
manusia baik dalam kawasannya maupun dalam pehiatihya?

Untuk menganalisa data yang sudah terkumpul, penuienggunakan
metode analisis semiotiksgmiotic analysis). Semiotik disebut sebagai ilmu
tentang tanda. Semiotik merupakan studi tentanglatadan segala yang
berhubungan dengannya, cara berfungsinya, hubupgadengan tanda-tanda
lain, pengirimannya dan penerimaannya oleh merei@y ynenggunakannya.
lImu atau metode analisis yang mengkaji tanda ydisgbut semiotika pada
dasarnya bertujuan untuk menemukan makna tandaatekmhal-hal yang
tersembunyi dibalik sebuah tanda (teks, iklan,tagti

Dipilih sebagai metode penelitian karena semiotdabmemberikan ruang
yang luas untuk melakukan interpretasi terhadapnildehingga pada akhirnya
bisa didapatkan makna yang tersembunyi dalam sekilaah Tujuannya adalah
mencari makna yang lebih mendalam di dalam simin@ligang mungkin berlaku

untuk kelompok konsumen terteritdetode analisis pendekatan semiotik bersifat

’Ibid. Hal. 4.

*Rachmat KriyantonoTeknik Praktis Riset Komunikasi: Disertai Contoh Praktis Riset
Media, Public Relations, Advertising, Komunikasi Organisasi, Komunikasi Pemasaran (Jakarta,
Kencana, 2010), hal. 265.

‘Ibid. Hal. 266.

>Sandra Moriarty, DkkAdvertising, Ed.8, Cet Ke 1 (Jakarta: Kencana, 2011), hal. 215
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interpretatif kualitatif, maka secara umum teknilalgsis datanya menggunakan
alur yang lazim digunakan dalam metode penulisaralitiatif, yakni
mengidentifikasi objek yang diteliti untuk dipapark dianalisis, dan kemudian
ditafsirkan maknany&.

Penulis menggunakan model analisis semiotika Rokarthes yang fokus
perhatiannya tertuju pada gagasan tentang sigsifitaa tahaptgo order of
signification). Tatanan signifikasi yang pertama adalah studigydilakukan
Saussure. Pada tahap ini menjelaskan relasi ggeasndaggnifier) dan petanda
(signified) di dalam tanda, dan antara tanda dengan objelg gamakilinya.
Barthes menyebutnya sebagai denotasi. Denotasjukgrada apa yang diyakini
akal sehat/orang banyak, makna yang teramati dabuah tanda dan
menghasilkan makna eksplisit, langsung, dan pasti.

Konotasi adalah istilah Barthes untuk menyebut iBkgsi tahap kedua
yang menggambarkan interaksi yang berlangsungléatkada bertemu dengan
perasaan atau emosi penggunanya dan nilai-nilairdalhya. Ini terjadi tatkala
makna bergerak menuju subjektif atau setidaknyarsabjektif. Semuanya
berlangsung ketikanterpretant dipengaruhi sama banyaknya oleh penafsir dan
objek atau tanda.

Bagi Barthes, faktor penting dalam konotasi ad@a@handa dalam tatanan
pertama. Penanda tatanan pertama merupakan tamsdagio Jika teori ini

dikaitkan dengan desain komunikasi visual (DKV), kaasetiap pesan DKV

°®Rachmat KriyantonoTeknik Praktis Riset Komunikasi: Disertai Contoh Praktis Riset
Media, Public Relations, Advertising, Komunikasi Organisasi, Komunikasi Pemasaran (Jakarta,
Kencana, 2010), hal. 60.

"John FiskePengantar Ilmu Komunikasi, (Jakarta: Rajawali Pers, 2012), hal. 140.
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merupakan pertemuan antaignifer (lapisan ungkapan) dasgnified (lapisan
makna). Lewat unsur verbal dan visual (nonverbdiperoleh dua tingkatan
makna, yakni makna denotatif yang didapat padaa@mtingkat pertama dan
makna konotatif yang didapat dari simiosis tinghkmrikutnya. Pendekatan
semiotik terletak pada tingkat kedua atau padakéinggnified, makna pesan
dapat dipahami secara utuh.

Mengingat DKV mempunyai tanda berbentuk bahasaaVedln visual,
serta merujuk bahwa teks DKV dan penyajian visualjpga mengandung ikon,

maka pendekatan semiotik terhadap DKV layak ditexap

C. Informan Penéelitian

Informan peneletian di dalam penelitian kualitaberkaitan dengan
bagaimana langkah yang ditempuh peneliti agar @asa informasi dapat
diperolehnya. Karena itu di dalam bahasan ini yaalgqg penting adalah peneliti
“‘menentukan” informan dan bagaimana peneliti “meradian” informan.
Menetukan informan bisa dilakukan oleh peneliti alga peneliti memahami
masalah umum penelitian serta memahami pula anatoasyarakat di mana
penelitian itu dilaksanakan. Namun, apabila penbétum memahami anatomi
masyarakat tempat penelitian, maka peneliti berapayar tetap mendapatkan
informan penelitian.

Dari uraian di atas, maka dalam penelitian kualifaneliti menggunakan
teknik purposive sampling (sampling purposif). Teknik ini merupakan salatusa

strategi menentukan informan yang paling umum dardapenelitian kualiatif,

*Sumbo TinarbokoSemiotika Komunikasi Visual, (Yogyakarta: Jalasutara, 2013), hal. 15.
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yaitu menentukan kelompok peserta yang menjadimmdio sesuai dengan kriteria
terpilih yang relevan dengan masalah penelitighdapun kriteria informan
penelitian dalam penelitian ini adalah:

1. Mahasiswa Fakultas Dakwah dan Komunikasi.

2. Mahasiswa jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam.

3. Mahasiswa angkatan 2014.

4. Mahasiswa yang telah mengikuti Matakuliah DesaiafiGr

5. Mahasiswa yang sedang mengikuti Matakuliah Pergdan

Menurut Lichman dalam buku Teknik Praktis Riset Konkasi karangan
Rachmat Kriyanto mengemukakan jumlah informan daiiget kualitatif bersifat
mudah berubah (bertambah atau berkurang), tergarketersediaan data di
lapangan. Dikenal istilah “salurasi”, yaitu perisgapat mengakhiri kegiatan
pencarian jika ia merasa bahwa tidak ada lagi mési baru yang ia peroleh dari
kegiatan mencari datd.Oleh karena itu, berdasarkan penjelasan tersebla m
peneliti mengambil 12 informan dari 121 mahasiswaisgan KPIl angkatan 2014.
Informan yang telah ditetapkan dalam penelitiammemenuhi kriteria yang telah
ditentukan di atas, salah satunya yang telah adang mengambil matakuliah
desain grafis dan periklanan sehingga memberikawajan mengenai
permasalahan penelitian yaitu bagaimana pemahanadiasiswa KPI terhadap

desain grafis iklan cetak PT. Telkomsel Banda Aceh.

®Burhan BunginPenelitian Kualiaif : Komunikasi, Ekonomi, Kebijakan Publik, dan llmu
Sosial Lainnya, (Jakarta: Kencana: 2011), hal. 107.

“Rahcmat Kriyanto,Teknik Praktis Riset Komunikasi: Disertai Contoh Praktis Riset
Media, Public Relations, Advertising, Komunikasi Organisasi, Komunikasi Pemasaran (Jakarta:
Kencana, 2010), hal. 165.



41

D. Teknik Pengumpulan Data
Penelitian ini menggunakan tehnik pengumpulan sel@gai berikut:

1. Observasi

Observasi adalah metode pengumpulan data yang akgonuntuk
menghimpun data penelitian melalui pengamatan damgipdraart?
Pengumpulan data melalui pengamatan langsung dindg@m atau lokasi
penelitian. Dalam riset ini obeservasi dilakukan Fdikultas Dakwah dan
Komunikasi, yaitu mahasiswa jurusan KPI Fakultakvizeh dan Komunikasi.
2. Wawancara

Wawancara adalah proses memperoleh keterangan unijukan
penelitian dengan cara tanya jawab sambil bertamalga antara pewawancara
dan informan atau orang yang diwawancarai, denggntanpa menggunakan
pedoman dgaude) wawancara, dimana pewawancara dan informan a&erlib
dalam kehidupan sosial yang relatif laffildgeneliti mengajukan beberapa
pertanyaan kepada informan yang sesuai dengami&ritdorman yang telah
ditetapkan.
3. Dokumentasi

Teknik dokumentasi adalah cara mengumpulkan datangaote
menggunakan dokumen-dokumen yang berhubungan dempgerelitian
tersebut. Dokumen-dokumen tersebut berupa beb&apiklan telkomsel dan

foto wawancara dengan Mahasiswa Jurusan KPI. Tekplkumentasi ini

YBurhan BunginPenelitian Kualitatif: Komunikasi, Ekonomi, Kebajikan Publik, dan Ilmu
Sosial Lainnya, Ed.2, Cet ke 5 (Jakarta: Kencana, 2011), hal. 118
“Ipid. Hal. 111.
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untuk keperluan mendeskripsikan secara obyekttesiatis dan kualitatif.
Dokumentasi ini digunakan dalam penelitian sebagaiber data.
4. Studi Kepustakaan

Dalam suatu penelitian tidak terlepas dari peraleltmta melalui
referensi buku-buku atau literatur. Studi kepusaakani dilakukan untuk
memenuhi atau mempelajari serta mengutip pendagratgpat para ahli yang
ada hubungannya dengan permasalahan yang diteliti.
5. InternetSearching atau Penelusuradnline

Perkembangan internet yang sudah semakin maju Eestda telah
mampu menjawab berbagai kebutuhan masyarakatsaa¢mungkinkan para
akademisi mau ataupun tidak menjadikan mediae seperti internet sebagai
salah satu medium atau ranah yang sangat bermabéaat penulusuran
berbagai informasi, mulai dari informasi teoritisampun data-data primer

ataupun sekunder yang diinginkan oleh peneliti kikebutuhan penelitiaf?.

E. Tehnik Pengolahan dan Analisis Data
Analisis data kualitatif digunakan bila data-dateng terkumpul dalam riset
adalah data kualitatif. Data kualitatif dapat berlgata-kata, kalimat-kalimat atau

narasi-narasi, baik yang diperoleh dari wawancaadalam maupun observasi.

BBurhan BunginPenelitian Kualitatif: Komunikasi, Ekonomi, Kebijakan Publik, dan I1mu
Sosial Lainnya, Ed. 2, Cet ke 5, (Jakarta: Kencana. 2011), hal. 12
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Riset kualitatif adalah riset yang menggunakan bargikir induktif, yaitu
cara berpikir yang berangkat dari hal-hal yang kisu$akta empiris) menuju hal-
hal yang umum (tataran konsép).

Setelah dilakukannya tahap pengolahan data yang udiam
diklasifikasikan, maka tahap selanjutnya adalah gaealisis data.
Pengklasifikasian dan penganalisisan ini dilakudkangan menempuh langkah-
langkah sebagai berikut:

1. Mencatat yang menghasilkan catatan lapangan, dehghitu diberi

kode agar sumber datanya tetap dapat ditelusuri.

2. Mengumpulkan, memilah-milah dan mengklasifikasikann

3. Berpikir, dengan jalan membuat agar kategori dasa nmempunyai

makna, mencari dan menemukan pola dan hubungambabu dan

membuat temuan-temuan umdmm.

“Rachmat KriyantonoTeknik Praktis Riset Komunikasi: Disertai Contoh Praktis Riset
Media, Public Relations, Advertising, Komunikasi Organisasi, Komunikasi Pemasaran (Jakarta,
Kencana, 2010), hal. 196.

“Lexy J. MoleongMetodelogi Penelitian Kualitatif, (Bandung: Remaja Rodakarya, 1988),
hal. 248.



BAB IV

HASIL PENELITIAN

A. Gambaran Umum Objek Penelitian
1. Sgarah UIN Ar-Raniry

Universitas Islam Negeri (UIN) Ar-Raniry secara mes berdiri
berdasarkan Peraturan Menteri Agama Republik Ingflanomor 12 Tahun
2014 tentang Organisasi dan Tata Kerja Univerdgksn Negeri Ar-Raniry
Banda Aceh.

Sebelum berubah status menjadi UIN, lembaga peddidtinggi ini
bernama Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Ar-Raniyang didirikan pada
tanggal 5 Oktober 1963 merupakan IAIN ketiga, s¢téAIN Sunan Kalijaga
Yogyakarta dan IAIN Syarif Hidayatullah Jakarta. b€eadaanya dimulai
dengan berdirinya Fakultas Syari’ah pada tahun X860 Fakultas Tarbiyah
pada tahun 1962, sebagai cabang dari IAIN Sunanjaal Yogyakarta.
Kemudian, pada tahun 1962 didirikan Fakultas Ugidily sebagai fakultas
ketiga di IAIN Ar-Raniry Banda Aceh dengan statussta.

Setelah beberapa tahun menjadi cabang dari IAINyakarta, pada
tahun 1963 fakultas-fakultas tersebut berafiliaenghn IAIN Syarif
Hidayatullah Jakarta. Kondisi ini berjalan sekigaram bulan; dan akhirnya
IAIN Ar-Raniry resmi berdiri sendiri, tepatnya patinggal 5 Oktober 1963.
Ketika diresmikan, lembaga ini telah memiliki tigakultas, yaitu Fakultas

Syari’ah, Fakultas Tarbiyah dan Fakultas Ushuluddfemudian, dalam

44
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perkembangannya, IAIN Ar-Raniry dilengkapi dengaia éFakultas baru, yaitu
Fakultas Dakwah (1968) dan Fakultas Adab (1983).

Dalam bahasa Arab IAIN disebut dengdhJami’ah Al-Islamiyah Al-
Hukumiyah Sebagaimana insitut-insitut lainnya, Insitut Agaimslam adalah
sebuah lembaga pendidikan tinggi yang mengeloltusuenpun ilmu dasar,
yaitu agama Islam dengan sejumlah cabang dan su#mg&eilmuannya.

Sebutan Ar-Raniry dinisbahkan kepada nama belalk@ogang ulama
besar dan mufi Kerajaan Aceh Darusslam yang sd®gpengaruh pada masa
Sultan Iskandar Muda Tsani (1637-1641), yaitu SyBkimuddin Ar-Raniry,
yang berasal dari Ranir (sekarang Rander) di Indisama ini telah
memberikan sumbangan besar terhadap pemikiran Idladusantara pada
umumnya dan Aceh khususnya.

Sejak berdiri sebagai sebuah lembaga pendidikagitislam, UIN Ar-
Raniry telah menunjukkan peran yang strategis dapmbangunan dan
perkembangan masyarakat. Dengan misi dan melalairahya yang sudah
merata di hampir seluruh instansi pemerintahanselasta, tidaklah berlebihan
untuk disebutkan bahwa lembaga ini telah berada manjadi “jantung
masyarakat Aceh”.

Dalam perkembagannya, UIN Ar-Raniry, disamping gdverbenah diri,
juga telah membuka sejumlah Program Studi yangasemngan kebutuhan
masyarakat. Tidak hanya itu, dalam upaya penyerapmrrkeberadaannya,
lembaga ini juga telah membuka Program Pascasaig@a pada tahun 1989

dan Program Doktor (S-3) pada tahun 2002. Dengatasl sampai dengan
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strata 3 dan semua prodi serta program studi ydaglembaga ini diharapkan
akan melahirkan pendidik, da'’i, pemikir, dan ulaiyeng profesional dan
sesuai dengan perkembangan dan perubahan zaman.

Seiring dengan tingginya tuntuan terhadap ilmu-ilalam dan sosial
keagamaan untuk menyikapi problem kemasyarakatda pada tahun 2014
UIN Ar-Raniry membuka empat fakultas baru, yaitkidtas lImu Sosial dan
Pemerintahan, Fakultas Psikologi, Fakultas Sain Tegimologi dan Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam. Dengan demikian sekar&afyyl Ar-Raniry

memiliki sembilan (9) Fakultas dengan empat puigé ¢43) Prodt.

2. Sgarah Singkat Prodi Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas
Dakwah dan Komunikasi UIN Ar-Raniry

Program studi Komunikasi dan Penyiaran Islam adaalah satu
program studi yang berada di bawah Fakultas DaldeahKomunikasi (FDK)
Universitas Islam Negeri (UIN) Ar-Raniry. Prodi ididirikan seiring dengan
berdirinya Fakultas Dakwah dan Publisistik IAIN Raniry yang pada
awalnya merupakan sebuah jurusan di bawah naunglmt&s Ushuluddin
IAIN Ar-Raniry. Berdasarkan keputusan Menteri Agapeala tanggal 19 Juli
1968 Nomor 153 Tahun 1968, Fakultas Dakwah dani$tstik resmi berdiri
sendiri di lingkup IAIN Ar-Raniry dan sekaligus di#tan dua jurusan yaitu

Jurusan Dakwah Wal Irsyad serta Jurusan PubligistikJurnalistik.

'UIN Ar-Raniry, Panduan Akademik UIN Ar-Ranijr§ahun Akademik 2016/2017.
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Fakultas Dakwah dan Publisistik diresmikan oleh tddanAgama K.H.
Mohd. Dahlan dalam rangka Lustrum IAIN Ar-ranirydaatanggal 7 Oktober
1968 M bertepatan dengan 15 Ra’jab 1388 H. Senlgmgan perkembangan
waktu, Fakultas ini berubah nama menjadi Fakultakwh dan Komunikasi,
sementara prodi publisistik dan Jurnalistik berub@ma menjadi Prodi

Komunikasi dan Penyiaran Islam (KBI).

B. Hasil Penelitian
1. Analisis Deskriptif Iklan Cetak PT.Telkomsel Banda Aceh

Dalam komunikasi periklanan, tidak hanya menggundiahasa sebagai
alatnya, tetapi juga alat komunikasi lainnya sepginbar, warna, dan bunyi.
Iklan disampaikan melalui dua saluran media mags#) media cetak (surat
kabar, majalah, brosur, dan papan iklan diiooard) dan media elektronik
(radio, televisi, film).

Untuk mengkaji iklan telkomsel dalam perspektif ssika, maka
peneliti mengkaji lewat sistem tanda dalam iklddan menggunakan sistem
tanda yang terdiri atas lambang, baik yang vertamlpun yang berupa ikon.

Pada dasarnya, lambang yang digunakan dalam iklalritatas dua
jenis, yaitu yang verbal dan yang nonverbal. Lamgbeerbal adalah bahasa
yang banyak dikenal, lambang yang nonverbal adadgituk dan warna yang

disajikan dalam iklan. lkon adalah bentuk dan wayaag serupa atau mirip

*http://komunikasi-arraniry.org/web17/profil-prodpkfdk-uin-ar-raniry,  diakses pada
tanggal 26 September 2017.
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dengan keadaan sebenarnya seperti gambar bendg, atau binatang. lkon
disini digunakan sebagai lambang.

Kajian sistem tanda dalam iklan juga mencakup obf@kjek iklan
adalah hal yang diiklankan. Dalam iklan produk g#ea itulah objeknya, yang
penting dalam menelaah iklan adalah penafsirannksblt sasaran dalam
proses interpretah.

Dalam mempromosikan iklan, PT. Telkomsel tidak nigmperaturan
berapa iklan yang harus dikeluarkan setiap tahynakan tetapi iklan yang
dipromosikan dihitung dari berapa lama kontrak nki@ng berlaku. Kontrak
iklan bisa saja diperpanjang dan bisa saja tidakrpganjang tergantung dari
pihak PT. Telkomsel. Setiap iklan yang dikeluarldan Telkomsel mempunyai
tujuan yang sama vyaitu untuk mempromosikan prodakgydikeluarkan
dengan kata lain empat iklan sudah dapat mewaklifini lainnya secara
keseluruhari.

Oleh karena itu, pada poin analisis ini penulisymamengambil empat
iklan yang dipromosikan oleh PT. Telkomsel di Badzeh. Keempat iklan
tersebut telah mewakili iklan telkomsel lainnya aac keseluruhan. lklan
tersebut penulis analisis dengan menggunakan $eaniotika model Roland
Barthes, yakni berdasarkan pesan denotasi dan [xeserasi yang muncul

dalam iklan.

*Alex Sobur,Semiotika Komunikas{Bandung: Remaja Rosdakarya, 2004), hal. 116.
* Hasil Wawancara, Gian (Kepala Bidang Pemasaran TRlkomsel Banda Aceh, 15
Agustus 2017.
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a. lklan Telkomsel Nonton Video Tanpa Putus

Gambar 4.1 Nonton Video Tanpa PGtus

1) Tanda Verbal
Headline : Nonton Video Tanpa Putus
Subheadlind : Paket Internet Terbaik
Subheadlin2 : New Explore 30 GB 70ribu/60 hari.
Subheadlin® : *363*9#
Bodycopyl : 2GB /13GB /5GB/10GB.
Bodycop  : Bonus 20 ribu
Baseline : Syarat dan ketentuan berlaku * info hubungi 156

Brand name : Telkomsel 4G LTE dan logo telkomsel

*Hasil DokumenasiJklan Telkomsel JI. Panglima Polem PeunayoBgnda Aceh, 15
September 2017.
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2) Analisis Semiotika Komunikasi Visual

Iklan komersial ini berukuran 5x10 meter berbenteaktikal dan
terletak di daerah Jl. Panglima Polem Peunayongddarkan tanda
verbal dan tanda visual iklan, bila didenotasikaakna yang terdapat
pada iklan ini adalah pengenalan paket internbaterdan termurah dari
telkomsel dengan menggunakan jaringan 4G LTE. Halgysama juga
dikatakan oleh beberapa mahasiswa KPI bahwa teldoms
mempromosikan paket internetan termurah dan menghglayak untuk
menggunakan telkomsgl.

Hal ini terlihat pada tanda verb&Paket Internetan Terbaik
Nonton Video Tanpa Putuspenegasan ini diperkuat pula dengan tanda
verbal“30GB 70 ribu/60 hari”. Selain itu, kartu seluler telkomsel juga
memberikan bonus 20 ribu untuk pembelian keduasgtélpon dan
SMS). Penegasan tanda verBiRbaket Dapat Dibeli Berulang Kali”
mempunyai makna bahwa konsumen tidak hanya mensakaii saja,
tetapi dapat digunakan berulang kali dengan caragaigifkan di
*363*9#.

Warna yang digunakan adalah warna merah selmgiground
serta penggunaan warna putih dan hitam gadayang menunjukkan
identitas warna perusahaan PT. Telkomsel. Seyesmy dikatakan oleh
Indah Zara Putri bahwa variasi warna pada iklasetaut melambangkan

iklan telkomsel, karena telkomsel lebih identik gam merah putih. Jenis

® Hasil Wawancara, Mufti Tamren & Muhammad Fadhilafdsiswa Jurusan KP| Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 26 Oktober 2017.
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font yang digunakan adalalont sans seriffang mempunyai karakter
garis huruf sama tebal dan tidak berkaki atau lierk&beradaannya
sangat mudah dibaca, sehingga target sasaran rmuelahami pesan-
pesan yang terkandung di dalam iklan. llustrasigydigunakan pada
iklan ini berupainstragam facebook dan youtube yang berbentuk
horizontal.

Logo telkomsel diletakkan disisi atas kanan padanikuntuk
menunjukkan salah satu perusahaan yang menyediajesa
telekomunikasi yang bernama Telkomsel. Desayout yang digunakan
pada iklan ini adalakrame Layoudi mana bingkai sebagai unsur utama
desain ini, pesaheadlinedansubheadlinadiletakkan di dalam bingkai.
Prinsip desain yang digunakan dalam iklan ini betlde kesimbangan
asimetris yaitu penyusunan elemen-elemen desamti@ak sama antara
sisi kiri dan sisi kanan namun terasa seimbangeidgsangan asimetris
tampak lebih dinamis, variatif dan tidak statistkak

Jika dilihat dari strategi kreatif iklan, iklan innenggunakan
strategi generik yaitu seorang pengiklan membuatya¢aan yang juga
bisa dibuat oleh perusahaan manapun yang memasar&egk dalam
kategori produk yang sama. Strategi ini lebih berdasi pada
keunggulan biaya keseluruhan yang menonjolkan Heatgh murah dari

pesaingnya.

’Surianto Rustanlayout, Dasar & PenerapannygJakarta: Gramedia Pustaka Utama,
2008), hal. 82.
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Iklan ini menggunakan daya tarik emosional yaityadtarik yang
terkait atau berhubungan dengan kebutuhan sosial mhkologis
konsumen dalam pembelian suatu proBukal ini dapat dilihat
telkomsel merupakan salah satu perusahaan yangediakgn jaringan
telekomunikasi hampir keseluruh wilayah Indonesimasha telkomsel
juga merupakan bagian dari pembangunan Indonesiabidang
telekomunikasi. Penggunaan warna merah dan putiupakan sikap
nasionalisme dari telkomsel terhadap bangsa Initnes

Bila dikonotasikan dari tanda verbal dan tandaalisnaka dapat
dipahami bahwa telkomsel menyediakan layanan d&etpaurah serta
kualitas terbaik untuk para penggunanya, sepeketpaternetan, telpon
dan SMS. Dapat dilihat pada tanda vertighket Internetan Terbaik
Nonton Video Tanpa Putusjang terkandung di dalamnya yaitu dengan
membeli paket internetan 30GB dengan harga 70 rkia dapat
menonton video Youtube HOOQ, VIU), bermain di media sosial
(Instragam, Facebogkanpa putus selama 60 hari (dua bulan). Didukung
dengan jangkaun terluas yang menjangkau hampirruselwilayah
Indonesia sehingga banyak yang menjadikannya pilitiaati konsumen
khusunya dikalangan mahasiswa.

Jika dilihat dari mahasiswa yang cenderung dikemehyukai

sesuatu yang murah dan ketergantungan terhadapa msedial, maka

8Morrisan, Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpaddakarta: Kencana, 2012), hal.
343.
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iklan ini berhasil mempengaruhi mahasiswa dengaa weenjual paket

internetan berbaggigabyte(GB) dan murah.

b. Iklan Telkomsel Bebasin Nonton Bola Kamu.

Telkom: ’ ,
. *6! Videomax SuperSoee
cer Ty

2 GB 20 ribu

Telkomsey

~
*363+a65y

RV soccer ANYWHERE ANYTIME!

I

4.2 Bebasin Nonton Bola Kanu

1) Tanda Verbal
Headline : BEBASIN NONTON BOLA KAMU
Subheadline: 2 GB/20 ribu
Bodycopyl : Telkomsel Video-SuperSoccer TV
Bodycopy2 : My Telkomsel atau *363*465#
Bodycopy3 : Jadwal pertandingan sepak bola Liga-liga Eoypa

Baselind :WWW.SUPERSOCCER.TV

°Hasil Dokumentasi, Iklan Telkomsel JI. Simpang R&afiatuddin, Banda Aceh, 15
September 2017.
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Baselin@ :DOWNLOAD SUPERSOCER TV. SOCCER
ANYWHERE, ANYTIME.
Brand namel : Telkomsel 4G LTE dan logo telkomsel

Brand name? : Super Soccer TV

2) Analisis Semiotika Komunikasi Visual

Iklan komersial ini berukuran 5x10 meter berbenhdrizontal,
yang terletak di persimpangan jalan pusat kotéuyaimpang Ratu
Safiatuddin atau di depan Masjid Al-Makmur Lamprianda Aceh,
yang merupakan akses keluar masuk antara pusati&otmn sejumlah
kampus Darussalam dan komplek perumahan masyaasdkattempat
tinggal masyarakat pada umumnya. Penggunaan tempatukup
strategis mengingat jumlah masyarakat yang menkaksiya'®

Berdasarkan tanda verbal dan tanda visual iklda ddlenotasikan
makna yang terdapat pada iklan ini adalah telkommsglyediakan paket
internetan yang murah yang diformulasikan khususilupara pecinta
sepak bola. Hal ini terlihat pada tanda vertBEBASIN NONTON
BOLA KAMU” dan penegasan ini diperkuat pula dengan tandah'e2b
GB/20 ribu”. Selain itu, iklan ini diperkuat dengamodycopyyang
menjelaskan dengan detail mengenai jadwal sepak llga-liga Eropa

sebagai bahan pendukung untuk menarik minat dearaa iklan.

%Hasil Observasi, Iklan Telkomsel JI. Simpang Rat@fisBuddin, Banda Aceh, 15
September 2017.



55

Ikon telkomsel 4G disandingkan dengan salah satusff&aming
SupersocceilV, yang menayangkan secara ekslusif sepak bgdalitja
Eropa. lklan ini menggunakan warna hitam sebaganabackground
menunjukkan pada iko8upersoccefV. Sedangkan penggunaan warna
merah dan putih menunjukkan ikon telkomsel 4G. Kedarna tersebut
menggambarkan ciri khas kedua perusahaan tersebut.

Dalam iklan ini desainer menggunakan daya tariklséls yaitu
para pemain terbaik sepak bola dari bebedcytasepak bola liga-liga di
Eropa. llustrasi foto para pemain sepak bola dileta di sisi kiri dengan
sudut pandang fotMedium Close UpLogo telkomsel diletakkan di sisi
atas kanan dan logguperSoccerV diletakkan di sisi atas Kiri.

Elemen garis yang digunakan berbentuk horizontal exitikal
bergerak melintasi dari kiri ke kanan dan atas &edh. Desairtayout
yang digunakan adalaBig Type Layoudi mana jenis tata letak yang
menggunakan huruf yang besar sebagai unsur utaamapay yang
digunakan hanya berfungsi sebagai unsur pendukajagRrinsip desain
yang digunakan dalam iklan ini berbentuk asimeyagu pembagian
bidang yang tidak sama besar dan memberi kesan yadan
movement/gerakan sehingga lebih dinamis dan tidekis&aku'*
Penggunaatayout yang berbeda-beda membuat orang tertarik dan tidak

bosan pada apa yang diiklanKan.

“Surianto Rustanlayout, Dasar & PenerapannydJakarta: Gramedia Pustaka Utama,
2008), hal. 82.

2 Hasil Wawancara, Ulfa Mudhia (Mahasiswa Jurusanl Rkultas Dakwah dan
Komunikasi), 17 Oktober 2017.
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Bila dikonotasikan dari tanda verbal dan tandaalisnaka dapat
dipahami bahwa telkomsel memberikan layanan kenardamengakses
TV streamingSuperSocceilV yang menayangkan liga-liga top Eropa
tanpa terbeban pada biaaota Hal ini dapat dilihat pada tanda verbal
“2 GB/20 ribu” yang artinya dimana produk ini menawarkan harga
termurah dan juga tidak membatasi masyarakat athasiswa/pemuda
yang menjadi sasaran utama dari iklan ini untuk gnean sepak bola
liga tertentu. Indah Silviana memaknai pesan kdiiof@ada iklan
tersebut adalah telkomsel mempromosikan paket nomideo yang

murah yang dituju kepada para pecinta sepak bola.

c. lklan Telkomsel Paket Internetan Seharian.

m"ﬂm{i.m““ &l ;__ -; ™ ARIAN

i

oz, : 1G B Rp10.000

i

< \: MyTelkomsel

e PRr—————
P‘ Google Play ' App5Stare

4.3Paket Internetan Seharfan

4.4

13 Hasil Dokumentasiklan diwww.telkomsel.conBanda Aceh, 13 Desember 2017.
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1) Tanda Verbal
Headline : PAKET INTERNETAN SEHARIAN
Subheadline : 1GB/Rp10.000 1 hari
Bodycopy 1 : Paket Internetan Seharian 1GB
Bodycopy 2: Paket internetan berlaku untuk 1 hari, dengant&ko
1GB internet untuk akses internet di jaringan
2G/3G/4G.

Brand name: MyTelkomsel.

2) Analisis Semiotika Komunikasi Visual.

Iklan telkomsel ini berbentuk horizontal, yang d@mpada
website telkomsel, yaitwww.telkomsel.conBerdasarkan tanda verbal
dan tanda visual iklan, bila didenotasikan maknagyerdapat pada iklan
ini adalah promosi paket internetan seharian dalkomsel dengan
menggunakan jaringan 2G/3G/4G. Hal ini dapat dilgeda tanda verbal
“Paket Internetan Seharignpenegasan ini diperkuat pula dengan tanda
verbal “1GB/Rp10.000 1 hdri Selain itu, iklan telkomsel diperkuat
dengarbodycopyyang menjelaskan tentang deskripsi paket interaed
berlaku untuk satu hari saja.

Iklan ini menggunakan warna coklat sebagai waraakground
serta penggunaan warna merah dan putih paatayang menunjukkan
identitas perusahaan telkomsel. Jefoist yang digunakan adalafont
sans serifyang mempunyai karakter garis huruf sama tebag) yatak

berkaki atau berkait. llustrasi yang digunakan paklan berupa
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smratphone yang dilayarnya menjelaskan tentang paket intamet
seharian 1GB.

Dalam iklan ini desainer menggunakan daya tarik somal yaitu
daya tarik yang tekait dengan kebutuhan dan psjkokmnsumen.
Penggunaan tekstur juga menjadi bagian dari elekien ini, dimana
elemen yang menyerupai susunan kayu secara veryiag pada
bersamaan menghasilkan garis vertikal, garis \arttkemberi kesan
sabilitas, kekuatan dan kemegahan.

Big type layoutadalah jenislayout yang digunakan dimana
tampilan huruf yang besar sebagai unsur utama, gayang digunakan
hanya berfungsi sebagai bahan pendukung saja.e@tridan yang
digunakan adalah strategi generik yaitu seoranggiplam membuat
pernyataan yang juga bisa dibuat oleh perusahaamapua yang
memasarkan merek dalam kategori produk yang satrate@ ini lebih
berorientasi pada keunggulan biaya keseluruhan yeergnjolkan harga
lebih murah dari pesaingnya.

Bila dikonotasikan dari tanda verbal dan tandaalisnaka dapat
dipahami bahwa telkomsel memberikan layanan kenard&bpada para
pengguna paket internet telkomsel khususnya yangggumakan
jaringan 2G dan 3G. Hal ini dapat dilihat pada hapgnjualan paket
internet telkomsel, dimana paket internet denganggenakan jaringan
4G lebih murah harganya dibandingkan dengan paitetniet dengan

jaringan 2G dan 3G.
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d. Iklan Telkomsel Hemat 10 Ribu

4.5Hemat 10 Ribtf

1) Tanda Verbal
Headline :HEMAT 10 RIBU.
Subheadline Pembelian Paket Internetan Bulanan Di Aplikasi
MyTelkomsel.
Tagline : Terluas Tercepat
Bodycopy : Download Sekarang MyTelkomsel.
Baseline : Syarat & Ketentuan Berlaku

Brand name 4GLTE

2) Analisis Semiotika Komunikasi Visual
Berdasarkan tanda verbal dan tanda visual iklana bi

didenotasikan makna yang terdapat pada iklan imilafd telkomsel

4 Hasil Dokumentasilklan Telkomsel pada Surat Kabar Serambi IndoneBanda Aceh,
2 Agustus 2017.
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mempromosikan pake hemat bulanan. Dapat dilihad gadda verbal
“Hemat 10 Ribu Pembelian Paket Internetan BuldndPada iklan
tersebut menggunakan ilustrasnartphonedan mendeskripsikan paket
flash dengan berbaggigabyte(GB).

Dalam iklan ini, desainer menggunakbdackgroundberwarna
merah yang dipadukan dengan warna biru fdahberwarna putih serta
hitam. Penggunaan warna yang berbeda-beda di dsédmah iklan
menjadikan iklan tersebut lebih menarik untuk ditildaripada hanya
menggunakan satu warna saja dalam mendesain siéaral? Jenisfont
yang digunakan adalatsans serif Pada iklan ini desainer juga
menggunakan logo telkomsel seti@gline “Terluas Tercepdt yang
diletakkan disisi kanan dan kiri iklan. Pada iklanmenggunakan daya
tarik emosional yaitu daya tarik yang terkait atmrhubungan dengan
kebutuhan sosial dan psikologis konsumen dalam pkanb suatu
produk. Konsepdayout yang digunakan pada iklan ini adalBig type
layout, yaitu tampilan huruf yang besar sebagai unsur u@amagambar
yang digunakan hanya berfungsi sebagai bahan pendukaja. Jika
dilihat dari strategi iklan yang digunakan, iklam mmenggunakan strategi
generik.

Bila dikonotasikan dari tanda verbal dan tanda alisiklan,
telkomsel memudahkan para pengguna kartu selulkeontsel dalam

menggunakan paket data internet. Jika dilihat dagiine telkomsel

' Hasil Wawancara, T, Emi Kurniawan (Mahasiswa JamukP| Fakultas Dakwah dan
Komunikasi), 17 Oktober 2017.
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“Terluas dan Tercepat serta headline HMemat 10 Riblu

mengkonotasikan bahwa telkomsel merupakan aldtaelenikasi yang
memiliki jaringan terluas dan tercepat yang dapa&muomdahkan para
pengguna dan menyediakan layanan paket internetuteh dengan

berbagapigabyte(GB).

2. Pemahaman Mahasiswa KPI Terhadap Desain Grafis Iklan Cetak PT.
Telkomsel
Iklan bisa didefinisikan sebagai bentuk komunikasn personal yang
menjual pesan-pesan persuasif dari sponsor yaag jgituk memengaruhi
orang membeli suatu produk yang diiklankan. Sedanglesain grafis adalah
proses komunikasi menggunakan elemen visual, sepésan, bentuk, dan
gambar yang dimaksudkan untuk menciptakan persd@si suatu pesan yang
disampaikan. Desain periklanan mengacu pada peacigtan organisasi karya
seni visual yang digunakan dalam iklan untuk prodak jasa.
Dalam penelitian ini, yang ingin diteliti adalahnpghaman mahasiswa
KPI mengenai desain grafis yang lebih kepada ildatak. Adapun ragam
pemahaman yang ingin diketahui diantaranggout pesan denotasi dan
konotasi, desain visual dan pemahaman mahasiswaeltifidap desain grafis
yang ditampilkan dalam iklan Telkomsel.
a. Layout
Pada dasarnydayout dapat dijabarkan sebagai tataletak elemen-
elemen desain terhadap suatu bidang dalam mediantter untuk

mendukung konsep/pesan yang dibawanya. Defehagiout dalam
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perkembangan sudah sangat meluas dan melebur deefjaisi desain itu
sendiri, sehingga banyak orang mengatakan bahwaymsl itu sama
dengan mendesain. Dalam pembuatan iklan di medak,dayout dapat
dijadikan salah satu cara untuk membuat sebuah ikianjadi menarik,
membedakan dengan iklan yang lain dan memiliki kepuean membujuk.
Layout mampu membuat pembaca menilai produk yang ditawarka
berdasarkan kriteria tertentu.

Dari hasil wawancara dengan sejumlah mahasiswa Kireka
memberi penjelasan secara berbeda mendgy@it Berikut ini penjelasan
mahasiswa mengenialyout :

1) Dhiya Urahman “Tataletak pada iklan yang kedua kietiga sudah
bagus.”

2) Ulfa Mudhia “Desainnya bagus, dan setiap iklan ydmyomosikan
menggunakan desalayout yang berbeda-beda sehingga tidak bosan
orang melihatnya.”

3) T. Emi Kurniawan “Bagus dan menarik, tidak terlikaku.”

4) Sri Rahayu “Desaitayout sudah bagus pada iklan yang kedua, ketiga
dan keempat, dan iklan yang pertama terlihat k&u biasa aja’®

5) Putri Vonna “Desairayoutsudah bagus dan sesuai dan tataletaknya
jelas.”

6) Mufti Tamren ‘1ayounya sudah bagus, ilustrasinya jela5.”

7) Indah Zara Putri “Tataletaknya sudah bagus danamkfontnya sudah
sesuai, sehingga jika dilihat dari kejauhan punpead

8) Hilma Yuliza “Desain layoutnya sudah jelas, sedamgkiklan yang
kedua dan keempat lebih rame atau lebih banyak, Sashh untuk
dibaca sampai habis®

9) Indah silviana “Udah bagus, tetapi kurang kreatfi doada iklan
lainnya, seperti iklan rokok.”

10) Muhammad Fadhil “Bagus dan sesusi.”

®Hasil Wawancara, Dhiya Urahman, Ulfa Mudhia, T.Erdyrniawan, Sri Rahayu
(Mahasiswa Jurusan KPI Fakultas Dakwah Dan Komsijika7 Oktober 2017

"Hasil Wawancara, Putri Vonna & Mufti Tamren (Mafsagh Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 19 Oktober 2017.

®Hasil Wawancara, Indah Zara Puti & Hilma Yuliza (\siswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 23 Oktober 2017.
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11) Fikri Rahman “Desaifayounya lumayan bagus, dan tidak terlalu
semak.”

12) Fathul Futuh “Desainlayout iklan pertama dan keempat lebih
bagus.®

Dari sejumlah ungkapan diatas dapat kita lihat ivagaa penjelasan
mahasiswa mengeniayout pada iklan telkomsel, mereka hanya memahami
teknis pemahamatayout saja akan tetapi tidak memahami pe&aout
yang disampaikan di dalam iklan telkomsel. Darigka@sihan hanya dua
mahasiswa atau 17% yang menjelaskan atau membehkbagan mengenai
layout pada iklan telkomsel, mereka menjelaskan balayeaLt itu adalah
tata letak, ukuranfont dan penempatan keseluruhan pédaBedangkan
pendapat yang berbeda disampaikan oleh Indah &dviang menilai
bahwa layout dalam iklam telkomsel kurang kreatif dibandingki&tan

lainnya seperti iklan rokof

b. Pesan Denotasi dan Pesan Konotasi.

Dalam pengertian umum, denotasi biasanya dimerggsigai makna
harfiah, makna yang “sesungguhnya,” bahkan kadamlg Kirancukan
dengan referensi. Denotasi merujuk pada apa yasdsidi akal sehat/orang

banyak, makna yang teramati dari sebuah tandan§kala konotasi adalah

®Hasil Wawancara, Indah Silviana & Muhammad Fad¥iliasiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 26 Oktober 2017.

“Hasil Wawancara, Fikri Rahman, Fathul Futuh (Mahaai Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi, 24 Oktober 2017.

*'Hasil Wawancara, Indah Zara Putri & Hilma YulizMahasiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 23 Oktober 2017.

?Hasil Wawancara, Indah Salviana (Mahasiswa JuruéBh Fakultas Dakwah dan
Komunikasi), 17 Oktober 2017.
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menjelaskan interaksi yang terjadi ketika bertenemgdn perasaan atau
emosi dari pengguna dan nilai-nilai dalam budayeekee

Dari hasil wawancara dengan sejumlah mahasiswa Kireka
memberi penjelasan secara berbeda mengenai pesatagiedan konotasi,
berikut hasil wawancaranya:

1) Dhiya Urahman “dari segi denotatifnya sudah menad#ah satunya
dilihat dari penggunaan warna merah padakgroundyang identik
dengan perusahaan telkomsel sendiri. Sedangkan tatdnga
menawarkan produk paket internetan termurah. “

2) Ulfa mudhia “pesan denotatif dalam iklan ini adafaomosi paket
termurah dari telkomsel, sedangkan konotatifnydaddsesuai dengan
budaya mahasiswa yaitu menyukai hal-hal yang msegderti kartu
paket internetan dengan murah.”

3) T. Emi Kurniawan “tidak mengerti.”

4) Sri Rahayu “tidak mengertf®

5) Putri Vonna “tidak mengerti.”

6) Mufti Tamren “tidak mengerti®*

7) Indah Zara Putri “tidak mengerti.”

8) Hilma Yuliza “tidak mengerti®

9) Muhammad Fadhil “tidak mengerti.”

10) Indah salviana “pesan denotatifnya lebih kepadajuaékartu paket
intertnetan termurah dan menggunakan tanda-tantialvaan visual
yang menarik, secara tidak spontan membuktikan aamnerek itu
ingin menjual produk yang murah. Sedangkan pesaotktfnya
pada iklan ini menyampaikan bahwa telkomsel mempskan
paket nonton video yang murah yang dituju kepada pecinta
sepak bola.?®

11) Fikri Rahman “tidak mengerti.”

12) Fathul Futuh “tidak mengertf:*

“Hasil Wawancara, Dhiya Urahman, Ulfa Mudhia, T. Ekiirniawan & Sri Rahayu
(Mahasiswa Jurusan KPI Fakultas Dakwah dan Komaiikh7 Oktober 2017.

*Hasil Wawancara, Putri Vonna & Mufi Tamren (MahasisJurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 19 Oktober 2017.

®Hasil Wawancara, Indah Zara Putri & Hima Yuliza (Maiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 23 Oktober 2017.

“Hasil Wawancara, Muhammad Fadhil & Indah Silviakkaiiasiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 26 Oktober 2017.

“Hasil Wawancara, Fikri Rahman & Fathul Futuh (Mahaa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 24 Oktober 2017.
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Dari hasil wawancara di atas dapat kita ketahuwaamahasiswa
belum mampu memahami dengan baik mengenai pesaotaderdan
konotasi pada iklan telkomsel, hal ini bisa dilildari 12 mahasiswa yang
diwawancara hanya ada tiga mahasiswa atau 25% degref menjelaskan
atau memberi gambaran mengenai pesan denotasodataki.

“Ulfa Mutia mengatakan pesan denotatif dalam ikletkomsel
tersebut adalah promosi paket termurah dari telebmsedangkan
konotatifnya adalah sesuai dengan budaya mahagaitva menyukai hal-
hal yang murah seperti kartu paket internetan dengarah.”

Maka, secara mayoritas mahasiswa belum mampu memgiesan
denotasi dan konotasi iklan cetak telkomsel padiaksbahasaan, padahal
dalam sebuah iklan memahami makna pesan sangatgpé&atena sebuah

pesan dalam iklan sangat berpengaruh terhadap diletidaknya sebuah

iklan.

c. Desain Visual
Desain visual adalah mengkomunikasikan pesan atdormasi

kepada pembaca dengan berbagai kekuatan visuagrtisdjpografi,
ilustrasi, warna, garidayout dan sebagainya dengan bantuan teknologi.
Dari hasil wawancara dengan sejumlah mahasiswaé@teka memberi
penjelasan secara berbeda mengenai desain visdal iklan telkomsel,
berikut hasil wawancara:

1) Dhiya Urahman “variasi warnanya sudah bagus, tetsgpna pada

iklan yang pertama dan keempat kurang menarik. “
2) Ulfa mudhia “variasi warnanya bagus.”

“Hasil Wawancara, Ulfa Mudhia (Mahasiswa Jurusan KRkultas Dakwah dan
Komunikasi), 17 Oktober 2017.
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3) T. Emi Kurniawan *“variasi warnanya menarik, kardmdau hanya
digunakan satu warna saja dalam mendesain iklaak tidkan
menarik.”

4) Sri Rahayu “variasi warnanya iklan pertama dan kesrtebih cocok
dengan kartu iklan telkomsel dengan model yangrgitikan, karena
untuk telkomsel menggunakan warna merah. lklan yjeedpa dan
ketiga tertarik juga, tapi kombinasi tulisan yangdng.™®

5) Putri Vonna “variasi warnanya bagus.”

6) Mufti Tamren “variasi warnanya sudah bagus, karena
mengidentitaskan perusahaan telkom3&l.”

7) Hilma Yuliza “variasi warnanya bagus dan sesuaigdentelkomsel
dan warna merah lebih menarik untuk kita lihat gada warna yang
gelap.”

8) Indah Zara Putri “variasi warnanya melambangkakotekel, karena
telkomsel identik dengan merah puti}.”

9) Muhammad Fadhil “bagus.”

10) Indah silviana “cukup menarik dan jelad?”

11) Fikri Rahman “sudah bagus.”

12) Fathul Futuh “bagus®

Dari ungkapan di atas dapat kita lihat bagaimanangbaman
mahasiswa terhadap pesan visual iklan cetak telpmada yang
memahami dan ada yang hanya memberi penilaian.1Rariahasiswa yang
diwawancarai, hanya terdapat lima mahasiswa 42%g yaremahami
tentang pesan visual pada iklan cetak telkomsklhssatu dilihat dari segi
warnabackgroundoada iklan tersebut.

Kelima mahasiswa tersebut mengatakan bahwa what&ground
yang digunakan pada iklan telkomsel sudah bagusinsearna tersebut

melambangkan identitas telkomsel penggunaan waerahmebih menarik

*Hasil Wawancara, Dhiya Urahman, T. Emi KurniawarfaUMudhia & Sri Rahayu
(Mahasiswa Jurusan KPI Fakultas Dakwah dan Komaiikh7 Oktober 2017.

®Hasil Wawancara, Putri Vonna & Mufti Tamren (Malsag Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 19 Oktober 2017.

*Hasil Wawancara, Hilma Yuliza & Indah Zara PutrigMasiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 23 Oktober 2017.

¥Hasil Wawancara, Muhammad Fadhil & Indah SilvianaHeisiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 26 Oktober 2017.

*Hasil Wawancara, Fikri Rahman & Fathul Futuh (Mahaa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah & Komunikasi), 24 Oktober 2017.
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dilihat dari pada warna gelap dan warna lainnysasedriasi warna yang
digunakan antarbackgroundfontdan ilustrasi sudah bagtfs.

“Mahasiswa T. Emi Kurniawan juga menilai dalam mesaln sebuah
iklan selain tataletak, pesan dan ilustrasi, varlarna juga sangat
diperlukan, karena hal tersebut dapat menarik piarhenasyarakat>
d. Pemahaman mahasiswa KPI terhadap pesan grafistétkeamsel

Desain grafis adalah proses komunikasi mengguneleamen visual,
seperti tulisan, bentuk, dan gambar yang dimaksudikdauk menciptakan
persepsi akan suatu pesan yang disampaikan. Dafriwewvancara dengan
sejumlah mahasiswa KPI mereka memberi penjelasaaraeberbeda

mengenai pengertian desain grafis secara umum, kuberhasil

wawancaranya:

1) Dhiya Urahman, “kita bisa mengetahui bagaimana id jurnal,
buku.”

2) Ulfa mudhia, “sebuah matakuliah yang diberi pemadraimleh dosen
untuk melatih skill, ada beberapa aplikasi yangidakan yaituCorel,
llusrator, photoshoplan sebagainya.”

3) T. Emi Kurniawan, “mengetahui bagaimana cara meaideposter
atau cara untuk mengiklankan suatu barang.”

4) Sri Rahayu, “aplikasi yang digunakan yang bisa resach dan
membuat video grafis

5) Putri Phonna, “ bagaimana membuat majalah.”

6) Mufti Tamrin, “mempelajari cara membuat sebuah ohesaisalnya
majalah ataupun spanduk dan juga desain-desaimykaiseperti,

baju.”’

*Hasil wawancara, Hilma Yuliza, (Mahasiswa JurusaRl KFakultas Dakwah dan
Komunikasi), 23 Oktober 2017.

*Hasil Wawancara, T.Emi Kurniawan (Mahasiswa Juruk@ Fakultas Dakwah dan
Komunikasi), 17 Oktober 2017.

*Hasil Wawancara, Dhiya Urahman, T. Emi KurniawarfaUMudhia & Sri Rahayu
(Mahasiswa Jurusan KPI Fakultas Dakwah dan Komuiika7 Oktober 2017.

$Hasil Wawancara, Putri Vonna & Mufti Tamren (Mafsasa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 19 Oktober 2017.



68

7) Indah Zahra Putri, “desain grafis adalah sebualulkgrendesain atau
informasi yang dikemas dalam bentuk gambar agangorgang
membacanya lebih paham.”

8) Hilma Yuliza, “desain grafis adalah belajar tentapgotoshop
membuat baliho, pamplet-pamplet yang ada dijafan.”

9) Indah Salviana, “desain grafis lebih kepada teknémbuat garis dan
hisa menggunakan berbagai aplikasi sepdrtiotoshope Adobe
Indesain Adobe llustrator Jadi disini lebih kepada bagaimana
seorang lebih mampu membuat garis-garis semenaritgkin yang
di dalam itu bisa termasuk periklanan. Contohny&nik untuk
menginformasikan suatu acara dan kita desain m@ahdesainnan.”

10) Muhammad Fadhil, “mengetahui cara des&in”

11) Fikri Rahman, “desain grafis itu seperti membuaaie”

12) Fathul Kutub, “mengajari bagaimana mendesain spgandaliho,

dan lain sebagainyd”

Dari hasil wawancara tersebut, dapat kita liham@imahasiswa KPI
memahami desain grafis dengan cara yang berbeda-bethpi secara
keseluruhan meraka memahami desain grafis dengaah@nan mereka
sendiri. Namun, dari 12 mahasiswa jurusan KPI ydmgawancarai, tiga
mahasiswa atau 25% diantara mereka yang memahargenp@n desain
grafis secara keseluruhan, yaitu Indah Silviané& Wudhia dan Indah Zara
Putri. Indah Silviana memberi gambaran secarallkesdean tentang desain
grafis, dia berpendapat:

“desain grafis lebih kepada teknik membuat garisn daisa
menggunakan berbagai aplikasi sepéttiptoshop Adobe IndesainAdobe

llustrator. Jadi disini lebih kepada bagaimana seorang lehdmpu
membuat garis-garis semenarik mungkin yang di dataniisa termasuk

#¥Hasil Wawancara, Hilma Yuliza & Indah Zara PutrigMasiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 23 Oktober 2017.

*Hasil Wawancara, Muhammad Fadhil & Indah SilvianaHeisiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 26 Oktober 2017

““Hasil Wawancara, Fikri Rahman & Fathul Futuh (Makhaa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah & Komunikasi), 24 Oktober 2017.
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periklanan. Contohnya iklan untuk menginformasikaatu acara dan kita
desain melalui pendesainny4.”

Menjadi desainer grafis penting untuk memahami #pa desain
grafis dan bagaimana cara menggunakannya sertemlelamen desain
grafis, sehingga para pendesain dapat membuat iéangan sekreatif
mungkin dan dapat menarik perhatian khalayak unpukduk yang
diiklankan, seperti yang dipahami oleh Indah Zarsi®ahwa desain grafis
itu adalah sebuah bentuk pendesainan atau inforyaag dikemas dalam
bentuk verbal dan visual agar orang yang membackiyh paham dan
dapat menarik perhatian yang melihatf/a.

Sedangkan pemahaman mahasiswa jurusan KPI terpadap grafis
iklan cetak telkomsel memiliki pandangan yang betadeda. Hal ini
dapat dilihat pada hasil wawancara yang dilakukangdn mahasiswa
jurusan KPI:

1) Dhiya Urahman, “mengenai desainya sudah baguspitgka dari
segi ketertarikannya kurang.”

2) Ulfa Mudhia, “bagus dari segi warna menandakantittentelkomsel
dan jika melihat dari jauh kita mengetahui bahwa atalah iklan
telkomsel karena dilihat dari warnanya.”

3) T. Emi Kurniawan, “dengan desain ini dapat mempantgekhalayak
dan desain yang menarik. Orang melihat atau medugu produk itu
karena desain yang menarik.”

4) Sri Rahayu, “mengerti tentang informasi yang disaikgm.”?

5) Putri Vonna, “meningkatkan penjualan dari perusahasenurutnya
iklan tersebut efektif dan masyarakat jadi tau gpag diiklankan,

iklan telkomsel yang identik dengan mahal, dan dargdanya iklan
promo ini, masyarakat mau menggunakan kartu telebms

“'Hasil Wawancara, Indah Silviana, (Mahasiswa Juruk@i Fakultas Dakwah dan
Komunikasi), 26 Oktober 2017.

“’Hasil Wawancara, Indah Zara Putri, (Mahasiswa &uru&P| Fakultas Dakwah dan
Komunikasi), 23 Oktober 2017

43 Hasil Wawancara, Dhiya Urahman, T. Emi Kurniawatifa Mudhia & Sri Rahayu
(Mahasiswa Jurusan KPI Fakultas Dakwah dan Komaiikh7 Oktober 2017.
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6) Mufti Tamren, “mengajak untuk membeli paket kartternet
telkomsel **

7) Indah Zara Putri, “desainnya menatieadlineyang digunakan dapat
mempengaruhi khalayak dan diperkuat dengan suliheagg.”

8) Hilma Yuliza, “iklan ini lebih kepada mengajak ogamenggunakan
telkomsel *

9) Indah Silviana, “cukup menarik, apalagi perpaduanna terang dan
menggunakan penulisafont yang tebal. Dan ketika masyarakat
melihat dari kejauhan langsung nampak dengan j€las. iklan ini
jelas menerangkan tentang pesan-pesan yang irsggimgaikan.”

10) Muhammad Fadhil, “lebih kepada promosi telkomsehyeeiakan

paket internetan termuraf®”

11) Fikri Rahman, “desainnya sudah bagus dan dapat ewmgapuhi

khalayak.”

12) Fathul Futuh, “menarik, karena iklan ini diperlukaheh orang

banyak. Iklan seperti ini bisa menambah kapasiastelinya.*’

Berdasarkan ungkapan di atas dapat diketahui batingkat
pengetahuan mahasiswa terhadap pesan grafis masagan ada yang
mengetahui secara mendalam ada juga yang hanya eriepdnilaian
sekilas, misalnya Fikri Rahman memberi penilaiasade grafis pada iklan
telkomsel sudah bagus dan memiliki nilai kemampuwentuk menarik
perhatian khalaya# akan tetapi dia tidak menjelaskan sisi mana yang

bagus dan sisi mana yang memiliki daya tarik. Hwlkberbeda dengan

pengetahuan Indah Sllviana, dia mampu menjelaskamwd desain grafis

* Hasil Wawancara, Putri Vonna & Mufti Tamren (Maisas Jurusan KPI| Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 19 Oktober 2017.

%> Hasil Wawancara, Hilma Yuliza & Indah Zara Putighasiswa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 23 Oktober 2017.

“6 Hasil Wawancara, Muhammad Fadhil & Indah Silvidehasiswa Jurusan KP| Fakultas
Dakwah dan Komunikasi), 26 Oktober 2017

4" Hasil Wawancara, Fikri Rahman & Fathul Futuh (Msibaa Jurusan KPI Fakultas
Dakwah & Komunikasi), 24 Oktober 2017.

“8Hasil Wawancara, Fikri Rahman (Mahasiswa Jurusan KBkulas Dakwah dan
Komunikasi), 24 Oktober 2017.
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pada iklan telkomsel memiliki daya tarik dari segirna, ukurarfont dan

pesan yang disampaik&h.

C. Pembahasan

Dalam proses periklanan biasanya tujuan utama pidwak pengiklan
bertujuan untuk menarik minat konsumen agar mengsetiuk yang ditawarkan,
para pengiklan harus membuat iklan sekreatif mungkgar bisa menarik
perhatian khalayak. Selain itu, iklan yang ditarkgoil baru dapat menarik minat
konsumen apabila konsumen tersebut dapat memahaaknamiklan yang
ditampilkan secara keseluruhan. Dalam hal ini,nkielkomsel mengaplikasikan
teori semiotika Roland Barthes dalam mendesaim ikéng dipromosikan kepada
khalayak.

Teori semiotika Roland Barhes fokus perhatiannyéujte pada gagasan
tentang signifikasi dua tahapw order of significations Tatanan signifikasi
yang pertama adalah denotasi yang menjelaskan egltsa penandasignifier)
dan petandasignified di dalam tanda, dan antara tanda dengan objel yan
diwakilinya. Denotasi merujuk pada apa yang diyakkal sehat/orang banyak,
makna yang teramati dari sebuah tanda dan menkiguasinakna ekplisit,
langsung dan pasti. Sedangkan tatanan signifikaisg \kedua adalah konotasi,
yaitu melambangkan interaksi yang berlangsung latienda bertemu dengan

perasaan atau emosi penggunanya dan nilai-nilairalihya.

“Hasil Wawancara, Indah Silviana (Mahasiswa Jurus&t Fakultas Dakwah dan
Komunikasi), 26 Oktober 2017.
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Desain grafis menata tampilan huruf dan komposisang untuk
menciptakan sebuah rancangan yang efektif dan kidadifn Desain grafis
melingkupi segala bidang yang membutuhkan penehjamabahasa verbal
menjadi perancangan secara visual terhadap tekgashabar pada berbagai media
publikasi guna menyampaikan pesan-pesan kepadarikamuseefektif mungkin.

Desain grafis memiliki nilai yang lebih, desain fggadapat mengubah
persepsi masyarakat tentang apapun. Seperti hakiga telkomsel yang
mendesain iklan dengan semenarik mungkin sehinggatdmenarik perhatian
khalayak.

Jika mengkaji dalam perspektif semiotika, iklankeehsel dapat dikaji
melalui sistem tanda dalam iklan. lklan menggunagiatem tanda yang terdiri
atas lambang baik yang verbal maupun non verbatbaag verbal adalah bahasa
yang kita kenal, lambang nonverbal adalah bentuk \@arna yang disajikan
dalam iklan. Menggunakan Teori Semiotika Rolandtlizs, iklan telkomsel
dapat peneliti analisis melalui dua tanda signifikgaitu makna pesan denotatif
dan makna pesan konotatif yang terkandung pada tkl&omsel serta tata letak
(layoud, desain visual, pemahaman pengertian desainsgdah pemahaman
mahasiswa jurusan KPI terhadap pesan grafis ik&ormsel.

Pemahaman mahasiswa akan pesan grafis iklan cgiamisel memiliki
pandangan yang berbeda-beda serta pengetahuanantergang desain grafis
secara umum juga memiliki pemahaman yang berbeda-bsecara
keseluruhannya. Dari 12 mahasiswa yang diwawanceagenai pemahaman

mereka terhadap desain grafis, hanya tiga mahasagata 25% yang mampu
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menjelaskan dengan baik mengenai desain grafisaffaman dapat didefenisikan
sebagai suatu kemampuan seorang dalam mengartikaenafsirkan,
menerjemahkan, atau menyatakan sesuatu denganya&asendiri tentang
pengetahuan yang pernah diterimanya.

Hal ini dapa dilihat pada jawaban tiga mahasiswareta adalah Ulfa
Mudhia, Indah Zara Putri, dan Indah Silviana jaweipang mereka berikan dapat
dikategorikan mereka memahami makna dari desaifisgeedangkan yang
lainnya belum memahami dengan seutuhnya, dan mdegat disebutkan hanya
mengenal desain grafis tetapi belum memahaminygaebaik.

Sedangkan pemahaman desain grafis pada iklan tet{ondalam
memahami tujuan iklan, artinya tujuan yang disakguraioleh iklan telkomsel
mampu mempengaruhi khalayak (mahasiswa) mengalenmgkatan menjadi 11
mahasiswa atau 92% dari 12 mahasiswa, hanya sdtasim&a yang memberi
jawaban bahwa telkomsel kurang tertarik dalam memidaya. Namun jika
dilihat secara keseluruhan baik tataletak maupunavdalam desain grafis hanya
ada lima atau 42% mahasiswa yang mampu memahaimni ltapat dilhat dari
jawaban Ulfa Mudhia, T. Emi Kurniawan, Putri Vonndadah Zara Putri dan
Indah Silviana.

Dalam hipodermic needle teor{teori jarum hipodermik), umumnya apa
yang disampaikan oleh media massa dalam hal inialadaedia periklanan,
secara langsung mengetahui atau kuat memberi rag@satau berdampak kuat
pada diriaudience Audience anggota dari masyarakat dianggap mempunyai ciri

khusus yang seragam dan dimotivasi oleh faktorogisl serta komponen
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mempunyai sedikit kontrol. Tidak ada satupun antpegan dan penerima.
Artinya, pesan yang sangat jelas dan sederhana jakesdan sederhana pula
direspon. Teori ini mengasumsikan media massan(iklaempunyai pimikiran
bahwaaudiencebisa ditundukkan sedimikian rupa atau bahkan bis@ntuk
dengan cara apapun yang dikehendaki m&dia.

Dari uraian diatas dapat kita pahami bahwa kekus¢édiuah media dalam
memberi pengaruh kepada khalayak sangat besaramea$sa (iklan) sangat
cerdas dalam menyampaikan pesan sehingga pesaaididlengan sedemikian
rupa agar dapat dipahami oleh khalayak, iklan relk& dalam hal ini menyadari
akan teori ini dan teori semiotika Roland Barthehisgga mereka mendesain
iklan agar dapat dipahami oleh khalayak dan yardipgaenting dalam sebuah
iklan adalah tujuan iklan tersebut.

Dalam memahami desain grafis pemahaman mahasigue daukur dari
pemahaman mereka terhadap unsur-unsur desain, gsafierti visuallayout
pesan konotasi dan pesan detonasi. Mahasiswa dakmahami unsur-unsur
desain grafis sangat beragam, mereka menggambadsumi dengan sudut
pandang sendiri. Misalnya mengenai pemahaman man¢gout mahasiswa
jurusan KPI yang diwanwancara mereka menjelask&mvédayout adalah tata
letak, ukuranfont, dan penempatan keseluruhan pesan dalam mendedaiah
iklan unuk menarik perhatian khalayak. Makagout yang dijelaskan mahasiswa

tidak jauh berbeda dari makiayout yang sebenarnya, yaitu sebagai tataletak

*0 Nuruddin,Pengantar Komunikasi Massélakarta: Raja grafindo Pesada, 2007), hal. 165.
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elemen-elemen desain terhadap suatu bidang daladiantertentu untuk
mendukung konsep/pesan yang dibawanya.

Sementara mahasiswa KPI yang diwawancara mengesanmlenotasi dan
pesan konotasi pada iklan cetak telkomsel menyatddenwa mereka belum
mampu memahami pengertian secara ilmiah atau séedrasa, namun secara
makna pesan yang disampaikan dalam iklan telkonseghua mahasiswa
memahami bahwa telkomsel sedang menjelaskan baimmggn terbaik mampu
memberi harga murah.

Dengan demikian dapat kita simpulkan bahwa pemahamahasiswa
terhadap pesan grafis iklan cetak telkomsel tidakals sama. Ada yang
memahami tingkat rendah dan memahami tingkat timdga dilihat dari sisi
pesan iklan yang disampaikan secara umum (pesamiad€npada iklan cetak
telkomsel memiliki pemahaman tingkat terendah. Femmean tingkat terendah
adalah mahasiswa hanya mampu menjelaskan ataujemabkan pesan secara
umum dari iklan telkomsel dan membuat mahasiswiartkrhingga mencapai
92% atau 11 mahasiswa. Sedangkan dari 12 mahasiamga terdapat lima
mahasiswa atau 42% yang dapat digolongkan padahgenaa tingkat tinggi dan
yang lainnya hanya memahami pesan secara umum.hBeraa tingkat tinggi
adalah mahasiswa mampu melihat atau memberi penaahamtang makna atau
pesan grafis yang tersirat pada iklan yang diprdkaosoleh telkomsel. Oleh
karena itu, mahasiswa jurusan KPI dalam memahasampgrafis iklan cetak

telkomsel memiliki pemahaman tingkat rendah. Pemmaima mahasiswa terdiri
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dari makna pesan grafis, visudyout dan ukuranfont kesemuanya itu adalah

bagian dari desain grafis.



BABV

PENUTUP

A.Kesimpulan

Iklan dapat didefinisikan sebagai bentuk komunikasi non personal yang
menjual pesan-pesan persuasif dari sponsor yang jelas untuk mempengaruhi orang
membeli suatu produk yang diiklankan. Dalam menarik perhatian khalayak, maka
para pengiklan harus membuat iklan dengan kreatif menggunakan elemen-elemen
visual seperti tulisan, bentuk dan gambar yang dimaksudkan untuk menciptakan
persepsi akan suatu pesan yang disampaikan.

Iklan telkomsel menciptakan iklan-iklan yang kreatif dengan sendirinya
untuk dipromosikan kepada khalayak ramai dengan tujuan untuk
menginformasikan kepada khalayak tentang produk-produk baru yang mereka
keluarkan dan menarik perhatian masyarakat. |klan telkomsel mengunakan tanda
verbal dan visual yang sesuai dengan elemen-elemen desain grafis. Penggunaan
garis, bentuk, warna, nilai, tekstur, format, layout, tipografi, background, ilustrasi
serta pesan yang disampaikan telah mampu mempengaruhi khalayak ramai.

Dari hasil penelitian dapat dissmpulkan bahwa pemahaman mahasiswa
terhadap desain grafis iklan cetak telkomsel tidak selalu sama. Ada yang
memahami tingkat rendah dan memahami tingkat timggi. Jika dilihat dari sis
pesan iklan yang disampaikan secara umum (pesan denotasi) pada iklan cetak
telkomsel memiliki pemahaman tingkat terendah. Pemahaman tingkat terendah

adalah mahasiswa hanya mampu menjelaskan atau menerjemahkan pesan secara

77



78

umum dari iklan telkomsel dan membuat mahasiswa tertarik hingga mencapai
92% atau 11 mahasiswa. Sedangkan dari 12 mahasiswa hanya terdapat lima
mahasiswa atau 42% yang dapat digolongkan pada pemahaman tingkat tinggi dan
yang lainnya hanya memahami pesan secara umum. Pemahaman tingkat tinggi
adalah mahasiswa mampu melihat atau memberi pemahaman tentang makna atau
pesan grafis yang tersirat pada iklan yang dipromosikan oleh telkomsal.

Jadi dapat disimpulkan bahwa mahasiswa belum mampu menjelaskan
bagaimana pesan grafis padaiklan cetak telkomsel akan tetapi maksud dan tujuan
iklan yang dipromosikan oleh PT. Telkomsel secara umum dapat dipahami oleh

mahasiswa jurusan KPI Fakultas Dakwah dan Komunikasi.

B. Saran

Berdasarkan dari penelitian dan kesimpulan yang penulis kemukakan, berikut

ada beberapa saran yang dapat berguna:

1. Untuk PT. Telkomsel dalam mempromosikan iklan untuk memperhatikan
tujuan periklanan yang tidak hanya mengutamakan bisnis semata namun
juga mengedepankan nilai-nilai edukasi kepada publik.

2. Mahasiswa Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam yang bergelut di
bidang teknologi dan komunikas harus lebih giat lagi dalam mempelgari
desain grafis dan periklanan, karena konsentrasi kejuruan mengharapkan
mahasiswa KPI harus mampu bersaing di bidang teknologi dan komunikasi
salah satunya di bidang desain grafis. Selain itu, mahasiswa KPI juga harus
mampu memahami desain grafis pada iklan yang telah dibuat oleh

perusahaan-perusahaan dalam mengiklankan produknya. Dengan demikian
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mahasiswa KPI tidak hanya memahami akan tetapi juga mampu membuat

desain pada sebuah iklan.
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