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b. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya gabungan 

huruf, yaitu: 
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Contoh: 

                 

kaifa  : كيف 

                

haula  : هول 

 

3. Maddah 

Maddah atau panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

  

 
 

 

 
 



xv  

 ا/ي
 

ḥ 
 

 
 

  ي

 
 

 

 
 

   ي

 
 

 

Contoh: 

qāla :   قََال  

                  

ramā  : رَمَى 

                   

qīla   : قَِيْل  

                 

yaqūlu  : يَقُوْل ُ 

4. Ta Marbutoh (ة) 

Transliterasi untuk ta marbutoh ada dua. 

a. Ta marbutoh (ة) hidup 

Ta marbutoh (ة) yang hidup atau mendapat harakat fathah, 

kasrah dan dammah, transliterasinya adalah t. 

b. Ta marbutoh (ة) mati 

Ta marbutoh (ة) yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah. 

c. Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutoh (ة) 

diikuti oleh kata yang menggunakan kata sandang al, serta 

bacaan kedua kata itu terpisah maka ta marbutah (ة) itu 

ditransliterasikan dengan h. 
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 rauḍah al-aṭfāl/ rauḍatulaṭfāl  :  رَْوْضَةُ اْلََطْفَال  
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 al-Madīnatul Munawwarah  

Ṭalḥah    : طَلْحَة ْ  

 

Catatan: 

Modifikasi 

1. Nama orang berkebangsaan Indonesia ditulis seperti biasa tanpa 

transliterasi, seperti       M. Syuhudi Ismail, sedangkan nama-nama 

lainnya ditulis sesuai kaidah penerjemahan. Contoh: Ḥamad Ibn 

Sulaiman. 

2. Nama negara dan kota ditulis menurut ejaan Bahasa Indonesia, 

seperti Mesir, bukan Misr; Beirut, bukan Beirut; dan sebagainya. 

3. Kata-kata yang sudah dipakai (serapan) dalam kamus Bahasa 

Indonesia Tidak ditransliterasi. Contoh: Tasawuf, bukan 

Tasawuf. 
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ABSTRAK 

 

Nama : Yeni Harlina 

NIM : 180604112 

Fakultas/Prodi : Ekonomi dan Bisnis Islam/ Ilmu   Ekonomi 

Judul Skripsi  : Pengaruh Modal Usaha, Orientasi Pasar Dan 

Strategi Bersaing Terhadap pendapatan UMKM 

Di Kecamatan Simeulue Timur 

Pembimbing I  : Dr. Muhammad Adnan, SE.,M.Si. 

Pembimbing II : Yulindawati, S.E.,M.M 

 

Usaha Mikro Kecil Dan Menengah (UMKM) sangat penting dalam 

membangun perekonomian masyarakat  termasuk halnya di Aceh 

yang salah satunya adalah daerah Kecamatan Simeulue Timur. 

Tidak sedikit masyarakat di Kecamatan Simeulue Timur yang 

menjadi pelaku UMKM. Oleh karena itu, perlu adanya upaya untuk 
meningkatkan sektor UMKM ini serta termasuk dalam hal 

meningkatkan pendapatan para pelaku UMKM. Adapun tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh modal usaha, 

orientasi pasar dan strategi bersaing terhadap pendapatan Usaha 

Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) di Kecamatan Simeulue 

Timur. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif melalui 

penyebaran kuesioner kepada 92 pelaku UMKM di Kecamatan 

Simeulue Timur. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel 

modal usaha dan strategi bersaing mempengaruhi pendapatan 

UMKM, sedangkan variabel orientasi pasar tidak memiliki pengaruh 

terhadap pendapatan UMKM. Hasil uji determinasi menunjukan 

pengaruh modal usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing terhadap 

pendapatan UMKM di Kecamatan Simeulue Timur  sebesar 0.549 

atau 54.9 % dan sisanya sebesar 45.1 % dipengaruhi oleh variabel 

lainnya.  

 

Kata Kunci : Modal Usaha, Orientasi Pasar, Strategi Bersaing, 

Pendapatan UMKM.  
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

 

Peran dan Potensi UMKM sebagai Penyumbang Produk 

Domestik Bruto (PDB) nasional sangat penting dalam pemulihan 

ekonomi Indonesia (IDX Channel, 2022). UMKM sangat penting 

dalam membangun perekonomian suatu negara, termasuk Indonesia. 

Peran UMKM membantu masyarakat untuk meningkatkan 

penghasilan dan mengembangkan potensi keterampilan yang 

mereka miliki, khususnya masyarakat yang memiliki ekonominya 

yang terbatas (Maryati, 2014). 

Menurut data Kementerian Koperasi dan UKM bahwa pada 

tahun 2021 UMKM merupakan pilar terpenting dalam 

perekonomian Indonesia. Berdasarkan data Kementerian Koperasi 

dan UKM, jumlah UMKM saat ini mencapai 64,2 juta dengan 

kontribusi terhadap PDB sebesar 61,07% atau senilai 8.573,89 

triliun rupiah. Kontribusi UMKM terhadap perekonomian Indonesia 

meliputi kemampuan menyerap 97% dari total tenaga kerja yang ada 

serta dapat menghimpun sampai 60,4% dari total investasi. Namun, 

tingginya jumlah UMKM di Indonesia juga tidak terlepas dari 

tantangan yang ada (Kementerian Koordinator Bidang 

Perekonomian Republik Indonesia, 2021). 

Menurut Musran (2010) ada dua kategori faktor utama yang 

dapat mempengaruhi kinerja usaha UMKM, yaitu faktor eksternal 
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dan faktor internal. Faktor internal terdiri dari aspek SDM, 

keuangan, teknis produksi serta pasar dan pemasaran. Sedangkan 

faktor internal terdiri dari kebijakan pemerintah, aspek sosial, 

ekonomi dan budaya serta pihak-pihak lain yang memiliki 

kepentingan dengan UMKM. 

UMKM di Provinsi Aceh dari tahun ke tahun mengalami 

peningkatan pada tahun 2018 jumlah keseluruhan UMKM 95,502 

tahun 2017 berjumlah 83,247. Sedangkan tahun 2016 berjumlah 

75,520. Hal ini dapat dilihat UMKM di Provinsi Aceh dari tahun ke 

tahun mengalami peningkatan. Khusus untuk Banda Aceh UMKM 

pada tahun 2016 berjumlah 9,591, tahun 2017 berjumlah 9,725. 

Sedangkan pada tahun 2019 berjumlah 10,197. Perkembangan 

Jumlah UMKM yang dari tahun ke tahun tentu tidak lepas dari peran 

pemerintah dalam upaya mengembangkan UMKM. Data 

Perkembangan jumlah UMKM di Aceh dari tahun ke tahun, dapat 

dilihat pada Tabel 1.1 berikut:   
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Table 1.1 

Perkembangan Data UMKM Tahun 2018 - 2020 

No Kota/Kabupaten 
Jumlah 

2018 2019 2020 

1 Banda Aceh 9,975 10,197 10,919 

2 Aceh Besar 4,816 4,932 2,915 

3 Pidie 3,558 3,813 7,294 

4 Pidie Jaya 6,209 6,370 6,368 

5 Aceh Utara 10,919 11,101 4,093 

6 Lhokseumawe 2,915 3,246 3,138 

7 Bireuen 7,294 7,311 3,025 

8 Aceh Timur 6,368 6,692 2,420 

9 Langsa 4,093 4,235 3,822 

10 Aceh Tamiang 3,138 3,198 3,025 

11 Aceh Barat 2,420 2,470 2,420 

12 Simeulue 2,139 2,147 2,087 

13 Nagan Raya 2,101 5,141 6,452 

14 Aceh Jaya 7,101 7,183 1,396 

15 Aceh Selatan 1,459 2,575 4,899 

16 Aceh Barat Daya 4,981 4,009 3,660 

17 Aceh Singkil 2,708 2,812 2,354 

18 Aceh Tengah 1,952 2,520 6,998 

19 Aceh Tenggara 1,687 1,757 5,891 

20 Gayo Lues 1,443 1,639 3,579 

21 Sabang 2,308 2,405 2,948 

22 Bener Meriah 3,153 3,336 2,011 

23 Subulussalam 1,970 2,035 1,309 

 Jumlah 95,502 101,124 91,714 

Sumber: Dinas Koperasi dan UKM (2022) 

 

Berdasarkan  tabel di atas dapat dijelaskan bahwa jumlah 

keseluruhan UMKM di provinsi Aceh pada tahun 2018 berjumlah 

95,502, pada tahun 2019 berjumlah 101,124 dan pada tahun 2020 

berjumlah 91,714, UMKM di provinsi Aceh memiliki pergerakan 



4  

naik turun dimana pada tahun 2019 lebih tinggi kemudian turun lagi 

pada tahun 2020 hal ini mungkin karena pengaruh virus Corona. 

Melihat dari tabel 1.1 di atas tentunya UMKM ini memiliki 

porsi yang besar pada sektor perekonomian di Kabupaten Simeulue 

. Perlu ada perhatian besar dari pemerintah untuk mendukung sektor 

UMKM, termasuk dalam hal ini adalah terkait dengan pendapatan 

para pelaku UMKM itu sendiri. Banyak faktor yang tentunya ikut 

mempengaruhi pendapatan para pelaku UMKM.  Pendapatan sendiri 

adalah pendapatan uang yang diterima dan diberikan kepada subjek 

ekonomi berdasarkan prestasi-prestasi yang diserahkan yaitu berupa 

pendapatan dari profesi yang dilakukan sendiri atau usaha 

perorangan dan pendapatan dari kekayaan. Besarnya pendapatan 

seseorang bergantung pada jenis pekerjaannya (Sukirno, 2013: 47). 

Soekartawi (2012: 132) menjelaskan pendapatan akan 

mempengaruhi banyaknya barang yang dikonsumsikan, bahwa 

seringkali dijumpai dengan bertambahnya pendapatan, maka barang 

yang dikonsumsi bukan saja bertambah, tapi juga kualitas barang 

tersebut ikut menjadi  perhatian. Misalnya sebelum adanya 

penambahan pendapatan beras yang dikonsumsikan adalah kualitas 

yang kurang baik, akan tetapi setelah adanya penambahan 

pendapatan maka konsumsi beras menjadi kualitas yang lebih baik. 

UMKM merupakan pilar perekonomian  suatu bangsa, 

berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh (Wisnujati, 2020) dan 

Ardiana (2018) ada beberapa faktor yang mempengaruhi Pendapatan 

Usaha Mikro kecil dan Menengah (UMKM) adalah modal usaha, 
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orientasi pasar dan  keunggulan bersaing. Menurut Ashari 

(2014:579) modal usaha adalah faktor yang mempunyai peran  

cukup penting dalam proses produksi, karena modal diperlukan 

ketika pengusaha hendak mendirikan perusahaan baru atau untuk 

memperluas usaha yang sudah ada, tanpa modal usaha yang cukup 

maka akan berpengaruh terhadap kelancaran usaha, sehingga akan 

mempengaruhi pendapatan yang diperoleh. Modal usaha dapat 

berasal dari modal sendiri atau modal pinjaman dari pihak lain 

seperti lembaga keuangan. Karena karakteristik ukuran usaha, 

UMKM tidak memerlukan modal usaha  yang besar. Namun, 

minimnya modal yang dimiliki oleh pelaku usaha akan menghambat 

pertumbuhan UMKM sehingga sulit untuk berkembang. 

Selain modal usaha faktor lain yang juga turut mempengaruhi 

pendapatan UMKM adalah Orientasi pasar. Dimana Pasar 

memainkan  peran penting dalam kegiatan ekonomi dan 

pembangunan  negara. Kegiatan perdagangan  dapat dilakukan 

melalui pasar. Keberadaan pasar juga membantu rumah tangga 

(rumah tangga konsumen, rumah tangga produsen, pemerintah) 

memenuhi kebutuhan dan pendapatannya. Pasar juga dapat 

menciptakan lapangan kerja. Banyak orang mengandalkan kegiatan 

ekonomi pasar untuk memenuhi pendapatan dan kebutuhannya. 

Pasar adalah organisasi nirlaba yang melayani kebutuhan 

masyarakat dan merupakan pusat ekonomi masyarakat. Tidak hanya 

itu, pasar juga berperan sebagai stabilitas harga, dengan 

menggunakan harga pasar sebagai dasar pengukuran inflasi dan  



6  

kebijakan  pemerintah (Fata, 2010: 89). 

Orientasi pasar sendiri merupakan pendekatan yang berpusat 

pada pelanggan untuk desain produk. Ini melibatkan riset pasar yang 

bertujuan untuk menentukan apa yang dilihat konsumen sebagai 

kebutuhan mendesak, perhatian utama, atau preferensi pribadi 

mereka dalam kategori produk tertentu. Orientasi pasar terhadap 

keberhasilan usaha kecil dan menengah pada saat pandemi Covid- 

19, dimana orientasi pasar ini juga penting bagi pelaku usaha, seiring 

dengan meningkatnya persaingan dan perubahan global. Dalam 

kebutuhan konsumen, yang harus dipahami oleh perusahaan bahwa 

mereka harus selalu dekat dengan pasar. Salah satu indikator yang 

penting dalam orientasi pasar adalah pelanggan. Untuk mencapai 

kesuksesan yang baik bagi UMKM serta mampu berkembang dan 

berhasil dalam persaingan usaha, maka diharapkan usaha ini dapat 

lebih meningkatkan hasil produksi dan strategi pemasaran yang tepat 

untuk mendapatkan pelanggan. Untuk memperoleh keunggulan 

bersaing, seorang wirausahawan harus mampu memahami berbagai 

elemen fundamental untuk memperoleh keunggulan bersaing 

(Saiman, 2014). 

Menurut  Narver & Stanley (2013:3) Orientasi pasar adalah hal 

yang penting bagi perusahaan seiring dengan meningkatnya 

persaingan global dan perubahan dalam persyaratan pelanggan di 

mana perusahaan menyadari bahwa mereka harus melakukannya 

selalu dekat dengan pasar. Orientasi pasar terhadap keberhasilan 

usaha kecil dan menengah pada saat pandemi Covid- 19, dimana 
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orientasi pasar ini juga penting bagi pelaku usaha, seiring dengan 

meningkatnya persaingan dan perubahan global. 

Keunggulan bersaing merupakan hasil dari penerapan 

berbagai strategi yang memanfaatkan berbagai sumber daya yang 

dimiliki oleh organisasi usaha. Sedangkan Satyagraha (2012:97) 

memberikan definisi bahwa keunggulan bersaing adalah 

kemampuan suatu badan usaha untuk memberikan nilai lebih 

terhadap produk yang dihasilkannya dibandingkan para pesaingnya 

yang memiliki produk sejenis. Banyak faktor yang mempengaruhi 

keberadaan variabel keunggulan bersaing ini. 

Penelitian Aprilia & Krishna (2015) menyebutkan jika 

keunggulan bersaing dipengaruhi oleh orientasi kewirausahaan dan 

orientasi pasar. Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh 

Siswanto (2012) menyatakan jika Keunggulan bersaing yang 

dimiliki adalah berasal dari kegiatan inovasi usaha yang dilakukan 

oleh organisasi usaha bisnis. Inovasi usaha adalah suatu kegiatan 

yang dilakukan oleh organisasi usaha untuk menciptakan atau 

pengembangan produk yang ada dipasaran, agar tercipta produk 

yang memiliki nilai lebih, yaitu inovatif sehingga produk tersebut 

memiliki kekuatan untuk bersaing dengan produk sejenis lainnya. 

Modal Usaha, Orientasi Pasar, dan Strategi Bersaing menjadi 

variabel yang sangat penting untuk diteliti berkaitan dengan 

pengaruhnya terhadap kinerja usaha. Hal ini karena orientasi pasar 

dan strategi bersaing yang melekat pada suatu organisasi dapat 

menentukan arah di mana keunggulan bersaingnya terkonsentrasi. 
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Pencapaian kinerja UMKM yang optimal dalam persaingan usaha, 

UMKM dituntut untuk memiliki orientasi yang jelas dalam kegiatan 

usahanya. Orientasi tersebut dapat berupa hal yang mengarah ke 

kewirausahaan, orientasi ke pasar, orientasi ke teknologi atau inovasi 

dan lain sebagainya yang jelas-jelas harus memiliki daya saing 

tersendiri dibandingkan dengan produk yang sejenis dari UMKM di 

daerah lain. Dengan memiliki orientasi yang jelas, maka UMKM 

dapat menentukan strategi pengelolaan atau strategi bisnis yang 

baik, seperti strategi pemasaran, strategi inovasi, pemilihan 

teknologi dan sebagainya.  

Kabupaten Simeulue merupakan salah satu daerah kepulauan 

yang dikelilingi oleh hutan dan lautan. Sehingga terdapat potensi 

ekonomi yang besar dari sektor perkebunan dan perikanan. Salah 

satu contoh potensi ekonomi yang besar dari daerah Kabupaten 

Simeulue yang sangat terkenal adalah Lobster (udang laut) yang 

ukurannya cukup besar dan telah diekspor keluar daerah seperti 

Medan, Jakarta, bahkan keluar negeri hingga Singapura dan 

Malaysia. Disamping itu, daerah Kabupaten Simeulue juga memiliki 

potensi di bidang pariwisata yang dapat mengundang turis 

mancanegara untuk berkunjung ke daerah sehingga dapat 

meningkatkan perekonomian masyarakat setempat   

Berdasarkan hasil wawancara dengan pemilik UMKM 

sekarang ini di Kecamatan Simeulue Timur masih rendahnya 

pendapatan UMKM karena kurangnya modal usaha sehingga usaha 

yang digeluti kurang berkembang ditambah lagi dengan persaingan 
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yang cukup banyak di Kecamatan Simeulue Timur, membuat 

pendapatan UMKM masyarakat masih sangat rendah . 

Berdasarkan latar belakang permasalahan di atas, peneliti 

tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh 

Modal Usaha, Orientasi Pasar dan Strategi Bersaing terhadap 

Pendapatan UMKM di Kecamatan Simeulue Timur”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, maka yang 

menjadi rumusan masalah di atas adalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh modal usaha terhadap Pendapatan 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur? 

2. Bagaimana pengaruh orientasi pasar terhadap Pendapatan 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur? 

3. Bagaimana pengaruh strategi bersaing terhadap Pendapatan 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur? 

4. Bagaimana pengaruh pengaruh modal usaha, orientasi pasar 

dan strategi bersaing terhadap Pendapatan UMKM di 

Kecamatan Simeulue Timur? 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka yang menjadi 

tujuan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

Untuk mengetahui pengaruh modal usaha terhadap UMKM di 

Kecamatan Simeulue Timur. 
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1. Untuk mengetahui pengaruh modal usaha terhadap pendapatan 

UMKM di Kecamatan simeulue timur. 

2. Untuk mengetahui pengaruh orientasi pasar terhadap 

Pendapatan UMKM di Kecamatan Simeulue Timur. 

3. Untuk mengetahui pengaruh strategi bersaing terhadap 

Pendapatan UMKM di Kecamatan Simeulue Timur. 

4. Untuk mengetahui pengaruh pengaruh modal usaha, orientasi 

pasar dan strategi bersaing terhadap Pendapatan UMKM di 

Kecamatan Simeulue Timur. 

 

1.4. Manfaat Penelitian 

 Beberapa manfaat dari penelitian ini adalah: 

1. Manfaat Praktis 

a) Tulisan ini berfungsi untuk meningkatkan pemahaman 

penulis tentang pengaruh modal usaha, orientasi pasar dan 

strategi bersaing terhadap pendapatan usaha mikro kecil 

dan menengah (UMKM) di Kecamatan Simeulue Timur. 

b) Dapat memberikan ilmu pengetahuan terhadap penulis 

2. Manfaat Teoritis 

a) Penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi bagi 

peneliti selanjutnya yang melakukan penelitian serupa. 

b) Hasil penelitian ini dapat dijadikan pedoman bagi peneliti 

yang akan datang untuk melakukan penelitian lebih 

mendalam mengenai UMKM di Kecamatan Simeulue 

Timur. 
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3. Manfaat Kebijakan 

a) Diharapkan kepada pemerintah  untuk menyediakan modal 

usaha agar masyarakat bisa membuka usaha seperti 

berdagang sehingga mengurangi tingkat pengangguran 

b) Diharapkan kepada pemerintah  untuk membangun pasar 

yang strategis untuk perkembangan usaha khususnya 

UMKM 

 

1.5. Sistematika Pembahasan  

Untuk memudahkan penulisan skripsi ini, berikut cakupan 

penelitian yang telah dirangkum oleh peneliti dalam beberapa bab 

sebagai berikut.  

Bab I: PENDAHULUAN  

 Memaparkan tentang latar belakang masalah, rumusan 

masalah, tujuan penelitian, dan pembahasan yang sistematis.  

Bab II: LANDASAN TEORITIS  

 Menjelaskan landasan teori, penemuan-penemuan dari 

penelitian sebelumnya, model penelitian, dan kondisi kerangka 

kerja.  

Bab III: METODE PENELITIAN 

Menjelaskan tentang variabel penelitian, pengambilan sampel, 

jenis dan sumber data, metode pengumpulan data, metode analisis 

penelitian, dan tahapan penelitian. 
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Bab IV: HASIL DAN PEMBAHASAN  

 Berisi deskripsi tentang objek yang diteliti, analisis data, dan 

hasil dari data yang telah diolah.  

Bab V: KESIMPULAN  

Berisi kesimpulan dari semua hasil penelitian. Hasil ini juga 

direkomendasikan oleh peneliti kepada pemangku kepentingan.  
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BAB II 

LANDASAN TEORETIS 

 

2.1 Pendapatan UMKM 

2.1.1 Pengertian Pendapatan UMKM 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) mempunyai peran 

penting dan strategis dalam pembangunan ekonomi nasional. Selain 

berperan dalam pertumbuhan ekonomi dan penyerapan tenaga kerja, 

UMKM juga berperan dalam mendistribusikan hasil-hasil 

pembangunan. UMKM juga telah terbukti tidak terpengaruh 

terhadap krisis, ketika krisis ekonomi yang melanda Indonesia pada 

periode tahun 1997-1998, hanya UMKM yang mampu tetap 

bertahan dan berdiri kokoh (Adnan, 2022) 

Menurut Ulfah (2016) istilah UMKM merujuk pada aktivitas 

usaha yang didirikan oleh masyarakat, baik berbentuk usaha 

perorangan maupun badan usaha. Dalam perekonomian Indonesia, 

UMKM merupakan kelompok usaha yang memiliki jumlah paling 

besar dan terbukti tahan terhadap berbagai macam goncangan krisis 

ekonomi. Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) merupakan pihak 

yang memiliki andil cukup besar dalam pergerakan perekonomian 

nasional. UMKM memiliki kontribusi dalam peningkatan 

pendapatan nasional, penyerapan tenaga kerja, peningkatan 

pendapatan bagi masyarakat yang memiliki pendapatan rendah serta 

memanfaatkan kemampuan menggunakan bahan baku lokal agar 

menghasilkan barang dan jasa untuk masyarakat luas (Artini, 2019) 
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Pendapatan adalah pendapatan moneter yang dikumpulkan 

sebagai hasil dari layanan yang diterima dan diberikan kepada agen 

ekonomi. Artinya, dilakukan dalam bentuk pendapatan dari suatu 

profesi atau pemilik tunggal dan pendapatan dari suatu aset. Tingkat 

pendapatan seseorang tergantung pada jenis pekerjaannya (Sukirno, 

2013: 47). 

Pendapatan sangat berpengaruh bagi keseluruhan hidup 

perusahaan, semakin besar pendapatan yang diperoleh maka 

semakin besar kemampuan perusahaan untuk membiayai segala 

pengeluaran dan kegiatan-kegiatan yang akan dilakukan oleh 

perusahaan. Selain itu pendapatan juga berpengaruh terhadap laba 

rugi perusahaan yang tersaji dalam laporan laba rugi maka, 

pendapatan adalah darah kehidupan dari suatu perusahaan. 

Pendapatan adalah jumlah yang dibebankan kepada langganan untuk 

barang dan jasa yang dijual (Soemarso, 2015: 54). 

Soekartawi (2012: 132) menjelaskan pendapatan akan 

mempengaruhi banyaknya barang yang dikonsumsikan,bahwa 

seringkali dijumpai dengan bertambahnya pendapatan, maka barang 

yang dikonsumsi bukan saja bertambah, tapi juga kualitas barang 

tersebut ikut menjadi perhatian. Misalnya sebelum adanya 

penambahan pendapatan beras yang dikonsumsikan adalah kualitas 

yang kurang baik, akan tetapi setelah adanya penambahan 

pendapatan maka konsumsi beras menjadi kualitas yang lebih baik. 

Sedangkan menurut Boediono (2014: 150) pendapatan 

seseorang dipengaruhi oleh beberapa faktor, antara lain dipengaruhi: 
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1. Jumlah faktor-faktor produksi yang dimiliki yang bersumber 

pada,hasil-hasil tabungan tahun ini dan warisan atau 

pemberian. 

2. Harga per unit dari masing-masing faktor produksi, harga ini 

ditentukan oleh penawaran dan permintaan di pasar faktor 

produksi. 

3. Hasil kegiatan anggota keluarga sebagai pekerjaan sampingan. 

Tingkat pendapatan mempengaruhi tingkat konsumsi 

masyarakat. Hubungan antara pendapatan dan konsumsi merupakan 

suatu hal yang sangat penting dalam berbagai permasalahan 

ekonomi. Kenyataan menunjukkan bahwa pengeluaran konsumsi 

meningkat dengan naiknya pendapatan, dan sebaliknya jika 

pendapatan turun, pengeluaran konsumsi juga turun. Tinggi 

rendahnya pengeluaran sangat tergantung kepada kemampuan 

keluarga dalam mengelola penerimaan atau pendapatannya. 

Pendapatan seseorang juga dapat didefinisikan sebagai banyaknya 

penerimaan yang dinilai dengan satuan mata uang yang dapat 

dihasilkan seseorang atau suatu bangsa dalam periode tertentu. 

Reksoprayitno mendefinisikan: “Pendapatan (revenue) dapat 

diartikan sebagai total penerimaan yang diperoleh pada periode 

tertentu”. Menurut Harnanto (2019:102) menuliskan bahwa 

pendapatan adalah “kenaikan atau bertambahnya aset dan penurunan 

atau berkurangnya liabilitas perusahaan yang merupakan akibat dari 

aktivitas operasi atau pengadaan barang dan jasa kepada masyarakat 

atau konsumen pada khususnya. 
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Pendapatan merupakan salah satu tolak ukur kemajuan daerah. 

Jika pendapatan  daerah relatif rendah, maka kemajuan dan 

kesejahteraan juga rendah. Surplus konsumsi  akan disimpan di 

bank. Tujuannya adalah untuk berjaga-jaga jika kemajuan di bidang 

pendidikan dan manufaktur juga akan mempengaruhi tingkat 

tabungan masyarakat. Hanya ketika pendapatan masyarakat di suatu 

wilayah relatif tinggi maka tingkat kemakmuran dan kemajuan di 

wilayah tersebut akan tinggi  (Danil, 2012) 

2.1.2 Karakteristik Pendapatan 

Walaupun jenis pendapatan yang dimiliki setiap perusahaan 

berbeda-beda, tetapi dari sudut akuntansi seluruh pendapatan 

tersebut mulai dari kelompok pendapatan yang berasal dari 

penjualan barang jadi hingga pendapatan dari penjualan jasa 

memiliki karakteristik yang sama dalam pencatatannya. Menurut 

Sochib (2018:47) karakteristik pendapatan dibagi menjadi dua 

karakteristik yaitu: 

a. Jika bertambah saldonya, harus dicatat disisi kredit. Setiap 

pencatatan di sisi kredit berarti akan menambah saldo 

pendapatan tersebut. 

b. Jika berkurang saldonya harus dicatat disisi debet. Setiap 

pencatatan di sisi debet berarti akan mengurangi saldo 

pendapatan tersebut. 

 Walaupun jenis pendapatan yang dimiliki setiap perusahaan 

berbeda-beda, tetapi dari sudut akuntansi seluruh pendapatan 

tersebut mulai dari kelompok pendapatan yang berasal dari 
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penjualan barang jadi hingga pendapatan dari penjualan jasa 

memiliki karakteristik yang sama dalam pencatatannya. Menurut 

Mahyu (2017) Karakteristik pendapatan dibagi menjadi dua 

karakteristik yaitu: 

1. Jika bertambah saldonya, harus dicatat disisi kredit. Setiap 

pencatatan di sisi kredit berarti akan menambah saldo 

pendapatan tersebut.  

2. Jika berkurang saldonya harus dicatat disisi debet. Setiap 

pencatatan di sisi debet berarti akan mengurangi saldo 

pendapatan tersebut. 

   Sedangkan  Hery dan Widyawati (2012: 24) karakteristik 

pendapatan adalah: 

1.  Bahwa pendapatan itu muncul dari kegiatan-kegiatan pokok 

perusahaan dalam mencari laba.  

2.  Bahwa pendapatan itu sifatnya berulang-ulang atau 

berkesinambungan kegiatan-  

 kegiatan pokok tersebut pada dasarnya berada dibawah 

kendali manajemen. 

2.1.3 Faktor-faktor yang Mempengaruhi Pendapatan 

Pada hakikatnya pendapatan yang diterima oleh seseorang 

maupun badan usaha tentunya dipengaruhi oleh banyak faktor, 

seperti tingkat pendidikan dan pengalaman seorang, semakin tinggi 

tingkat pendidikan dan pengalaman maka makin tinggi pula tingkat 

pendapatanya, kemudian juga tingkat pendapatan sangat 

dipengaruhi oleh modal kerja, jam kerja, akses kredit, jumlah tenaga 
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kerja, tanggungan keluarga, jenis barang dagangan (produk) dan 

faktor lainya. Menurut Suparmoko (2013) fakto-faktor yang 

mempengaruhi pendapatan adalah sebagai berikut: 

1) Jumlah Faktor Produksi 

Faktor produksi ini meliputi harta yang telah kita miliki 

sebelumnya seperti tabungan dan harta warisan. yang dimiliki 

meliputi, tabungan dan harta warisan 

2) Harga Barang itu Sendiri 

Harga barang itu sendiri artinya jika barang yang kita jual- 

belikan itu murah maka akan banyak konsumen yang 

membelinya, namun jika harga yang kita tawarkan mahal 

maka konsumen pun berpikir-pikir sebelum membeli barang 

tersebut. 

3) Harga Barang Lain 

Barang lain dapat berfungsi sebagai substitusi ataupun sebagai 

komplementer dari barang utama sehingga akan memberikan 

pengaruh barang utama. Barang pelengkap atau komplementer 

adalah barang pemuas kebutuhan yang digunakan bersama-

sama dengan barang lain, jika tidak digunakan bersama maka 

barang- barang tersebut kurang berguna. Contoh: Teh akan 

terasa manis jika ditambah dengan gula. 

Menurut Mulyadi (2013:127), Adapun faktor-faktor yang 

mempengaruhi volume pendapatan dalam perusahaan adalah : 1) 

Kondisi dan kemampuan penjualan, 2) Kondisi pasar, 3) Modal dan 

4) Kondisi operasional perusahaan. Sedangkan menurut Boediono 
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(2015:150) Pendapatan dipengaruhi oleh beberapa faktor, antara lain 

dipengaruhi: 

1. Jumlah faktor-faktor produksi yang dimiliki yang bersumber 

pada, hasil-hasil tabungan tahun ini dan warisan atau 

pemberian.  

2. Harga per unit dari masing-masing faktor produksi, harga ini 

ditentukan oleh penawaran dan permintaan di pasar faktor 

produksi.  

3. Hasil kegiatan anggota keluarga sebagai pekerjaan sampingan 

2.1.4 Indikator Pendapatan 

Menurut Theodorus (2011:35) dalam buku “Teori Akuntansi” 

Pendapatan merupakan jumlah uang yang diperoleh suatu 

perusahaan atas penciptaan barang atau jasa selama suatu kurun 

waktu tertentu. 

Ada empat pengukuran pendapatan menurut Ikatan Akuntansi 

Indonesia (IAI) PSAK No. 23 yaitu:  

1. Pendapatan harus diukur dengan nilai wajar imbalan yang 

diterima atau yang dapat diterima.  

2. Jumlah pendapatan yang timbul dari suatu transaksi biasanya 

ditentukan oleh persetujuan antara perusahaan dan pembeli 

atau pemakaian aktiva tersebut.  

3. Imbalan tersebut berbentuk kas dan setara kas dan jumlah 

pendapatan adalah jumlah kas atau setara kas yang diterima 

atau yang dapat diterima. Namun, bila arus masuk dari kas atau 

setara kas ditangguhkan, nilai wajar dari imbalan tersebut 
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mungkin kurang dari jumlah nominal dari kas yang diterima 

atau yang dapat diterima.  

4. Bila barang atau jasa dipertukarkan (barter) untuk barang atau 

jasa dengan sifat dan nilai yang sama, maka pertukaran 

tersebut tidak dianggap sebagai suatu transaksi yang 

mengakibatkan pendapatan 

Adapun menurut Hery (2017:57) yang memaparkan bahwa 

jenis indikator pendapatan usaha adalah sebagai berikut: 

1. Pendapatan Operasi Pendapatan operasi adalah pendapatan 

yang timbul dari penjualan barang dagang, produk atau jasa 

dalam periode tertentu dalam rangka kegiatan utama atau 

yang menjadi tujuan utama perusahaan yang berhubungan 

langsung dengan usaha (operasi) pokok perusahaan yang 

bersangkutan.  

2.  Pendapatan Non Operasi Pendapatan yang diperoleh 

perusahaan dalam periode tertentu, akan tetapi bukan 

diperoleh dari kegiatan operasional utama perusahaan 

 

2.2 Modal Usaha 

2.2.1 Pengertian Modal Usaha 

Modal dapat diartikan secara fisik dan bukan fisik. Dalam 

artian fisik modal diartikan sebagai segala hal yang melekat pada 

faktor produksi yang dimaksud, seperti mesin-mesin dan peralatan-

peralatan produksi, kendaraan serta bangunan. Modal juga dapat 

berupa dana untuk membeli segala input variabel untuk digunakan 

dalam proses produksi guna menghasilkan output industri. Modal 
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diperlukan untuk mendanai operasi dari awal bisnis hingga operasi. 

Modal terdiri dari uang dan tenaga kerja (Teguh, 2016: 236). 

Berikut ini dikemukakan beberapa pengertian tentang modal 

usaha menurut beberapa ahli. Menurut Ali & Sasi (2012: 2) 

mengartikan modal usaha sebagai kekuasaan untuk menggunakan 

barang-barang modal. Dengan demikian modal terdapat di dalam 

neraca sebelah kredit. Adapun barang-barang modal adalah barang-

barang yang ada dalam perusahaan yang belum digunakan yang 

terdapat dalam neraca sebelah debet. Modal merupakan faktor 

produksi yang memiliki pengaruh kuat terhadap produktivitas atau 

pencapaian produktivitas, dan modal makro  merupakan kekuatan 

pendorong yang kuat untuk meningkatkan investasi langsung baik 

dalam proses produksi maupun infrastruktur produksi, dan 

karenanya produktivitas dan produktivitas. (Umar 2012: 17). 

Menurut para ekonom, modal adalah aset perusahaan yang 

dapat digunakan untuk kegiatan produksi lebih lanjut. Pengusaha 

sekarang percaya bahwa modal adalah nilai buku sekuritas. Menurut 

Amirullah dan Hardjanto (2011) Modal dalam pengertian dapat 

dijelaskan sebagai sejumlah uang yang dipakai dalam 

melangsungkan kegiatan-kegiatan bisnis. Dalam sebuah bisnis 

membeli faktor-faktor produksi seperti bahan baku dan bangunan 

usaha tentunya diperlukan uang. 

Pengertian modal menurut Munawir (2010: 19) adalah hak 

atau bagian Modal adalah kekayaan perusahaan yang terdiri atas 

kekayaan yang disetor atau yang berasal dari luar perusahaan dan 
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kekayaan itu hasil aktivitas usaha itu sendiri. Modal merupakan 

kumpulan dari barang-barang modal, yaitu semua barang yang ada 

dalam rumah tangga perusahaan dalam fungsi produktifnya untuk 

membentuk pendapatan. Jadi yang dimaksud dengan modal bukan 

hanya berupa uang saja tetapi termasuk juga aktiva yang ada dalam 

perusahaan seperti mesin- mesin, kendaraan, bangunan pabrik, 

bahan baku, dan lain-lain, yang digunakan untuk menjalankan 

operasi usahanya (Asnaini, 2012: 12). 

Besarnya modal yang diperlukan tergantung dari jenis usaha 

yang akan dijalankan. Dalam kenyataan sehari-hari kita mengenal 

adanya usaha mikro, usaha kecil, usaha menengah, dan usaha besar. 

Masing-masing memerlukan modal dalam batas tertentu. Jadi jenis 

usaha menentukan besarnya jumlah modal yang diperlukan. Hal lain 

yang mempengaruhi besarnya modal adalah jangka waktu usaha atau 

jangka waktu perusahaan menghasilkan produk yang diinginkan. 

Usaha yang memerlukan jangka waktu yang lebih panjang 

memerlukan modal yang relatif besar pula. Perhitungan terhadap 

besarnya kebutuhan usaha perlu dilakukan sebelum usaha tersebut 

dijalankan. 

Menurut Munawir (2010: 114), ada tiga konsep dasar atau 

definisi modal kerja yang digunakan,yaitu : 

a. Konsep Kuantitatif 

Konsep ini menitikberatkan kepada kuantum (jumlah) yang 

diperlukan untuk mencukupi kebutuhan perusahaan dalam 

membiayai kebutuhan operasional yang bersifat rutin atau 
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menunjukan sejumlah dana (fund) yang tersedia untuk tujuan 

operasi jangka pendek. Dalam konsep ini menganggap bahwa 

modal kerja adalah jumlah aktiva lancar (gross working 

capital). 

b. Konsep Kualitatif 

 Konsep ini menitikberatkan pada kualitas modal kerja dalam 

konsep ini pengertian modal kerja adalah kelebihan aktiva 

lancar terhadap hutang jangka waktu pendek (networking 

capital), yaitu jumlah aktiva lancar yang berasal dari pinjaman 

jangka panjang maupun dari para pemilik perusahaan. Definisi 

ini bersifat kualitatif karena menunjukan tersedianya aktiva 

lancar yang lebih besar dari pada hutang lancarnya (hutang 

jangka pendek). 

c. Konsep Fungsional 

Konsep ini menitikberatkan fungsi dari dana yang dimiliki 

dalam rangka menghasilkan pendapatan (laba) dari usaha 

pokok perusahaan, pada dasarnya dana-dana yang dimiliki 

oleh perusahaan seluruhnya akan digunakan untuk 

menghasilkan laba periode ini (current income), ada sebagian 

dana yang akan digunakan untuk memperoleh atau 

menghasilkan laba dimasa yang akan datang. Misalnya: 

bangunan, mesin-mesin, pabrik, alat-alat kantor dan aktiva 

tetap lainnya. 

Menurut Kasmir (2016:252) pentingnya modal kerja bagi 

perusahaan terutama bagi kesehatan perusahaan adalah sebagai 
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berikut : 

1. Kegiatan seorang manajer keuangan lebih banyak dihabiskan 

di dalam kegiatan operasional perusahaan dari waktu ke 

waktu. Ini merupakan manajemen modal kerja. 

2. Investasi dalam aktiva lancar cepat dan sering kali mengalami 

perubahan serta cenderung labil. Sedangkan aktiva lancar 

adalah modal kerja perusahaan, artinya perubahan tersebut 

akan berpengaruh terhadap modal kerja. Oleh karena itu, perlu 

mendapat perhatian yang sungguh-sungguh dari manajer 

keuangan. 

3. Dalam praktiknya sering kali bahwa separuh dari total aktiva 

merupakan bagian dari aktiva lancar yang merupakan modal 

kerja perusahaan. Dengan kata lain, jumlah aktiva lancar sama 

atau lebih dari 50% dari total aktiva. 

4. Bagi perusahaan yang relatif kecil, fungsi modal kerja sangat 

penting. Perusahaan kecil, relative terbatas untuk memasuki 

pasar modal besar dan jangka panjang. Pendanaan perusahaan 

lebih mengandalkan pada utang jangka pendek. Seperti utang 

dagang, utang bank satu tahun yang tentunya dapat 

mempengaruhi modal kerja. 

5. Terdapat hubungan yang sangat erat antara pertumbuhan 

penjualan dengan kebutuhan modal kerja. Kenaikan penjualan 

berkaitan dengan tambahan piutang, persediaan dan juga saldo 

kas. Demikian pula sebaliknya apabila terjadi penurunan 

penjualan, akan berpengaruh terhadap komponen dalam aktiva 
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lancar. 

Jadi dapat disimpulkan bahwa modal usaha adalah, modal 

yang diperlukan untuk kepenting membuka usaha, untuk keperluan 

produksi, barang dan gaji karyawan, modal usaha memegang 

peranan yang cukup penting dalam membuka usaha, modal usaha 

sangat penting dalam membuka usaha. Oleh sebab itu modal usaha 

sangat diperlukan agar usaha yang dirintis cepat berkembang. 

2.2.2. Struktur Modal Usaha 

Struktur modal adalah pembelanjaan permanen dimana 

mencerminkan perimbangan antara hutang jangka panjang dan 

modal sendiri (Riyanto, 2010). Struktur modal yang baik dan 

optimal adalah struktur modal yang dapat meminimumkan biaya dan 

menyeimbangkan risiko dengan tingkat pengembalian. Hal ini 

didukung oleh pendapat yang menyatakan bahwa struktur modal yan 

dapat memaksimumkan nilai perusahaan atau harga saham adalah 

struktur modal yang baik (Husnan, 2010). 

Struktur modal merupakan cermin dari kebijaksanaan 

perusahaan dalam menentukan jenis sekuritas yang dikeluarkan, 

karena masalah struktur modal adalah erat hubungannya dengan 

masalah kapitalisasi, dimana disusun dari jenis-jenis fundamental 

yang membentuk kapitalisasi adalah struktur modalnya. Keputusan 

struktur modal berkaitan dengan pemilihan sumber dana baik yang 

berasal dari dalam maupun dari luar, sangat mempengaruhi nilai 

perusahaan. Sumber dana perusahaan dari internal berasal dari laba 

ditahan dan depresiasi. Dana yang diperoleh dari sumber eksternal 
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adalah dana yang berasal dari para kreditur dan pemilik perusahaan. 

Pemenuhan kebutuhan dana yang berasal dari kreditur merupakan 

hutang bagi perusahaan. Dana yang diperoleh dari para pemilik 

merupakan modal sendiri (Husnan, 2010). 

Kebijakan mengenai struktur modal melibatkan antara risiko 

dan tingkat pengembalian. Penambahan utang akan memperbesar 

risiko perusahaan tetapi sekaligus juga memperbesar tingkat 

pengembalian yang diharapkan. Risiko yang makin tinggi akibat 

membesarnya utang cenderung menurunkan harga saham, tetapi 

meningkatkan tingkat pengembalian yang diharapkan akan 

menaikkan harga saham tersebut. Sruktur modal yang optimal 

adalah struktur modal yang mengoptimalkan kesimbangan antara 

risiko dan pengembalian sehingga memaksimumkan harga saham 

(Brigham dan Houston, 2001). 

2.2.3. Sumber Modal Usaha 

Menurut Dedi, Cahyono & Kharis (2016), dalam memulai 

usaha pada dasarnya membutuhkan modal yang dapat bersumber 

dari: 
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a. Modal Sendiri Sumber permodalan yang paling mudah adalah 

model yang diperoleh sendiri.Dananya dapat diperoleh dari 

tabungan, dana cadangan, atau memanfaatkan aset yang 

sebelumnya tidak produktif milik pemilik modal itu sendiri.  

Kasmir dan Satin (2017) menyatakan bahwa modal sendiri 

memiliki kelebihan yaitu:  

1) Pemilik modal tidak akan terbebani dengan biaya lain 

seperti biaya bunga dan biaya administrasi. 

2) Tidak bergantung pada pihak lain. 

3) Tidak membutuhkan persyaratan yang berbelit dan 

memakan waktu yang cukup lama. 

4) Apabila pemilik modal ingin mengalihkan usaha ke pihak 

lain, maka tidak ada keharusan untuk pengembalian modal. 

Namun modal sendiri juga memiliki kelemahan diantaranya 

adalah jumlah modal yang terbatas dan motivasi yang rendah, karena 

biasanya usaha dengan modal sendiri akan sulit berkembang. 

b. Pinjaman Bank 

Apabila modal sendiri tidak dapat mencukupi pemenuhan 

kebutuhan modal, maka kekurangan modal tersebut dapat 

diantisipasi dengan berhutang bank. Terdapat tiga jenis kredit 

perbankan, diantaranya: 

1) Kredit Usaha, yaitu kredit yang ditujukan untuk membiayai 

usaha yang produktif. 

2) Kredit Konsumsi, yaitu kredit yang digunakan untuk 

membeli keperluan pribadi pemilik perusahaan. 
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3) Kredit Serbaguna, yaitu kredit yang bisa digunakan dengan 

tujuan baik untuk konsumsi pribadi maupun untuk 

membiayai usaha. 

Modal pinjaman juga memiliki kelebihan dan kekurangan 

yang berbanding terbalik dengan kelebihan dan kekurangan dari 

modal sendiri, yang mana menurut Kasmir (2017) modal pinjaman 

memiliki kelebihan yaitu: 

1. Jumlahnya dapat disesuaikan dengan kebutuhan pemilik 

usaha selama jumlahnya layak dan aktivitas usaha 

mempunyai prospek yang bagus menurut lembaga 

peminjam. 

2. Jika pada modal sendiri motivasi usaha rendah, maka pada 

modal pinjaman motivasi usaha akan tinggi karena terdapat 

beban moral dimana pemilik usaha harus mengembalikan 

pinjaman modal, maka dari itu pemilik usaha akan 

memaksimalkan dan mengoptimalkan usahanya agar 

menerima pendapatan yang tinggi dan dapat 

mengembalikan pinjaman. 

Sedangkan kekurangannya adalah sebagai berikut 

1. Terdapat biaya bunga dan biaya administrasi yang tinggi. 

2. Terdapat beban moral untuk pemilik usaha, karena sebuah 

usaha belum tentu akan berhasil, namun pemilik usaha tetap 

harus memikirkan dan mengembalikan modal pinjaman 

tersebut. 
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c. Modal Patungan 

Selain modal sendiri dan modal pinjaman,terdapat pula modal 

patungan, modal patungan ialah modal yang diperoleh dari modal 

sendiri dan juga modal salah satu teman atau beberapa orang (yang 

berperan sebagai partner atau mitra usaha). 

2.2.4. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Modal Usaha 

Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Modal Kerja Faktor-faktor 

yang mempengaruhi modal kerja menurut Djarwanto (2011: 91) 

adalah sebagai berikut : 

1. Sifat umum atau tipe perusahaan Modal kerja yang dibutuhkan 

perusahaan jasa relatif rendah karena investasi dalam 

persediaan dan piutang pencairannya menjadi kas relatif cepat. 

Untuk beberapa perusahaan jasa tertentu malahan langganan 

membayar di muka sebelum jasa dinikmati. Sedangkan 

perusahaan industri memerlukan modal kerja yang cukup 

besar, yakni untuk melakukan investasi dalam bahan baku, 

barang dalam proses, dan barang jadi. 

2. Waktu yang diperlukan untuk memproduksi atau mendapatkan 

barang dan ongkos produksi per unit/harga beli per unit barang 

itu Jumlah modal kerja berkaitan langsung dengan waktu yang 

dibutuhkan mulai dari bahan baku atau barang jadi dibeli 

sampai barang dijual kepada langganan. Makin panjang waktu 

yang diperlukan untuk memproduksi barang atau untuk 

memperoleh barang makin besar kebutuhan akan modal kerja. 

3. Syarat pembelian dan penjualan Surat kecil pembelian barang 
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dagangan atau bahan baku akan mempengaruhi besar-kecilnya 

modal kerja. Syarat kredit pembelian yang menguntungkan 

akan memperkecil kebutuhan uang kas yang harus ditanamkan 

dalam persediaan, sebaliknya bila pembayaran harus 

dilakukan segera setelah barang diterima maka kebutuhan 

uang kas untuk membelanjai volume perdagangan menjadi 

lebih besar. 

4. Tingkat perputaran persediaan Semakin sering persediaan 

diganti (dibeli dan dijual kembali) maka kebutuhan modal 

kerja yang ditanamkan dalam bentuk persediaan (barang) akan 

semakin rendah. 

5. Tingkat perputaran piutang Kebutuhan modal kerja juga 

tergantung pada periode waktu yang diperlukan untuk 

mengubah piutang menjadi uang kas. Bila piutang terkumpul 

dalam waktu pendek berarti kebutuhan akan modal kerja 

menjadi semakin rendah/kecil. Untuk mencapai tingkat 

perputaran piutang yang tinggi diperlukan pengawasan 

piutang yang efektif dan kebijaksanaan yang tepat sehubungan 

dengan perluasan kredit, syarat kredit penjualan, maksimum 

kredit bagi langganan, penagihan piutang. 

6. Pengaruh konjungtur (business cycle) Pada periode makmur 

aktivitas perusahaan meningkat dan perusahaan cenderung 

membeli barang-barang lebih banyak dengan memanfaatkan 

harga yang masih rendah. 

7. Derajat risiko kemungkinan menurunnya harga jual aktiva 
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jangka pendek Menurunnya nilai riil dibandingkan dengan 

harga buku dari surat-surat berharga, persediaan barang dan 

piutang akan menurunkan modal kerja. Bila risiko kerugian ini 

semakin besar berarti diperlukan tambahan modal kerja untuk 

membayar bunga atau melunasi utang jangka pendek yang 

sudah jatuh tempo. 

8. Pengaruh musim Banyak perusahaan dimana penjualannya 

hanya terpusat pada beberapa bulan saja. Perusahaan yang 

dipengaruhi oleh musim membutuhkan jumlah maksimum 

modal kerja untuk periode yang relatif pendek. Modal kerja 

yang ditanamkan dalam bentuk persediaan barang berangsur-

angsur meningkat dalam bulan-bulan menjelang puncak 

penjualan. 

9. Credit rating dari perusahaan Jumlah modal kerja, dalam 

bentuk kas termasuk surat- surat berharga yang dibutuhkan 

perusahaan untuk membiayai operasinya tergantung pada 

kebijaksanaan penyediaan uang. 

Menurut Kamaludin (2011: 304) ada beberapa faktor yang 

umumnya dipertimbangkan dalam modal usaha: 

1.  Risiko bisnis  

Yang terkait dengan bisnis suatu entitas tanpa adanya utang. 

Risiko bisnis sering didefinisikan sebagai risiko yang terkait 

dengan ketidakpastian yang melekat dalam memprediksi 

pengembalian modal (ROA)  perusahaan di masa depan.  
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2.  Posisi Pajak  

  Alasan utama perusahaan menggunakan hutang adalah bahwa 

perhitungan pajak dapat mengurangi biaya bunga, yang 

mengurangi biaya hutang yang sebenarnya. Namun, jika 

sebagian besar keuntungan perusahaan dibebaskan dari pajak 

pra-kompensasi, tambahan utang tidak akan membawa banyak 

keuntungan.  

3.  Fleksibilitas 

  Fleksibilitas finansial, atau kemampuan suatu perusahaan 

untuk meningkatkan modal dengan persyaratan yang wajar 

ketika perusahaan dalam kondisi yang buruk. Pemilik ekuitas 

lebih memilih untuk berinvestasi di perusahaan yang seimbang 

karena mereka merasakan potensi penggunaan kas di masa 

depan dalam kondisi ekonomi yang sulit atau ketika 

perusahaan berada dalam  kesulitan keuangan. 

4.    Konservatif atau Agresif 

Konservatif atau Agresif. Pemilik bisnis konservatif  lebih 

takut menghabiskan utang, sedangkan pemilik bisnis agresif  

cenderung menggunakan hutang untuk meningkatkan 

keuntungan. Namun  faktor ini tidak  mempengaruhi struktur 

modal yang optimal, tetapi  mempengaruhi struktur modal 

yang diinginkan perusahaan.  

Sedangkan menurut Brigham dan Houston (2018: 42-46), 

faktor-faktor yang mempengaruhi modal usaha adalah:  

  



33  

1) Stabilitas pendapatan Perusahaan dengan pendapatan yang 

relatif stabil lebih mungkin untuk memperoleh kredit, dan 

akibatnya, biaya tetap lebih tinggi daripada perusahaan 

dengan pendapatan tidak stabil.  

2) Struktur Aset Perusahaan yang memiliki jenis aset yang 

tepat untuk jaminan pinjaman cenderung banyak meminjam 

karena kemudahan yang mereka miliki. 

3) Leverage Operasi Jika kondisi lain sama,  interaksi antara 

leverage operasi dan leverage keuangan yang 

mempengaruhi penurunan pendapatan operasional dan arus 

kas bersih secara keseluruhan, sehingga perusahaan dengan 

leverage operasi rendah bersifat finansial, Anda dapat 

meningkatkan leverage Anda dengan lebih baik .  

4) Tingkat pertumbuhan Perusahaan yang tumbuh cepat 

cenderung meminjam lebih banyak  atau mengandalkan 

modal eksternal daripada perusahaan yang tumbuh lambat.  

5) Perusahaan yang menguntungkan dengan tingkat 

pengembalian yang tinggi menggunakan hutang yang 

relatif rendah. Dengan tingkat pengembalian yang tinggi, 

perusahaan dapat menutupi sebagian besar pendanaannya 

dari dana sendiri.  

6) Bunga atas kewajiban pajak merupakan beban yang dapat 

dikurangkan, dan pengurangan tersebut sangat berharga 

bagi perusahaan dengan tarif pajak yang tinggi. Oleh karena 

itu, semakin tinggi tarif pajak perusahaan, semakin besar 



34  

keuntungan dari penggunaan modal utang.  

7) Pengaruh pengendalian dan penerbitan utang terhadap 

posisi pengendalian manajemen dapat mempengaruhi 

struktur permodalan.  

8) Sikap Manajemen: Jika tidak ada bukti bahwa satu struktur 

modal menaikkan harga saham lebih dari yang lain, 

manajemen dapat menentukan sendiri struktur modal mana 

yang dianggap tegang. Beberapa eksekutif lebih konservatif 

daripada yang lain dan menggunakan  lebih sedikit utang 

daripada rata-rata industri, sementara yang lain  sebaliknya.  

9) Sikap Pemberi Pinjaman, Pemberi Pinjaman, dan 

Keandalan Lembaga Pemeringkat Manajer melakukan 

analisis mereka sendiri tentang leverage yang sesuai, tetapi 

sikap pemberi pinjaman dan perusahaan yang menilai 

kredibilitas memiliki dampak yang signifikan terhadap 

keputusan struktur keuangan.  

10) Kondisi pasar Kondisi  pasar ekuitas dan obligasi tunduk 

pada perubahan jangka panjang dan jangka pendek yang 

memiliki dampak signifikan pada struktur modal optimal 

perusahaan.  

11) Struktur internal perusahaan Struktur internal perusahaan 

juga mempengaruh struktur modal yang diinginkan.  

12) Fleksibilitas Keuangan Manajer dana yang kompeten harus 

bisa menggunakan berbagai alternatif untuk menentukan 

struktur modal yang digunakan oleh suatu perusahaan. 
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2.2.5. Indikator Modal Usaha 

Menurut Kartika (2018), indikator permodalan meliputi:  

1.  Struktur Modal: Ekuitas dan Utang  

Ekuitas adalah modal yang berasal dari pemilik perusahaan 

dan dimasukkan ke dalam perusahaan tanpa batas waktu. Oleh 

karena itu, dari perspektif likuiditas, ekuitas adalah "dana 

jangka panjang tanpa likuiditas". Sedangkan hutang atau 

modal pinjaman merupakan modal yang berasal dari luar 

perusahaan dan bersifat bekerja sementara di dalam 

perusahaan dan bagi perusahaan modal tersebut merupakan 

hutang yang  harus dilunasi tepat waktu.  

2.  Penggunaan modal tambahan  

Mediasi pinjaman modal dengan bank dan lembaga keuangan 

lainnya harus dilakukan dengan baik. Gunakan tambahan 

modal sebagai tujuan awal pengembangan usaha. Kebanyakan 

pebisnis menghabiskan lebih banyak untuk konsumsi daripada 

produksi, sehingga mereka tidak dapat mengelola pinjaman 

mereka. 

3.  Hambatan untuk mengakses modal pinjaman 

Hambatan untuk meningkatkan modal pinjaman meliputi: 

sulitnya persyaratan yang dijadikan untuk mendapatkan kredit 

perbankan terhadap UMKM seperti kelayakan usaha, rekening 

aktif minimal 3 bulan, keberadaan agunan, juga berapa lama 

waktu berbisnis, dan juga teknis bank yang tidak dapat 

dipenuhi. 
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4. Keadaan perusahaan setelah penambahan modal  

Tentu saja harapan setelah adanya penambahan modal adalah 

bisnis yang ada saat ini akan semakin berkembang.      

Menurut Kasmir (2015:98) Indikator modal usaha adalah 

sebagai berikut: 

1.  Struktur permodalan: modal sendiri dan modal pinjaman  

Modal sendiri merupakan modal yang berasal dari pemilik 

perusahaan dan yang tertanam di dalam perusahaan untuk 

waktu yang tidak tertentu lamanya. Oleh karena itu modal 

sendiri ditinjau dari sudut likuiditas merupakan “dana jangka 

panjang yang tidak tertentu likuiditasnya. Sedangkan modal 

pinjaman atau modal asing adalah modal yang berasal dari luar 

perusahaan yang sifatnya sementara bekerja di dalam 

perusahaan, dan bagi perusahaan yang bersangkutan modal 

tersebut merupakan utang yang pada saatnya harus dibayar 

kembali  

2.   Pemanfaatan modal tambahan  

Pengaturan pinjaman modal dari bank atau lembaga keuangan 

lainnya harus dilakukan dengan baik. Gunakan modal 

tambahan sebagaimana tujuan awal, yaitu untuk 

mengembangkan usaha. Kebanyakan pebisnis gagal dalam 

mengelola pinjaman, karena memberikan porsi yang lebih 

banyak pada belanja konsumtif daripada produktif.  

3.   Hambatan dalam mengakses modal eksternal 

     Hambatan untuk memperoleh modal eksternal antara lain: 
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sulitnya persyaratan untuk mendapatkan kredit perbankan bagi 

UMKM seperti kelayakan usaha, rekening 3 bulan harus bagus 

dan keberadaan agunan serta lamanya berbisnis, serta teknis 

yang diminta oleh bank tidak dapat dipenuhi.  

 4.   Keadaan usaha setelah menambahkan modal  

Tentunya yang diharapkan setelah menambahkan modal, 

usaha yang dijalankan akan lebih berkembang. 

Menurut Nugraha (2011: 9), “Modal usaha adalah uang yang 

digunakan sebagai modal (induk) untuk perdagangan, melepas uang, 

dan sebagainya; Harta benda (uang, barang, dan sebagainya) yang 

dapat digunakan untuk menciptakan sesuatu yang meningkatkan 

kekayaan. Modal dalam pengertian ini dapat diartikan sebagai 

jumlah yang digunakan untuk melakukan kegiatan usaha Indeks 

Modal Usaha. 

1. Struktur modal : modal sendiri dan modal pinjaman   

Modal sendiri yaitu modal yang bersumber dari pemilik 

perusahaan dan melekat pada perusahaan tanpa batas waktu. 

Oleh karena itu, dari perspektif likuiditas modal sendiri adalah 

adalah "dana jangka panjang tanpa likuiditas". Di sisi lain, 

modal hutang atau modal pinjaman adalah modal yang 

sementara bekerja dari luar perusahaan dan merupakan hutang 

yang harus dibayar perusahaan pada waktunya.  

2. Penggunaan pengaturan modal tambahan 

Pengaturan penggunaan modal tambahan dari bank atau 

lembaga keuangan lainnya harus dilakukan dengan baik. 
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Gunakan modal tambahan sebagai tujuan pertama untuk 

mengembangkan bisnis. Kebanyakan pebisnis gagal dalam 

mengontrol pinjamannya dikarenakan pengeluaran untuk 

konsumsi lebih banyak daripada yang bersifat produktif.  

3. Hambatan untuk mengakses modal eksternal. 

Beberapa hambatan dalam mengakses modal eksternal yaitu: 

Kesulitan memperoleh  pinjaman bank terhadap UMKM, 

seperti kelayakan usaha, seperti tidak terpenuhinya 

persyaratan teknis yang dipersyaratkan oleh bank.  

4. Keadaan usaha setelah penambahan modal.  

Tentunya setelah menambah modal, diharapkan perusahaan 

bisa semakin berkembang. 

 

2.3 Orientasi Pasar 

2.3.1 Pengertian Orientasi Pasar 

Orientasi pasar mencakup pengumpulan, penyebaran, dan 

tanggapan atas intelijen pasar yang tercermin pada orientasi 

pelanggan, orientasi pesaing, dan mekanisme koordinasi dalam 

menciptakan nilai pelanggan (Sari, 2013). Oleh karena itu pelaku 

usaha harus mampu menganalisis kebutuhan dan keinginan 

pelanggannya untuk mencapai keunggulan bersaing, serta harus 

menjalin hubungan yang baik dengan pelanggannya. 

Kotler (2012:79) pasar yang terdiri dari sekelompok 

pelanggan yang memiliki sekumpulan kebutuhan dan keinginan 

yang serupa. Segmentasi adalah proses mengkotak- kotakan pasar 
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(yang heterogen) ke dalam kelompok-kelompok “potential 

customers” yang memiliki kesamaan kebutuhan dan/atau kesamaan 

karakter yang memiliki respon yang sama dalam membelanjakan 

uangnya. Karena sifatnya yang homogen, maka akan sulit bagi 

produsen untuk melayaninya, oleh karena itu pemasar harus memilih 

segmen-segmen tertentu saja dan meninggalkan bagian pasar 

lainnya. 

Oleh karena itu orientasi pasar harus menekankan pentingnya 

analisis kebutuhan dan keinginan target pasar secara efisien dan 

efektif dibandingkan dengan pesaingnya dalam usaha untuk 

mencapai keunggulan bersaing. Menurut Narver & Stanley 

(2011:87) mendefinisikan bahwa orientasi 21 pasar sebagai suatu 

budaya organisasi yang paling efektif dalam menciptakan perilaku 

penting untuk penciptaan nilai unggul bagi pelanggan. Menurut 

Hasan (2010:78) sebuah usaha bisnis yang dikelola dengan 

berorientasi pasar memiliki berbagai manfaat diantaranya dapat 

memproduksi produk atau jasa yang sesuai dengan persepsi 

pelanggan, dapat berproduksi lebih efisien dibandingkan para 

pesaing dan dapat menjelaskan perbedaan-perbedaan kinerja. 

Orientasi pasar oleh Narver & Stanley (2012:463) bahwa 

Orientasi pasar, terdiri atas 3 ukuran yaitu orientasi pelanggan, 

orientasi pesaing, koordinasi, antar fungsi. Menurut Narver & 

Stanley (2013:3) Orientasi pasar adalah hal yang penting bagi 

perusahaan seiring dengan meningkatnya persaingan global dan 

perubahan dalam persyaratan pelanggan di mana perusahaan 
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menyadari bahwa mereka harus melakukannya selalu dekat dengan 

pasar. Orientasi pasar adalah budaya organisasi yang bernilai dalam 

membantu menumbuhkan perusahaan untuk mengikuti pasar 

sehingga menawarkan nilai yang lebih besar kepada pelanggan, yang 

merupakan kunci aksi korporasi. Definisi mengenai orientasi pasar 

menurut Lamb & Mcdaniel (2012:77) bahwa Orientasi pasar 

merupakan suatu filosofi dalam strategi pemasaran yang 

menganggap bahwa penjualan produk tidak tergantung pada strategi 

penjualan tetapi lebih pada keputusan konsumen dalam membeli 

produk. Oleh karena itu, membutuhkan perhatian secara tepat pada 

orientasi pelanggan dan orientasi pesaing dalam rangka 

menyediakan kebutuhan dan keinginan konsumen dengan memberi 

nilai terbaik. 

Dengan demikian, menurut prioritas mereka, persepsi orientasi 

pasar adalah sekumpulan proses dan aktivitas yang diarahkan untuk 

penciptaan nilai bagi konsumen melalui peningkatan sensitive 

terhadap informasi pasar. Untuk pengintegrasian kedua definisi 

tersebut, Soehandi (2012:127) mencoba menyimpulkan bahwa 

orientasi pasar terdiri dari empat komponen utama yaitu : 

i. Menempatkan pelanggan sebagai pendorong kegiatan 

perusahaan (orientasi pelanggan) 

ii. Kepekaan terhadap kegiatan pesaing (orientasi pesaing) 

iii. Kemampuan untuk melakukan koordinasi antar departemen 

dalam penciptaan nilai yang superior bagi pelanggan 



41  

(koordinasi-antar-fungsi) 

iv. Kemampuan untuk mengaitkan setiap aktivitas dengan 

indikator keuangan (orientasi keuangan). 

2.3.2 Indikator Orientasi Pasar 

Menurut Tjiptono (2016:86) adapun indikator orientasi pasar 

adalah sebagai berikut: 

1. Orientasi Pelanggan 

 Orientasi pelanggan mencakup semua aktivitas yang 

berkontribusi pada pemahaman perusahaan terhadap 

kebutuhan dan preferensi para pelanggan sasarannya dan pada 

kemampuan perusahaan untuk merancang produk dan jasa 

yang bisa memuaskan kebutuhan dan preferensi tersebut. 

2. Orientasi Pesaing 

 Orientasi pesaing mencerminkan pemahaman terhadap 

kekuatan dan kelemahan jangka pendek dan kapabilitas dan 

strategi jangka panjang para pesaing utama saat ini dan pesaing 

potensial utama perusahaan, serta kemampuan merespon 

aktivitas dan strategi pesaing. 

3. Koordinasi antar fungsi 

 Koordinasi antar fungsi mengacu pada tingkat koordinasi antar 

fungsi atau departemen berbeda dalam sebuah perusahaan dan 

tingkat penyebarluasan informasi antar departemen. 

4. Orientasi Laba 

Orientasi laba meliputi pemantauan dan pemahaman terhadap 

profitabilitas masing- masing kategori produk individual dan 

produk pemasok. 
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Menurut Naver (2012:1) menyatakan bahwa orientasi pasar 

sebagai konstruk tunggal yang terdiri dari tiga dimensi yaitu:  

1. Orientasi pada pelanggan,  

2. Orientasi pada pesaing dan  

3. Koordinasi antar fungsi. 

Muhammad Bukhori (2018) Indikator Orientasi pasar adalah 

sebagai berikut: 

1.  Orientasi Konsumen Orientasi konsumen terdiri dari tiga 

kegiatan yaitu : 

 1)  Memperoleh informasi mengenai pelanggan  

 2)  penyebaran informasi  

 3)  Implementasi, dengan mengkaji ulang atas produk 

yang dihasilkan dan melakukan peningkatan kualitas 

sesuai dengan harapan pembeli. 

2. Orientasi Pesaing Merupakan semua aktivitas dalam 

memperoleh dan menyebarkan berbagai informasi 

mengenai pesaing pada semua fungsi dalam perusahaan. 

Perusahaan memiliki informasi mengenai keunggulan, 

kelemahan jangka pendek, dan kapabilitas serta strategi 

pada pesaing potensial.  

3. Koordinasi Interfungsional Merupakan pemanfaatan 

sumberdaya perusahaan yang terkoordinasi dalam 

menciptakan nilai unggul bagi pembeli. 
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2.4 Strategi Bersaing 

2.4.1 Pengertian Strategi Bersaing 

Strategi adalah potensi tindakan yang membutuhkan 

pengambilan keputusan manajemen  dan sumber daya perusahaan 

dalam jumlah besar. Selain itu, strategi ini melihat ke masa depan 

karena biasanya berdampak pada perkembangan jangka panjang 

perusahaan selama lima tahun ke depan. Strategi memiliki dampak 

multi fungsi atau lintas fungsi yang  perlu memperhitungkan baik 

faktor eksternal maupun internal yang dihadapi perusahaan (David, 

2011: 6). 

Menurut Hamel dan Prahalad, strategi adalah tindakan 

bertahap (meningkat) dan berkelanjutan yang  dilakukan 

berdasarkan  apa yang diharapkan  pelanggan di masa depan (Umar, 

2012: 31). Perencanaan strategis sering dimulai dengan "apa yang 

terjadi" daripada "apa yang terjadi". Kompetensi inti diperlukan 

untuk inovasi pasar baru dan kecepatan perubahan perilaku 

konsumen. Perusahaan perlu mencari kompetensi inti  dalam bisnis 

mereka. Menurut Hunger dan Wheelen (2012: 98), strategi adalah 

rumusan perencanaan yang komprehensif tentang bagaimana suatu 

organisasi berusaha untuk mencapai misi dan tujuannya. Strategi ini 

memaksimalkan keunggulan kompetitif dan meminimalkan kendala 

kompetitif (Hunger dan Wheelen, 2012:16). 

Berdasarkan pernyataan di atas, dapat disimpulkan bahwa 

strategi bersaing adalah bagaimana upaya yang dilaksanakan oleh 

sebuah perusahaan dalam memenangkan sebuah pasar yang 
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dilaksanakan oleh sebuah perusahaan dalam memenangkan sebuah 

pasar yang menjadi pasar sasarannya dengan cara memberikan 

keunggulan-keunggulan dalam bersaing, menganalisis pesaing, serta 

melaksanakan strategi bersaing yang efektif. 

2.4.2 Indikator Strategi Bersaing 

 Menurut Setiawan (2012:14) Pembelian produk akan terjadi 

jika pelanggan menganggap harga produk sesuai dengan nilai yang 

ditawarkannya. Beberapa indikator yang digunakan untuk mengukur 

keunggulan bersaing adalah: 

1. Keunikan produk Keunikan yang dimiliki oleh produk yang 

dihasilkan perusahaan sehingga membedakannya dari produk 

pesaing atau produk umum di pasaran. Sebagai sebuah 

terobosan yang dihasilkan perusahaan dalam menuangkan 

hasil ide-ide atau gagasan sehingga menciptakan sesuatu yang 

berbeda atau unik dari yang lain (pesaing) sehingga mampu 

memiliki daya tarik bagi pelanggan. 

2. Kualitas produk, Kualitas dari suatu produk yang berhasil 

diciptakan oleh perusahaan. Pintar dalam memilih bahan baku 

yang bermutu tinggi, sehingga menghasilkan produk yang 

berkualitas atau lebih dibandingkan pesaing. 

3. Harga bersaing adalah kemampuan perusahaan untuk 

menghasilkan produk dengan harga yang mampu bersaing di 

pasaran. Dengan terciptanya suatu produk yang unik dan 

berkualitas, perusahaan harus bisa menyelesaikan harga 

supaya harga tersebut sesuai dengan daya beli pelanggan 
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(terjangkau) dalam kata lain tidak membebankan pelanggan. 

      Menurut Kotler, (2012:171) Indikator strategi bersaing adalah 

sebagai berikut: 

1. Kesempurnaan Operasional Perusahaan memberikan nilai 

unggul dengan memimpin industrinya dalam hal harga dan 

kenyamanan melalui pengurangan biaya dan menciptakan 

sistem yang efisien. Perusahaan melayani pelanggan yang 

menginginkan produk atau jasa yang handal dan bermutu 

baik tetapi murah dan mudah didapat.  

2. Keintiman Pelanggan Perusahaan mengkhususkan diri 

untuk memuaskan kebutuhan khusus pelanggan melalui 

hubungan erat dan pengetahuan mendalam tentang 

pelanggan. Perusahaan berusaha membangun kesetiaan 

pelanggan dan berfokus pada kenyamanan pelanggan untuk 

pembelian ulang di masa yang akan datang.  

3. Kepemimpinan Produk Perusahaan menawarkan produk 

atau jasa canggih dan berkualitas tinggi yang 

berkesinambungan dan bertujuan untuk menonjolkan 

produknya sendiri. Pemimpin produk berusaha untuk 

menciptakan ide-ide baru dan memasarkan produk baru 

dengan cepat. 
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2.5 Penelitian Terkait 

Berikut beberapa penelitian terkait yang dijadikan peneliti 

sebagai bahan rujukan dalam melakukan penelitian: 

No Nama Peneliti Judul Hasil Penelitian 

1. Helia, Farida, 

Prabawani, 

Wisnujati , 

2020) 

Pengaruh 

Orientasi Pasar 

dan Orientasi 

Kewirausahaan 

Terhadap 

Keunggulan 

Bersaing Melalui 

Inovasi Produk 

sebagai Variabel 

Antara (Studi 

Kasus pada 

UMKM Batik di 

Kampung Batik 

Laweyan, Solo) 

Improving 

marketing 

performance of 

the Indonesian 

apparel sector 

through 

marketing 

orientation and 

market sensing 

capability. 

Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa 

Orientasi pasar dan 

Orientasi 

kewirausahaan 

mempunyai pengaruh 

positif terhadap 

inovasi produk. 

Inovasi produk 
memiliki dampak 

positif pada 

keunggulan 

kompetitif 

2.  Ardiana (2018) Pengaruh Modal 

Sendiri Dan 

Modal Pinjaman 

Terhadap 

Pendapatan 

Usaha Mikro Di 

Desa 

1. Modal sendiri 

memiliki pengaruh 

positif signifikan 

terhadap 

pendapatan usaha 

mikro di desa 

Bontotangnga 

Tabel 2.1 

Penelitian Terkait  
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Bontotangnga 

Kabupaten 

Bulukumba. 

Kabupaten 

Bulukumba  

2. Modal pinjaman 

memiliki 

pengaruh positif 

signifikan 

terhadap 

pendapatan usaha 

mikro di Desa 

Bontotangnga 

Kabupaten 

Bulukumba 

3.  Saragih dan 

Nasution  

 (2018) 

Analisis 

Pengaruh Modal 

Sendiri Dan 

Modal Pinjaman 

Kredit Usaha 

Rakyat (KUR) 

Terhadap 

Pendapatan 

Pengusaha 

UMKMKab 

Paten Toba 

Simosir. 

Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa 

1. Sebanyak 85,7% 

penghasilan 

pengusaha 

UMKM 

meningkat 

setelah 

meminjam 

kredit usaha 

rakyat (KUR) 

dari PT Bank 

SUMUT 

Cabang Balige, 

14,3% dari 

responden 

penghasilannya 

sama saja atau 

tidak mengalami 

peningkatan 

karena 

penggunaan 
kredit yang 

tidak produktif. 

2. Modal sendiri 

dan modal 

pinjaman 

berpengaruh 

positif terhadap 

ARMAGGEDDOM
Typewritten text
Tabel 2.1-Lanjutan
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perubahan 

tingkat 

pendapatan  

3. Pemberian 

kredit 

berpengaruh 

terhadap 

pendapatan 

pengusaha 

UMKM  

4. Musrifah, & 

Murwatiningsih 

(2017) 

Pengaruh 

orientasi pasar 

dan orientasi 

kewirausahaan 

terhadap kinerja 

UMKM melalui 

keunggulan 

bersaing. 

1. Orientasi pasar 

berpengaruh 

positif tetapi 

tidak signifikan 

pada kinerja 

UMKM melalui  

keunggulan 

bersaing. 

2. Keunggulan 

bersaing 

berpengaruh 

positif dan 

signifikan pada 

kinerja UMKM 

home industry 

emping melinjo. 

3. Orientasi 

kewirausahaan 

berpengaruh 

positif dan 

signifikan pada 

kinerja UMKM 

melalui 

keunggulan 

bersaing. 

5. Mega Usvita  

(2014) 

Pengaruh 

Orientasi 
Orientasi 

kewirausahaan dan 

ARMAGGEDDOM
Typewritten text
Tabel 2.1-Lanjutan



49  

Kewirausahaan 

dan Orientasi 

Pasar Terhadap 

Kinerja 

Perusahaan 

Melalui 

Keunggulan 

Bersaing 

Sebagai Variabel 

Intervening 

(Survey Pada 

UMKM Pangan 
Dinas 

Perindagtamben 

Kota Padang) 

Orientasi Pasar 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

Kinerja Perusahaan 

dan Keunggulan 

Bersaing, Keunggulan 

Bersaing 

juga berpengaruh 

signifikan terhadap 

Kinerja Perusahan 

serta Keunggulan 

Bersaing. 

6. Firdausa & 

Arianti (2013) 

Pengaruh modal 

awal, lama usaha 

dan jam kerja 

terhadap 

pendapatan 

pedagang kios di 

pasar Bintoro 

Demak. 

Ketiga variabel 

independen yaitu 

modal awal, lama 

usaha dan jam kerja 

secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap 

jumlah pendapatan 

pedagang kios di 

Pasar Bintoro Demak 

diterima. Secara 

parsial variabel modal 

usaha, lama usaha dan 

jam kerja berpengaruh 

secara signifikan. Dari 

ketiga variabel 

tersebut yang paling 

dominan pengaruhnya 

terhadap jumlah 

pendapatan pedagang 

adalah variabel modal 

usaha, dengan nilai t-

hitung sebesar 9,041 

dan probabilitas 

signifikansi sebesar 

0,000. 
   Sumber : Data di Olah (2022) 

ARMAGGEDDOM
Typewritten text
Tabel 2.1-Lanjutan
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2.6 Kerangka Pemikiran 

Adapun Kerangka inferensi atau hubungan antar variabel 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

Gambar 2. 1  

Skema Kerangka Pemikiran 

 

 

Berdasarkan skema di atas dapat dijelaskan bahwa modal 

usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing sebagai variabel bebas 

diduga juga berpengaruh dengan pendapatan sebagai variabel 

terikat. Selain itu modal usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing 

secara simultan berpengaruh terhadap pendapatan UMKM di 

Kecamatan Simeulue Timur . 

 

2.7. Hubungan Antar Variabel   

2.7.1. Hubungan Modal Usaha dengan Pendapatan UMKM  

Modal usaha memiliki peran penting bagi suatu usaha. Salah 

satu faktor produksi dalam suatu usaha tidak akan berjalan tanpa 

adanya modal usaha. Modal usaha juga digunakan sebagai biaya 

H1 

  H2 

  H3 

H4 

Strategi Bersaing 

(X3) 

Orientasi Pasar 

(X2) 

Modal Usaha 

(X1) 

Pendapatan UMKM 

(Y) 
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usaha dalam pembelian sumber - sumber produksi. Dengan adanya 

modal usaha akan meningkatkan pendapatan dalam suatu usaha 

dimana sesuai prinsip ekonomi, bila modal usaha kecil, maka akan 

menghambat pengembangan usaha dan hanya mendapat keuntungan 

tertentu, Sedangkan dengan modal usaha yang besar akan 

berdampak pada peningkatan penjualan dan dapat meningkatkan 

pendapatan dan keuntungan usaha. 

Menurut Juliasty (2009), saat seseorang memutuskan untuk 

berwirausaha maka ia perlu memperhatikan aspek modal usaha. Hal 

ini penting, disamping perlu juga memperhatikan dan melengkapi 

aspek lain yaitu tenaga kerja, teknologi, sarana dan prasarana, dan 

lainnya. Jenis usaha yang dibuka akan menentukan modal usaha 

yang dibutuhkan, karena besaran modal usaha akan digunakan 

dalam banyak hal nantinya. Kemudian, selain jenis usaha modal juga 

dipengaruhi oleh timeline operasional dalam proses usahanya atau 

membuat produksi yang diinginkan. (Juliasty, 2009) Dalam 

pandangan ekonomi Islam, modal harus terus menerus 

dikembangkan agar perputaran uang tidak akan berhenti. Karena 

apabila modal terhenti atau tertimbun maka tidak akan ada manfaat 

bagi orang lain dari harta tersebut, akan tetapi andai saja uang 

digunakan untuk melakukan kegiatan bisnis maka akan ada manfaat 

bagi orang lain dari uang tersebut. Modal diwajibkan kepada 

manusia untuk menggunakannya dengan sebaik- baiknya, agar terus 

berproduktif dan tidak habis digunakan. Untuk itu perlu adanya 

semangat kerja dari para pelaku usaha. Semangat kerja menjadi 
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kekuatan bagi pekerja untuk mengeluarkan kemampuan kerja yang 

baik setiap harinya  (Alexander & Pamungkas, 2019). 

2.7.2 Hubungan Orientasi Pasar dengan Pendapatan UMKM  

Narver dan Slater menyatakan bahwa orientasi bisnis dan 

pertumbuhan pasar merupakan faktor-faktor yang berkontribusi 

signifikan terhadap pertumbuhan profitabilitas perusahaan. Dalam 

bidang manajemen pemasaran ini, efisiensi UMKM dan fokus bisnis 

adalah konsep yang banyak diteliti (Wisnujati et al. 2020) 

Terciptanya budaya organisasi yang menitikberatkan pada 

pemahaman kebutuhan, keinginan dan tuntutan pasar konsumen 

yaitu budaya berorientasi pasar, dapat digunakan untuk 

meningkatkan efisiensi dan meningkatkan daya saing usaha.  

Orientasi pasar berpengaruh positif terhadap kinerja UMKM. 

Namun berbeda dengan penelitian yang dilakukan (Musrifah & 

Murwatiningsih, 2017), bahwa orientasi pasar berdampak positif 

namun dapat diabaikan terhadap produksi UMKM di industri rumah 

tangga keripik melinjo di Kecamatan Ambal, Kabupaten Kebumen. 

Artinya, peningkatan orientasi konsumen di Kecamatan Ambal, 

Kabupaten Kebumen, tidak serta merta mendorong efisiensi. 

2.7.3 Hubungan strategi bersaing dengan pendapatan UMKM 

Dalam menciptakan keunggulan bersaing, pelaku usaha harus 

memiliki kesadaran akan esensi orientasi pasar. Orientasi pasar 

tersebut merupakan upaya yang mendasari strategi bisnis. Pelaku 

usaha harus mengidentifikasi informasi pasar, mengidentifikasi 

kebutuhan dan keinginan konsumen dan memperhatikan kompetisi 



53  

bisnis antar besaing. Menurut Uncles orientasi pasar merupakan 

sebuah proses dan aktivitas yang berhubungan dengan penilaian 

kebutuhan dan keinginan pelanggan. Hal tersebut akan membawa 

perusahaan untuk meningkatkan kinerja bisnis serta meningkatkan 

keunggulan bersaing. 

 

2.8 Hipotesis Penelitian 

Menurut Arikunto (2013) hipotesis penelitian adalah dugaan 

sementara. Berdasarkan penjelasan yang telah dijelaskan 

sebelumnya, maka  hipotesis  penelitian ini adalah sebagai berikut: 

H01 : Modal usaha tidak berpengaruh terhadap pendapatan  

  UMKM di Kecamatan Simeulue Timur . 

Ha1 : Modal usaha berpengaruh terhadap pendapatan UMKM di 

  Kecamatan Simeulue Timur . 

H02 : Orientasi pasar tidak berpengaruh terhadap pendapatan 

  UMKM di Kecamatan Simeulue Timur . 

Ha2 : Orientasi pasar berpengaruh terhadap pendapatan UMKM di 

  Kecamatan  Simeulue Timur . 

H03  : Strategi bersaing tidak berpengaruh terhadap pendapatan  

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur . 

Ha3  : Strategi bersaing berpengaruh terhadap pendapatan UMKM   

   di Kecamatan Simeulue Timur . 
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H04  : Modal usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing tidak  

berpengaruh terhadap pendapatan UMKM di Kecamatan  

Simeulue Timur . 

Ha4  : Modal usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing  

   berpengaruh terhadap pendapatan UMKM di Kecamatan  

  Simeulue Timur .  
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BAB III  

METODE PENELITIAN 

 

3.1 Desain Penelitian 

Penelitian ini merupakan salah satu bentuk penelitian 

kuantitatif yang dapat diartikan sebagai metode penelitian yang 

berlandaskan pada filsafat positivisme. penelitian ini digunakan 

untuk meneliti populasi atau sampel tertentu. Pendekatan metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei 

yaitu suatu penelitian yang mengumpulkan data dari suatu sampel  

populasi untuk menjelaskan dan mewakili seluruh populasi dan 

menggunakan kuesioner sebagai alat untuk mengumpulkan 

informasi (Sugiyono, 2017:13). 

 

3.2 Populasi dan Sampel Penelitian 

Menurut Arikunto (2013: 108), populasi adalah  subjek dari 

semua penelitian. Jika seseorang ingin meneliti semua elemen di 

wilayah penelitian, maka penelitiannya merupakan penelitian 

populasi studi atau penelitian juga disebut studi populasi atau studi 

sensus. Populasi yang dimaksud dalam penelitian ini adalah seluruh 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur yang berjumlah 1.121 

UMKM (Dinas Perindustrian, Perdagangan Koperasi dan Usaha 

Kecil Menengah Kabupaten Simeulue, 2022). Berikut rincian 

UMKM di Simeulue Timur: 
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Tabel 3. 1  

Jenis Usaha Pedagang di Kecamatan Simeulue Timur 

No Jenis Usaha 

1 Pedagang Makanan  

2 Pedagang Tokoh Baju  

3 Pedagang Ikan  

4 Warung Kopi  

5 Pedagang Kaki Lima  

6 Pedagang Sayur  

7 Toko Penjahit  

8 Toko Sembako  

9 Foto Copy  

10 Pedagang Pulsa  

11 Bengkel  

12 Pedagang Buah  

13 Doorsmer  

14 Toko Pangkas Rambut Pria  

15 Usaha Batu Bata  

Sumber : Data diolah, 2022 

 

Populasi dalam penelitian berjumlah 1.121 UMKM, 

dikarenakan jumlah sampel terlalu banyak, maka Pengambilan 

sampel ini menggunakan persamaan Slovin sebagai berikut: 

   n =  
𝑁

1+𝑁 (𝑒2) 

  n = 
1121

1+1121 (0,12) 

  n = 
1121

1+11,21
 

  n = 
1121

12,21
 

Dimana: 

n  = jumlah sampel 

N = jumlah populasi 

e  = batas  toleransi error 
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  n = 91,80 dibulatkan 92 UMKM 

Jadi, Sampel dalam penelitian ini 92 UMKM 

Sementara sampel merupakan sebagian dari suatu populasi 

yang diambil dengan cara tertentu dan juga mempunyai ciri-ciri 

tertentu yang khas dan lengkap yang dianggap dapat mewakili 

populasi tersebut. Artinya , sampel merupakan sebagian atau wakil 

dari populasi yang  diteliti (Hasan, 2012: 58). Penentuan jumlah 

sampel yang akan digunakan dalam penelitian ini yaitu pemilik 

UMKM yang berjumlah sebanyak 92 Pemilik UMKM.  

Jadi sampel dalam penelitian ini berjumlah 92 Pemilik UMKM di 

Kecamatan Simeulue Timur. Pengambilan sampel menggunakan 

teknik Purposive Sampling. Adapun kriteria dalam pengambilan 

sampel adalah sebagai berikut : 

1. Bersedia menjadi responden  

2. Telah Membuka usaha Minimal 2 tahun  

3. Bersedia mengisi kuesioner 

4. Memiliki umur 20-50 tahun 

 

3.3 Sumber Data dan Teknik Pengumpulan Data 

3.3.1 Sumber Data  

Menurut Zuldafrial (2012: 46) sumber data “adalah subjek dari 

mana data dapat diperoleh. Sumber data dalam penelitian adalah 

subjek dari mana data dapat diperoleh. Dalam penelitian ini penulis 

menggunakan sumber data primer. Data primer adalah data yang 

langsung dikumpulkan oleh peneliti dari sumber pertamanya. 

Adapun yang menjadi sumber data primer dalam penelitian ini 
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adalah informasi yang diperoleh langsung dari konsumen melalui 

penyebaran kuesioner. 

3.3.2 Teknik Pengumpulan Data 

Pengumpulan data untuk penelitian ini dilakukan dengan cara 

Memberikan kuesioner. Teknik perolehan data  dilakukan melalui 

daftar pertanyaan yang diisi oleh responden. Survei telah 

didistribusikan untuk mendapatkan data yang berguna valid dan 

reliabel, serta informasi yang relevan mengenai masalah yang 

sedang diselidiki. Dalam mengembangkan kuesioner ini, peneliti 

menggunakan teknik skala Likert untuk mengukur sikap, pendapat, 

dan persepsi individu atau kelompok individu terhadap fenomena 

sosial yang terjadi. Jawaban dari pertanyaan yang diberikan akan 

diberikan nilai/skor dimulai dari yang terbesar yaitu 5 sampai 1. 

Berikut ini adalah tabel Skala Likert : 

Tabel 3. 2 

Skala Likert 

Kriteria Score 

Sangat Setuju 5 

Setuju 4 

Kurang Setuju 3 

Tidak Setuju 2 

Sangat Tidak Setuju 1 

Sumber: Sugiyono, 2010 
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3.4 Uji Instrumen Penelitian  

3.4.1 Validitas 

Validitas adalah suatu ukuran yang menunjukkan tingkah-

tingkah atau kesalahan suatu instrumen (Arikunto, 2013: 168), suatu 

instrumen akan dinyatakan valid apabila instrumen tersebut dapat 

mengukur sesuatu yang semestinya diukur. Agar dapat mengetahui 

instrumen yang disusun telah validitas atau tidak maka akan 

dilakukan pengujian dengan menggunakan contruct validitas 

didasarkan pada perbandingan nilai korelasi hitung (r hitung) dan 

produk moment (r tabel). apabila nilai korelasi hitung (r hitung) > 

produk moment (r tabel) pada tingkat keyakinan 95% maka dapat 

dikatakan bahwa item-item pertanyaan tersebut valid. Namun 

apabila korelasi hitung (r hitung) < produk moment (r tabel) maka 

dapat dikatakan bahwa item-item pertanyaan tersebut tidak valid. 

3.4.2 Reliabilitas 

Realibilitas pada dasarnya merupakan suatu tolak ukur untuk 

melihat sejauh mana hasil suatu pengukuran dapat dipercaya. 

Apabila hasil pengukuran tersebut yang dilakukan secara berulang 

dan relatif memiliki hasil yang sama maka pengukuran tersebut 

diartikan memiliki tingkat reliabilitas yang baik. Pada hakikatnya 

bukan alat ukur, konsep alat ukur yang reliabel artinya suatu alat 

ukur dapat mengungkapkan data yang cukup reliabel, namun untuk 

mempersingkat istilah tersebut sering dikatakan bahwa alat ukur 

tersebut reliabel (Malhotra, 2010:234).  

Dalam penelitian ini tolak ukur reliabilitas adalah nilai alpha 
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cronbach yang diperoleh melalui perhitungan statistik (Malhotra, 

2010: 235) yang menyatakan bahwa nilai alpha cronbach minimum 

yang diperbolehkan adalah 0,60. Artinya suatu kuesioner dinyatakan 

handal jika nilai cronbach yang diperoleh lebih besar dari 0.60. 

 

3.5 Uji Asumsi Klasik 

Pengujian asumsi klasik digunakan untuk menentukan apakah 

hasil estimasi regresi yang dilakukan berbeda karena adanya gejala 

normalitas, autokorelasi, multikolinearitas, dan heteroskedastisitas. 

Berikut penjelasan menurut Umar (2012: 77) sebagai berikut: 

3.5.1 Uji Normalitas 

Uji normalitas digunakan untuk mengetahui apakah variabel 

bebas atau terikat atau keduanya berkontribusi normal, normal atau 

tidak. Jika data terdistribusi normal, model regresi dapat digunakan. 

Untuk mendeteksi apakah data berdistribusi normal, dapat diketahui 

dengan menggambarkan penyebaran data melalui histogram. Jika 

data tersebar di sekitar diagonal dan searah diagonal, model regresi 

yang digunakan memenuhi asumsi normalitas (Umar, 2012: 77). 

3.5.2 Uji Multikolinearitas 

Uji multikolinearitas digunakan untuk membantu menentukan 

apakah  model regresi yang diusulkan menemukan korelasi yang 

kuat antara variabel independen. Jika terdapat korelasi yang kuat, 

maka terdapat masalah multikolinearitas. Hal ini dapat dilihat dari 

Nilai tolerance dan lawannya serta Variance Inflation Factor. 

Jika nilai tolerance lebih besar dari 0,5 atau nilai Variance 

Inflation Factor > 10, maka dapat dikatakan bahwa data tersebut 
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tidak terdapat multikolinearitas (Umar, 2012: 78) 

3.5.3 Uji Heteroskedastisitas 

Uji heteroskedastisitas dilakukan untuk menentukan apakah 

dalam model regresi, terjadi ketidaksamaan varians dari residual 

suatu pengamatan ke pengamatan lain. apabila varians dari residual 

suatu pengamatan ke pengamatan lain tetap, dikatakan 

homoskedastisitas, namun apabila berbeda disebut dengan 

heteroskedastisitas, model regresi yang baik yaitu model yang 

heteroskedastisitas. Agar  dapat terlihat ada atau tidaknya 

heteroskedastisitas maka dapat melihat grafik plot antara nilai 

prediksi variabel terikat (ZPRED) dengan residualnya (SDRESID), 

dimana melihat sebaran titik-titik di Scatter plot maka dapat dilihat 

bahwa jika titik-titik menyebar maka terjadi heteroskedastisitas 

sebaliknya jika tidak menyebar maka tidak terjadi 

heteroskedastisitas (Umar, 2012: 77). 

 

3.6 Definisi dan Operasional Variabel 

Definisi operasional variabel adalah definisi dari tiap-tiap 

variabel penelitian dan ditambah lagi dengan indikator dan skala. 

Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel di bawah ini  
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Tabel 3. 3 

Definisi dan Operasional Variabel 

No Variabel Definisi Indikator Skala 

 Indevenden    
1 Modal (X1) modal sebagai kekuasaan 

untuk menggunakan 

barang-barang modal. 

Dengan demikian modal 

terdapat didalam neraca 

sebelah kredit  (Ali & 

Agustin, 2015:2). 

1. Struktur Modal: 

Ekuitas dan 

Utang  

2. Penggunaan   

      modal tambahan  

3.  Hambatan untuk   

     mengakses 

modal      

      eksternal  

4. Status usaha  
     Setelah 

penambahan    
     modal 

Ordinal 

2 Orientasi 
Pasar (X2) 

Menurut Nerver 
(2011:87) mendefinisikan  
bahwa  orientasi 

21 pasar sebagai suatu 

budaya organisasiyang 

paling efektif dalam   

menciptakan   perilaku 
penting untuk penciptaan 
nilai unggul bagi 
pelanggan. 

1. Orientasi 
Pelanggan 

2. Orientasi 

Pesaing 

3. Koordinasi 

antar fungsi 

4. Orientasi laba 

Ordinal 

3 Strategi 

Bersaing 

(X3) 

Strategi bersaing adalah 

perumusan untuk 

meningkatkan daya saing 

perusahaan di mata 

pelanggan atau calon 

pelanggan. Strategi 

bersaing memberikan 

keunggulan sehingga 

membedakannya dengan 

perusahaan lain dan 

menimbulkan persaingan 

sehat dengan pelanggan 

tersegmentasi (Umar, 

1. Keunikan 
Produk 

2. Kualitas Produk 

3. Harga Bersaing 

Ordinal 
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2003:34). 

 Devenden    

1 Pendapatan 

UMKM 

(Y) 

Pendapatan adalah uang, 

barang- barang, materi 

atau jasa yang diterima 

atau bertambah selama 

jangka waktu tertentu 

(Abdurachman , 2011: 

381) 

1. Penghasilan per 

bulan  

2. pekerjaan 

3. Biaya sekolah  

4. tanggungan beban 

keluarga 

Ordinal 

     Sumber: Data di Olah (2022)  

 

3.7 Model Analisis Data 

Model analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah model regresi linier berganda. Menurut Priyatno (2012:36) 

analisis regresi linier berganda adalah alat analisis yang dapat 

digunakan untuk mengetahui pengaruh antara variabel bebas dan 

variabel terikat yaitu antara modal usaha (X1), Orientasi pasar (X2) 

dan strategi bersaing (X3) dan pendapatan UMKM (Y) Formula yang 

digunakan adalah sebagai berikut persamaan dengan menggunakan 

regresi linear berganda 

PU = 𝛼+ 𝛽1𝑀 + 𝛽2𝑂𝑃 + 𝛽3𝑆𝐵 + 𝑒 ........................ (1) 
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Keterangan : 

PU : Pendapatan UMKM 

M : Modal Usaha 

OP : Orientasi Pasar 

SB : Strategi Bersaing 

  : Konstanta 

  : Koefisien Korelasi 

 e : error term 

 

3.8 Pengujian Hipotesis                                                          

Pengujian hipotesis merupakan suatu pengujian yang jika diuji 

nilai statistiknya berada dalam daerah kritis (daerah dimana H0 

ditolak) dikatakan signifikan. Namun Sebaliknya, jika uji nilai 

statistiknya berada dalam daerah dimana H0 diterima maka 

dikatakan tidak signifikan. Selain itu uji t dapat digunakan untuk 

menguji signifikansi pengaruh dari masing-masing variabel 

independen sebagai berikut: 

3.8.1 Uji t (Parsial) 

Uji statistik t pada dasarnya menunjukkan seberapa jauh 

pengaruh satu variabel independen secara individual dalam 

menerangkan variabel dependen (Ghozali: 2011: 188). Uji t dipakai 

untuk melihat signifikansi dari pengaruh independen secara individu 

terhadap variabel dependen dengan menganggap variabel lain 

bersifat konstan. Untuk menentukan signifikan tidaknya nilai sig 

atau dengan cara membandingkan nilai thitung dengan ttabel dengan 

ketentuan sebagai berikut: 
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1. : Apabila thitung > ttabel, maka Ha diterima dan H0 ditolak 

2. :  Apabila thitung < ttabel, maka H0 diterima dan Ha ditolak 

3.8.2 Uji F (Simultan) 

Uji statistik F (F-Test) atau juga disebut dengan  uji simultan 

dimanfaatkan untuk menentukan apakah variabel- variabel 

independen yang dimasukkan dalam model memiliki pengaruh 

secara bersama-sama atau simultan terhadap variabel dependen 

(Ghozali, 2011:88). Untuk mengetahui signifikan atau tidaknya nilai 

sig yaitu dengan cara membandingkan nilai Fhitung dengan Ftabel, 

dengan ketentuan sebagai berikut.  

1. Jika Fhitung > Ftabel, maka Ha diterima dan H0 ditolak. 

2. Jika Fhitung < Ftabel, maka H0 diterima dan Ha ditolak. 

3.8.3 Koefisien Determinasi (R2)  

Analisis koefisien korelasi digunakan untuk menerangkan 

kekuatan dan arah hubungan antara variabel independen dengan 

variabel dependen.  
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian 

Kecamatan Simeulue Timur adalah salah satu kecamatan yang 

ada di  yang terdapat di Provinsi Aceh. Kecamatan ini beribu kota 

Sinabang dengan jumlah penduduk 27.569 orang (Kecamatan 

Simeulue Timur dalam Angka). Letak astronomisnya antara 2,15° - 

2,55°lintang utara dan antara 95,040°- 96,030° bujur timur (peta 

1:250.000 oleh bakosurtanal). Kecamatan Simeulue Timur ini 

memiliki ketinggian 0-600 m di atas permukaan laut. Luas 

daerah/land area 2.125,12 km2/ 212.512 ha. Kecamatan Simeulue 

Timur memiliki curah hujan 3.634,6 mm/tahun dan hari hujan 190 

pada tahun 2009 (bmkg). Terdapat 4 Mukim dengan jumlah Desa 

sebanyak 17 dan jumlah dusun sebanyak 51 Dusun (BPS Kabupaten 

Simeulue , 2021) 

Tabel 4. 1 

Jumlah Penduduk Per Desa Di Kecamatan Simeulue Timur, 

2020 

NO DESA PENDUDUK 

1. Suak Buluh 1.601 

2. Air Pinang 1.322 

3. Ujung Tinggi 500 

4. Kuala Makmur 1.306 

5. Ganting 1.412 

6. Pulau Siumat 374 

7. Sefoyan 481 

8. Linggi 597 

9. Lugu 997 

10. Amaiteng Mulia 588 

11. Suka Karya 5.210 
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12. Sinabang 1.661 

13. Suka Maju 2.548 

14. Suka Jaya 2.734 

15. Ameria Bahagia 896 

16. Air Dingin 4.045 

17. Kuta Batu 1.297 

Simeulue Timur 27.569 

Sumber : Sensus Penduduk, 2020 

 

Kira-kira 2 atau 3 pulau di Simeulue Timur masih dipenuhi 

hutan lebat, karenanya Simeulue dikenal sebagai penghasil kayu dan 

rotan. Akan tetapi sayang sekali, yang meraup keuntungan besar 

bukanlah penduduknya, melainkan penebang liar yang datang 

menebang hutan, sementara masyarakat masih tetap hidup di bawah 

garis kemiskinan. Alam Simeulue Timur memiliki potensi wisata 

yang besar karena kemolekannya. Gelombang yang tinggi sering 

dimanfaatkan oleh para pelancong dari mancanegara. Demikian juga 

pantainya menjanjikan kepuasan bagi setiap pengunjung. Jika 

wisatawan datang ke Simeulue lewat laut secara legal, mereka pasti 

akan menikmati keindahan pelabuhan Sinabang yang sangat indah. 

Pelabuhan Sinabang ibarat air dalam baskom, tenang karena 

beberapa pulau melindunginya dari terpaan angin dan badai. 

Puluhan pulau kecil yang ada disekitarnya, seolah menjadi menjadi 

pagar hias bagi pulau Simeulue Timur. Penduduk Simeulue Timur 

berdasarkan data statistik 2017 berjumlah 70.208 jiwa. Penduduk 

tersebut tersebar di delapan kecamatan yang ada. Isin ulao 

(penduduk asli Simeulue) kebanyakan berkulit kuning seperti orang 

Tionghoa. Kebanyakan penduduk bekerja sebagai petani dan 

ARMAGGEDDOM
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nelayan. Dahulu warga Simeulue Timur pernah merasakan hidup 

makmur, ketika itu harga cengkeh cukup tinggi. Namun setelah 

anjloknya harga cengkeh, kepahitan hidup telah mulai mencekik 

leher warga, terutama para petani cengkeh” (Wawancara, 2022). 

 

4.2 Karakteristik Responden  

Data mengenai karakteristik responden ini diperoleh dari 

pengisian kuesioner yang berhubungan dengan jenis kelamin, usia, 

pendidikan terakhir. Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel 4.2 

berikut: 

Tabel 4. 2 

Karakteristik Responden 
 

No Keterangan Frekuensi Persentase 

1 Jenis Kelamin 

- Laki-laki 

- Perempuan 

 

66 

26 

 

71,74 

28,26 

 Jumlah 92 orang 100% 

2 Umur responden 

- 25-30 Tahun 

- 31-35 Tahun  

- 36-40 Tahun 

- 41-50 Tahun 

- > 50 Tahun  

 

23 

21 

19 

20 

9 

 

25 

22,83 

20,65 

21,74 

9,78 

 Jumlah 92 orang 100% 

 

3 Pendidikan Terakhir 

- SD 

- SMP 

- SMA  

- S-1 

 

23 

23 

31 

15 

 

25 

25 

33,69 

16,30 

 Jumlah 92 orang 100% 

Sumber : Data Primer, 2022 (diolah) 
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Berdasarkan tabel di atas dapat diketahui bahwa jumlah laki-

laki sebanyak 66 orang (71,74%) dan perempuan sebanyak 26 orang 

(28,26%). Usia responden juga bervariasi mulai dari usia yang 

paling muda 25 tahun dan usia paling tua >50 tahun. Untuk usia 25-

30 tahun sebanyak 23 orang (25%) responden 31-35 sebanyak 21 

orang (22,83%), umur 36-40 sebanyak 19 orang (20,65%), umur 41-

50 sebanyak 20 orang (21,74%) dan umur > 50 Tahun sebanyak 9 

orang (9,78%). Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat pula tingkat 

pendidikan yaitu, Pendidikan SD sebanyak 23 orang (25%), 

Pendidikan SMP 23 orang (25%), pendidikan SMA sebanyak 31 

orang (33,69%), dan pendidikan S-1 sebanyak 15 orang (16,30%).  

 

4.3 Deskirpsi Variabel Penelitian  

4.3.1 Deskripsi Variabel Pendapatan UMKM  

Masing-masing variabel dijabarkan dalam bentuk pernyataan 

positif, pengaruh modal usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing 

terhadap pendapatan UMKM di Kecamatan Simeulue Timur . 

Didasarkan pada alternatif pilihan tingkat kesetujuan yang mereka 

berikan kepada masing-masing pertanyaannya. 

Tabel 4. 3 

Variabel Pendapatan UMKM 

No Variabel  Sangat 

setuju  

Setuju  Kurang 

setuju  

Tidak 

setuju  

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Mean 

F % F % F % f % Fr % 

1 Pedagang 

sangat puas 

dengan 

penghasilan 

42 45,7 50 54,3   

    

4,4565 
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yang 

diterima 

perbulan  

2 Pedagang 

selalu 

bekerja 

dengan baik 

agar 

pendapatan 

UMKM 

lebih 

meningkat  

42 45,7 50 54,3   

    

4.4565 

3 Pedagang 

bekerja lebih 

keras karena 

banyak 

anggaran 

pembiayaan 

seperti 

kebutuhan 

sehari-hari  

31 33,7 61 66,3   

    

4,3370 

4 Pedagang 

bekerja lebih 

keras karena 

beban 

keluarga 

yang 

ditanggung  

34 37,0 56 60,9 2 2,2 

    

4,3478 

 Nilai rata-rata 4,3995 

Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

 

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat bahwa pedagang sangat 

puas dengan penghasilan yang diterima perbulan nilai rata-rata 

4,4565, Pedagang selalau bekerja dengan baik agar pendapatan 

UMKM lebih meningkat nilai rata-rata 4.4565, Pedagang bekerja 

lebih keras karena banyak anggaran pembiayaan seperti kebutuhan 

sehari-hari dengan nilai rata-rata 4,3370, Pedagang bekerja lebih 

keras karena beban keluarga yang ditanggung dengan nilai rata-rata 

4,3478. Nilai akhir rerata diperoleh sebesar 4,3995. Artinya adalah 

ARMAGGEDDOM
Typewritten text
Tabel 4.3-Lanjutan
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Pedagang di Simeulue Timur setuju dengan variabel pendapatan 

UMKM. 

4.3.2 Deskripsi Variabel Modal Usaha  

Dalam penelitian ini pengaruh modal usaha. Setiap variabel 

dijelaskan dalam istilah pernyataan positif. Gambaran mengenai 

modal usaha dapat dilihat pada tabel di bawah ini : 

Tabel 4. 4 

 Variabel Modal Usaha 

No Variabel  Sangat 

setuju  

Setuju  Kurang 

setuju  

Tidak 

setuju  

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Mean 

F % F % F % f % f %  

1 Modal 

yang 

digunakan 

untuk 

usaha 

adalah 

modal 

sendiri dan 

ada juga 

modal 

pinjaman  

3
5 

38,
0 

5
3 

57,
6 

4 4,3 - - - - 
4.33
70 

2 Dengan 

pemanfaat

an modal 

tambahan, 

usaha yang 

saya geluti 

sekarang 

menjadi 

lebih 

berkemban

g  

2

4 

26,

1 

6

6 

71,

7 
2 2,2 - - - - 

4.23

91 
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3 Pedagang 

disini 

membutuh

kan modal, 

tetapi 

sekarang 

untuk 

memperole

h modal 

agak susah 

karena 

harus ada 

jaminan, 

apalagi 

jika 

pedagang 

baru buka 

usaha  

3

3 

35,

9 

5

7 

62,

0 
2 2,2 - - - - 

4.33

70 

4 Dengan 

adanya 

bantuan 

modal 

usaha, 

usaha 

lebih dapat 

berkemban

g dan lebih 

maju  

3
1 

33.
7 

6
1 

66.
3 

- - - - - - 
4.33
70 

 Rata-rata 4.312

5 

  Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat bahwa modal yang 

digunakan untuk usaha adalah modal sendiri dan ada juga modal 

pinjaman dengan nilai rata-rata 4.3370. Dengan pemanfaatan modal 

tambahan, usaha yang saya geluti sekarang menjadi lebih 

berkembang dengan nilai rata-rata 4.2391. Pedagang disini 

membutuhkan modal, tetapi sekarang untuk memperoleh modal 

agak susah karena harus ada jaminan, apalagi jika pedagang baru 

buka usaha dengan nilai rata-rata 4.3370. Dengan adanya bantuan 
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modal usaha, usaha lebih dapat berkembang dan lebih maju dengan 

nilai rata-rata 4.3370. Nilai akhir rerata diperoleh sebesar 4.3125, 

yang artinya adalah modal usaha pada pedagang  UMKM di 

Kecamatan Simeulue timur semua karyawan menjawab dengan 

jawaban rata-rata setuju. 

4.3.3 Deskripsi Variabel Orientasi Pasar  

Setiap variabel dijelaskan dalam istilah pernyataan positif. 

Pengaruh orientasi terhadap pendapatan UMKM didasarkan pada 

alternatif pilihan tingkat kesetujuan yang mereka berikan kepada 

masing-masing pertanyaan: 

Tabel 4. 5 

Variabel Orientasi Pasar 

No Variabel Sangat 

setuju 

Setuju Kurang 

setuju 

Tidak 

setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Mean 

F % F % F % f % f % 

1 Dengan 
adanya 

orientasi 

pelanggan, 

maka akan 
banyak 

pelanggan 

yang datang 

ke toko  

4
3 

46,
7 

4
4 

47,
8 

5 5,4     
4,413

0 

2 Dengan 

adanya 
orientasi 

pesaing, maka 

setiap 

pedagang 
akan berusaha 

untuk selalu 

menjual 

produk yang 
berkualitas 

atau jasa yang 

berkualitas  

 

3

8 

41,

3 

5

4 

58,

7 
      

4,413

0 
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3 Setiap 

pedagang 

maupun 

pelanggan 
selalu 

berkoordinasi 

dengan baik 

dan saling 
membantu  

1

4 

15,

2 

7

8 

84,

8 
      

4,152

2 

4 Orientasi laba 
sangat 

mempengaruh

i pedagang 

pasar  

2

4 

26,

1 

6

8 

73,

9 
      

4,260

9 

 Nilai Rata-rata  4,309

8 

Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat bahwa dengan adanya 

orientasi pelanggan, maka akan banyak pelanggan yang datang ke 

toko dengan nilai rata-rata 4,4130. Dengan adanya orientasi pesaing, 

maka setiap pedagang akan berusaha untuk selalu menjual produk 

yang berkualitas atau jasa yang berkualitas dengan nilai rata-rata 

4,4130. Setiap pedagang maupun pelanggan selalu berkoordinasi 

dengan baik dan saling membantu dengan nilai rata-rata 4,1522. 

Orientasi laba sangat mempengaruhi pedagang pasar dengan nilai 

rata-rata 4,2609. Nilai akhir rerata diperoleh sebesar 4,3098. Yang 

artinya adalah Variabel orientasi pasar hampir semua item 

pertanyaan yang dijawab oleh pedagang dengan setuju.  

4.3.4 Deskripsi Variabel Strategi Bersaing  

Setiap variabel dijelaskan dalam istilah pernyataan positif. 

Pengaruh strategi bersaing terhadap Pendapatan UMKM. 

Didasarkan pada alternatif pilihan tingkat kesetujuan yang mereka 

berikan kepada masing-masing pertanyaan 

ARMAGGEDDOM
Typewritten text
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Tabel 4. 6 

Variabel Strategi Bersaing 

No Variabel  Sangat 

setuju  

Setuju  Kurang 

setuju  

Tidak 

setuju  

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Mean 

F % F % F % f % f % 

1 Pedagang 

menjual 

produk yang 

unik agar 

banyak 

pelanggan 

yang 

membeli, atau 

menyediakan 

jasa yang baik 

dan unik agar 

banyak 

pelanggan  

 

3
8 

41,
3 

5
4 

58,
7 

      
4,413

0 

2 Pedagang dan 

penjual jasa 

lebih 

mementingka

n kualitas 

produk agar 

pelanggan 

mau 

berkunjung 

kembali  

1

4 

15,

2 

6

7 

72,

8 

1

1 

12,

0 
    

4,032

6 

3 Pedagang 

menetapkan 

harga 

bersaing, agar 

banyak 

pelanggan 

yang membeli  

2

4 

26,

1 

6

8 

73,

9 
      

4,260

9 

 Nilai Rata-rata  4,235

7 

Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

 Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat bahwa pedagang 

menjual produk yang unik agar banyak pelanggan yang membeli, 
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atau menyediakan jasa yang baik dan unik agar banyak pelanggan 

dengan nilai rata-rata 4,4130, Pedagang dan penjual jasa lebih 

mementingkan kualitas produk agar pelanggan mau berkunjung 

kembali dengan nilai rata-rata 4,0326, Pedagang menetapkan harga 

bersaing, agar banyak pelanggan yang membeli dengan nilai rata-

rata 4,2609. Nilai akhir rerata sebesar 4,2357, yang artinya adalah 

variabel strategi bersaing menjawab rata-rata dengan jawaban setuju. 

 

4.4 Uji  Instrumen Penelitian  

4.4.1 Pengujian Validitas  

Pengujian validitas data dalam penelitian ini dilakukan secara 

statistik, yaitu dengan uji SPSS. Berdasarkan output computer 

(lampiran SPSS) seluruh pernyataan dinyatakan valid karena 

memiliki tingkat signifikan di bawah 5 %. Sedangkan jika dilakukan 

secara manual maka nilai korelasi yang diperoleh masing-masing 

pernyataan harus dibandingkan dengan nilai kritis korelasi product 

moment dimana hasilnya menunjukkan bahwa semua pernyataan 

mempunyai nilai korelasi di atas nilai kritis 5% yaitu di atas 0.203 

(lihat tabel nilai kritis korelasi r product moment untuk n=92 

sehingga pernyataan-pernyataan tersebut adalah signifikan dan 

memiliki validitas konstruk atau dalam bahasa statistic terdapat 

konsistensi internal (Internal consistency) yang berarti pernyataan-

pernyataan tersebut mengukur aspek yang sama. Ini berarti bahwa 

data yang diperoleh valid dan dapat dipergunakan untuk penelitian. 

Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel di bawah ini: 
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Tabel 4. 7 

Hasil Uji Validitas 

Variabel Item (rhitung) (rtabel) keterangan 

Pendapatan 
UMKM  

Y1 0,755 0,203 Valid 

Y2 0,866 0,203 Valid 

Y3 0,806 0,203 Valid 

Y4 0,376 0,203 Valid  

Modal Usaha  X1.1 0,789 0,203 Valid 

X1.2 0,731 0,203 Valid 

X1.3 0,838 0,203 Valid 

X1.4 0,831 0,203 Valid  

Orientasi Pasar  X2.1 0,875 0,203 Valid 

X2.2 0,913 0,203 Valid 

X2.3 0,707 0,203 Valid 

X2.4 0,793 0,203 Valid 

Strategi 

Bersaing  

X3.1 0,822 0,203 Valid 

X3.2 0,791 0,203 Valid 

X3.3 0,838 0,203 Valid 

Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

4.4.2  Uji Reliabilitas  

 Untuk menilai reliabilitas kuesioner yang digunakan,  

penelitian ini menggunakan uji reliabilitas berbasis alpha cronbach 

yang biasa digunakan dalam penelitian. Analisis ini digunakan untuk 

memungkinkan penerimaan koefisien minimum  di atas 0,60. 

 Uji reliabilitas memperlihatkan bahwa secara keseluruhan 

tingkat kehandalan telah memenuhi persyaratan (Malhotra 2008: 

235). Untuk lebih jelasnya besarnya nilai alpha pada masing-masing 

variabel diperlihatkan pada tabel 4.8 berikut:  
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Tabel 4. 8 

Hasil Uji Reliabilitas 

No Variabel Nilai Alpha Cronbac 

Alpha 

Keterangan 

1 Pendapatan UMKM (Y)  0,786 0,60 Handal 

2 Modal Usaha (X1) 0,884 0,60 Handal 

3 Orientasi Pasar  (X2) 0,903 0,60 Handal 

4 Strategi bersaing (X3) 0,873 0,60 Handal  

Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

 

Dari tabel di atas dapat dilihat  nilai Cronbach alpha untuk 

masing-masing variabel yaitu pengaruh modal usaha, orientasi 

pasar, dan strategi bersaing terhadap pendapatan usaha mikro, kecil 

dan menengah (UMKM) di Kecamatan Simeulue Timur . Nilai 

Cronbach alpha Kabupaten berada di atas 0,60. Oleh karena itu, 

kuesioner yang digunakan dalam survei ini dapat diartikan 

dinyatakan kredibel. Dengan kata lain, kuesioner yang digunakan 

untuk mengumpulkan data yang terkait dengan variabel yang 

diselidiki ditentukan untuk menunjukkan keakuratan, ketepatan, 

atau konsistensi perangkat dalam mengungkapkan gejala yang 

terkait dengan variabel terikat. 

 

4.5 Uji Asumsi Klasik  

4.5.1 Uji Normalitas  

Uji normalitas dilakukan untuk melihat apakah kedua variabel 

dependen dan independen terdistribusi normal dalam model regresi. 

Model regresi yang sangat baik untuk model regresi distribusi 

normal. Analisis data membutuhkan distribusi data yang normal 

untuk menghindari bias dalam analisis data. Data outlier (abnormal) 

membiaskan interpretasi dan mempengaruhi data lain dan harus 



79  

dibuang. Hasil uji normalitas dapat ditampilkan sebagai berikut: 

Gambar 4. 1  

Uji Normalitas 

 

Grafik  pola yang teratur menunjukkan luasnya titik-titik di 

sekitar  diagonal, dan mengikuti arah  diagonal menunjukkan bahwa 

model regresi memenuhi asumsi normalitas. 

4.5.2 Multikolinieritas  

Uji multikolinearitas merupakan uji yang telah terbukti untuk 

menguji apakah ada korelasi antara variabel-variabel model regresi, 

dan model uji regresi yang baik seharusnya tidak menunjukkan 

multikolinearitas. Lihat tabel di bawah untuk informasi lebih lanjut. 

Tabel 4. 9 

Hasil Uji Multikolinieritas    

Nama 

Variabel 

Βeta Standar 

Error 

thitung 

 

ttabel 

(n-k-2) 

Sig. VIF 

Constanta  
1,306 0,297 4,403 

 

1,9873 0,000 
 

Modal Usaha  
0,443 0,078 5,695 

 

1,9873 
0,000 

1,659 

Orientasi Pasar  0,1 
74 

0,175 0,999 
 

1,9873 0,321 7,925 
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Strategi Bersaing  
0,457 0,164 2,783 

 

1,9873 0,007 7,075 

 Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

Berdasarkan nilai VIF bila nilai sebesar 1,659, 7,925, 7,075 

yang berarti < 10 dengan demikian dapat disimpulkan tidak terjadi 

multikolinieritas. Jika VIF di atas 10 berarti terjadi Multikolinieritas. 

Dalam penelitian ini VIF keseluruhan variabel modal usaha, 

orientasi pasar dan strategi bersaing di bawah 10, jadi model uji 

regresi layak dan tidak terjadi multikolinieritas. 

4.5.3 Heteroskedastisitas 

Heteroskedastisitas menunjukkan bahwa varians variabel 

tidak sama untuk semua pengamatan. Jika varians dari residual satu 

pengamatan ke pengamatan yang lain tetap, maka disebut 

homoskedasitas. Model regresi yang baik adalah yang 

homoskedastisitas atau tidak terjadi heteroskedastisitas karena data 

cross section memiliki data yang mewakili berbagai ukuran 

(kecil,sedang dan besar).  

Untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada gambar berikut: 

Gambar 4. 2  

Heteroskedastisitas 
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Dengan melihat sebaran titik-titik yang acak baik di atas 

maupun di bawah angka 0 dari sumbu Y dapat disimpulkan tidak 

terjadi heteroskedastisitas dalam model regresi ini. 

 

4.6 Hasil Analisis Regresi Linear Berganda  

Analisis pengaruh modal usaha, orientasi pasar dan strategi 

bersaing terhadap pendapatan usaha mikro kecil dan menengah 

(UMKM) di Kecamatan Simeulue Timur, dapat dilihat pada tabel di 

bawah ini: 

Tabel 4. 10 

Hasil Pengujian Regresi Linear Berganda 

Nama Variabel Βeta Standar 

Error 

thitung 

 

ttabel 

(n-k-2) 

Sig. VIF 

Constanta  1,306 0,297 4,403 1,9873 0,000  

Modal Usaha  0,443 0,078 5,695 1,9873 0,000 1,659 

Orientasi Pasar  0,174 0,175 0,999 1,9873 0,321 7,925 

Strategi Bersaing  0,457 0,164 2,783 1,9873 0,007 7,075 

  Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

Berdasarkan hasil perhitungan dengan menggunakan SPSS, 

yang modal usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing terhadap 

pendapatan usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) maka dapat 

diperlihatkan pada hasil persamaan regresi linear berganda sebagai 

berikut: 

              Y= 1,306 + 0,443 X1+ 0,174 X2+ 0,457X3 + e 

Jika dianalisis angka-angka yang ada pada regresi linear 

berganda tersebut, maka dapat diuraikan sebagai berikut:  

a. Apabila variabel Konstanta mengalami kenaikan 1 skor 

akan menyebabkan kenaikan sebesar 1,306 atau 30,6 
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pendapatan UMKM. 

b. Apabila variabel X1 (Modal usaha) mengalami kenaikan 1 

satuan akan menyebabkan kenaikan terhadap variabel Y 

(pendapatan UMKM) sebesar 0,443. Artinya jika modal 

usaha meningkat maka pendapatan UMKM juga 

meningkat.  

c. Apabila variabel X2 (Orientasi Pasar) mengalami kenaikan 

1 satuan akan menyebabkan kenaikan terhadap variabel Y 

(Pendapatan UMKM) sebesar 0,174. Artinya jika orientasi 

pasar meningkat maka pendapatan UMKM juga meningkat 

d. Apabila variabel X3 (Strategi bersaing) mengalami 

kenaikan 1 satuan akan menyebabkan kenaikan terhadap 

variabel Y (pendapatan UMKM) sebesar 0,457. Artinya 

jika strategi bersaing meningkat maka pendapatan UMKM 

juga meningkat. 

 

4.7 Korelasi Koefisien 

Tabel 4. 11 

Korelasi Koefisien 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate Durbin-Watson 

1 .751a .564 .549 0.23361 2.125 

a. Predictors: (Constant), Modal Usaha , Orientasi Pasar , Strategi Bersaing 

b. Dependent Variable: Pendapatan UMKM   

Koefisien korelasi (R) = 0,751 yang menunjukkan modal 

usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing terhadap pendapatan 
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usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di Kecamatan Simeulue 

Timur  menunjukan bahwa hubungan antara variabel adalah kurang. 

Koefisien Determinasi (Adjusted R2) menunjukkan pengaruh modal 

usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing terhadap pendapatan 

usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di Kecamatan Simeulue 

Timur pada koefisien determinasi 0,549 dan sisanya sebesar 0,451 

di pengaruhi variabel lain diluar model ini. 

 

4.8 Pengujian Hipotesis Uji t dan Uji F 

4.8.1 Hasil Uji t 

Tabel 4. 12 

Hasil Uji-t 

Nama Variabel Βeta Standar 

Error 

thitung 

 

ttabel 

(n-k-2) 

Constanta  1,306 0,297 4,403 1,9873 

Modal Usaha  0,443 0,078 5,695 1,9873 

Orientasi Pasar  0,174 0,175 0,999 1,9873 

Strategi Bersaing  0,457 0,164 2,783 1,9873 

Sumber: Data Primer, diolah (2022) 

 Untuk menguji signifikansi (nyata atau tidak nyata) pengaruh 

modal usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing terhadap 

pendapatan usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di 

Kecamatan Simeulue Timur  yang menunjukkan bahwa diperoleh 

nilai t hitung pada (X1) sebesar 5,695 nilai t tabel pada tingkat 

keyakinan sebesar 90% menunjukkan angka sebesar 1,9873 karena 

nilai t hitung > t tabel maka Ha diterima dan H0 ditolak yang dapat 

diartikan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara modal 

usaha terhadap pendapatan usaha mikro kecil dan menengah 
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(UMKM) di Kecamatan Simeulue Timur. 

Variabel orientasi pasar yang menunjukkan bahwa diperoleh 

nilai t hitung pada (X2) sebesar 0,999 nilai t tabel pada tingkat 

keyakinan sebesar 90% menunjukkan angka sebesar 1,9873, nilai t 

hitung > t tabel maka Ha diterima dan H0 ditolak yang dapat diartikan 

bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara orientasi pasar 

dengan pendapatan UMKM di Kecamatan Simeulue Timur. 

Variabel Strategi bersaing yang menunjukkan bahwa 

diperoleh nilai t hitung pada (X2) sebesar 2,783 nilai t tabel pada 

tingkat keyakinan sebesar 90% menunjukkan angka sebesar 1,9873, 

nilai t hitung > t tabel maka Ha diterima dan H0 ditolak yang dapat 

diartikan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara strategi 

bersaing dengan pendapatan UMKM di Kecamatan Simeulue Timur. 

4.8.2 Hasil Uji F (Secara Simultan) 

Pengujian terhadap pengaruh modal usaha, orientasi pasar dan 

strategi bersaing terhadap pendapatan usaha mikro kecil dan 

menengah (UMKM) di Kecamatan Simeulue Timur adalah uji F. 

Fhitung untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada tabel di bawah ini: 

Tabel 4. 13 

Hasil Uji-F 

Model 
Sum of 

Squares 
DF 

Mean 

Square 
F-hitung F-tabel Sig 

Regresi  6.205 3 2.068 37,898 2,708 0,000 

Sisa residual  4.803 88 0.055    

Total  11.007 91     

Sumber: Data Primer, diolah (2021) 

Berdasarkan tabel dilihat bahwa tingkat signifikan 37,898 > 
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2,708. Jadi dapat disimpulkan bahwa ada pengaruh antara modal 

usaha, orientasi pasar dan strategi bersaing terhadap pendapatan 

usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di Kecamatan Simeulue 

Timur . 

4.9 Pembahasan  

4.9.1 Pengaruh Modal Usaha terhadap Pendapatan UMKM di 

Kecamatan Simeulue Timur  

Modal usaha yang menunjukkan bahwa diperoleh nilai t hitung 

pada (X1) sebesar 5,695 nilai t tabel pada tingkat keyakinan sebesar 

90% menunjukkan angka sebesar 1,9873. Karena nilai t hitung > t 

tabel maka Ha diterima dan H0 ditolak yang dapat diartikan bahwa 

terdapat pengaruh yang signifikan antara modal usaha terhadap 

pendapatan usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di 

Kecamatan Simeulue Timur  . 

Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh 

Saragih dan Nasution (2018) “Analisis Pengaruh Modal Sendiri Dan 

Modal Pinjaman Kredit Usaha Rakyat (KUR) Terhadap Pendapatan 

Pengusaha UMKM Kabupaten Toba Samosir”. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa modal sendiri dan modal pinjaman 

berpengaruh positif terhadap perubahan tingkat pendapatan 

pengusaha UMKM. Dengan demikian semakin tinggi modal sendiri 

dan modal pinjaman maka akan semakin tinggi pula pendapatan 

yang akan didapatkan pengusaha UMKM Kabupaten Toba Samosir. 
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4.9.2 Pengaruh Orientasi Pasar Terhadap Pendapatan UMKM 

di Kecamatan Simeulue Timur  

Variabel orientasi pasar yang menunjukkan bahwa diperoleh 

nilai t hitung pada (X2) sebesar 0,999 dan nilai t tabel sebesar 1,9873 

pada tingkat keyakinan sebesar 90%. Hal tersebut menunjukan 

bahwa nilai t hitung < t tabel maka H0 diterima dan Ha ditolak. Maka 

dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat pengaruh yang signifikan 

antara orientasi pasar dengan pendapatan UMKM di Kecamatan 

Simeulue Timur. Dapat dilihat adanya pengaruh variabel orientasi 

pasar tersebut dikarenakan pelaku UMKM cenderung menilai 

Orientasi pasar itu baik dan pelaku UMKM dapat mengerti dan 

memahami keinginan konsumen serta dapat merubah pangsa pasar. 

Berdasarkan  penelitian yang dilakukan oleh Musrifah & 

Murwatiningsih (2017) dengan judul “Pengaruh Orientasi Pasar Dan 

Orientasi Kewirausahaan Terhadap Kinerja UMKM Melalui 

Keunggulan Bersaing“. Hasil penelitian tersebut menunjukan bahwa 

Orientasi pasar berpengaruh positif tetapi tidak signifikan pada 

kinerja UMKM melalui  keunggulan bersaing. 

4.9.3. Pengaruh Strategi Bersaing Terhadap Pendapatan 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur  

Variabel Strategi bersaing yang menunjukkan bahwa 

diperoleh nilai t hitung pada (X2) sebesar 2,783 nilai t tabel pada 

tingkat keyakinan sebesar 90% menunjukkan angka sebesar 1,9873, 

nilai t hitung > t tabel maka Ha diterima dan menolak H0 ditolak yang 

dapat diartikan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara 
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strategi bersaing dengan pendapatan UMKM di Kecamatan 

Simeulue Timur .  

Penelitian selanjutnya yang dilakukan oleh Hadi & Zakiah 

(2021) dengan judul “Strategi Bersaing Marketing Bagi UMKM 

(Usaha Mikro Kecil dan Menengah) untuk bersaing di era pandemi”. 

Menyatakan bahwa digital marketing memberi pengaruh positif dan 

hasil signifikan dalam peningkatan kinerja penjualan UMKM. 70% 

pelaku UMKM yang sudah menggunakan digital marketing 

menyatakan bahwa digital marketing akan menjadi strategi utama 

dalam pemasaran, sebaliknya toko konvensional hanya akan menjadi 

pelengkap. Hal ini terjadi karena kemudahan dan kemampuan digital 

marketing dalam menjangkau lebih banyak konsumen. Penelitian ini 

juga menyatakan bahwa peningkatan penjualan ini bisa dilihat dari 

banyaknya pemasaran melalui media sosial dan market place yang 

efektif untuk menarik perhatian konsumen. Pelaku UMKM perlu 

menggunakan digital marketing untuk memperoleh pendapatan 

seperti sebelum terjadi pandemi Covid-19. Oleh karena itu, strategi 

digital marketing bagi pelaku UMKM menjadi salah satu solusi yang 

tepat dan tidak bertentangan dengan kebijakan di era pandemi. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Dari penjelasan  hasil penelitian yang telah dijelaskan pada bab 

sebelumnya, dapat peneliti simpulkan sebagai berikut. 

1. Modal usaha berpengaruh signifikan terhadap pendapatan 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur dengan koefisien 

sebesar 0,443. 

2. Orientasi Pasar berpengaruh signifikan terhadap pendapatan 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur dengan koefisien 

sebesar 0,174. 

3. Strategi bersaing berpengaruh signifikan terhadap pendapatan 

UMKM di Kecamatan Simeulue Timur dengan koefisien 

sebesar 0,457 

4. Secara simultan, modal usaha, orientasi pasar dan strategi 

bersaing berpengaruh signifikan terhadap pendapatan UMKM 

di Kecamatan Simeulue Timur. 

 

5.2 Saran  

Berdasarkan kesimpulan diatas, penulis ingin memberikan 

beberapa kontribusi, antara lain: 

1. Diharapkan kepada Pemerintah  untuk meningkatkan 

perhatian kepada para pelaku UMKM di Kecamatan Simeulue 

Timur, baik dari segi materi maupun non materi agar UMKM 

di Kecamatan Simeulue Timur berkembang dengan baik. 
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2. Diharapkan kepada Lembaga Keuangan di agar dapat 

memberikan bantuan pembiayaan modal bagi UMKM di 

Kecamatan Simeulue Timur. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan penelitian ini dapat 

menjadi panduan dan referensi dalam melakukan penelitian 

yang akan datang terkait dengan menambah variabel lain yang 

terkait dengan judul penelitian ini. 
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DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran  1: Hasil SPSS 

HASIL SPSS 
Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 
Square 

Std. Error of the 
Estimate Durbin-Watson 

1 .751a .564 .549 .23361 2.125 

a. Predictors: (Constant), Strategi Bersaing , Modal Usaha , Orientasi Pasar  

b. Dependent Variable: Pendapatan UMKM   

 
ANOVAb 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 6.205 3 2.068 37.898 .000a 

Residual 4.803 88 .055   

Total 11.007 91    

a. Predictors: (Constant), Strategi Bersaing , Modal Usaha , Orientasi Pasar  

b. Dependent Variable: Pendapatan UMKM    

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.306 .297  4.403 .000   

Modal Usaha  .443 .078 .516 5.695 .000 .603 1.659 

Orientasi Pasar  .174 .175 .198 .999 .321 .126 7.925 

Strategi 
Bersaing  .457 .164 .521 2.783 .007 .141 7.075 
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a. Dependent Variable: Pendapatan UMKM     

 
Collinearity Diagnosticsa 

Model Dimension Eigenvalue 

Condition 

Index 

Variance Proportions 

(Constant) 

Modal 

Usaha 

Orientasi 

Pasar 

Strategi 

Bersaing 

1 1 3.990 1.000 .00 .00 .00 .00 

2 .005 27.054 .72 .02 .03 .05 

3 .004 31.239 .28 .93 .01 .02 

4 .001 82.280 .00 .06 .96 .93 

a. Dependent Variable: Pendapatan UMKM    

 
Residuals Statisticsa 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 4.0567 4.9328 4.3995 .26112 92 

Residual -.56818 .58256 .00000 .22973 92 

Std. Predicted Value -1.313 2.042 .000 1.000 92 

Std. Residual -2.432 2.494 .000 .983 92 

a. Dependent Variable: Pendapatan UMKM   
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Histogram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Normal P-P Of Regression Standardized Residual 

 

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Scatterplot 
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Correlations 

  Y1 Y2 Y3 Y4 Total  

Y1 Pearson Correlation 1 .693** .455** -.026 .755** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .809 .000 

N 92 92 92 92 92 

Y2 Pearson Correlation .693** 1 .778** -.026 .866** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .809 .000 

N 92 92 92 92 92 

Y3 Pearson Correlation .455** .778** 1 .054 .806** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .610 .000 

N 92 92 92 92 92 

Y4 Pearson Correlation -.026 -.026 .054 1 .376** 

Sig. (2-tailed) .809 .809 .610  .000 

N 92 92 92 92 92 

Total  Pearson Correlation .755** .866** .806** .376** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 92 92 92 92 92 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha Based on 

Standardized Items N of Items 

.786 .818 5 

 

 
Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Y1 4.4565 .50084 92 

Y2 4.4565 .50084 92 

Y3 4.3370 .47526 92 

Y4 4.3478 .52277 92 

Total  4.3995 .34779 92 
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Summary Item Statistics 

 

Mean Minimum Maximum Range 

Maximum / 

Minimum Variance 

N of 

Items 

Item 
Means 

4.399 4.337 4.457 .120 1.028 .003 5 

 

 
Item-Total Statistics 

 Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Y1 17.5408 1.959 .581 .741 

Y2 17.5408 1.767 .756 .676 

Y3 17.6603 1.918 .668 .711 

Y4 17.6495 2.614 .081 .901 

Total  17.5978 1.935 1.000 .644 

 
Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

21.9973 3.024 1.73897 5 

 

  Frequency Table 
Y1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 50 54.3 54.3 54.3 

Sangat setuju 42 45.7 45.7 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 
Y2 

  
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid Setuju 50 54.3 54.3 54.3 

Sangat setuju 42 45.7 45.7 100.0 

Total 92 100.0 100.0  
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Y3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 61 66.3 66.3 66.3 

Sangat setuju 31 33.7 33.7 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 
Y4 

  
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid Kurang setuju 2 2.2 2.2 2.2 

Setuju 56 60.9 60.9 63.0 

Sangat setuju 34 37.0 37.0 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 

Correlations 

  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total  

X1.1 Pearson Correlation 1 .394** .436** .642** .789** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 92 92 92 92 92 

X1.2 Pearson Correlation .394** 1 .602** .367** .731** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 92 92 92 92 92 

X1.3 Pearson Correlation .436** .602** 1 .648** .838** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 92 92 92 92 92 

X1.4 Pearson Correlation .642** .367** .648** 1 .831** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 92 92 92 92 92 

Total  Pearson Correlation .789** .731** .838** .831** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 92 92 92 92 92 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   
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Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha Based on 

Standardized Items N of Items 

.884 .894 5 

 
Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

X1.1 4.3370 .56016 92 

X1.2 4.2391 .47739 92 

X1.3 4.3370 .51945 92 

X1.4 4.3370 .47526 92 

Total  4.3125 .40536 92 

 

 
Summary Item Statistics 

 

Mean Minimum Maximum Range 

Maximum / 

Minimum Variance 

N of 

Items 

Item 

Means 
4.312 4.239 4.337 .098 1.023 .002 5 

 

 
Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 17.2255 2.629 .641 .883 

X1.2 17.3234 2.921 .588 .889 

X1.3 17.2255 2.613 .730 .858 

X1.4 17.2255 2.734 .731 .857 

Total  17.2500 2.629 1.000 .807 

 

 
Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

21.5625 4.108 2.02682 5 
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Frequency Table 

X1.1 

  
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid Kurang setuju 4 4.3 4.3 4.3 

Setuju 53 57.6 57.6 62.0 

Sangat setuju 35 38.0 38.0 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 

X1.2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang setuju 2 2.2 2.2 2.2 

Setuju 66 71.7 71.7 73.9 

Sangat setuju 24 26.1 26.1 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 

 
X1.3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang setuju 2 2.2 2.2 2.2 

Setuju 57 62.0 62.0 64.1 

Sangat setuju 33 35.9 35.9 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 

  
X1.4 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 61 66.3 66.3 66.3 

Sangat setuju 31 33.7 33.7 100.0 

Total 92 100.0 100.0  
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   Correlations 
 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total  

X2.1 Pearson Correlation 1 .831** .420** .505** .875** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 92 92 92 92 92 

X2.2 Pearson Correlation .831** 1 .505** .608** .913** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 92 92 92 92 92 

X2.3 Pearson Correlation .420** .505** 1 .575** .707** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 92 92 92 92 92 

X2.4 Pearson Correlation .505** .608** .575** 1 .793** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 92 92 92 92 92 

Total  Pearson Correlation .875** .913** .707** .793** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 92 92 92 92 92 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   

 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha Based on 

Standardized Items N of Items 

.903 .911 5 
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Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

X2.1 4.4130 .59581 92 

X2.2 4.4130 .49508 92 

X2.3 4.1522 .36116 92 

X2.4 4.2609 .44152 92 

Total  4.3098 .39462 92 

 

 
Summary Item Statistics 

 

Mean Minimum Maximum Range 

Maximum / 

Minimum Variance 

N of 

Items 

Item 

Means 
4.310 4.152 4.413 .261 1.063 .012 5 

 

 
Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 17.1359 2.190 .764 .891 

X2.2 17.1359 2.355 .851 .860 

X2.3 17.3967 3.017 .595 .913 

X2.4 17.2880 2.707 .682 .897 

Total  17.2391 2.492 1.000 .838 

 

 
Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

21.5489 3.893 1.97312 5 
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   Frequency Table 

 
X2.1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang setuju 5 5.4 5.4 5.4 

Setuju 44 47.8 47.8 53.3 

Sangat setuju 43 46.7 46.7 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 

X2.2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 54 58.7 58.7 58.7 

Sangat setuju 38 41.3 41.3 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 
 
X2.3 

  
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid Setuju 78 84.8 84.8 84.8 

Sangat setuju 14 15.2 15.2 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 

 
X2.4 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 68 73.9 73.9 73.9 

Sangat setuju 24 26.1 26.1 100.0 

Total 92 100.0 100.0  
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   Correlations 
 

  X3.1 X3.2 X3.3 Total  

X3.1 Pearson Correlation 1 .414** .608** .822** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 92 92 92 92 

X3.2 Pearson Correlation .414** 1 .486** .791** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 92 92 92 92 

X3.3 Pearson Correlation .608** .486** 1 .838** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 92 92 92 92 

Total  Pearson Correlation .822** .791** .838** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 92 92 92 92 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha Based on 

Standardized Items N of Items 

.873 .886 4 

 

 
Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

X3.1 4.4130 .49508 92 

X3.2 4.0326 .52312 92 

X3.3 4.2609 .44152 92 

Total  4.2357 .39688 92 

 
Summary Item Statistics 

 

Mean Minimum Maximum Range 

Maximum / 

Minimum Variance 

N of 

Items 

Item 

Means 
4.236 4.033 4.413 .380 1.094 .024 4 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X3.1 12.5291 1.473 .669 1.000 .862 

X3.2 12.9096 1.480 .603 1.000 .894 

X3.3 12.6813 1.542 .715 1.000 .842 

Total  12.7065 1.418 1.000 1.000 .745 

 
Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

16.9422 2.521 1.58785 4 

 

  Frequency Table 

 
X3.1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 54 58.7 58.7 58.7 

Sangat setuju 38 41.3 41.3 100.0 

Total 92 100.0 100.0  

 
X3.2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang setuju 11 12.0 12.0 12.0 

Setuju 67 72.8 72.8 84.8 

Sangat setuju 14 15.2 15.2 100.0 

Total 92 100.0 100.0  
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X3.3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Setuju 68 73.9 73.9 73.9 

Sangat setuju 24 26.1 26.1 100.0 

Total 92 100.0 100.0  
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Lampiran  2 : Tabel F 

Tabel F Pada Signifikansi 5 % 

                 

df 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

1 

161,4

5 

199,5

0 

215,7

1 

224,5

8 

230,1

6 

233,9

9 

236,7

7 

238,8

8 

240,5

4 

241,8

82 

242,9

83 

243,9

06 

244,6

90 

245,3

64 

245,9

50 

246,4

64 

2 

18,51

3 

19,00

0 

19,16

4 

19,24

7 

19,29

6 

19,33

0 

19,35

3 

19,37

1 

19,38

5 

19,39

6 

19,40

5 

19,41

3 

19,41

9 

19,42

4 

19,42

9 

19,43

3 

3 

10,12

8 9,552 9,277 9,117 9,013 8,941 8,887 8,845 8,812 8,786 8,763 8,745 8,729 8,715 8,703 8,692 

4 7,709 6,944 6,591 6,388 6,256 6,163 6,094 6,041 5,999 5,964 5,936 5,912 5,891 5,873 5,858 5,844 

5 6,608 5,786 5,409 5,192 5,050 4,950 4,876 4,818 4,772 4,735 4,704 4,678 4,655 4,636 4,619 4,604 

6 5,987 5,143 4,757 4,534 4,387 4,284 4,207 4,147 4,099 4,060 4,027 4,000 3,976 3,956 3,938 3,922 

7 5,591 4,737 4,347 4,120 3,972 3,866 3,787 3,726 3,677 3,637 3,603 3,575 3,550 3,529 3,511 3,494 

8 5,318 4,459 4,066 3,838 3,687 3,581 3,500 3,438 3,388 3,347 3,313 3,284 3,259 3,237 3,218 3,202 

9 5,117 4,256 3,863 3,633 3,482 3,374 3,293 3,230 3,179 3,137 3,102 3,073 3,048 3,025 3,006 2,989 

10 4,965 4,103 3,708 3,478 3,326 3,217 3,135 3,072 3,020 2,978 2,943 2,913 2,887 2,865 2,845 2,828 

11 4,844 3,982 3,587 3,357 3,204 3,095 3,012 2,948 2,896 2,854 2,818 2,788 2,761 2,739 2,719 2,701 

12 4,747 3,885 3,490 3,259 3,106 2,996 2,913 2,849 2,796 2,753 2,717 2,687 2,660 2,637 2,617 2,599 

13 4,667 3,806 3,411 3,179 3,025 2,915 2,832 2,767 2,714 2,671 2,635 2,604 2,577 2,554 2,533 2,515 

14 4,600 3,739 3,344 3,112 2,958 2,848 2,764 2,699 2,646 2,602 2,565 2,534 2,507 2,484 2,463 2,445 
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15 4,543 3,682 3,287 3,056 2,901 2,790 2,707 2,641 2,588 2,544 2,507 2,475 2,448 2,424 2,403 2,385 

16 4,494 3,634 3,239 3,007 2,852 2,741 2,657 2,591 2,538 2,494 2,456 2,425 2,397 2,373 2,352 2,333 

17 4,451 3,592 3,197 2,965 2,810 2,699 2,614 2,548 2,494 2,450 2,413 2,381 2,353 2,329 2,308 2,289 

18 4,414 3,555 3,160 2,928 2,773 2,661 2,577 2,510 2,456 2,412 2,374 2,342 2,314 2,290 2,269 2,250 

19 4,381 3,522 3,127 2,895 2,740 2,628 2,544 2,477 2,423 2,378 2,340 2,308 2,280 2,256 2,234 2,215 

20 4,351 3,493 3,098 2,866 2,711 2,599 2,514 2,447 2,393 2,348 2,310 2,278 2,250 2,225 2,203 2,184 

21 4,325 3,467 3,072 2,840 2,685 2,573 2,488 2,420 2,366 2,321 2,283 2,250 2,222 2,197 2,176 2,156 

22 4,301 3,443 3,049 2,817 2,661 2,549 2,464 2,397 2,342 2,297 2,259 2,226 2,198 2,173 2,151 2,131 

23 4,279 3,422 3,028 2,796 2,640 2,528 2,442 2,375 2,320 2,275 2,236 2,204 2,175 2,150 2,128 2,109 

24 4,260 3,403 3,009 2,776 2,621 2,508 2,423 2,355 2,300 2,255 2,216 2,183 2,155 2,130 2,108 2,088 

25 4,242 3,385 2,991 2,759 2,603 2,490 2,405 2,337 2,282 2,236 2,198 2,165 2,136 2,111 2,089 2,069 

26 4,225 3,369 2,975 2,743 2,587 2,474 2,388 2,321 2,265 2,220 2,181 2,148 2,119 2,094 2,072 2,052 

27 4,210 3,354 2,960 2,728 2,572 2,459 2,373 2,305 2,250 2,204 2,166 2,132 2,103 2,078 2,056 2,036 

28 4,196 3,340 2,947 2,714 2,558 2,445 2,359 2,291 2,236 2,190 2,151 2,118 2,089 2,064 2,041 2,021 

29 4,183 3,328 2,934 2,701 2,545 2,432 2,346 2,278 2,223 2,177 2,138 2,104 2,075 2,050 2,027 2,007 

30 4,171 3,316 2,922 2,690 2,534 2,421 2,334 2,266 2,211 2,165 2,126 2,092 2,063 2,037 2,015 1,995 

31 4,160 3,305 2,911 2,679 2,523 2,409 2,323 2,255 2,199 2,153 2,114 2,080 2,051 2,026 2,003 1,983 

32 4,149 3,295 2,901 2,668 2,512 2,399 2,313 2,244 2,189 2,142 2,103 2,070 2,040 2,015 1,992 1,972 

33 4,139 3,285 2,892 2,659 2,503 2,389 2,303 2,235 2,179 2,133 2,093 2,060 2,030 2,004 1,982 1,961 

34 4,130 3,276 2,883 2,650 2,494 2,380 2,294 2,225 2,170 2,123 2,084 2,050 2,021 1,995 1,972 1,952 
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35 4,121 3,267 2,874 2,641 2,485 2,372 2,285 2,217 2,161 2,114 2,075 2,041 2,012 1,986 1,963 1,942 

36 4,113 3,259 2,866 2,634 2,477 2,364 2,277 2,209 2,153 2,106 2,067 2,033 2,003 1,977 1,954 1,934 

37 4,105 3,252 2,859 2,626 2,470 2,356 2,270 2,201 2,145 2,098 2,059 2,025 1,995 1,969 1,946 1,926 

38 4,098 3,245 2,852 2,619 2,463 2,349 2,262 2,194 2,138 2,091 2,051 2,017 1,988 1,962 1,939 1,918 

39 4,091 3,238 2,845 2,612 2,456 2,342 2,255 2,187 2,131 2,084 2,044 2,010 1,981 1,954 1,931 1,911 

40 4,085 3,232 2,839 2,606 2,449 2,336 2,249 2,180 2,124 2,077 2,038 2,003 1,974 1,948 1,924 1,904 

41 4,079 3,226 2,833 2,600 2,443 2,330 2,243 2,174 2,118 2,071 2,031 1,997 1,967 1,941 1,918 1,897 

42 4,073 3,220 2,827 2,594 2,438 2,324 2,237 2,168 2,112 2,065 2,025 1,991 1,961 1,935 1,912 1,891 

43 4,067 3,214 2,822 2,589 2,432 2,318 2,232 2,163 2,106 2,059 2,020 1,985 1,955 1,929 1,906 1,885 

44 4,062 3,209 2,816 2,584 2,427 2,313 2,226 2,157 2,101 2,054 2,014 1,980 1,950 1,924 1,900 1,879 

45 4,057 3,204 2,812 2,579 2,422 2,308 2,221 2,152 2,096 2,049 2,009 1,974 1,945 1,918 1,895 1,874 

46 4,052 3,200 2,807 2,574 2,417 2,304 2,216 2,147 2,091 2,044 2,004 1,969 1,940 1,913 1,890 1,869 

47 4,047 3,195 2,802 2,570 2,413 2,299 2,212 2,143 2,086 2,039 1,999 1,965 1,935 1,908 1,885 1,864 

48 4,043 3,191 2,798 2,565 2,409 2,295 2,207 2,138 2,082 2,035 1,995 1,960 1,930 1,904 1,880 1,859 

49 4,038 3,187 2,794 2,561 2,404 2,290 2,203 2,134 2,077 2,030 1,990 1,956 1,926 1,899 1,876 1,855 

50 4,034 3,183 2,790 2,557 2,400 2,286 2,199 2,130 2,073 2,026 1,986 1,952 1,921 1,895 1,871 1,850 

51 4,030 3,179 2,786 2,553 2,397 2,283 2,195 2,126 2,069 2,022 1,982 1,947 1,917 1,891 1,867 1,846 

52 4,027 3,175 2,783 2,550 2,393 2,279 2,192 2,122 2,066 2,018 1,978 1,944 1,913 1,887 1,863 1,842 

53 4,023 3,172 2,779 2,546 2,389 2,275 2,188 2,119 2,062 2,015 1,975 1,940 1,910 1,883 1,859 1,838 

54 4,020 3,168 2,776 2,543 2,386 2,272 2,185 2,115 2,059 2,011 1,971 1,936 1,906 1,879 1,856 1,835 
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55 4,016 3,165 2,773 2,540 2,383 2,269 2,181 2,112 2,055 2,008 1,968 1,933 1,903 1,876 1,852 1,831 

56 4,013 3,162 2,769 2,537 2,380 2,266 2,178 2,109 2,052 2,005 1,964 1,930 1,899 1,873 1,849 1,828 

57 4,010 3,159 2,766 2,534 2,377 2,263 2,175 2,106 2,049 2,001 1,961 1,926 1,896 1,869 1,846 1,824 

58 4,007 3,156 2,764 2,531 2,374 2,260 2,172 2,103 2,046 1,998 1,958 1,923 1,893 1,866 1,842 1,821 

59 4,004 3,153 2,761 2,528 2,371 2,257 2,169 2,100 2,043 1,995 1,955 1,920 1,890 1,863 1,839 1,818 

60 4,001 3,150 2,758 2,525 2,368 2,254 2,167 2,097 2,040 1,993 1,952 1,917 1,887 1,860 1,836 1,815 

61 3,998 3,148 2,755 2,523 2,366 2,251 2,164 2,094 2,037 1,990 1,949 1,915 1,884 1,857 1,834 1,812 

62 3,996 3,145 2,753 2,520 2,363 2,249 2,161 2,092 2,035 1,987 1,947 1,912 1,882 1,855 1,831 1,809 

63 3,993 3,143 2,751 2,518 2,361 2,246 2,159 2,089 2,032 1,985 1,944 1,909 1,879 1,852 1,828 1,807 

64 3,991 3,140 2,748 2,515 2,358 2,244 2,156 2,087 2,030 1,982 1,942 1,907 1,876 1,849 1,826 1,804 

65 3,989 3,138 2,746 2,513 2,356 2,242 2,154 2,084 2,027 1,980 1,939 1,904 1,874 1,847 1,823 1,802 

66 3,986 3,136 2,744 2,511 2,354 2,239 2,152 2,082 2,025 1,977 1,937 1,902 1,871 1,845 1,821 1,799 

67 3,984 3,134 2,742 2,509 2,352 2,237 2,150 2,080 2,023 1,975 1,935 1,900 1,869 1,842 1,818 1,797 

68 3,982 3,132 2,740 2,507 2,350 2,235 2,148 2,078 2,021 1,973 1,932 1,897 1,867 1,840 1,816 1,795 

69 3,980 3,130 2,737 2,505 2,348 2,233 2,145 2,076 2,019 1,971 1,930 1,895 1,865 1,838 1,814 1,792 

70 3,978 3,128 2,736 2,503 2,346 2,231 2,143 2,074 2,017 1,969 1,928 1,893 1,863 1,836 1,812 1,790 

71 3,976 3,126 2,734 2,501 2,344 2,229 2,142 2,072 2,015 1,967 1,926 1,891 1,861 1,834 1,810 1,788 

72 3,974 3,124 2,732 2,499 2,342 2,227 2,140 2,070 2,013 1,965 1,924 1,889 1,859 1,832 1,808 1,786 

73 3,972 3,122 2,730 2,497 2,340 2,226 2,138 2,068 2,011 1,963 1,922 1,887 1,857 1,830 1,806 1,784 

74 3,970 3,120 2,728 2,495 2,338 2,224 2,136 2,066 2,009 1,961 1,921 1,885 1,855 1,828 1,804 1,782 
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75 3,968 3,119 2,727 2,494 2,337 2,222 2,134 2,064 2,007 1,959 1,919 1,884 1,853 1,826 1,802 1,780 

76 3,967 3,117 2,725 2,492 2,335 2,220 2,133 2,063 2,006 1,958 1,917 1,882 1,851 1,824 1,800 1,778 

77 3,965 3,115 2,723 2,490 2,333 2,219 2,131 2,061 2,004 1,956 1,915 1,880 1,849 1,822 1,798 1,777 

78 3,963 3,114 2,722 2,489 2,332 2,217 2,129 2,059 2,002 1,954 1,914 1,878 1,848 1,821 1,797 1,775 

79 3,962 3,112 2,720 2,487 2,330 2,216 2,128 2,058 2,001 1,953 1,912 1,877 1,846 1,819 1,795 1,773 

80 3,960 3,111 2,719 2,486 2,329 2,214 2,126 2,056 1,999 1,951 1,910 1,875 1,845 1,817 1,793 1,772 

81 3,959 3,109 2,717 2,484 2,327 2,213 2,125 2,055 1,998 1,950 1,909 1,874 1,843 1,816 1,792 1,770 

82 3,957 3,108 2,716 2,483 2,326 2,211 2,123 2,053 1,996 1,948 1,907 1,872 1,841 1,814 1,790 1,768 

83 3,956 3,107 2,715 2,482 2,324 2,210 2,122 2,052 1,995 1,947 1,906 1,871 1,840 1,813 1,789 1,767 

84 3,955 3,105 2,713 2,480 2,323 2,209 2,121 2,051 1,993 1,945 1,905 1,869 1,838 1,811 1,787 1,765 

85 3,953 3,104 2,712 2,479 2,322 2,207 2,119 2,049 1,992 1,944 1,903 1,868 1,837 1,810 1,786 1,764 

86 3,952 3,103 2,711 2,478 2,321 2,206 2,118 2,048 1,991 1,943 1,902 1,867 1,836 1,808 1,784 1,763 

87 3,951 3,101 2,709 2,476 2,319 2,205 2,117 2,047 1,989 1,941 1,900 1,865 1,834 1,807 1,783 1,761 

88 3,949 3,100 2,708 2,475 2,318 2,203 2,115 2,045 1,988 1,940 1,899 1,864 1,833 1,806 1,782 1,760 

89 3,948 3,099 2,707 2,474 2,317 2,202 2,114 2,044 1,987 1,939 1,898 1,863 1,832 1,804 1,780 1,758 

90 3,947 3,098 2,706 2,473 2,316 2,201 2,113 2,043 1,986 1,938 1,897 1,861 1,830 1,803 1,779 1,757 

91 3,946 3,097 2,705 2,472 2,315 2,200 2,112 2,042 1,984 1,936 1,895 1,860 1,829 1,802 1,778 1,756 

92 3,945 3,095 2,704 2,471 2,313 2,199 2,111 2,041 1,983 1,935 1,894 1,859 1,828 1,801 1,776 1,755 

93 3,943 3,094 2,703 2,470 2,312 2,198 2,110 2,040 1,982 1,934 1,893 1,858 1,827 1,800 1,775 1,753 
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94 3,942 3,093 2,701 2,469 2,311 2,197 2,109 2,038 1,981 1,933 1,892 1,857 1,826 1,798 1,774 1,752 

95 3,941 3,092 2,700 2,467 2,310 2,196 2,108 2,037 1,980 1,932 1,891 1,856 1,825 1,797 1,773 1,751 

96 3,940 3,091 2,699 2,466 2,309 2,195 2,106 2,036 1,979 1,931 1,890 1,854 1,823 1,796 1,772 1,750 

97 3,939 3,090 2,698 2,465 2,308 2,194 2,105 2,035 1,978 1,930 1,889 1,853 1,822 1,795 1,771 1,749 

98 3,938 3,089 2,697 2,465 2,307 2,193 2,104 2,034 1,977 1,929 1,888 1,852 1,821 1,794 1,770 1,748 

99 3,937 3,088 2,696 2,464 2,306 2,192 2,103 2,033 1,976 1,928 1,887 1,851 1,820 1,793 1,769 1,747 

100 3,936 3,087 2,696 2,463 2,305 2,191 2,103 2,032 1,975 1,927 1,886 1,850 1,819 1,792 1,768 1,746 

101 3,935 3,086 2,695 2,462 2,304 2,190 2,102 2,031 1,974 1,926 1,885 1,849 1,818 1,791 1,767 1,745 

102 3,934 3,085 2,694 2,461 2,303 2,189 2,101 2,030 1,973 1,925 1,884 1,848 1,817 1,790 1,766 1,744 

103 3,933 3,085 2,693 2,460 2,303 2,188 2,100 2,030 1,972 1,924 1,883 1,847 1,816 1,789 1,765 1,743 

104 3,932 3,084 2,692 2,459 2,302 2,187 2,099 2,029 1,971 1,923 1,882 1,846 1,815 1,788 1,764 1,742 

105 3,932 3,083 2,691 2,458 2,301 2,186 2,098 2,028 1,970 1,922 1,881 1,846 1,814 1,787 1,763 1,741 

106 3,931 3,082 2,690 2,457 2,300 2,185 2,097 2,027 1,969 1,921 1,880 1,845 1,814 1,786 1,762 1,740 

107 3,930 3,081 2,689 2,457 2,299 2,184 2,096 2,026 1,969 1,920 1,879 1,844 1,813 1,785 1,761 1,739 

108 3,929 3,080 2,689 2,456 2,298 2,184 2,096 2,025 1,968 1,919 1,878 1,843 1,812 1,784 1,760 1,738 

109 3,928 3,080 2,688 2,455 2,298 2,183 2,095 2,024 1,967 1,919 1,878 1,842 1,811 1,784 1,759 1,737 

110 3,927 3,079 2,687 2,454 2,297 2,182 2,094 2,024 1,966 1,918 1,877 1,841 1,810 1,783 1,758 1,736 

111 3,927 3,078 2,686 2,453 2,296 2,181 2,093 2,023 1,965 1,917 1,876 1,840 1,809 1,782 1,757 1,735 

112 3,926 3,077 2,686 2,453 2,295 2,181 2,092 2,022 1,964 1,916 1,875 1,840 1,809 1,781 1,757 1,735 
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113 3,925 3,077 2,685 2,452 2,295 2,180 2,092 2,021 1,964 1,915 1,874 1,839 1,808 1,780 1,756 1,734 

114 3,924 3,076 2,684 2,451 2,294 2,179 2,091 2,021 1,963 1,915 1,874 1,838 1,807 1,779 1,755 1,733 

115 3,924 3,075 2,683 2,451 2,293 2,178 2,090 2,020 1,962 1,914 1,873 1,837 1,806 1,779 1,754 1,732 

116 3,923 3,074 2,683 2,450 2,293 2,178 2,089 2,019 1,962 1,913 1,872 1,837 1,805 1,778 1,753 1,731 

117 3,922 3,074 2,682 2,449 2,292 2,177 2,089 2,018 1,961 1,913 1,871 1,836 1,805 1,777 1,753 1,731 

118 3,921 3,073 2,681 2,449 2,291 2,176 2,088 2,018 1,960 1,912 1,871 1,835 1,804 1,776 1,752 1,730 

119 3,921 3,072 2,681 2,448 2,290 2,176 2,087 2,017 1,959 1,911 1,870 1,834 1,803 1,776 1,751 1,729 

120 3,920 3,072 2,680 2,447 2,290 2,175 2,087 2,016 1,959 1,910 1,869 1,834 1,803 1,775 1,750 1,728 

121 3,919 3,071 2,680 2,447 2,289 2,174 2,086 2,016 1,958 1,910 1,869 1,833 1,802 1,774 1,750 1,728 

122 3,919 3,071 2,679 2,446 2,289 2,174 2,085 2,015 1,957 1,909 1,868 1,832 1,801 1,774 1,749 1,727 

123 3,918 3,070 2,678 2,445 2,288 2,173 2,085 2,014 1,957 1,908 1,867 1,832 1,801 1,773 1,748 1,726 

124 3,918 3,069 2,678 2,445 2,287 2,173 2,084 2,014 1,956 1,908 1,867 1,831 1,800 1,772 1,748 1,726 

125 3,917 3,069 2,677 2,444 2,287 2,172 2,084 2,013 1,956 1,907 1,866 1,830 1,799 1,772 1,747 1,725 

126 3,916 3,068 2,677 2,444 2,286 2,171 2,083 2,013 1,955 1,907 1,865 1,830 1,799 1,771 1,746 1,724 

127 3,916 3,068 2,676 2,443 2,286 2,171 2,082 2,012 1,954 1,906 1,865 1,829 1,798 1,770 1,746 1,724 

128 3,915 3,067 2,675 2,442 2,285 2,170 2,082 2,011 1,954 1,905 1,864 1,829 1,797 1,770 1,745 1,723 

129 3,915 3,066 2,675 2,442 2,284 2,170 2,081 2,011 1,953 1,905 1,864 1,828 1,797 1,769 1,745 1,722 

130 3,914 3,066 2,674 2,441 2,284 2,169 2,081 2,010 1,953 1,904 1,863 1,827 1,796 1,769 1,744 1,722 

131 3,913 3,065 2,674 2,441 2,283 2,168 2,080 2,010 1,952 1,904 1,862 1,827 1,796 1,768 1,743 1,721 
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132 3,913 3,065 2,673 2,440 2,283 2,168 2,080 2,009 1,951 1,903 1,862 1,826 1,795 1,767 1,743 1,721 

133 3,912 3,064 2,673 2,440 2,282 2,167 2,079 2,009 1,951 1,903 1,861 1,826 1,794 1,767 1,742 1,720 

134 3,912 3,064 2,672 2,439 2,282 2,167 2,079 2,008 1,950 1,902 1,861 1,825 1,794 1,766 1,742 1,720 

135 3,911 3,063 2,672 2,439 2,281 2,166 2,078 2,008 1,950 1,901 1,860 1,825 1,793 1,766 1,741 1,719 

136 3,911 3,063 2,671 2,438 2,281 2,166 2,078 2,007 1,949 1,901 1,860 1,824 1,793 1,765 1,741 1,718 

137 3,910 3,062 2,671 2,438 2,280 2,165 2,077 2,007 1,949 1,900 1,859 1,823 1,792 1,765 1,740 1,718 

138 3,910 3,062 2,670 2,437 2,280 2,165 2,077 2,006 1,948 1,900 1,859 1,823 1,792 1,764 1,739 1,717 

139 3,909 3,061 2,670 2,437 2,279 2,164 2,076 2,006 1,948 1,899 1,858 1,822 1,791 1,764 1,739 1,717 

140 3,909 3,061 2,669 2,436 2,279 2,164 2,076 2,005 1,947 1,899 1,858 1,822 1,791 1,763 1,738 1,716 

141 3,908 3,060 2,669 2,436 2,278 2,163 2,075 2,005 1,947 1,898 1,857 1,821 1,790 1,763 1,738 1,716 

142 3,908 3,060 2,668 2,435 2,278 2,163 2,075 2,004 1,946 1,898 1,857 1,821 1,790 1,762 1,737 1,715 

143 3,907 3,059 2,668 2,435 2,277 2,163 2,074 2,004 1,946 1,897 1,856 1,820 1,789 1,762 1,737 1,715 

144 3,907 3,059 2,667 2,435 2,277 2,162 2,074 2,003 1,945 1,897 1,856 1,820 1,789 1,761 1,736 1,714 

145 3,906 3,058 2,667 2,434 2,277 2,162 2,073 2,003 1,945 1,897 1,855 1,819 1,788 1,761 1,736 1,714 

146 3,906 3,058 2,667 2,434 2,276 2,161 2,073 2,002 1,945 1,896 1,855 1,819 1,788 1,760 1,735 1,713 

147 3,905 3,058 2,666 2,433 2,276 2,161 2,072 2,002 1,944 1,896 1,854 1,819 1,787 1,760 1,735 1,713 

148 3,905 3,057 2,666 2,433 2,275 2,160 2,072 2,001 1,944 1,895 1,854 1,818 1,787 1,759 1,734 1,712 

149 3,905 3,057 2,665 2,432 2,275 2,160 2,072 2,001 1,943 1,895 1,853 1,818 1,786 1,759 1,734 1,712 

150 3,904 3,056 2,665 2,432 2,274 2,160 2,071 2,001 1,943 1,894 1,853 1,817 1,786 1,758 1,734 1,711 



123  

151 3,904 3,056 2,665 2,432 2,274 2,159 2,071 2,000 1,942 1,894 1,853 1,817 1,785 1,758 1,733 1,711 

152 3,903 3,056 2,664 2,431 2,274 2,159 2,070 2,000 1,942 1,893 1,852 1,816 1,785 1,757 1,733 1,710 

153 3,903 3,055 2,664 2,431 2,273 2,158 2,070 1,999 1,942 1,893 1,852 1,816 1,785 1,757 1,732 1,710 

154 3,903 3,055 2,663 2,430 2,273 2,158 2,070 1,999 1,941 1,893 1,851 1,816 1,784 1,756 1,732 1,710 

155 3,902 3,054 2,663 2,430 2,273 2,158 2,069 1,999 1,941 1,892 1,851 1,815 1,784 1,756 1,731 1,709 

156 3,902 3,054 2,663 2,430 2,272 2,157 2,069 1,998 1,940 1,892 1,850 1,815 1,783 1,756 1,731 1,709 

157 3,901 3,054 2,662 2,429 2,272 2,157 2,068 1,998 1,940 1,891 1,850 1,814 1,783 1,755 1,731 1,708 

158 3,901 3,053 2,662 2,429 2,271 2,156 2,068 1,997 1,940 1,891 1,850 1,814 1,783 1,755 1,730 1,708 

159 3,901 3,053 2,661 2,429 2,271 2,156 2,068 1,997 1,939 1,891 1,849 1,814 1,782 1,754 1,730 1,707 

160 3,900 3,053 2,661 2,428 2,271 2,156 2,067 1,997 1,939 1,890 1,849 1,813 1,782 1,754 1,729 1,707 

161 3,900 3,052 2,661 2,428 2,270 2,155 2,067 1,996 1,938 1,890 1,849 1,813 1,781 1,754 1,729 1,707 

162 3,900 3,052 2,660 2,427 2,270 2,155 2,067 1,996 1,938 1,890 1,848 1,812 1,781 1,753 1,729 1,706 

163 3,899 3,051 2,660 2,427 2,270 2,155 2,066 1,996 1,938 1,889 1,848 1,812 1,781 1,753 1,728 1,706 

164 3,899 3,051 2,660 2,427 2,269 2,154 2,066 1,995 1,937 1,889 1,847 1,812 1,780 1,753 1,728 1,706 

165 3,898 3,051 2,659 2,426 2,269 2,154 2,065 1,995 1,937 1,888 1,847 1,811 1,780 1,752 1,727 1,705 

166 3,898 3,050 2,659 2,426 2,269 2,154 2,065 1,995 1,937 1,888 1,847 1,811 1,780 1,752 1,727 1,705 

167 

3,897

7 

3,050

1 

2,658

7 

2,425

8 

2,268

3 

2,153

2 

2,064

8 

1,994

2 

1,936

3 1,888 1,846 1,811 1,779 1,751 1,727 1,704 

168 

3,897

4 

3,049

8 

2,658

4 

2,425

5 

2,267

9 

2,152

9 

2,064

5 

1,993

9 1,936 1,887 1,846 1,810 1,779 1,751 1,726 1,704 
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169 

3,897

1 

3,049

5 

2,658

1 

2,425

1 

2,267

6 

2,152

6 

2,064

1 

1,993

6 

1,935

6 1,887 1,846 1,810 1,778 1,751 1,726 1,704 

170 

3,896

7 

3,049

1 

2,657

8 

2,424

8 

2,267

3 

2,152

3 

2,063

8 

1,993

2 

1,935

3 1,887 1,845 1,810 1,778 1,750 1,726 1,703 
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df 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

1 
4052,1
81 

4999,5
00 

5403,3
52 

5624,5
83 

5763,6
50 

5858,9
86 

5928,3
56 

5981,0
70 

6022,4
73 

6055,8
47 

6083,3
17 

6106,3
21 

6125,8
65 

6142,6
74 

6157,2
85 

6170,1
01 

2 98,503 99,000 99,166 99,249 99,299 99,333 99,356 99,374 99,388 99,399 99,408 99,416 99,422 99,428 99,433 99,437 

3 34,116 30,817 29,457 28,710 28,237 27,911 27,672 27,489 27,345 27,229 27,133 27,052 26,983 26,924 26,872 26,827 

4 21,198 18,000 16,694 15,977 15,522 15,207 14,976 14,799 14,659 14,546 14,452 14,374 14,307 14,249 14,198 14,154 

5 16,258 13,274 12,060 11,392 10,967 10,672 10,456 10,289 10,158 10,051 9,963 9,888 9,825 9,770 9,722 9,680 

6 13,745 10,925 9,780 9,148 8,746 8,466 8,260 8,102 7,976 7,874 7,790 7,718 7,657 7,605 7,559 7,519 

7 12,246 9,547 8,451 7,847 7,460 7,191 6,993 6,840 6,719 6,620 6,538 6,469 6,410 6,359 6,314 6,275 

8 11,259 8,649 7,591 7,006 6,632 6,371 6,178 6,029 5,911 5,814 5,734 5,667 5,609 5,559 5,515 5,477 

9 10,561 8,022 6,992 6,422 6,057 5,802 5,613 5,467 5,351 5,257 5,178 5,111 5,055 5,005 4,962 4,924 

10 10,044 7,559 6,552 5,994 5,636 5,386 5,200 5,057 4,942 4,849 4,772 4,706 4,650 4,601 4,558 4,520 

11 9,646 7,206 6,217 5,668 5,316 5,069 4,886 4,744 4,632 4,539 4,462 4,397 4,342 4,293 4,251 4,213 

12 9,330 6,927 5,953 5,412 5,064 4,821 4,640 4,499 4,388 4,296 4,220 4,155 4,100 4,052 4,010 3,972 

13 9,074 6,701 5,739 5,205 4,862 4,620 4,441 4,302 4,191 4,100 4,025 3,960 3,905 3,857 3,815 3,778 

14 8,862 6,515 5,564 5,035 4,695 4,456 4,278 4,140 4,030 3,939 3,864 3,800 3,745 3,698 3,656 3,619 

15 8,683 6,359 5,417 4,893 4,556 4,318 4,142 4,004 3,895 3,805 3,730 3,666 3,612 3,564 3,522 3,485 

16 8,531 6,226 5,292 4,773 4,437 4,202 4,026 3,890 3,780 3,691 3,616 3,553 3,498 3,451 3,409 3,372 

17 8,400 6,112 5,185 4,669 4,336 4,102 3,927 3,791 3,682 3,593 3,519 3,455 3,401 3,353 3,312 3,275 
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18 8,285 6,013 5,092 4,579 4,248 4,015 3,841 3,705 3,597 3,508 3,434 3,371 3,316 3,269 3,227 3,190 

19 8,185 5,926 5,010 4,500 4,171 3,939 3,765 3,631 3,523 3,434 3,360 3,297 3,242 3,195 3,153 3,116 

20 8,096 5,849 4,938 4,431 4,103 3,871 3,699 3,564 3,457 3,368 3,294 3,231 3,177 3,130 3,088 3,051 

21 8,017 5,780 4,874 4,369 4,042 3,812 3,640 3,506 3,398 3,310 3,236 3,173 3,119 3,072 3,030 2,993 

22 7,945 5,719 4,817 4,313 3,988 3,758 3,587 3,453 3,346 3,258 3,184 3,121 3,067 3,019 2,978 2,941 

23 7,881 5,664 4,765 4,264 3,939 3,710 3,539 3,406 3,299 3,211 3,137 3,074 3,020 2,973 2,931 2,894 

24 7,823 5,614 4,718 4,218 3,895 3,667 3,496 3,363 3,256 3,168 3,094 3,032 2,977 2,930 2,889 2,852 

25 7,770 5,568 4,675 4,177 3,855 3,627 3,457 3,324 3,217 3,129 3,056 2,993 2,939 2,892 2,850 2,813 

26 7,721 5,526 4,637 4,140 3,818 3,591 3,421 3,288 3,182 3,094 3,021 2,958 2,904 2,857 2,815 2,778 

27 7,677 5,488 4,601 4,106 3,785 3,558 3,388 3,256 3,149 3,062 2,988 2,926 2,871 2,824 2,783 2,746 

28 7,636 5,453 4,568 4,074 3,754 3,528 3,358 3,226 3,120 3,032 2,959 2,896 2,842 2,795 2,753 2,716 

29 7,598 5,420 4,538 4,045 3,725 3,499 3,330 3,198 3,092 3,005 2,931 2,868 2,814 2,767 2,726 2,689 

30 7,562 5,390 4,510 4,018 3,699 3,473 3,304 3,173 3,067 2,979 2,906 2,843 2,789 2,742 2,700 2,663 

31 7,530 5,362 4,484 3,993 3,675 3,449 3,281 3,149 3,043 2,955 2,882 2,820 2,765 2,718 2,677 2,640 

32 7,499 5,336 4,459 3,969 3,652 3,427 3,258 3,127 3,021 2,934 2,860 2,798 2,744 2,696 2,655 2,618 

33 7,471 5,312 4,437 3,948 3,630 3,406 3,238 3,106 3,000 2,913 2,840 2,777 2,723 2,676 2,634 2,597 

34 7,444 5,289 4,416 3,927 3,611 3,386 3,218 3,087 2,981 2,894 2,821 2,758 2,704 2,657 2,615 2,578 

35 7,419 5,268 4,396 3,908 3,592 3,368 3,200 3,069 2,963 2,876 2,803 2,740 2,686 2,639 2,597 2,560 

36 7,396 5,248 4,377 3,890 3,574 3,351 3,183 3,052 2,946 2,859 2,786 2,723 2,669 2,622 2,580 2,543 
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37 7,373 5,229 4,360 3,873 3,558 3,334 3,167 3,036 2,930 2,843 2,770 2,707 2,653 2,606 2,564 2,527 

38 7,353 5,211 4,343 3,858 3,542 3,319 3,152 3,021 2,915 2,828 2,755 2,692 2,638 2,591 2,549 2,512 

39 7,333 5,194 4,327 3,843 3,528 3,305 3,137 3,006 2,901 2,814 2,741 2,678 2,624 2,577 2,535 2,498 

40 7,314 5,179 4,313 3,828 3,514 3,291 3,124 2,993 2,888 2,801 2,727 2,665 2,611 2,563 2,522 2,484 

41 7,296 5,163 4,299 3,815 3,501 3,278 3,111 2,980 2,875 2,788 2,715 2,652 2,598 2,551 2,509 2,472 

42 7,280 5,149 4,285 3,802 3,488 3,266 3,099 2,968 2,863 2,776 2,703 2,640 2,586 2,539 2,497 2,460 

43 7,264 5,136 4,273 3,790 3,476 3,254 3,087 2,957 2,851 2,764 2,691 2,629 2,575 2,527 2,485 2,448 

44 7,248 5,123 4,261 3,778 3,465 3,243 3,076 2,946 2,840 2,754 2,680 2,618 2,564 2,516 2,475 2,437 

45 7,234 5,110 4,249 3,767 3,454 3,232 3,066 2,935 2,830 2,743 2,670 2,608 2,553 2,506 2,464 2,427 

46 7,220 5,099 4,238 3,757 3,444 3,222 3,056 2,925 2,820 2,733 2,660 2,598 2,544 2,496 2,454 2,417 

47 7,207 5,087 4,228 3,747 3,434 3,213 3,046 2,916 2,811 2,724 2,651 2,588 2,534 2,487 2,445 2,408 

48 7,194 5,077 4,218 3,737 3,425 3,204 3,037 2,907 2,802 2,715 2,642 2,579 2,525 2,478 2,436 2,399 

49 7,182 5,066 4,208 3,728 3,416 3,195 3,028 2,898 2,793 2,706 2,633 2,571 2,517 2,469 2,427 2,390 

50 7,171 5,057 4,199 3,720 3,408 3,186 3,020 2,890 2,785 2,698 2,625 2,562 2,508 2,461 2,419 2,382 

51 7,159 5,047 4,191 3,711 3,400 3,178 3,012 2,882 2,777 2,690 2,617 2,555 2,500 2,453 2,411 2,374 

52 7,149 5,038 4,182 3,703 3,392 3,171 3,005 2,874 2,769 2,683 2,610 2,547 2,493 2,445 2,403 2,366 

53 7,139 5,030 4,174 3,695 3,384 3,163 2,997 2,867 2,762 2,675 2,602 2,540 2,486 2,438 2,396 2,359 

54 7,129 5,021 4,167 3,688 3,377 3,156 2,990 2,860 2,755 2,668 2,595 2,533 2,479 2,431 2,389 2,352 

55 7,119 5,013 4,159 3,681 3,370 3,149 2,983 2,853 2,748 2,662 2,589 2,526 2,472 2,424 2,382 2,345 
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56 7,110 5,006 4,152 3,674 3,363 3,143 2,977 2,847 2,742 2,655 2,582 2,520 2,465 2,418 2,376 2,339 

57 7,102 4,998 4,145 3,667 3,357 3,136 2,971 2,841 2,736 2,649 2,576 2,513 2,459 2,412 2,370 2,332 

58 7,093 4,991 4,138 3,661 3,351 3,130 2,965 2,835 2,730 2,643 2,570 2,507 2,453 2,406 2,364 2,326 

59 7,085 4,984 4,132 3,655 3,345 3,124 2,959 2,829 2,724 2,637 2,564 2,502 2,447 2,400 2,358 2,320 

60 7,077 4,977 4,126 3,649 3,339 3,119 2,953 2,823 2,718 2,632 2,559 2,496 2,442 2,394 2,352 2,315 

61 7,070 4,971 4,120 3,643 3,333 3,113 2,948 2,818 2,713 2,626 2,553 2,491 2,436 2,389 2,347 2,309 

62 7,062 4,965 4,114 3,638 3,328 3,108 2,942 2,813 2,708 2,621 2,548 2,486 2,431 2,384 2,342 2,304 

63 7,055 4,959 4,109 3,632 3,323 3,103 2,937 2,808 2,703 2,616 2,543 2,481 2,426 2,379 2,337 2,299 

64 7,048 4,953 4,103 3,627 3,318 3,098 2,932 2,803 2,698 2,611 2,538 2,476 2,421 2,374 2,332 2,294 

65 7,042 4,947 4,098 3,622 3,313 3,093 2,928 2,798 2,693 2,607 2,534 2,471 2,417 2,369 2,327 2,289 

66 7,035 4,942 4,093 3,618 3,308 3,088 2,923 2,793 2,689 2,602 2,529 2,466 2,412 2,365 2,322 2,285 

67 7,029 4,937 4,088 3,613 3,304 3,084 2,919 2,789 2,684 2,598 2,525 2,462 2,408 2,360 2,318 2,280 

68 7,023 4,932 4,083 3,608 3,299 3,080 2,914 2,785 2,680 2,593 2,520 2,458 2,403 2,356 2,314 2,276 

69 7,017 4,927 4,079 3,604 3,295 3,075 2,910 2,781 2,676 2,589 2,516 2,454 2,399 2,352 2,310 2,272 

70 7,011 4,922 4,074 3,600 3,291 3,071 2,906 2,777 2,672 2,585 2,512 2,450 2,395 2,348 2,306 2,268 

71 7,006 4,917 4,070 3,596 3,287 3,067 2,902 2,773 2,668 2,581 2,508 2,446 2,391 2,344 2,302 2,264 

72 7,001 4,913 4,066 3,591 3,283 3,063 2,898 2,769 2,664 2,578 2,504 2,442 2,388 2,340 2,298 2,260 

73 6,995 4,908 4,062 3,588 3,279 3,060 2,895 2,765 2,660 2,574 2,501 2,438 2,384 2,336 2,294 2,256 

74 6,990 4,904 4,058 3,584 3,275 3,056 2,891 2,762 2,657 2,570 2,497 2,435 2,380 2,333 2,290 2,253 



129  

75 6,985 4,900 4,054 3,580 3,272 3,052 2,887 2,758 2,653 2,567 2,494 2,431 2,377 2,329 2,287 2,249 

76 6,981 4,896 4,050 3,577 3,268 3,049 2,884 2,755 2,650 2,563 2,490 2,428 2,373 2,326 2,284 2,246 

77 6,976 4,892 4,047 3,573 3,265 3,046 2,881 2,751 2,647 2,560 2,487 2,424 2,370 2,322 2,280 2,243 

78 6,971 4,888 4,043 3,570 3,261 3,042 2,877 2,748 2,644 2,557 2,484 2,421 2,367 2,319 2,277 2,239 

79 6,967 4,884 4,040 3,566 3,258 3,039 2,874 2,745 2,640 2,554 2,481 2,418 2,364 2,316 2,274 2,236 

80 6,963 4,881 4,036 3,563 3,255 3,036 2,871 2,742 2,637 2,551 2,478 2,415 2,361 2,313 2,271 2,233 

81 6,959 4,877 4,033 3,560 3,252 3,033 2,868 2,739 2,634 2,548 2,475 2,412 2,358 2,310 2,268 2,230 

82 6,954 4,874 4,030 3,557 3,249 3,030 2,865 2,736 2,632 2,545 2,472 2,409 2,355 2,307 2,265 2,227 

83 6,950 4,870 4,027 3,554 3,246 3,027 2,863 2,733 2,629 2,542 2,469 2,406 2,352 2,304 2,262 2,224 

84 6,947 4,867 4,024 3,551 3,243 3,025 2,860 2,731 2,626 2,539 2,466 2,404 2,349 2,302 2,259 2,222 

85 6,943 4,864 4,021 3,548 3,240 3,022 2,857 2,728 2,623 2,537 2,464 2,401 2,347 2,299 2,257 2,219 

86 6,939 4,861 4,018 3,545 3,238 3,019 2,854 2,725 2,621 2,534 2,461 2,398 2,344 2,296 2,254 2,216 

87 6,935 4,858 4,015 3,543 3,235 3,017 2,852 2,723 2,618 2,532 2,459 2,396 2,342 2,294 2,252 2,214 

88 6,932 4,855 4,012 3,540 3,233 3,014 2,849 2,720 2,616 2,529 2,456 2,393 2,339 2,291 2,249 2,211 

89 6,928 4,852 4,010 3,538 3,230 3,012 2,847 2,718 2,613 2,527 2,454 2,391 2,337 2,289 2,247 2,209 

90 6,925 4,849 4,007 3,535 3,228 3,009 2,845 2,715 2,611 2,524 2,451 2,389 2,334 2,286 2,244 2,206 

91 6,922 4,846 4,004 3,533 3,225 3,007 2,842 2,713 2,609 2,522 2,449 2,386 2,332 2,284 2,242 2,204 

92 6,919 4,844 4,002 3,530 3,223 3,004 2,840 2,711 2,606 2,520 2,447 2,384 2,330 2,282 2,240 2,202 

93 6,915 4,841 3,999 3,528 3,221 3,002 2,838 2,709 2,604 2,518 2,444 2,382 2,327 2,280 2,237 2,200 
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94 6,912 4,838 3,997 3,525 3,218 3,000 2,835 2,706 2,602 2,515 2,442 2,380 2,325 2,277 2,235 2,197 

95 6,909 4,836 3,995 3,523 3,216 2,998 2,833 2,704 2,600 2,513 2,440 2,378 2,323 2,275 2,233 2,195 

96 6,906 4,833 3,992 3,521 3,214 2,996 2,831 2,702 2,598 2,511 2,438 2,375 2,321 2,273 2,231 2,193 

97 6,904 4,831 3,990 3,519 3,212 2,994 2,829 2,700 2,596 2,509 2,436 2,373 2,319 2,271 2,229 2,191 

98 6,901 4,829 3,988 3,517 3,210 2,992 2,827 2,698 2,594 2,507 2,434 2,371 2,317 2,269 2,227 2,189 

99 6,898 4,826 3,986 3,515 3,208 2,990 2,825 2,696 2,592 2,505 2,432 2,369 2,315 2,267 2,225 2,187 

100 6,895 4,824 3,984 3,513 3,206 2,988 2,823 2,694 2,590 2,503 2,430 2,368 2,313 2,265 2,223 2,185 

101 6,893 4,822 3,982 3,511 3,204 2,986 2,821 2,692 2,588 2,501 2,428 2,366 2,311 2,263 2,221 2,183 

102 6,890 4,819 3,980 3,509 3,202 2,984 2,820 2,691 2,586 2,500 2,427 2,364 2,309 2,262 2,219 2,181 

103 6,888 4,817 3,978 3,507 3,200 2,982 2,818 2,689 2,584 2,498 2,425 2,362 2,308 2,260 2,217 2,180 

104 6,885 4,815 3,976 3,505 3,198 2,980 2,816 2,687 2,583 2,496 2,423 2,360 2,306 2,258 2,216 2,178 

105 6,883 4,813 3,974 3,503 3,197 2,979 2,814 2,685 2,581 2,494 2,421 2,359 2,304 2,256 2,214 2,176 

106 6,880 4,811 3,972 3,501 3,195 2,977 2,813 2,684 2,579 2,493 2,420 2,357 2,302 2,255 2,212 2,174 

107 6,878 4,809 3,970 3,500 3,193 2,975 2,811 2,682 2,578 2,491 2,418 2,355 2,301 2,253 2,211 2,173 

108 6,876 4,807 3,968 3,498 3,191 2,973 2,809 2,680 2,576 2,489 2,416 2,354 2,299 2,251 2,209 2,171 

109 6,873 4,805 3,967 3,496 3,190 2,972 2,808 2,679 2,574 2,488 2,415 2,352 2,298 2,250 2,207 2,169 

110 6,871 4,803 3,965 3,495 3,188 2,970 2,806 2,677 2,573 2,486 2,413 2,350 2,296 2,248 2,206 2,168 

111 6,869 4,802 3,963 3,493 3,187 2,969 2,805 2,676 2,571 2,485 2,412 2,349 2,294 2,247 2,204 2,166 

112 6,867 4,800 3,961 3,491 3,185 2,967 2,803 2,674 2,570 2,483 2,410 2,347 2,293 2,245 2,203 2,165 
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113 6,865 4,798 3,960 3,490 3,184 2,966 2,801 2,673 2,568 2,482 2,409 2,346 2,291 2,244 2,201 2,163 

114 6,863 4,796 3,958 3,488 3,182 2,964 2,800 2,671 2,567 2,480 2,407 2,344 2,290 2,242 2,200 2,162 

115 6,861 4,795 3,957 3,487 3,181 2,963 2,799 2,670 2,565 2,479 2,406 2,343 2,289 2,241 2,198 2,160 

116 6,859 4,793 3,955 3,485 3,179 2,961 2,797 2,668 2,564 2,477 2,404 2,342 2,287 2,239 2,197 2,159 

117 6,857 4,791 3,954 3,484 3,178 2,960 2,796 2,667 2,563 2,476 2,403 2,340 2,286 2,238 2,196 2,158 

118 6,855 4,790 3,952 3,482 3,176 2,959 2,794 2,666 2,561 2,475 2,402 2,339 2,284 2,237 2,194 2,156 

119 6,853 4,788 3,951 3,481 3,175 2,957 2,793 2,664 2,560 2,473 2,400 2,338 2,283 2,235 2,193 2,155 

120 6,851 4,787 3,949 3,480 3,174 2,956 2,792 2,663 2,559 2,472 2,399 2,336 2,282 2,234 2,192 2,154 

121 6,849 4,785 3,948 3,478 3,172 2,955 2,790 2,662 2,557 2,471 2,398 2,335 2,281 2,233 2,190 2,152 

122 6,847 4,783 3,946 3,477 3,171 2,953 2,789 2,660 2,556 2,470 2,396 2,334 2,279 2,231 2,189 2,151 

123 6,846 4,782 3,945 3,476 3,170 2,952 2,788 2,659 2,555 2,468 2,395 2,333 2,278 2,230 2,188 2,150 

124 6,844 4,781 3,944 3,474 3,168 2,951 2,787 2,658 2,554 2,467 2,394 2,331 2,277 2,229 2,186 2,149 

125 6,842 4,779 3,942 3,473 3,167 2,950 2,786 2,657 2,552 2,466 2,393 2,330 2,276 2,228 2,185 2,147 

126 6,840 4,778 3,941 3,472 3,166 2,948 2,784 2,655 2,551 2,465 2,392 2,329 2,274 2,227 2,184 2,146 

127 6,839 4,776 3,940 3,470 3,165 2,947 2,783 2,654 2,550 2,464 2,390 2,328 2,273 2,225 2,183 2,145 

128 6,837 4,775 3,938 3,469 3,164 2,946 2,782 2,653 2,549 2,462 2,389 2,327 2,272 2,224 2,182 2,144 

129 6,835 4,774 3,937 3,468 3,162 2,945 2,781 2,652 2,548 2,461 2,388 2,325 2,271 2,223 2,181 2,143 

130 6,834 4,772 3,936 3,467 3,161 2,944 2,780 2,651 2,547 2,460 2,387 2,324 2,270 2,222 2,179 2,141 

131 6,832 4,771 3,935 3,466 3,160 2,943 2,779 2,650 2,546 2,459 2,386 2,323 2,269 2,221 2,178 2,140 
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132 6,831 4,770 3,933 3,465 3,159 2,942 2,778 2,649 2,544 2,458 2,385 2,322 2,268 2,220 2,177 2,139 

133 6,829 4,768 3,932 3,463 3,158 2,940 2,776 2,648 2,543 2,457 2,384 2,321 2,267 2,219 2,176 2,138 

134 6,828 4,767 3,931 3,462 3,157 2,939 2,775 2,647 2,542 2,456 2,383 2,320 2,266 2,218 2,175 2,137 

135 6,826 4,766 3,930 3,461 3,156 2,938 2,774 2,646 2,541 2,455 2,382 2,319 2,265 2,217 2,174 2,136 

136 6,825 4,765 3,929 3,460 3,155 2,937 2,773 2,645 2,540 2,454 2,381 2,318 2,264 2,216 2,173 2,135 

137 6,824 4,763 3,928 3,459 3,154 2,936 2,772 2,644 2,539 2,453 2,380 2,317 2,263 2,215 2,172 2,134 

138 6,822 4,762 3,927 3,458 3,153 2,935 2,771 2,643 2,538 2,452 2,379 2,316 2,262 2,214 2,171 2,133 

139 6,821 4,761 3,926 3,457 3,152 2,934 2,770 2,642 2,537 2,451 2,378 2,315 2,261 2,213 2,170 2,132 

140 6,819 4,760 3,925 3,456 3,151 2,933 2,769 2,641 2,536 2,450 2,377 2,314 2,260 2,212 2,169 2,131 

141 6,818 4,759 3,924 3,455 3,150 2,932 2,769 2,640 2,536 2,449 2,376 2,313 2,259 2,211 2,168 2,130 

142 6,817 4,758 3,923 3,454 3,149 2,931 2,768 2,639 2,535 2,448 2,375 2,312 2,258 2,210 2,167 2,129 

143 6,815 4,757 3,922 3,453 3,148 2,931 2,767 2,638 2,534 2,447 2,374 2,311 2,257 2,209 2,166 2,128 

144 6,814 4,756 3,921 3,452 3,147 2,930 2,766 2,637 2,533 2,446 2,373 2,310 2,256 2,208 2,165 2,127 

145 6,813 4,755 3,920 3,451 3,146 2,929 2,765 2,636 2,532 2,445 2,372 2,310 2,255 2,207 2,165 2,127 

146 6,812 4,754 3,919 3,450 3,145 2,928 2,764 2,635 2,531 2,445 2,371 2,309 2,254 2,206 2,164 2,126 

147 6,810 4,753 3,918 3,449 3,144 2,927 2,763 2,634 2,530 2,444 2,371 2,308 2,253 2,205 2,163 2,125 

148 6,809 4,751 3,917 3,449 3,143 2,926 2,762 2,634 2,529 2,443 2,370 2,307 2,252 2,205 2,162 2,124 

149 6,808 4,750 3,916 3,448 3,142 2,925 2,761 2,633 2,528 2,442 2,369 2,306 2,252 2,204 2,161 2,123 

150 6,807 4,749 3,915 3,447 3,142 2,924 2,761 2,632 2,528 2,441 2,368 2,305 2,251 2,203 2,160 2,122 
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151 6,806 4,749 3,914 3,446 3,141 2,924 2,760 2,631 2,527 2,440 2,367 2,305 2,250 2,202 2,159 2,121 

152 6,805 4,748 3,913 3,445 3,140 2,923 2,759 2,630 2,526 2,440 2,366 2,304 2,249 2,201 2,159 2,121 

153 6,803 4,747 3,912 3,444 3,139 2,922 2,758 2,629 2,525 2,439 2,366 2,303 2,248 2,200 2,158 2,120 

154 6,802 4,746 3,911 3,443 3,138 2,921 2,757 2,629 2,524 2,438 2,365 2,302 2,248 2,200 2,157 2,119 

155 6,801 4,745 3,910 3,443 3,137 2,920 2,757 2,628 2,524 2,437 2,364 2,301 2,247 2,199 2,156 2,118 

156 6,800 4,744 3,910 3,442 3,137 2,920 2,756 2,627 2,523 2,436 2,363 2,301 2,246 2,198 2,156 2,117 

157 6,799 4,743 3,909 3,441 3,136 2,919 2,755 2,626 2,522 2,436 2,363 2,300 2,245 2,197 2,155 2,117 

158 6,798 4,742 3,908 3,440 3,135 2,918 2,754 2,626 2,521 2,435 2,362 2,299 2,245 2,197 2,154 2,116 

159 6,797 4,741 3,907 3,439 3,134 2,917 2,754 2,625 2,521 2,434 2,361 2,298 2,244 2,196 2,153 2,115 

160 6,796 4,740 3,906 3,439 3,134 2,917 2,753 2,624 2,520 2,434 2,360 2,298 2,243 2,195 2,153 2,114 

161 6,795 4,739 3,906 3,438 3,133 2,916 2,752 2,623 2,519 2,433 2,360 2,297 2,242 2,194 2,152 2,114 

162 6,794 4,739 3,905 3,437 3,132 2,915 2,751 2,623 2,519 2,432 2,359 2,296 2,242 2,194 2,151 2,113 

163 6,793 4,738 3,904 3,436 3,131 2,914 2,751 2,622 2,518 2,431 2,358 2,296 2,241 2,193 2,150 2,112 

164 6,792 4,737 3,903 3,436 3,131 2,914 2,750 2,621 2,517 2,431 2,358 2,295 2,240 2,192 2,150 2,112 

165 6,791 4,736 3,903 3,435 3,130 2,913 2,749 2,621 2,516 2,430 2,357 2,294 2,240 2,192 2,149 2,111 

166 6,790 4,735 3,902 3,434 3,129 2,912 2,749 2,620 2,516 2,429 2,356 2,294 2,239 2,191 2,148 2,110 

167 6,789 4,735 3,901 3,433 3,129 2,912 2,748 2,619 2,515 2,429 2,356 2,293 2,238 2,190 2,148 2,110 

168 6,788 4,734 3,900 3,433 3,128 2,911 2,747 2,619 2,515 2,428 2,355 2,292 2,238 2,190 2,147 2,109 

169 6,787 4,733 3,900 3,432 3,127 2,910 2,747 2,618 2,514 2,427 2,354 2,292 2,237 2,189 2,146 2,108 
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170 6,786 4,732 3,899 3,431 3,127 2,910 2,746 2,617 2,513 2,427 2,354 2,291 2,236 2,188 2,146 2,108 
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Lampiran  3: Tabel t 

Tabel t 

         

df 5% 1% df 5% 1% df 5% 1% 

1 12,7062 63,6567 52 2,0066 2,6737 103 1,9833 2,6244 

2 4,3027 9,9248 53 2,0057 2,6718 104 1,9830 2,6239 

3 3,1824 5,8409 54 2,0049 2,6700 105 1,9828 2,6235 

4 2,7764 4,6041 55 2,0040 2,6682 106 1,9826 2,6230 

5 2,5706 4,0321 56 2,0032 2,6665 107 1,9824 2,6226 

6 2,4469 3,7074 57 2,0025 2,6649 108 1,9822 2,6221 

7 2,3646 3,4995 58 2,0017 2,6633 109 1,9820 2,6217 

8 2,3060 3,3554 59 2,0010 2,6618 110 1,9818 2,6213 

9 2,2622 3,2498 60 2,0003 2,6603 111 1,9816 2,6208 

10 2,2281 3,1693 61 1,9996 2,6589 112 1,9814 2,6204 

11 2,2010 3,1058 62 1,9990 2,6575 113 1,9812 2,6200 

12 2,1788 3,0545 63 1,9983 2,6561 114 1,9810 2,6196 

13 2,1604 3,0123 64 1,9977 2,6549 115 1,9808 2,6193 

14 2,1448 2,9768 65 1,9971 2,6536 116 1,9806 2,6189 

15 2,1314 2,9467 66 1,9966 2,6524 117 1,9804 2,6185 

16 2,1199 2,9208 67 1,9960 2,6512 118 1,9803 2,6181 

17 2,1098 2,8982 68 1,9955 2,6501 119 1,9801 2,6178 

18 2,1009 2,8784 69 1,9949 2,6490 120 1,9799 2,6174 

19 2,0930 2,8609 70 1,9944 2,6479 121 1,9798 2,6171 

20 2,0860 2,8453 71 1,9939 2,6469 122 1,9796 2,6167 

21 2,0796 2,8314 72 1,9935 2,6459 123 1,9794 2,6164 

22 2,0739 2,8188 73 1,9930 2,6449 124 1,9793 2,6161 

23 2,0687 2,8073 74 1,9925 2,6439 125 1,9791 2,6157 

24 2,0639 2,7969 75 1,9921 2,6430 126 1,9790 2,6154 

25 2,0595 2,7874 76 1,9917 2,6421 127 1,9788 2,6151 

26 2,0555 2,7787 77 1,9913 2,6412 128 1,9787 2,6148 

27 2,0518 2,7707 78 1,9908 2,6403 129 1,9785 2,6145 

28 2,0484 2,7633 79 1,9905 2,6395 130 1,9784 2,6142 
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29 2,0452 2,7564 80 1,9901 2,6387 131 1,9782 2,6139 

30 2,0423 2,7500 81 1,9897 2,6379 132 1,9781 2,6136 

31 2,0395 2,7440 82 1,9893 2,6371 133 1,9780 2,6133 

32 2,0369 2,7385 83 1,9890 2,6364 134 1,9778 2,6130 

33 2,0345 2,7333 84 1,9886 2,6356 135 1,9777 2,6127 

34 2,0322 2,7284 85 1,9883 2,6349 136 1,9776 2,6125 

35 2,0301 2,7238 86 1,9879 2,6342 137 1,9774 2,6122 

36 2,0281 2,7195 87 1,9876 2,6335 138 1,9773 2,6119 

37 2,026 2,7154 88 1,9873 2,6329 139 1,9772 2,6117 

38 2,0244 2,7116 89 1,9870 2,6322 140 1,9771 2,6114 

39 2,0227 2,7079 90 1,9867 2,6316 141 1,9769 2,6111 

40 2,0211 2,7045 91 1,9864 2,6309 142 1,9768 2,6109 

41 2,0195 2,7012 92 1,9861 2,6303 143 1,9767 2,6106 

42 2,0181 2,6981 93 1,9858 2,6297 144 1,9766 2,6104 

43 2,0167 2,6951 94 1,9855 2,6291 145 1,9765 2,6102 

44 2,0154 2,6923 95 1,9853 2,6286 146 1,9763 2,6099 

45 2,0141 2,6896 96 1,9850 2,6280 147 1,9762 2,6097 

46 2,0129 2,6870 97 1,9847 2,6275 148 1,9761 2,6095 

47 2,0117 2,6846 98 1,9845 2,6269 149 1,9760 2,6092 

48 2,0106 2,6822 99 1,9842 2,6264 150 1,9759 2,6090 

49 2,0096 2,6800 100 1,9840 2,6259 151 1,9758 2,6088 

50 2,0086 2,6778 101 1,9837 2,6254 152 1,9757 2,6086 

51 2,0076 2,6757 102 1,9835 2,6249 153 1,9756 2,6083 
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df 5% 1% df 5% 1% 

154 1,9755 2,6081 204 1,9717 2,6001 

155 1,9754 2,6079 205 1,9716 2,6000 

156 1,9753 2,6077 206 1,9715 2,5999 

157 1,9752 2,6075 207 1,9715 2,5998 

158 1,9751 2,6073 208 1,9714 2,5997 

159 1,9750 2,6071 209 1,9714 2,5996 

160 1,9749 2,6069 210 1,9713 2,5994 

161 1,9748 2,6067 211 1,9713 2,5993 

162 1,9747 2,6065 212 1,9712 2,5992 

163 1,9746 2,6063 213 1,9712 2,5991 

164 1,9745 2,6061 214 1,9711 2,5990 

165 1,9744 2,6060 215 1,9711 2,5989 

166 1,9744 2,6058 216 1,9710 2,5988 

167 1,9743 2,6056 217 1,9710 2,5987 

168 1,9742 2,6054 218 1,9709 2,5986 

169 1,9741 2,6052 219 1,9709 2,5985 

170 1,9740 2,6051 220 1,9708 2,5984 

171 1,9739 2,6049 221 1,9708 2,5983 

172 1,9739 2,6047 222 1,9707 2,5982 

173 1,9738 2,6045 223 1,9707 2,5981 

174 1,9737 2,6044 224 1,9706 2,5980 

175 1,9736 2,6042 225 1,9706 2,5979 

176 1,9735 2,6041 226 1,9705 2,5978 

177 1,9735 2,6039 227 1,9705 2,5977 

178 1,9734 2,6037 228 1,9704 2,5976 

179 1,9733 2,6036 229 1,9704 2,5975 

180 1,9732 2,6034 230 1,9703 2,5974 

181 1,9732 2,6033 231 1,9703 2,5973 

182 1,9731 2,6031 232 1,9702 2,5972 

183 1,9730 2,6030 233 1,9702 2,5971 

184 1,9729 2,6028 234 1,9702 2,5970 
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185 1,9729 2,6027 235 1,9701 2,5969 

186 1,9728 2,6025 236 1,9701 2,5968 

187 1,9727 2,6024 237 1,9700 2,5967 

188 1,9727 2,6022 238 1,9700 2,5966 

189 1,9726 2,6021 239 1,9699 2,5966 

190 1,9725 2,6020 240 1,9699 2,5965 

191 1,9725 2,6018 241 1,9699 2,5964 

192 1,9724 2,6017 242 1,9698 2,5963 

193 1,9723 2,6015 243 1,9698 2,5962 

194 1,9723 2,6014 244 1,9697 2,5961 

195 1,9722 2,6013 245 1,9697 2,5960 

196 1,9721 2,6011 246 1,9697 2,5960 

197 1,9721 2,6010 247 1,9696 2,5959 

198 1,9720 2,6009 248 1,9696 2,5958 

199 1,9720 2,6008 249 1,9695 2,5957 

200 1,9719 2,6006 250 1,9695 2,5956 

201 1,9718 2,6005 251 1,9695 2,5956 

202 1,9718 2,6004 252 1,9694 2,5955 

203 1,9717 2,6003 253 1,9694 2,5954 

204 1,9717 2,6001 254 1,9693 2,5953 
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Lampiran  4: Tabel r 

Tabel r Product Moment 

Pada Sig.0,05 (Two Tail) 

            

N r N r N r N r N r N r 

1 0.997 41 0.301 81 0.216 121 0.177 161 0.154 201 0.138 

2 0.95 42 0.297 82 0.215 122 0.176 162 0.153 202 0.137 

3 0.878 43 0.294 83 0.213 123 0.176 163 0.153 203 0.137 

4 0.811 44 0.291 84 0.212 124 0.175 164 0.152 204 0.137 

5 0.754 45 0.288 85 0.211 125 0.174 165 0.152 205 0.136 

6 0.707 46 0.285 86 0.21 126 0.174 166 0.151 206 0.136 

7 0.666 47 0.282 87 0.208 127 0.173 167 0.151 207 0.136 

8 0.632 48 0.279 88 0.207 128 0.172 168 0.151 208 0.135 

9 0.602 49 0.276 89 0.206 129 0.172 169 0.15 209 0.135 

10 0.576 50 0.273 90 0.205 130 0.171 170 0.15 210 0.135 

11 0.553 51 0.271 91 0.204 131 0.17 171 0.149 211 0.134 

12 0.532 52 0.268 92 0.203 132 0.17 172 0.149 212 0.134 

13 0.514 53 0.266 93 0.202 133 0.169 173 0.148 213 0.134 

14 0.497 54 0.263 94 0.201 134 0.168 174 0.148 214 0.134 

15 0.482 55 0.261 95 0.2 135 0.168 175 0.148 215 0.133 

16 0.468 56 0.259 96 0.199 136 0.167 176 0.147 216 0.133 

17 0.456 57 0.256 97 0.198 137 0.167 177 0.147 217 0.133 

18 0.444 58 0.254 98 0.197 138 0.166 178 0.146 218 0.132 

19 0.433 59 0.252 99 0.196 139 0.165 179 0.146 219 0.132 

20 0.423 60 0.254 100 0.195 140 0.165 180 0.146 220 0.132 

21 0.413 61 0.248 101 0.194 141 0.164 181 0.145 221 0.131 

22 0.404 62 0.246 102 0.193 142 0.164 182 0.145 222 0.131 

23 0.396 63 0.244 103 0.192 143 0.163 183 0.144 223 0.131 

24 0.388 64 0.242 104 0.191 144 0.163 184 0.144 224 0.131 

25 0.381 65 0.244 105 0.19 145 0.162 185 0.144 225 0.13 

26 0.374 66 0.239 106 0.189 146 0.161 186 0.143 226 0.13 

27 0.367 67 0.237 107 0.188 147 0.161 187 0.143 227 0.13 
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28 0.361 68 0.235 108 0.187 148 0.16 188 0.142 228 0.129 

29 0.355 69 0.234 109 0.187 149 0.16 189 0.142 229 0.129 

30 0.349 70 0.232 110 0.186 150 0.159 190 0.142 230 0.129 

31 0.344 71 0.237 111 0.185 151 0.159 191 0.141 231 0.129 

32 0.339 72 0.229 112 0.184 152 0.158 192 0.141 232 0.128 

33 0.334 73 0.227 113 0.183 153 0.158 193 0.141 233 0.128 

34 0.329 74 0.226 114 0.182 154 0.157 194 0.14 234 0.128 

35 0.325 75 0.224 115 0.182 155 0.157 195 0.14 235 0.127 

36 0.323 76 0.223 116 0.181 156 0.156 196 0.139 236 0.127 

37 0.316 77 0.221 117 0.18 157 0.156 197 0.139 237 0.127 

38 0.312 78 0.22 118 0.179 158 0.155 198 0.139 238 0.127 

39 0.308 79 0.219 119 0.179 159 0.155 199 0.138 239 0.126 

40 0.304 80 0.217 120 0.178 160 0.154 200 0.138 240 0.126 
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Lampiran  5: Master Tabel  

MASTER TABEL  

No 

Karakteristik  

Responden  Pendapatan UMKM Modal Usaha  Orientasi Pasar  Strategi Bersaing 

U P 1 2 3 4 Y 1 2 3 4 X1 1 2 3 4 X2 2 3 4 X2 

1 3 3 5 5 5 4 4,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

2 3 3 4 4 4 5 4,25 4 5 5 5 4,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

3 2 2 5 5 4 4 4,50 5 4 5 5 4,75 5 4 4 4 4,25 4 3 4 3,67 

4 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

5 3 3 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

6 3 3 5 5 5 5 5,00 5 4 5 5 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

7 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 3 4 3,67 

8 4 4 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

9 2 2 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

10 4 4 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

11 2 2 4 4 4 5 4,25 5 5 4 4 4,50 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

12 3 3 4 5 5 4 4,50 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4,00 

13 3 3 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 
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14 4 4 5 5 5 4 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 4 5 4,75 5 3 5 4,33 

15 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

16 2 2 5 5 4 4 4,50 4 4 4 4 4,00 4 4 4 5 4,25 4 4 5 4,33 

17 3 3 4 4 4 3 3,75 4 4 5 4 4,25 4 4 4 4 4,00 4 3 4 3,67 

18 3 3 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

19 3 3 4 5 5 4 4,50 5 5 5 4 4,75 5 5 5 4 4,75 5 5 4 4,67 

20 4 4 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

21 2 2 5 4 4 4 4,25 5 4 4 4 4,25 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

22 4 4 5 5 4 5 4,75 4 4 5 4 4,25 4 4 4 4 4,00 4 3 4 3,67 

23 3 3 5 5 5 4 4,75 5 3 3 5 4,00 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

24 3 3 5 5 4 4 4,50 5 4 4 5 4,50 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

25 4 4 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

26 3 3 5 5 5 4 4,75 4 5 5 5 4,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

27 3 3 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

28 1 1 5 5 4 4 4,50 5 4 5 5 4,75 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4,00 

29 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

30 4 4 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

31 1 1 5 5 5 5 5,00 5 4 5 5 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

32 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 
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33 2 2 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

34 3 3 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

35 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 3 4 3,67 

36 3 3 4 4 4 5 4,25 5 5 4 4 4,50 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

37 2 2 4 5 5 4 4,50 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4,00 

38 3 3 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

39 3 3 5 5 5 4 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

40 3 3 5 5 5 4 4,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

41 3 3 4 4 4 5 4,25 4 5 5 5 4,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

42 2 2 5 5 4 4 4,50 5 4 5 5 4,75 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4,00 

43 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

44 3 3 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 3 4 3,67 

45 3 3 5 5 5 5 5,00 5 4 5 5 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

46 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

47 4 4 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

48 2 2 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

49 4 4 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

50 2 2 4 4 4 5 4,25 5 5 4 4 4,50 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

51 3 3 4 5 5 4 4,50 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 3 4 3,67 
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52 3 3 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

53 4 4 5 5 5 4 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

54 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

55 2 2 5 5 4 4 4,50 4 4 4 4 4,00 4 4 4 5 4,25 4 4 5 4,33 

56 3 3 4 4 4 3 3,75 4 4 5 4 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

57 3 3 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

58 3 3 4 5 5 4 4,50 5 5 5 4 4,75 5 5 5 4 4,75 5 5 4 4,67 

59 4 4 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

60 2 2 5 4 4 4 4,25 5 4 4 4 4,25 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

61 4 4 5 5 4 5 4,75 4 4 5 4 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

62 3 3 5 5 5 4 4,75 5 3 3 5 4,00 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

63 3 3 5 5 4 4 4,50 5 4 4 5 4,50 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

64 4 4 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

65 3 3 5 5 5 4 4,75 4 5 5 5 4,75 4 4 4 4 4,00 4 3 4 3,67 

66 3 3 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

67 1 1 5 5 4 4 4,50 5 4 5 5 4,75 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4,00 

68 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

69 4 4 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

70 1 1 5 5 5 5 5,00 5 4 5 5 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 
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71 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

72 2 2 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

73 3 3 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

74 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

75 3 3 4 4 4 5 4,25 5 5 4 4 4,50 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 

76 2 2 4 5 5 4 4,50 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4,00 

77 3 3 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 4 4,50 5 3 4 4,00 

78 3 3 5 5 5 4 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

79 3 3 5 5 5 4 4,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

80 3 3 4 4 4 5 4,25 4 5 5 5 4,75 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

81 2 2 5 5 4 4 4,50 5 4 5 5 4,75 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4,00 

82 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

83 3 3 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

84 3 3 5 5 5 5 5,00 5 4 5 5 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

85 3 3 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

86 4 4 4 4 4 5 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 

87 2 2 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5 5,00 5 5 5 5,00 

88 4 4 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4 4,00 4 4 4 4,00 

89 2 2 4 4 4 5 4,25 5 5 4 4 4,50 5 5 4 4 4,50 5 4 4 4,33 
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90 3 3 4 5 5 4 4,50 4 4 4 4 4,00 3 4 4 4 3,75 4 4 4 4,00 

91 3 3 5 4 4 4 4,25 4 4 4 4 4,00 5 5 4 4 4,50 5 3 4 4,00 

92 4 4 5 5 5 4 4,75 5 5 5 5 5,00 5 5 4 5 4,75 5 4 5 4,67 
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Lampiran  6: Kuesioner  

KUEISIONER 

PENGARUH MODAL USAHA, ORIENTASI PASAR DAN STRATEGI 

BERSAING TERHADAP PENDAPATAN USAHA MIKRO KECIL DAN 

MENEGAH (UMKM) DI KECAMATAN SIMEULUE TIMUR  

Petunjuk Pengisian  

Pertanyaan terdiri dari dua bagian yaitu bagian A merupakan pertanyaan umum dan bagian 

B merupakan pertanyaan khusus  

A. Demografi Responden 

1. Nama  : 

………………………………………………...(boleh tidak diisi ) 

2. Umur  :     25-30 Tahun 

   31-35 Tahun 

   36-40 Tahun 

   41-50 Tahun 

   >50 Tahun 

3. Jenis Kelamin :                    Laki-laki 

   Perempuan 

4. Pendidikan  :    SD 

terakhir      SMP 

   SMA 

      S-1 

 

Keterangan : SS : Sangat setuju (5) 

   S : Setuju (4) 

   KS : Kurang setuju (3) 

   TS : Tidak setuju (2) 

   STS : Sangat tidak setuju (1) 
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B. Modal Usaha (X1) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Modal yang digunakan untuk usaha adalah modal 

sendiri dan ada juga modal pinjaman  

     

2 Dengan pemanfaatan modal tambahan, usaha yang 

saya geluti sekarang menjadi lebih berkembang  

     

3 Pedagang disini membutuhkan modal, tetapi sekarang 

untuk memperoleh modal agak susah karena harus ada 

jaminan, apalagi jika pedagang baru buka usaha  

     

4 Dengan adanya bantuan modal usaha, usaha lebih 

dapat berkembang dan lebih maju  

     

 

C. Orientasi Pasar (X2) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Dengan adanya orientasi pelanggan, maka akan 
banyak pelanggan yang datang ke toko 

     

2 Dengan adanya orientasi pesaing, maka setiap 

pedangan akan berusaha untuk selalu menjual produk 

yang bekualitas atau jasa yang berkualitas  

     

3 Setiap pedagang maupun pelanggan selalu 

berkoordinasi dengan baik dan saling membantu  
     

4 Orientasi laba sangat mempengaruhi pedagang pasar       

 

D. Strategi Bersaing (X3) 
No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Pedagang menjual produk yang unik agar banyak 

pelanggan yang membeli, atau menyediakan jasa yang 

baik dan unik agar banyak pelanggan  

     

2 Pedagang dan penjual jasa lebih mementingkan 

kualitas produk agar pelanggan mau berkunjung 

kembali  

     

3 Pedangan menetapkan harga bersaing, agar banyak 

pelanggan yang membeli  
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E. Pendapatan UMKM (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Pedagang sangat puas dengan penghasilan yang 

diterima perbulan  

     

2 Pedagang selalau bekerja dengan baik agar pendapatan 

UMKM lebih meningkat  

     

3 Pedagang bekerja lebih keras karena banyak anggaran 

pembiayaan seperti kebutuhan sehari-hari  

     

4 Pedagang bekerja lebih keras karena beban keluarga 

yang ditanggung  
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Lampiran  7: Penyebaran Kuesioner  
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